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OZET

MODA AKIMLARININ GiYSI KOLEKSiYONU OLUSUM
SURECINE ETKIiSININ ARASTIRILMASI

Nuray MEHRALI
Yiiksek Lisans Tezi, Moda ve Tekstil Tasarim Anasanat Dah

Damisman: Prof. Ahmet Oner GEZGIN

Haziran, 2015 - 117 sayfa

Bu tez ¢alismasinda modanin siirekli degisen yapisinin yani sira, moda
olgusu ve moda dongusu, insanlarin siislenme ve begenilme duygusu, diger
insanlardan farkli goériinme istegi, toplumsal yasamda statii farkliliklarini
etkileyen sosyal, kiiltiirel ekonomik etkilesimler; kisaca insanligin tiim yasam
evrelerinde, etkisini gosteren, moda olgusu incelenmis ve moda egilimlerinin
nasil ortaya ¢iktig1 agiklanmustir.

“Moda Akimlarimin Giysi Koleksiyon Olusum Siirecine Etkisinin
Arastirilmas1” baslhikli tez calismasinin ikinci boliimiinde, 19. Yiizyil ve
giiniimiiz moda akimlarina yer verilerek, tarihsel siirecteki degisimleri ve
toplumsal etkileri, literatiir taramas1 yapilarak incelenmistir.

Uciincii boliimde ise, giiniimiiz yasamma onemli dl¢iide yon veren
moda egilimleri, giyim endiistrisinde giysi koleksiyon hazirlama siireci,
tasarim siireci ve agamalari, moda akimlarinin giiniimiize yansimalar dikkate

alinarak irdelenmistir.

Son olarak, giysi koleksiyon hazirlama siireci, liretim, maliyet, satin
alma ve koleksiyon sunumu Orneklerle anlatilarak, konuyla ilgili incelemeler
yapilmistir. Aragtirmanin genel amaci, moda sektoriinde yer almak isteyenler

i¢in yardimci bir yazin olusturmaktir.

Anahtar_Kelimeler Moda Olgusu, Moda Trendleri, Giysi Koleksiyonu,

Tasarim Siireci.



ABSTRACT

STUDY ON THE EFFECTS OF FASHION TRENDS ON
OCCURENCE PROCESS OF CLOTHING COLLECTION

Nuray MEHRALI

Master Thesis, Fashion and Textile Design Art Department
Consultant: Prof. Ahmet Oner GEZGIN

June, 2015 - 117 pages

In this thesis study, beside the continuous changing nature of fashion,
the fashion phenomenon and the fashion cycle, the people’s feeling of
adornment and self-admiration, the desire for looking different from other
people, social, cultural and economic interactions that affect the status
differences in social life; in short, the fashion phenomenon that takes effect
in all stages of human life has been examined and it was explained how the
fashion trends emerged.

In the second part of the thesis work with the title "Study on the Effects
of Fashion Trends on Occurrence Process of Clothing Collection”, the
changes during the historical process and its social impacts have been
examined by reviewing the literature and giving place to some of the 19th
century and today’s fashion trends.

In the third part, the fashion trends that considerably dominate our
contemporary life have been examined by considering the fallout of the
preparation process of clothes collection in the clothing industry, the design
process and stages, and the fashion trends into today’s life.

Finally, the preparation process of making clothes collection,
production, cost, purchase and the presentation of a collection have been
explained through samples and an examination has been conducted on the
subject. The overall objective of the research is to create an auxiliary

literature for those who want to get involved in the fashion sector.

Keywords: Fashion Phenomenon, Fashion Trends, Clothing Collection,

Design Process
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ONSOZz

Evrensel 6zellik gosteren moda, hizla degisim gosteren, gecmise ait
olmayan, ge¢ici yenilik 6zelligi tasiyan ve ¢ok genis tanimlamalari i¢inde
barindiran toplumsal yasamin vazgegilemez pargasidir. Moda endiistrisinin
etkilesim alanlarim1 gerceveleyen teknolojik gelismeler, kiiresel degisimler,
saglikli yasam ve bunun gibi bircok alanda moda, giiclii etkisini
gostermektedir. Modanin ¢aglar boyu canliligini  koruyarak yasam
seriiveninde boy gdstermeye devam etmesi, modanin siirekli canli kalmasina

neden olmaktadir.

Calismamda, moda olgusu ve moda akimlarinin tarihsel siiregteki
gelisimi arastirilarak incelenmis, moda trendlerinin koleksiyon hazirlama
siirecine ve tasarim siirecine etkileri dikkate alinarak tanimlamalar

yapilmustir.

Tez ¢alismamin planlanip yiiriitiilmesinde bilgi ve tecriibesi ile beni
yonlendiren, destek veren degerli danismanim Prof. Ahmet Oner GEZGIN

hocama, beni destekleyen ailem ve arkadaslarima tesekkiirlerimi sunarim.

Istanbul, Haziran 2015 Nuray MEHRALI
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I.BOLUM
GIRIS
1.1. Calismanin Amaci

Moda, siirekli degisim halinde olan dinamik ve canli popiiler bir
tasarim kiiltiiriidir. Bu tez c¢alismasinda, ge¢misten giiniimiize etkisini
stirdiiren 6nemli baz1 moda egilimlerine deginilerek, akimlar bazinda moda
dongiisii icindeki etkisi incelenmistir. Akimlarin, koleksiyon olusum siirecine
etkilerinin arastirtlmasmin yani sira, trend Ongoriisii gorsel sunumlarla
desteklenmis ve koleksiyon tasarim asamalar1 analiz edilerek yorumlar
getirilmistir. Calisma sonucunda ulasilan sonuglarin, moda kavrami
dogrultusunda bilgi edinmek isteyenlere yol gosterici bir kaynak olusturmasi

amaclanmustir.
1.2. Caliymanin Kapsam

Moda endiistrisinin unsurlarina, ana ve alt basliklar cergevesinde
acilimlar getirilmistir. Arastirma kapsaminda moda olgusu farkli bakis acilar

dogrultusunda moda kavramina agiklik getirilmeye calisilmistir.

Moda akimlarini ileten, etkileyen, yoneten, yonlendiren igerigine yer
verilerek, giyim ve toplumsal degisim, statii ve roller, kimlik, simif

farkliliklar1 yontiyle tantmlamalar yapilmistir.

Batida 19. Yiizyil ve giiniimiizii etkileyen bazi moda akimlarindan
Ampirik, Edwardian, La Belle Epoque ddnemleri, Illiistrasyon sanati, Coco
Chanel, Carliston dansi, Oryantalizm, Art Deco, Hollywood yildizlari,
Amerikan modasi, New look akimi, deneysel yaklasimlar, stirrealizm,
flitiirizm ve yeni donem hazir giyim moda akimlarina yer verilerek, moda
diinyasindaki degisimin toplumsal hayata yansimalarina ¢alisma kapsaminda

yer verilmistir.

Giliniimliz kosullarinda ortaya ¢ikan gecici ve siirdiiriilebilir moda
egilimleri, giyim endiistrisi, giysi koleksiyon hazirlama siireci, tasarim siire¢
ve asamalari, pazar arastirmasi, hedef kitle, konsept gelistirme, maliyet ve

tiretim hesaplamalari agiklanarak degerlendirmeler yapilmistir.



Diinya moda trendlerinin nasil belirlendigi agiklanarak, 2015/2016
sonbahar kis koleksiyonu, Orneklerle anlatilmistir. Moda egilimlerinin
olusumunda 6nemli bir yere sahip olan stil yaraticilar1 ve stil ikonlar1 ¢alisma
kapsami i¢ine alinmistir. Son olarak koleksiyon plani, modelhane, koleksiyon

sunumu, defile ve katalog konulari, aragtirma konusuna dahil edilmistir.
1.3. Calismanin Yontemi

Tez caligmasi arastirma siirecinde ¢esitli gérsel ve yazili kaynaklardan
faydalanilmistir. Moda, moda olgusu, moda akimlari, moda tarihi,
koleksiyon hazirlama siireci, moda tasariminin temelleri kitaplarindan
yararlanilmistir. Elektronik ortam verileri, makaleler, dergiler, gazeteler,

incelenerek bir yazin olusturulmustur.



2.BOLUM

MODA OLGUSU VE AKIMLAR
2.1. Moda Olgusu

Moda, olusturulmaya ¢alisilan yeni aliskanliklar dizesinden baska bir
sey degildir ve zamana baghidir. Aliskanlik hem modanin yikmaya calistigi
hem de yapmaya calistigi seydir. Onceki aligkanhigi yikip yerine yeni
aligkanliklar koyma g¢abasidir. Genelde tiiketim toplumu olusturmak lehinde

calisan liberal ekonominin bir elemanidir.

Moda kavrami, gecmisten giiniimiize ¢esitli anlamlarda kullanilmis ve
farkli tanimlar ile agiklanmaya c¢alisilmistir. Moda olgusu, Ortagag
Fransa’sinda sinirsizlik anlamini ifade etmesinin yani sira yol, sekil, hareket,
tarz, davranis bi¢imi, sinif farkliligi, statii, ayricalik, farklilik anlamlarini da
icerecek sekilde kullanilmistir. Modanin tam olarak hangi tarihte ortaya
ciktigt halen bilinmemektedir ve bu konu tarihgiler tarafindan hala
arastirilmaktadir. Bir olgu olarak modanin, kisinin goriiniisiinde farklilik
yaratarak, diger insanlardan ayricalikli olabilme ¢abasinin bir sonucu olarak

ortaya ¢iktig1 sOylenebilir.

Yasamin vazgegilmez bir pargasi olan moda, insanligin her alaninda,
kiicik ya da biiylk dokunuslarla, siirekli yeniden dogarak, varligim

surdirmektedir.

Moda genellikle bir ihtiyaca yonelik olarak ortaya cikar ve yayilma
egilimi gosterir; kisa siireli ya da uzun siireli olarak hareket ederek, zamanda
ve mekanda sdrekli yolculuk yapar. Moda, igeriginde heyecan, zevk,
mutluluk, mesaj, dikkat ¢ekme vb. bir¢cok unsurlar1 bulundurur. Nedenli ya da
nedensiz ortaya ¢ikabilir. Ait oldugu en 6nemli unsur giyinme ihtiyacidir ve
moda giysi ve onu biitiinleyen aksesuarlar1 bir potada birlestirerek bireylerin

zevk ve begenilerini karsilamaktadir.

Moda, hayata kars1 bakis farkliligi yaratir. Toplumsal yasamda
degisimin ve gelisimin gostergesidir. Bireylerin maddi ve manevi varliklarini

hizla tiiketip, yeni olana sahip olabilme tutkusu ve onu bulma arayislart moda



kavramini yaratmaktadir. Moda dongiisii sonu olmayan bir yolda siirekli

yeniden dogarak ilerlemektedir

Belli bir doneme ait olan bir toplumda veya bir ziimrede yaygin olan
zevkin iist katmanlarda denenmesi, begenilmesi sonucu, moda belirleyici bir
rol oynar. Modanin dogmasinda ve akimlarin olusmasinda, siifli toplumlarda

ist katmanlar moday1 belirler ve bu yonde itici bir gii¢ olustururlar.

Smifsal farkliliklar, liberal ve Kkiiltiirel etkilesimler dogrultusunda
maddi ve manevi kiiltiirel varliklara gosterilen tepkisel yaklagimlar, moda

olgusunu karsilayarak, kayda deger bir etki yaratir.

Moda, toplumun biitiin katmanlar iizerinde etkili oldugundan, birey
kendisini gruba kabul ettirebilmek diisiincesinden hareketle grubun giymis
oldugu {iniformayr giymeye zorlanir. Moda bir {niformadir; diger
tiniformalardan ayrilan tarafi belli bir sekilde i¢inde kalmaksizin bir tarzin

savunuculugunu yapiyor olmasidir.

Ani bir hareketle baskalarinin kendisi i¢in uygun gordigi kilik
kiyafeti benimseyen kisinin davranisinda kitle karsisinda bagimsizligini uzun
sire devam ettirememe egilimi yatmaktadir. Kitlenin {iniformasinin
karsisinda durabilmek i¢in, ferdin kendine has bir Uslubunun, dinya
gorlisliniin, estetik anlayisinin olmasi gerekmektedir. Fakat biitiin bunlar da
yine kii¢iik bir grubun icinde bir ifade bulur. Kalabalik yiginlarin zevk
anlayisina karsi c¢ikan fert, sirtim1 yine bir gruba dayama ihtiyact duyar (

Barbarosoglu, 2013: 51).

Toplumsal hayatta bir yasam tarzin1 benimseyen birey, kendi kimlik
ve varligin1 daha iyi sunabilmek i¢in ¢esitli etkilesim alanlar1 olusturarak yeni
faaliyet alanlar1 gelistirir. Gelistirilen bu faaliyetler, yeni yagam modalar

yaratir ve daha iyiyi, giizel olani, gdzler Oniine serer ve insanlari i¢ine geker.

Toplumsal bir varlik olan birey, sosyal gelisim siirecinde bir
topluluga ait olabilme ihtiyac1 i¢indedir. Bu anlayis, bireyin kendini arama,
bulma, ait olma, var olabilme cabasi olarak ortaya ¢ikar. Bireyler, barinma,
1sinma, giyinme, Ortiinme gibi, bir ihtiyaca yonelik olarak ortaya ¢ikan giyim

unsurunu artik ¢ok farkli rollerde kullanmaya baslamislardir.



Cesitli yasam tarzlarina dahil olan bireyler, degisik tiiketim
unsurlarinin ortay c¢ikmasiyla birlikte, farkli iiretim nesnelerini yaratirlar;
moda olana sahip olma arzusu, ¢esitli ekonomik alanlarin beslenmesini,

bliylimesine katki saglamaktadir.

Birey i¢in daha giizeline sahip olma duygusu, o kadar 6n plandadir ki,
giysinin yipranmast ya da yipranmamasi, gerekliligi geri plandadir.
Kisiligine ve imajina yon veren moda diirtiisii, ¢ekiciligini cazibesini en giizel
bir bi¢imde sunmak ister. Farkli olma diirtiisiiniin ortaya ¢ikmasini saglayan
¢ok fazla nedenler vardir. Kitleleri pesinden siiriiklemek isteyen moda

dinamikleri, ikonlar, bir moday1 bitirip bir digerine baslamislardir bile.

Bas dondiiriicii bir sekilde degisim gosteren moda diinyasi, giyim ve
kadin unsurunu 6n plana ¢ikarir. Yeni ekonomik moda alanlarini, drnegin;
aksesuar tasarimi, sa¢ tasarimi, ayakkabi diinyasi, miicevher tasarimi, mimari
yap1 tasarimi, araba tasarimi mobilya tasarimi ve daha sayilabilecek ¢ok fazla
alan1 i¢ine alir. Moda bulasici bir hastalik gibi sosyal yasamin her alanina

yayilma egilimi gosterir.

Kontrolsiizce degisim gosteren bu gelismeler, kendi iginde zaman
zaman homojen bir yap1 gosterir. Yasananlar, gerceklesen ve gergeklesecek
olan tarzlarin, imajlarin, stillerin birbirini etkileyerek, bireyin yeniden
yapilanmasina neden olur. Bu siirecin bilinmeyen, fakat daha sonra
denenecek ve eskitilecek olan modalara ve yeni tarzlara doniistiigli agikca
goriilmektedir. Iste beklide bu akis modanin karmasik olmayan yapisidir
denilebilir. Yani, ‘siireklilik ve farklilik * modanin homojen olmayan yapisi,

modaya dair ilging¢ diislinceler yaratir.

Moda, yarattig1 kendi diinyasinda simarik bir ¢ocuk gibi davranir.
Modanin insanligin sorunlarinin savunuculugunu yapmasi, demokratik,
demografik, toplumsal, siyasal, ekonomik dengelerle birlikte, cagdas yasam
kosullarinin olusturulmasina destek olmasi ve siirekli geliserek, yeni

yasamlara sekil vermesi, modanin en belirleyici 6zelliklerindendir.

(Cagdas toplumlarin sundugu yasam tarzi seceneklerinin c¢esitliligi

bireyi gelenekten kurtarir ve se¢im yaparak anlamli bir 6z kimlik yaratmasini



olanakli kilar (Giddens 1991). Ge¢miste ve bugiin, olanaklarin ve yapilanlarin
anlaminin siirekli olarak yeniden degerlendirilmesiyle, benligin kurulusu ve

sunumu basglica diisiinsel ugraslardan biri haline gelmistir.

Birey gecmis, bugiin ve gelecek anlayisini kapsayan “kisisel anlatilar”
yaratarak bir anlamda kimligini kurar. Birey “ideal” benligini ge¢misteki ve
bugiinkii deneyimlerine bagli olarak degisen zihinsel ve fiziksel benliklerine
iligkin goriiglerine gore yeniden degerlendirdik¢e, bu anlayista zamanla

durmadan degisir (Carene, 2003: 23 ).

Moda bir dinamizm etkisi ile kendine uygun buldugu karakterlerde
yeniden hayat bulmaktadir. Bu yonde gelisen ve degisim halinde olan ideal
benlik diirtlisti tekrar sekillenerek, kendi diinyasinda bir anlam ifade eder.
Aslinda kisi moday1 yaratirken, modanin kisiyi yaratti§i ve anlamlandirdigi,
bireyin yasam kalitesine 151k tuttugu sdylenebilir. Buna gore “kisi moday:
varatirken, ~modanin kigiyi yarattigi” fikriyle, baglantili olarak, siirekli

birinin digerinin Oniine gectigi goriilmektedir.

Fakat degisimin gerceklesebilmesi ve varligimi siirdiirebilmesi icin
gelenekei tutuma karsi bir tavir sergilemek gerekir. Moda, ancak degisim
riizgarinin etkisiyle yol bulabilir. Gelenekgi siniflarlin kati kurallari, zincirleri
kiramaz ya da kirmakta zorlanabilir. Moda diinyasinin eski ¢aglardan bu yana
ancak gelisime agik bati toplumlarinda, modern yasam kosullarina da hayat

buldugu goriilmektedir.

Toplumsal degisimler dogrultusunda hareket eden moda olgusu farkl
sekillerde ortaya c¢ikar: Ornegin; bir zamanlar burjuva smifinin sosyal
yasaminda ortaya ¢ikan at biniciligi ve buna uygun giysilerin ortaya ¢ikmasi,
gece kuliipleri eglencelerinin artmasiyla buna uygun giysilerin gelismesi,
moda kavramini glindeme getirmistir. Modanin bir zevk ve eglence unsuru

olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Biiyiik bir hizla degisim gosteren moda, uzun ve kisa siireli moda
akimlar1 olarak ortaya ¢ikabilir. Giiniimiiz kosullarinda bolgesel, kiiltiirel,
toplumsal degisimlere ayak uydurmaya ¢alisan moda sektdriiniin, koleksiyon

olusturduklart hedef kitlenin moda begenisine cevap verebilmek ve biiyiik



ekonomik kazanimlar elde edebilmek i¢in, biiyiik bir yaris ve rekabet i¢inde

bulunduklar1 goriilmektedir.

Tarihte moday1 etkileyen olaylarin, yiizyillar gecse bile temel yapilari
bozulmadan giinlimiiz yasaminda etkisini siirdiirdiigi goriilmektedir.
Modanin bir ihtiyacin giderilmesi amaciyla ya da farkli sekillerde bireylerin
gelistirdikleri kiiltiirel yaklagimlarla ortay ¢iktigi goriilmektedir. Burada bir
degisim olacaksa moda kaginilmazdir. Tarih, moda ve toplum bu degisimin
en Onemli aktorleridir. Moda tasarimcilarinin  kendilerini sunmak ve
cesitlilikten yararlanmak i¢in uygun bircok zemin olusmustur. Toplumsal

olusumlar modanin kendisini gosterdigi en onemli unsurlardan bir tanesidir.

Ormnegin, asirlar 6nce Hirvat askerleri savasa giderken esleri,
sevgilileri, anneleri tarafindan boyunlarina atki baglanir ve bir diigiim atilir,
kadinlar attiklar1 bu diglimle yakinlarimin kotiiliiklerden korunacaklarina
inanirlardi. Bu davranis big¢imi kendilerini unutmamalar1 i¢in bir simge
olusturmustur. Artik savas bitmistir, sosyal ve toplumsal dengeler degismistir.
Bu inanig Fransiz moda tasarimcilarinin géziinden kagmamigtir. Boyun bagi
arttk moda olmustur. Ardindan gecen asirlara ragmen bu giin bile erkek
giyiminin tamamlayict aksesuarlarindan biri olan kravat, kiyafet tasariminin
en Onemli 6gelerinden biri haline gelmistir. Bu sosyal etkilesim sayesinde
kravatin bu giin bile, estetik giizelliginin yaninda mesleki statiiyli yansitan bir

anlam boyutu vardir.

Giliniimliz modasinin olusmasinda ¢ok farkli etkilesim unsurlari
kullanilmaktadir: Vizyona giren bir film, bir televizyon programi, reklamlar,
giincel etkileyici olusumlar ve popiiler kiiltiir, satis sorumlular1 tarafindan
analiz edilerek hedef kitlenin begenisine sunulur ve moda hizlica yayilma

egilimi gosterir.

Zaman gectikge, tiiketicilerin begenileri ve istekleri artmaktadir. Bu
stirecte bilinglenen tliketiciyi memnun etmek kolay degildir. Uygun yer ve
zamanda alim giici sinirsizligy, {irline kars1 heyecan verecek yaklagimlar,
hedef kitlenin tanimlanmasini ve analiz edilmesini gerekli kilar. Yiiksek
rekabet ortaminda performansi yliksek ve farkli, islevsel {iriin odakli

tasarimlarin iretilmesi gerekmektedir. Moda olgusu ekonomik unsurlara,



ilham kaynagi olur. Bu rekabet ortaminda pastadan, biiyiik dilimler almak o
kadar da kolay degildir.

Tasarimcilar yeni olani olusturabilmek icin ¢ok yonlii bakis agilarina
sahip olabilmelidirler. Ongériide bulunabilmek icin degisim siirecinin takibi
ve hakimiyeti cok dnemlidir. Tasarimcilarin deneyim edinmeleri i¢in uzunca
bir zamana ihtiya¢lar1 vardir. Moda anlayisina sahip olabilmek ve moday1
yonetip yonlendirebilecek en kiigiik ipuglari, toplanan verilerin dogru yer ve
zamanda diisiiniiliip sunulabilmesi gercekten de donanimli olmay1 zorunlu

kilar.

Bazen de moda tasarimcilarinin kamuoyunu etkileyebilecekleri
inancindan yola cikarak hazirladiklar1 koleksiyonlarin istedikleri begeniyi
alamadiklari, ya da c¢ok kisa siirede olugan bu modalarin bireyler tarafindan

tiiketim haline getirildigi goriliir.

Moda diinyasinda yer edinmek, basarili olmak inigleri ve ¢ikiglar
yonetebilmeyi  gerektirmektedir. Her seyden oOnce sezgisel, gorsel
yaklagimlar1 kendi icinde en giiglii bir bicimde harmanlayip, giiniin
kosullarina uygun modanin olugsmasina yon verilmesi olmalidir. Karisik moda

sirecinin ¢ok iyi analiz edilmesi ile dogru sonuglar ortay gikacaktir.

2.2. Batida 19. Yiizyll Akimlarinin Giyim Kusam ve Moda Egilimlerine
Etkisi

19. Yiizyilda modanin merkezi Paris’tir. Makinelesmenin ortaya
cikmasiyla birlikte, ticaret en ¢ok para getiren unsur oldu. Insanlar ¢ikan

yeniliklerle birlikte yeni aliskanliklar edindiler.

Sanayilesmenin ardindan toplumsal yasamda birbiri ardina gelisen
moda akimlari, yasamin tiim alanlarinda oldugu gibi, 6zellikle giyim kusam
ve moda alaninda da etkisini gosterdi. Ampir, Edwardian, La Belle Epoque
donemleri vb. gibi birbiri ardina ortay ¢ikan, sosyal yasami ciddi anlamda
etkileyen ve degistiren akimlar, gilinlimiize kadar farkli sekillerde giyim
kusam iizerinde etkisini gostermektedir. Bu giin teknolojik gelismeler, kiiresel
degisimler ve ortaya g¢ikan yeni akimlar modayi sekillendirmeye devam

etmektedir.



2.2.1. Ampirik Donemin Giysiye Yansimasi

Napolyon (1804) yasadigi doneme gore aykiri fikirlere sahip olan ve
inandig1 fikirler dogrultusunda engel tanimayan, giicli bir imparatordu.
Napolyon’un kendisini imparator ilan etmesiyle batida biiyiik bir degisim

baslamistir.

Avrupa’da ve Fransa’da devem eden savas hali, kullanilan dekoratif
aksesuarlara bir anlam yukleyerek bir moda akiminin olusmasina neden olur.
Ampir modasi eskicaga ait olan lislup ve tarzlarin mimaride, aksesuarlarda,

mobilyada ve giyim kusamda kullanilmasi1 olarak tanimlanir.

Avrupa da agirligini gosteren ampir modasi giyim ve kusami etkisi altina
alir. Ampir modasinda kullanilan giysilerin kumaslari, ¢ok zarif ve saf
renklidir; kirmizi, sar1 ve yesil renkler hakimdir. Kadin giysilerinde islevsellik

On plandadir ve ¢izgilerde savas 6gelerinin etkisine rastlanir.

Artik giysiler dnceden oldugu gibi c¢ok siislii ve gosterisli degildir.
Ceketlerin ve gomleklerin kesimleri klasiklesmis ve gosteristen uzaktir.

Giysilerde daha kiiciik yakalar kullanilmistir.

Daha hafif kumaslarin yerine kalin kumaslar kullanilirken, bigim olarak
bel hatt1 eskisinden biraz daha yukari taginmistir. Kullanilan kumaslar
arasinda, kadife, brokar ve kasmir one ¢ikar. Soft renkler, aksesuar ve o

donemde sikca kullanilan kasmir sallarla desteklenerek bir biitiin olusturur.

Etkilesim sonucunda abartili, ihtisamli ve ¢ok siislii 6zellikler gosteren
erkek giyimi savasin etkisi ile degismistir. Artik daha diiz gizgiler ve oldukca
basitlestirilmis kesimler kullanilmaktadir. Smokin ceket kullanim1 bu déoneme
rastlar. Bu giysinin en tamamlayic1 pargasi bele oturan yelek modelleridir.

Ceket lizerine soguktan korunmak i¢in kaban ya da palto kullanilmistir.



Kaynak: Genel Editor Marnie Forg, Cevirmen Emre Gozgu, 2014, s:198
Sekil 2.1. Cevirmen Emre Modanm Tiim Oykiisii; Altamira, Ispanya

Yukarida ki Ornekte ampir tarza Ornek gosterilebilecek diiz ve sade
cizgilerin hakim oldugu bir giysi gorliyoruz. Ge¢mis donemlerin giysilerine
gore, ayrint1 0zelligi gostermeyen, narin, sik ve hafif olan donemin giysileri

icinde, kadinlar kendilerini daha rahat ifade edebiliyordu.
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Kaynak: Genel Editor Marnie Forg, Cevirmen Emre G0zgu, 2014, s:19
Sekil 2.2. Cevirmen Emre Modanin Tiim Oykiisii; Altamira, Ispanya

“Cay Saati Elbiseli* bir grup kadimni gosteren bu fotograf, (Sekil-2.2.)
Lady Duff-Gordon’un Good Houseeeping dergisindeki kose yazisina eslik
ediyordu.(1912) Houseof Doucet tarafindan ipek keten ve kiirkten yapilmis
olan bu gece elbisesi (yak. 1910), degisim gosteren ¢izgiyi isaret etmektedir.
Goglis kismi hala baskin olmasina ragmen, “S” kivrimli korsenin asirt diiz

karinlt sliietinin yerini daha diiz, siitun bi¢imli bir form almistir.

1913 yilina ait bu resim, (Sekil-2.1).bir kus tiiyliyle siislenmis genis kenarli
sapka ve biiylik bir kus tiiyiiyle siislenmis, diiz ve dar bir etek ile tunik giyilen
Parisli bir kadin1 gostermektedir (Fogg, 2014: 189).

11
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Kaynak: Victoriana Dergisi, 2015
Sekil 2.3. http://www.victoriana.com/Fashion/1800sclothing/1803.htm

Fransiz ihtilali ve sanayilesmenin etkileri ile uzun siiren savas ortami
toplumsal yasam kosullarini oldukea etkilemistir. Ozellikle kadin modas1 ve

yasaminda bu izlerin etkisini gérmek miimkiindiir.

Parisli kadmlar gilinlik yasamda bir yardimci ile giyilen ve
fonksiyonel olmayan giysilerden uzaklagsmaya baslamislardi. Ozellikle
Yunanlilara ve Romalilara ait olan giysi formlarindan etkilendiler ve yeni

modelleri benimsediler (Sekil-2.3.).

Bu giysiler, akigkan, bol kesimli ve o0zellikle viicudun hareket
kabiliyetini kolaylastiran sade ve sik tarzlardan olusmaktadir. Yeniden
sekillenmeye baslayan sosyal yasamin bir yansimasi olarak giysiler

sekillenmis ve kadinlara kullanim kolaylig1 saglamistir.

12


http://www.victoriana.com/Fashion/1800sclothing/1803.htm

Kaynak: Victoriana Dergisi, 2015
Sekil 2.4. http://www.victoriana.com/Fashion/1920s/

Sade, sik ve zarif kavramlar1 dogrultusunda sekillenen dénemin kadin ve
erkek giysilerine kullanim kolaylig1 getirilerek, farkli sosyal ortamlara uyum
saglayan modeller gelistirilmistir. Bir Fransiz centilmeninin smokin ve yelegi,
yanindaki bayanin yakalari, kollar1 kiirklerden olusan giysisi, sade ¢izgilerin

sikligin1 gostermektedir (Sekil-2.4.).

Erkek modasinin 6nceki yiizyillardaki abartili goriintiisiiniin yerini daha
sade modeller almistir. Bu degisim 19. Yiizyilin bagt itibari ile
gerceklesmistir. Erkek modasi kadin modasina gore, ¢ok fazla degisiklige
ugramadan giiniimiize kadar genel cizgilerini korumustur; sadece bazi

donemlerde kiiciik degisikliklere gidilmistir.
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http://www.victoriana.com/Fashion/1920s/

Modanin daha c¢ok kadinlar i¢in yaratildigi sdylenebilir. !9. Yiizyilin
baglarindan itibaren kadin giysisi sade ve maskiilen bir stil 6zelligi
gostermektedir. Kadinlarin sosyal yasamdaki rollerinin degismesi ve
Ozgilirlesmesi ile giyim kusam, aksesuar, makyaj, miicevher vb. cesitli
ekonomik unsurlarin ortaya ¢ikmasi ve ¢esitlenmesi, kadinlari moda

diinyasinin bag aktorii haline getirmistir.

Giiniimiize kadar inanilmaz bir hizla degisim gosteren moda, genel geger
diisiince dogrultusunda kadina hizmet eder; bu dongiide yer almaktan ve

dontismekten hi¢ yorulmaz.

Kaynak: Victoriana Dergisi, 2015
Sekil 2.5. http://www.victoriana.com/Fashion/1800sclothing/1803.htm
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http://www.victoriana.com/Fashion/1800

Yeni moda egilimlerinin olusum siirecinde, bulunulan toplumsal
yapinin 9zelliklerinin tam tersi bir durum ortaya c¢ikabilir; yeni bir egilim bir
thtiyacin devami niteligi tasiyabilir. Cok siislii abartili giysilerin ardindan
gelen sade giyim tarzlarinin benimsenmesi buna 6rnek olarak verilebilir. Bu
donemde bel ¢izgilerinin olabildigince yiiksekte oldugu goriilmektedir (Sekil-
2.5.).

Kaynak: Victoriana Dergisi, 2015
Sekil 2.6. http://www.victoriana.com/Fashion/1800sclothing/1803.htm
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http://www.victoriana.com/Fashion/1800sclothing/1803.htm

Onceki vyiizyillarda ¢ok siislii abartili, neredeyse abajur bigimine
yaklasim gosteren genis sapkalar kiicilmistiir. Sade sapkalar yine giysinin
onemli bir aksesuar1 olarak kullanilmaya devam etmistir. Giinliikk yasamin
olmazsa olmazlarindan eldivenler ve semsiyeler tamamlayici aksesuar olarak
kullanilmistir. Donemin yeni tasarimlart daha romantik ve estetik bir goriintii

olusturmustur (Sekil-2.6.).

Viicudu saglik agisindan rahatsiz eden korseler artitk neredeyse
kullanilmamaya basglamistir. Elbise modellerinde agik yaka, formu
kullanilmuis, yaka ¢evresi kat kat firfirlarla stislenerek, omuzlara kadar akan
yaka formlar1 ve kiirklii modeller tercih edilmistir. Bu giysiler giinliik hayatin

vazgecilmez pargalari haline gelmistir (Sekil-2.7.).
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Sekil 2.7. http://www.victoriana.com/Fashion/1920s/

Kaynak: Victoriana Dergisi, 2015


http://www.victoriana.com/Fashion/1800

Yiizyilin basinda bol kesimli kaftan tarzi giysilere ve geometrik
desenlerin hakim oldugu modellere rastlanir. Genis sal yaka ve kiirklerin
kullanim1 dikkat ¢ekicidir. Sade ve diiz hatlarin hakim oldugu giyim tarzi,
kadin giizelligini de 6n plana ¢ikarmistir. Bu degisimle kadin giysinin 6niine

gecmistir.
2.2.2. Edwardian Donemi

1900-1910 yillar1 arasinda Albert Edward’in Biiyiik Britanya krali
Hindistan hlkiimdar1 oldugu doénemdir. Politik, teknolojik ve toplumsal
alanlarda yasanan kokli degisimler donemine denk gelmistir... Havacilik
endustrisindeki gelismeler, sosyalizm ve liberalizm akimlar1 da yine bu

donemde gelismeye basladi ( Mardi, 2012).

Kaynak: Mardi Bilisim, 2012
Sekil 2.8. http://www.modagezgini.com donemler-ve-giyim-kusam/
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Elbise yakalar kayik yaka dedigimiz stille biitlinlesti. Sirt ve 6n yaka
kism1 esit agiklikta birakilip kenarlar1 dantel veya tiil firfirlarla siislenmeye
baslandi. Etekler ilk baslarda diz hizasina kadar diiz, dizden asag: pileli ya da
biizgii verilerek c¢an seklini aldi (Sekil-2.8.). Sonra daha diz indi ve
kuyruklarla boylar1 kisaltildi. Piliseler her elbise de kullanilan ortak bir detay
haline geldi ( Fogg, 2012).

Kaynak: Mardi Bilisim, 2012
Sekil 2.9. http://www.modagezgini.com/donemler-ve-giyim-kusam/

Yardim kuruluglart ve kiliselerde ¢aligmaya baglayan kadinlar artik
daha aktif ve dreticidir... Art Nouveau sanatgilarinin diinya sanatlarini
arastirma icersinde oldugu dénemdir. Bu donem de bir¢ok sey koklii degisime

ugradigi gibi giysilerde yeni bir boyut kazanmistir ( Mardi, 2012) .

Dantel, sifon karisimiyla olusturulmus tasarimlarin  zarif, asil
kesimleriyle bu giin bile kullanilabilecek tarzlarda oldugunu goriiyoruz.
Klasik ve modern ¢izgilerin birlesmesiyle vazgecilemez olan yaklasimlar bu

doénemlerde yaratilmistir (sekil-2.9.).

Gegmiste oldugu gibi, terzilik meslegi 19. Yiizyilin baglarinda da
onemini korumaktadir. Giysilerde yiiksek kalitede dikis teknikleri (sekil-2.10)
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kullanilmistir. Daha ¢ok st siniflarin g¢esitli giysilere sahip oldugu ve alt
smiflar i¢in hala kalin ¢izgilerin bulundugu pahali bir iirlin olan giysi, bu

donemde terzilik mesleginin 6neminin artmasinda etken olmustur.

Kaynak: Mardi Bilisim, 2012
Sekil 2.10. http://www.modagezgini.com/donemler-ve-giyim-kusam/

Sanayilesme ve Fransiz Ihtilali’nin ardindan gelen aydmlanma donemi
ile birlikte demokratik yaklagimlar, giysiye sahip olabilme olanaklarim

beraberinde getirdi. Giysi pahali bir tirlindii, bircok giysiye sahip olmak i¢in
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zengin olmak gerekirdi. Alt smiflarin ge¢im sikintis1 ig¢inde oldugu

dustintiliirse bir giysi ¢ok uzun siire kullanilmaliydi.

Sanayi Devrimi’nin devaminda iiretim imkanlarinin artmasi ve hazir
giyim sanayisinin gelismesiyle birlikte, moda iirlinleri ucuzlamaya baglamisti.

Orta smif ve yoksul kesim igin bir¢ok giysiye sahip olabilmek artik imkansiz

degildi.
2.2.3. La Belle Epoque Dénemi

Ingiltere de Edwardian Dénemi yasanirken Fransa La Belle Epoque
Doneminin, etkisi altina girmistir. Bu donem giizel donem olarak ifade edilir.
Sanayilesmenin getirdigi yenilikler gelir diizeyinin artmasi, orta sinifin yagsam

kosullarinin iyilesmesiyle birlikte farkli bir yasam stili ortaya ¢ikmustir.

Bu donemde eglenmeye daha ¢ok zaman ayrilmis ve farkli aktiviteler
olusmustur. Ucar1 bir yasam biciminin yerlestigi goriilmiistiir. Bu etki
yasamin tiim alanlarinda kendini gosterirken, moda ve giyim alani bu olumlu
ortamdan yeterince yararlanmistir. Ingiltere’de Edwardian déneminin moda
giyim Ozellikleri Fransa’ da etkisini gosteren giizel donem ile benzerlik

gOstermektedir

Birinci ve ikinci diinya savasi sona ererken inanilmaz bilimsel
teknolojik gelismeler, toplumsal yasam etkisi altina almistir. Telefon, telgraf,
otomobil, sinema makinesi ve bunun gibi bir¢ok alanda bilimsel gelismeler,
en st seviyede yasanmistir. Tiim bu gelismeler endiistrilesmenin 6nemini

one ¢ikarmistir ve artik yeni ve stirekli akan, gelisen bir doneme girilmistir.

Sanatsal calismalar ciddi derecede Onem kazanmistir. Giysilerde
sanat¢ilarin tablolarindan esinlenilerek tasarimlar yapilmistir. Bu donem
tyimserligin, sanatin, bilimsel bulgularin, eglencenin, gelir diizey artiginin iist

sinirlara ¢iktig1 bir donem olarak bilinir.

Kadmlar giiclii ve kendinden emindir. Artik de§isim gosteren yasam
kosullarina ayak uydurarak cesitli sosyal faaliyetlerde daha fazla zaman
gecirirler. Kadinlar, giinlik yasamin her anina uyum saglayacak sekilde,

giindiiz, aksam ve spor kiyafetleri i¢inde, partilerde, balolarda, eglencelerde
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vb. bir¢ok alanda aktif rol oynarlar. Kadinlarin bu kadar cesitlilik karsisinda

gardiroplart olugsmustur.

Modanin, tarih sahnesinin etki alanlarindan beslendigi ve bazi
siireglerde karsitliklarin yasandigi goriilmektedir. Ornegin; bir dénem g¢ok
stislii, renkli ¢icekli, firfirli gorkemli kiyafetlerin moda olmasi ve ardindan
gelen sade, diiz hatli, ayrintisiz modellerin ortaya ¢ikmasi, canli renklerin

yerini soft renklerin almasi, modanin bu durumuna 6rnek verilebilir.

Kaynak: http://commons.wikimedia.org
Sekil 2.11. Cay saati kiyafetleri

Donemin iinlii moda tasarimcr Pacuin’in bes saati kiyafetleri ressamin

tablolarinda hayat bulmustur (sekil-2.11.).

Ustalikla dikilen kiyafetler, kaliteli materyallerin birlesimiyle farklilig
on plana c¢ikarmaktadir. Sanatsal yaklagimlarla olusturulan modeller kaliteli

ve yiiksek terzilik 6zelligi gosteren giysilerden olugsmaktadir

Bu ugar1 donemde, basta Fransa olmak (izere bircok Avrupa Utlkesinde
bu dénemin etkilerinin yasandig1 goriilmiistiir. Ozellikle baski ydnteminin ve
fotograf¢ilik sanatinin 6n plana ¢ikmasiyla yeni tasarimlar gelistirilmis ve bu

durum giysilere yansitilmistir.
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Donemin rahat yasamina ve giizelligine katki saglayan baski
sanatlarindaki gelismeyle birlikte, tiyatro tanitim afisleri, yeni ¢ikan iiriinleri
pazarlamak, cesitli moda {riinlerinin tanitilmast amacit yOniinde

kullanilmustir.

2.2.4. Illiistrasyon Sanat1 ve Moda

—

Kaynak: antiquesandfineart.com, 2015, Poul Poiret
Sekil 2.12. http://www.antiquesandfineart.com/help/index.cfm#copyright

Dogu kiiltiirlerinden etkilenen {inlii tasarimc1 Paul Poirent yarattig1 yeni
modelleriyle giysilere yenilikler getirmistir. O donemlerde giysi icinde
kullanilan, tarlatan ve balenlerden, kadinlar1 kurtararak daha 6zgiir giysiler

tasarlamistir. Canli renkler kullanmis bel hattin1 yiiksekte calismistir,

Sapkadan nefret eden modacinin saglar1 i¢e alan tiirban modelleri
gelistirmistir. Kisa veya uzun etek altina giyilen, pagaya dogru daralan

pantolonlar tasarlamistir (Layfer, 2015).
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Bu yillarda sanat¢ilar ve moda tasarimcilart arasinda yayginlagsmaya
baslayan, illiistrasyon sanati moda diinyasinin vazge¢ilmez bir parcasi haline
gelmistir. Etkili bir iletisim ve reklam araci olarak bircok alanda
kullanilmistir. 1912’11 yillarda o donemin sanatcilari, modacilart ve

yayincilari arasinda inanilamaz bir isbirligi goriilmektedir (sekil-2.12.).

Kaynak : http://www.antiquesandfineart.com/help/index.cfm#copyright
Sekil 2.13. Woman and Puppets, Georges Lepape, 1913, Accession no.

Kaynak : http://blog.lib.umn.edu/gmd/goldsteinmuseum/2011/07/art-fashion-
Sekil 2.14. Poul Poiret Illustrasyon

[lliistrasyon sanatinin  dogusu, modanin ve tasarimcilarin etkinligini

artirirtken, moda unsurlarinin  olusumuna ve yaygimlagsmasina zemin
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hazirlamistir. Yetenekli tasarimcilar yaraticiliklarini, 6zgiirce kullanarak yeni
bir kaynakta beslenmislerdir. Hedef kitlenin moda begenileri bu yeni
yontemle sekillenmeye baslamistir (sekil-2.13, sekil-2.14.).

2.2.5. Giyside Devrim: Gabrielle Coco Chanel

Coco Chanel 1912’lerde Fransa’da yetismis ve giyimde devrim
yaratmis bir tasarimcidir. Yasadigi donemde, sisteme karsi fikirler iireterek
farkli bakis a¢ilarim1 uygulamakta cesurca davranmistir. Giyimde ¢ilginca

buluslar yapmis ve giiniimiiz kadinini yaratmaistir.

Coco giyimde basitlik ve sadeligi vurgulayarak c¢ok siislii kiyafet ve
sapkalara tepki gostermistir. Daha kiigilk ve sade sapkalar tasarlamistir.
Korselerin kadini rahatsiz ettigini savunan Coco, korsesiz diiz sade ve klasik
modeller tasarlamistir. Bu giysiler bu giin bile kadinlar tarafindan

giyilmektedir.

O donemde kadinlarin pantolon giymesi diisiiniilemezken Coco
kadinlarda pantolon giyimini baglatmigtir. Donemim yasam bi¢imi ig¢in

kadinlarin pantolon giymesi ¢ok sasirtici bir olay olarak karsilanmistir.

Coco, modanin kraligesidir; genel gecer diisiinceyi tersine gevirerek
moda diinyasin1 yOnetmistir. Yasanan toplumsal etkilesimler o gilinlin

yasaminda ve moda diinyasinda biiyiik etkiler yaratmistir.

Sanayi Devrimi ve Fransiz ihtilali kadinlarin is hayatina katilmalarina
zemin hazirlamistir ve nerdeyse bunu zorunlu kilmistir. O kocaman sapkalar
detay elbiseler viicudu robotlastiran formlar kaybolmaya baslamistir. Moda
degisen yoniiyle yeni sekiller almaya baglamigtir. Kadinlar artik toplumda s6z
sahibi ve is sahibi olmuslardi. Kendilerini 6zgiirce ifade edebilecekleri

ortamlar gelismistir.

Coco Chanel parfum, canta, vb bircok konuda kendi marka ve

tasarimlarini yaratarak moda diinyasina damgasin1 vurmustur.

Coco, oOzellikle o donemlerde giyilmesi bile diisiiniilemeyen kisa etek
ve elbise ceket kombinasyonlari, inci kolye ile biitiinlestirilmis pargalari, bu

giin bile begeni ile kullanilan, vazgecilemeyen moday1 yaratmistir. Giiniimiiz
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de Chanel elbisesi olarak bilinen bu tasarimlar her kadinin gardirobunu

stslemeye devam etmektedir ( sekil 2.15.)

The
Black Dress

Kaynak: http://www.1920s-fashion-and-music.com/Coco-Chanel.html

Sekil 2.15. The Little Black Dress

Yukaridaki resimdeki Chanel’in tasarimi olan siyah elbisesi, guniimuz
de halen kullanilmaktadir Bu model sadelik ve sikligin sembolii haline

gelmistir.
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Coco’nun tasarimlarinda daha once goriilmemis bir basitlik ve sadelik
vardir. Pratiklik &n plana ¢ikar. Onceki giysilerin bedeni smirlamasimin disina

cikarak, Viktoryan donemine bir tepki sergiler.

Onun vizyonun da modern ve kendi ayaklar1 tizerinde duran gii¢lii bir
kadin sembolii vardir. O elbiseleri inanilmaz sadelestirip basitlestirirken,
degerli aksesuarlar, takilar, tag kolyelerle, siisleyerek sik ve modern kadini
yaratmistir Coco’nun yarattigi akim, yenilenen kadin ¢izgisiyle 6zellikle

Avrupa ve Amerika’da etkilerini gostermistir.
2.2.6. Carliston Moda Akim

Erkeksi hatlara ve askeri tiniformaya tepki olarak dogan Carliston modasi
1925 yilinda moda sahnesinde yerini alir. Savasa tepki olarak eglence
sektorlinde biiyiikk bir canlanma yasanmis, 1925’lerde cazin hizli ritimleri,
enerjik danslart ve rengarenk kiyafetler 6n plana ¢ikmis, Carliston dansinin
popiilaritesi modaya yansimis, dans sahnesinde maksimum etki yaratabilmek
icin rahat hareket etmeyi saglayan korsesiz, piiskiillii ve boncuklu elbiseler

moda sahnesine hizli bir giris yapmustir (Dereboy, 2004: 121).

“Yirmilerin en iinlii ve uzun siireli dansindan ‘sag el sol dizde, sol el sag

dizde’ hareketi; ¢arliston dans1 (Sekil- 2.16 ).

Kaynak: (Nic Yapp, gttyimages 1920’ler, 2005: 206)
Sekil 2.16. Carliston dansi
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Kaynak: Josephine Baker dancing the Charleston at the Folies Bergere,
Sekil 2.17. Carliton dansi,

Yirmili yillarda doneme damgasini1 vuran ve popiiler olan, en 6nemli
dans akimlarindan birisi olan carliston dansi, savasa ve savas Oncesi

yonetimin kat1 tutumuna kars1 bir tepki olarak ortaya ¢ikmustir.

Yonetimin kat1 tutumu insanlar {izerinde biiyiik bir baski olugturmustur.
Savasa olan bu tepki eglence sektoriinde bir canlanma yaratmistir. Carliston

dansi, hizlica yayilama egilimi gosterip, tim Avrupa’yi etkisi altina almistir.
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Onceki dénemler boyunca yogun ve karisik gizgiler i¢inde olan giysiler,
zamanin akis1 i¢inde sekil degistirerek anlam kazanmis, c¢esitli durumlari

ifade ederek karakteristik, bir 6zellik géstermistir.

Asiriligin rahatligin hareketin eglencenin sembolii, olarak ortaya ¢ikan
carliston dansi, bireyin i¢inde bulundugu duruma gore kendisini ifade etme,
bir haykirisi, bir 6zgiirliik hareketini, sisteme kars1 direng gosterme vb. gibi

nedenlerle, ortaya ¢ikmis ve eglence diinyasinda hayat bulmustur.
2.2.7. Oryantalizm ve Moda

Bati ve dogu giysileri arasindaki iligkiyi ifade edecek tutarl
aciklamalar yapilabilmesi i¢in Oncelikle her iki kiiltiire iliskin estetik anlayisi
ve giyim bicimleri hakkinda karakteristik noktalar1 belirlemek lazimdir.
Medeniyetler tarihi boyunca her tiirli ticari ve kiiltliirel aligveris, giysi

tarihinde bircok melez giysi formunu ortaya ¢ikarmistir (Himam, 2013: 95).

Her sey Napoléon Bonaparte’n 1798’deki Misir Seferi’yle basladi.
Ressamlar, yazarlar, sanatgilar, gezginler bu seferin ardindan birbiri ardina
Dogu’ya yoneldi. Fakat elbette bu kez fethetmek icin degil, gizemli diinyalar1
tanimak icin, bu akademik kadro sefer doniisii saray cevrelerinde ve
tiniversitelerde gordiiklerini anlatinca, 0 giine kadar daha c¢ok korku
cografyalar1 olarak bakilan Dogu, biiyiili ve kadinst bir imaj kazandi

(Tathpinar, 2013).

Modanin bati diinyasinda yayilip genislemesiyle, tasarimcilarin, ¢esitli
gorsel, diisiinsel temalardan etkilenerek giysi tasarlama arayislart yeni
yonelislere neden olmustur. Moda tasarimcilarinin bu arayisi, hayal

diinyalarinda zenginlik yaratmustir.

Bat1 diinyasinda oryantalizm, akimmin getirdigi biiyiilii ve gizemli
diinyadan etkilenen, tasarimcilar, sanatc¢ilar, dogu kiiltiirlinii bat1

medeniyetleri ile birlestirerek, 6zgiin ve modern tasarimlar yaratmislardir.

Cagdaglar1 arasinda “Modanin Krali” olarak bilinen Fransiz moda
tasarimcis1 Poul Poiret (1879-1944), 20. Yiizyilin ilk dénemlerinde, Dogu’ya

hayranlikla yaklasan modacilar arasindaki en dnemli isimdi. 1906 yilinda,
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aslen Antik Yunan giyiminden modellenmis olan ve Fransiz Devrimi
déneminin korsesiz sutunumsu siluetinden esinlenen Directoire siluetini
piyasaya siirdii. Halen etkilesimli kaynaklara olan doniis. Poiretin tiimden
“oryantal” tasarimlara kayisini onclileyerek ona uygun bir zemin hazirladi.
Poiret’in Dogu’ya yonelisi, Bakst’in Rus Bale’sindeki tasarimlarinin ve
burada ortaya koydugu islerin Dogu’ya ait unsurlart popiilerlestirilmesinin

ardindan geldi (Fogg, 2014: 216).

Poiret Dogu kiiltiiriinii ilham kaynagi olarak, kullanmis ve tasarimlarinda,
yasadigi doneme yenilikler getirmistir. Giyside buluslar yaratarak,

tasarimlarini giiniimiize tagimigtir.

Kaynak: ( Emre Gozgii, 2014: 216). Modanin Tiim Oyk(isii
Sekil 2.18. Modaci ‘Erte Illustrasyon ¢izimi

Bu donemin oryantalist egilim gOsteren sanatgilarindan ’Erte
tasarimlarinda dogu kiiltiirtine ait ¢izgiler kullanan tasarimcilardandir. Eskiz

cizim c¢alismasinda taslar ve miicevherler kullanmis, kus tiiyleriyle birlikte
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sarik caligmasini tamamlamistir (sekil-2.18). Bol kesimde ¢alisilmis harem

pantolonu ile enteresan bir gorsellik yaratmistir (Fogg, 2014: 216) .

Ozellikle Avrupa moda tarihinde Dogu giysi elemanlarimnin ve doguya ait
egzotik likks dokumalarin (sekil-2.19) kullanilmasinin fetihlerle beraber
yaygin bir sekilde arttig1 bilinir. Giysiler ve dokumalar da kiiltiirleraras1 giic
odaklarinin ortaya cikmasiyla bir tiir lilkks emtia alani olarak goriilmeye

baglanir. (Himam, 2013: 93).

Kaynak: Emre Gozgii, 2014: 220. Modanin Tiim Oykiisii
Sekil 2.19. Modac1 © Mariano Fortuny Tasarim
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Modanin Dogu’ya olan yogun ilgisi esi goriilmemis bir sey degildi.
Yaratict sanatlarin birgok alaninda, sayisiz sanatgi, gesitli Kllturlerden
kaynaklar1 arastirtyor ve bunlardan deneysel ¢alismalar yapiyordu. 1910°larda
benzer temalar1 kesfetmeye baslayan sanatin yeni mecrasi sinema gibi,
modada yaygin ve muazzam bir goriiniirliiliige sahipti. Uygun fiyatlisindan
pahalisina, giysi ve kiyafetler, Dogu Dekadansina olan yonelimin toplumun
farkl1 ve genis kesimlerine ulagmasini saglamis ve oryantalizmin gorsel
dilinin ulasilabilir ve anlasilabilir estetik bir akima doniigmesine yardimci

olmustur.(Fogg, 2014: 217).

Sanat baglaminda dis diinyanin, bir bagka deyisle ‘Gteki’ diinyanin
algilanisindaki bu farkli yaklagimlar, ‘6teki’nin yorumlanmasinda da biiyiik

farkliliklar ortaya koyuyordu.

Ozellikle ressamlar ‘mistik dogu’yu ve uzun yillar batililarin hayalini

kurduklar1 bin bir gece masallarini diisledikleri gibi resmediyorlardi (Uzun,

2007).
2.2.8. Art Deco ( Modern)

Onceleri ressam olan moda tasarimcilariin  bazilar1 tasarimlarini
yaparken ge¢misten esinleniyordu. Avrupa’nin gesitli yerlerinde ve devrim
oncesi Rusya’da yasayan diger modacilar ise daha ziyade gelecek odakli
calisiyor ve yine diinya i¢in kiyafetler tasarliyorlardi. Rusya’da Rodtschenko
ve Italya’da Thayaht, (Ernesto Michahelles) halihazirda kullamlan kiyafetleri
daha ayrintili bir sekilde gelistirirken, Macaristan’l1 Laszlo Moholy-Nagy de
var olan tulumlari daha uygun bir hale getirdi. Italyan tasarimcilarin
fittiristlerin hiz ve hareket sevgisi yalnizca sanatlarinda degil, ayn1 zamanda
soyut desenlerle siislii parlak renkli kiyafetlerinde de hayat buldu (Ozen,
2013: 266).

L’orge’nin modact Madelina Vionetti i¢in tasarlamis oldugu firtina
adindaki giyside ard arda gelen kademeli ¢izgiler kullanilmistir. Elbise basit
ve sadedir fakat geometrik sekillerle bir hareket katilarak modern bir ¢izgi
yaratilmigtir. 1920’li yillar modaci ve sanatgilarin isbirligi icinde calistig

donemdir ( (sekil-2.20).
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Ml Koot Reproduction intardite.

Kaynak: http://theredlist.com/wiki-- madeleine-vionnet-
Sekil 2.20. Modern Tasarimlar

Bu donemin modelleri, Yunan heykelini andiran akigkan, zarif ve sade bir
stil 6zelligi tasimaktadir. Yumusak ¢izgiler, renkli baski tasarimlarini; basit
modeller, modern tasarimlar1 ortaya ¢ikarmistir. Birgok sanat¢1 ve tasarimci
geometrik desenlerden etkilenerek 0zgiin tasarimlar yaratmiglardir (sekil-

2.21).

Kaynak: Malibu geometrik desenli elbise
Sekil 2.21. http://www.dailymail.co.uk/ Malibu
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Kumas endiistrisindeki gelismeler kumas tasarimini ve desen
tasarimini etkileyerek sanatgilarin ve tasarimcilarin bu yonde ¢alismalarina
olanak saglamistir. Ronesans doneminde kumas ve giysi para yerine gegecek
kadar 6nemli bir unsur olmasina karsin, bu donem, moda tasarimina bagh
olan birgok alanda, sanatgilarin tasarim siirecinin giysi tasarimi yoniiyle

yeniden yorumlanmasini zemin hazirlamistir.

Moda birbirinden ¢ok farkli kiiltiirlerin, diislinsel etkilesimlerle yeni
egilimlerin olusmasimna zemin olusturmaktadir. En ¢okta kisinin giyiminde

sekillenen moda, tasarlama kavraminin olusmasinda etken olmaktadir.
2.2.9. Hollywood Yildizlar

Hollywood’un arzulanabilirlik ve cinsel ¢ekicilik ile ilgili imgeleri cogu
zaman kadin modasina ilham verdi. Bu o6zellikle 1930’larda Hollywood’un
altin ¢ag1 sirasinda, biiyiik buhranin vurdugu Amerika’nin gergeklikten kagisi
sinemada buldugu donemde yasandi. Corale Lombard ve Mae West gibi
orijinal sarisin bomba film yildizlari, Art Deco fonlarin 1s1ldayan aydinlik
yiizeylerine kars1 giydikleri parlak beyaz satenden gece elbiseleri ile moda

onculeri oldular (Fogg, 2014:270).

Onlar giizellikleriyle erkeklerin basin1 dondiirmekle kalmayip, tarzlariyla
da moda diinyasina isimlerini altin harflerle yazdirmislardir. Giinlimiizde ise

hala ikon olarak anilmaya devam ediyorlar.

Madonna, Natalie Yortman ve daha birgok glzel kadin Audrey Hepburn,
Coco Channel gibi stil ikonlarina saygilarin1 onlarin tarzini dliimsiizlestirerek

dile getiriyorlar.(.Hurriyet, 2015).

1930 yilinda En Iyi Kadin Oyuncu Oscar'mi kazanan Norma Shearer,
yetenekli Ingiliz oyuncu Kristin Scott Thomas'a ilham kaynagi oluyor.
Neden Norma Shearer'a benzetiliyor? Kristin Scott Thomas'in kirilgan
giizelligi ve sahnedeki halleri siyah-beyaz sinemanin yildizi Norma Shearer'i
andirtyor. Ortak tarzlari: Old Hollyvvood Glamour stili uzun elbiseler ve art
deco broslar (Hurriyet, 2015).
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O zamana dek goriilmemis en biiyiik izleyici, en biiyiik sinema salonlar1
en blylik stiidyolar Otuzlardaki sinema endiistrisini olusturdu. Diis
fabrikalarinin merkezinde Hollywood bulunuyordu; ‘sanat’ in kendi ticari
mallar1 arasina girmesini saglayan merhametsiz isadamlar1 grubu tarafindan
isletilen, hizla biiyiiyen, kosusturan bir dinamo. Bunlarin arasinda Warner
Biraderler ( jack, Harry ve Albert), Columbiali Harry Chon, Lois B. Mayer,
Cecil B. DeMille ve ( filmlerinden biri hakkinda, “bes para edip etmedigi
umrumda bile degil, sadece Amerika’daki her erkegin, kadinin ve ¢ocugun

onu gormesini istiyorum” diyen)Sam Goldwyn vardi (Yapp, 2005a:172).

Kaynak: Modanin Tiim Oykiisii Emre Gozgii s. 270
Sekil 2.22. Tanriga elbisesi

Bu donemim biiyiileyici yildizlar1 sinema diinyasinin gorkemli
sahnesinde, boy gostererek insanlarin takip ettigi, taklit ettigi basarili islere
imzalarini atan iinlii sanat¢ilardir. Yasam bi¢imi ve stilleri ile moda diinyasini

yoneten kisiler olarak hala yagsamaya devam ediyorlar (sekil-2.22.).
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Kaynak: Modanin Tiim Oykiisii Emre Gozgii 5.270
Sekil 2.23. Mea West Everday’s a Holiday

Kaynak: Modanm Tiim Oykiisii Emre Gozgii 5.271
Sekil 2.24. Aktor Clark Gable 1932 yilinda (1937) filminde gosterisli

kostiimii tek sira diigmeli takim elbisesi

36



Hollywood otuzlardan bu giine teknolojik geligsmelerle birlikte moda
ve sanat diinyasinda, stil ikonlar yaratarak (sekil- 2.23) moda pazarinda
onemli bir yer edinmeye devam etmektedir. Bu kisilere, tarz, stil ve tavirlar
yukleyerek moda Uzerinde gucli etkisini strdurmektedir. Burada bircok

ekonomik 6ge, moda endiistrisinin ¢esitlenmesini saglamaktadir.

Televizyonun icadindan bu giine kadar bir¢cok yildiz, merakla takip
edilmektedir. Nerede olduklari, nerede oturduklari, sportif faaliyetleri, aile
yasami ve Ozelliklede giyim stilleri insanlar tarafindan ilgi odagi halinde
izlenmekte, ilk defa denedikleri seyler moda diinyasinda hemen yerini

almakta ve yasam bigimleri, giysileri taklit edilmektedir (sekil 2.24).

Modaya yon veren Ogeler toplumsal, siyasal etkilesimlerle birlikte
insanlarin yasamini etkilemeye devam ederken, sosyal eylemlere bagli olarak

moda dengelerinin, yoniinii degistirdigini gérmekteyiz.

Gunumuzde internet ve kitle iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte
starlara ulagsmak, onlar1 takip ve taklit etmek ¢ok kolay bir hal almistir. Moda
Ogeleri hazir giyim sanayinin gelismesiyle birlikte moda {riinlerine
ulasabilmeyi kolaylastirmistir. Moda isteyen herkes tarafindan yasanabilir bir
olgu olmustur. Sinif farkliliklar1 yillar 6nce ortadan kalmistir. Hollywood
etkisini yitirerek, siyasilere, sosyetik yasam siirenlere veya sporculara yerini
birakmistir. Bu tamamen siirecin degisken bir yapi sergilemesiyle dogru
orantili olarak ilerlemektedir. Moda ise bu yonde degisime hazir olarak

beklemektedir.
2.2.10. Amerikan Moda Akimlari

Hazir giyim modasi kavrami ilk defa Amerik’da 1920’lerin sonlarinda ve
1930’larin baslarinda ortaya ¢ikti. Onceden moday takip eden sik kadinlar,
varlikli bir miisteri kitlesine i1smarlama terzilik hizmetleri veren Parisli
modacilardan aligveris yapiyorlardi. Couture’nin farkli bir versiyonu
Ohrbach’s Bergdorf Goodman gibi Amerikan magazalarinda da bulunuyordu.
Bu isletmeler, couture podyumlarinda boy gosteren kiyafetlerin iiretim
haklarin1 ve ucuz kumastan prova versiyonlarini tasarimcilardan satin alarak

tiim dikisleri kopyalayip yasal bir bigimde giysilerin taklidini yapiyordu. Iste
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bu siirecte daha ekonomik, ulasilabilir ve modaya uygun bir alternatif olan

hazir giyim kiyafetleri ortaya ¢ikmaya basladi (Fogg, 2014:276 ).

Miisteri hizmetlerine cevap verebilmek i¢in moda kavraminin couture
tarzi ¢alismalarda yeterli ihtiyaca karsilik verememesi nedenine bagli olarak

hazir giyim sektorii hareketi Amerika’da baslamistir.

Paris eskilerden beri moda endiistrisinde s6z sahibidir; ancak Amerikali
tasarimcilarin arz-talep dogrultusunda ¢oziim arayislari, donem kosullarina
gore yeni tasarimlarin olusturulmasina, Amerikan tarzi hazir giyim modasinin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Begenilen bir tasarim c¢ogaltilarak
insanlarin  hizmetine sunulmustur. Ulasilabilirligi kolaylastirmak icin

iriinlerin posta yontemiyle teslimi saglanmaistir.

Amerikan modasini, viicudun rahati ve konforu diistiniilerek sade ve hafif
kiyafetler olusturmaktadir. Daha dayanikli kumaslar kullanilarak, ¢antaya

alternatif olarak biiyiik cepli kiyafetler tasarlanmistir.

Hizli moda kavraminin temelleri Amerikan modasiyla atilmistir.
Gliniimiizde hazir giyim sanayi insanligin gelisimine paralel olarak farkli
tasarim, iiretim ve pazarlama anlayisinin olgunlasmasin1 beraberinde
getirmistir. Kiyafetler kadinlarin ev islerinde rahatlikla kullanabilecekleri

formda sik, ve modern bir 6zellik gostermektedir.

Ketenden yapilmis olan giysiler, savas donemi sartlarina uygun olarak
uretilmistir. Biiyilk c¢alisilmis cepler ve eldivenler ile hareket kolayligi
saglamistir. Bol ve rahat bir formda gelistirilen elbise, kolay yikanabilen

kumaglardan yapilmistir (sekil 2.25).

Her donemde farkli arayislar icinde olan ve degisime ugrayan hazir
giyim sektorii, daha g¢ok fiziksel 6zellikler dikkate alinarak, bireylerin
psikolojik  ihtiyaglarma  yonelik olarak toplumun gereksinimlerini

karsilamaktadir.

Gliniimiizde firmalar miisteri arz ve talebine gore fizibilite ¢alismalari

yapiyor ve bireylerin demografik durumlarini géz Oniine alarak {irlinler
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olusturuyorlar. Hazir giyimin temellerinin Amerika’da atilmasi, giiniimiiz

moda sektoriinde hazir giyim kosullarinin olgunlasmasinda etken olmustur.

Mal ve hizmet sunumunu arz ve talebi astig1 ekonomik kosullar, ancak
miisteri istek ve arzularin1 tam olarak karsilayan mallarin satisina imkén
saglamaktadir. Piyasaya sunulan ({irlinlerin basaris1 ne Olgiide miisteri
isteklerini kapsadiklar1 ile dogru orantili olmaktadir. Bu husus, iiretimden
Oonce hedef pazarlarin analiz edilmesini, miisteri istek ve arzularinin

belirlenmesini ve buna gore yeni iirlin tasarlanmasini gerektirir (Savag, 2003).

Kaynak: Modanm Tiim Oykiisii
Sekil 2.25. http://www.metmuseum.org/
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2.2.11. New Look ve Moda

1945 yilina kadar Avrupalilar i¢in ‘cazibe’ ‘liniforma’ demekti, ancak
haki serjde pek itiraz gormezdi. Giicii yetenler i¢in, barisin zevklerinden biri
de simirsiz lilkkse doniis oldu. Christian Dior ‘New Look’ ile yolu agti.
Mimarlar bir kez daha diislerini kagitlara doktiiler; ancak Avrupa’da sermaye
azdi ve pek az riiya gercek oldu. Eski Moda fabrikalarda kili¢larin yerini
savag Oncesi sabanlar ald1 (Yapp, 2005b: 302).

Birinci Diinya Savasi’nin bitiminden iki yil sonra Fransiz tasarimei Christian
Dior “New Look/Yeni Goriiniim” i takdim etti. Bu siluetin temelleri
1930’larin sonlarina dayaniyordu fakat savas siiresince siluetin temelleri bir
duraklama siirecine girmis, 1944 yilinda tasarimcilarin yeniden c¢aligmaya

baslamasi ile gelisimine devem etmisti.

Diger tasarimcilarda benzer etek modelleri iizerinde calisiyordu fakat
moda diinyas1 bu yeni goriinlimii Dior ile iligskilendiriyordu. Dior’un bu yeni
koleksiyonu bir onceki on yillik donemin siluetinin de degistigini
miijdeliyordu. Savas dncesi ve savas siiresince, kumas tasarrufu saglayan diiz

hatlara sahip, abartisiz kiyafetler dikiliyordu (Ozen, 2013: 316).

Bu arada Dior, Lanvin, Fabiani, ve Simonetta modaevleri bordirin ve
klapanin uzunlugunu, dekoltenin derinligini ve elbise kolunun genisligini

dayatamaya devam ediyorlardi.

Koyu renk ve takim elbiseli beylere gelince, ellerinde semsiye ve tabi
baslarinda her zamanki sapkalari, bir asag1 bir yukar1 dolanip duruyorlardi.
Isgiinii bitiminde, opera ya da tiyatroya gitmek iizere smokinlerini giyerlerdi.

(Yapp, 2005c: 208).

Dior’'un tasarimlarinda savasin etkisiyle olusan kapali ve erkek
cizgilerinin hakim oldugu modanin yerine, daha seksi bir kadin1 yarattigini
goriiyoruz. Tasarimlarin da bol kumas kullanarak romantik ve nostaljik,
kadinsilig1 on plana ¢ikarmistir. Sekil ve siluetlerinde bir mimar estetigi ile
calisan tasarimci beli oldukca ince goOsteren modellerde korsaj kullanmis,
kivrimli kalgalar1 6n plana ¢ikararak, baldirlara ve de bileklere kadar inen bir

¢izgi olusturmustur.
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Dior’un yarattifi akim kadin giysilerinde bir devrim niteligi tasir.
Kitlik ve yoksullugun yasandigi savas yillarinda ortaya ¢ikardigi bu akim ilk
onceleri tepki ile karsilandiysa da, savasin ve kitligin sona ermesiyle bu
durum ortadan kalkmistir. Dior’un yaratmis oldugu bu degisim hizla
yayilarak ilerleyen yillarda Paris’in yeniden moda merkezi haline gelmesini

saglamistir.

Kaynak: Gegmisten Giliniimiize Giyim Kusam Ve Stil Rehberi s-316
Sekil 2.26. Yeni Goriinim
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New Look, koleksiyonu omuz kismi yuvarlak ya da egimli, bel kismi
viicudu saran, kalca kismi dolgulu ve yuvarlak, etek kismi ise bol ve pilili
parcalardan olusuyordu. Etegin bu sekilde kabarik durmasini saglayan ise bol
miktarda kumas kullanimi ve jliponlardi. Savas sonrast modanin yonii
degismeye baslayarak tersine hareket etmeye baslamistir. Tasarimcilarin,
kreatorlerin ve sanatgilarin, artistik moda cizgilerine yoneldigi goriilmektedir
(sekil-2.26).

New Look akimiyla 40’11 yillarin kiibik {iniforma stili tarihe karigmis,
omuzlar daralarak dogal bir goriiniim kazanmis, vatkalar terk edilmistir.
Diger yandan tekstil sanayinde sentetik kumaglar 6nem kazanmis, modacilar

kendi 6zgiin stillerini yaratma c¢abasina girmislerdir ( Dereboyu, 2004:135).

Donemim New Look imajint benimseyen tasarimcilar kadina
feminen, sik ve aktif bir misyon sunarak, tasarimlarinda kadin olmanin altini

cizmiglerdir.

2.2.12. Deneysel Yaklasimlar

Kaynakca: Modanin Tiim Oykiisii s.247
Sekil 2.27. Madeleine Vionnet Deneysel Tasarimlar

42



Kiyafetlerin kesim ve striiktiirleri {izerinde yaptig1 deneysel ¢alismalarla
kumas ve form arasinda yeni bir dinamik yaratan Parisli modac1 Madeleine
Vionnet (1876-1975) siluetteki degisiminin tipik ornegidir. (sekil-2.27.).
Poul Poiret (1879-1944) ile birlikte Vionnet, terzi atdlyelerindeki anonim
zanaatkarlikla tasarimcinin kisiligini yansitan cagdas couture arasinda acigi

kapatt1 (Fogg, 2014:246).

Tasarimcimin viicut parcalarinin bi¢imlerinden olusan, kaliba dayali
sistemi ortadan kaldirarak, farkli prova ve dikis teknikleri gelistirip yeni
olusturdugu siluet farkli bir form vermistir. Tasarimci gergeklestirilmesi
olanaksiz gibi goriinen ya da ancak hayal edilebilecek, alisilagelmis

aligkanliklar1 yikan deneysel yaklagimlarla tasarimlarini gergeklestirmistir.

Kaynakca: Modanin Tiim Oykiisii, 5.247
Sekil 2.28. Nal Bicimli Elbise Eizabeth Hayes
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Newyoork’lu tasarimci Elizabeth Hawes’in baklava desenli nal
bicimli elbisesi, tasarimcinin, kumasin yiiziine harici dekoratif unsurlar
caligmak yerine giysinin tasarimiyla yapimini bir arada gergeklestirdigi favori
metodunun tipik bir Ornegidir.(sekil-2.28.).  Madeleine Vionnet gibi
Hawes’da tam boy bir kalip ¢ikarmadan 6nce tasarimlarinin dokiimiini yarim

boy ahsap bir manken {izerinde alir ve keserdi (Fogg, 2014- 249),

Hawes ve Vionnet gibi tasarimcilar, modellerinin kaliplarint viicudu
bi¢imlendiren kaliplar halinde degil, bir prova mankeni kullanarak manken
tizerinde drapeli modellerin kalibini olusturmustur Kalibin tiim pargalari
¢ikarilmadan 6nce modelinin yarim g¢alisilmis halini ahsap manken tizerinde
denenmistir. Bu yeni deneysel yaklagimla birlikte gelistirilen farkli prova
teknikleri, daha Ozgiir ve 6zgiin modellerin olusturulmasini saglamstir.
Kumaglarin enine veya boyuna farkli bigcimlerde kullanimi tasarimciyi

yonlendirerek deneysel formlarin zenginlesmesine katki saglamistir
2.2.13. Siirrealizm Akim

Fransiz yazar ve sair André Breton‘un kurucusu oldugu siirrealizm
akimi, siradan olani1 yeni ve ¢ogunlukla ve rahatsizlik verici bir baglama
yerlestirerek yikima ugratma deneyimiydi. 1920’lerin sonlarina dogru
avangard moda ile siirrealizmin absiirtligiiniin kesigmesi, modernist hareketin
saygin isglevselligi karsisinda olduk¢a ihtiyag duyulan bir panzehirdi.
Hareketin  6nde gelen savunucusu Italya dogumlu sanat¢r Elsa

Schiaparelli’ydi (1890-1973), ( Fogg, 2014: 262).

Stirrealistlerin  bi¢im diinyast olduk¢a zengindir. Ciinkii kaynag:
sanatcinin bilingalti ve diisleridir. Insan riiyalarmnda smirsiz, gercek disi
olmadik seyler goriir. Bu boyutta imkansiz diye bir sey yoktur. Bi¢im sinir
tanimaz. Siirrealist sanat¢1 sinir tanimayan big¢imi kendi diinyasinda olmadik
gorlintiilere doniistiirerek, deforme ederek ortaya koyar. Bu olusum, doga

goriintlilerinden oldukca uzak, degisik bi¢imlerdir artik (Uygan, 2010).

Bu donemde bircok alanda etkisini gosteren siirrealizm akimi,
modacilarin tasarimlart iizerinde de etkisini doruk noktasina ulagmistir.

Ayakkab1 konusunda deneyimli tasarimci Salvatore Ferragamo, siirrealist
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akimin etkisinde kalarak yiliksek ve kalin topuk bi¢imini tasarimlarinda

kullanmaya baglamistir

1937°de eteklerin ¢izgilerinde, bilhassa etek ucglarinda bolluk ve
klosluk vardir. Diiz kuplu etekler bele dolanmis etekler ve serbest hareket
ettiren pliseli bol etekler ¢cokca giyilmistir ve bunlarin bazilar1 6nden, bazilari
da yandan yirtmagh tasarlanmislardir. Etek boylar git gide kisalmistir. Fakat
yemek ve cay elbiseleri ile gece elbiselerinin etekleri uzun ve bol ¢alisilmistir
(Kaya, 2007)

Stirrealizm akimi genellikle siradan olan her seye tepki, rahatsiz edici
ve absiirtliglin disavurumudur. Donemin ressamlari hayal giiciiniin

stnirsizligini kullanarak modernizme yaklagim gosterdiler.

Riiyalara, ge¢misin c¢agrisimlarina, ¢ocukluk hayallerine, uyuklama
haline ve biling kaybina yonelen Man Ray, Salvador Dali, Joseph Conrad gibi
sanatg¢ilar i¢in dikis makinesi, prova mankenleri, kiyafetler ve insan bedeni
Gergeklistiicii metaforlar yaratmak icin birer sembol islevi gormiistiir.
Gergekiistiiciiler i¢cin kadin bedeni ilhamin, olaganiistiiniin ve siirselligin
kaynagi olmustur (Conley, 1996). Gergekiistiicii sanatcilar insan bedeninin
benzeri olan {i¢ nesneye yonelmiglerdir; bunlar cansiz manken, giizel
sanatlarda kullanilan heykel ve insan anatomisidir. Bu tip bir kullanimin
moda ile i¢ ige gectigi iki ¢aligma 6rnek gosterilebilir. Joseph Cornell*in 1931
tarthinde bir moda ve kadin dergisi olan Harper”s Bazaar icin yaptigi
cizimde, kadin bedeni hem dikis makinesini kullanan hem onun tarafindan
Uretilen bir nesne olarak resmedilmistir. Bu ¢izimde bir yanda dikis
makinesinde kadin emegi sembolize edilirken, bir yandan bu makineden

¢ikan kiyafetin kadini iirettigi vurgulanmaktadir ( Oziidogru, 2011).

Modanin ve sanatin bulustugu yer Paris’tir. DOnemin sanatgilari,
caligmalarinda farkli bir sanatsal anlatim bicimi (disavurum) sergileyerek
siirrealist akimin gelismesinde 1srarct davranmiglardir. Birgogu giysi

dikmemis ve sadece eskiz calismalar1 yaparak sanatlarini icra etmislerdir.

Tam anlamiyla bir ¢ilginlik hareketinin dogmasina neden teskil eden

sirrealizm akimiyla birlikte tekdiize elbiseler, her zaman kullanilan
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aksesuarlar ve diger detaylar ¢ok sikic1 goriilmistiir. Ressamlar yapitlarini
moda diinyast ile birlestirip alisilmisin disinda giysiler tasarladilar. Bir
direncin, bir karsi durusun hareketi olan siirrealizm akimi sanatcilarin,

Ozgilirce hareket edebilecekleri genis bir alan yaratmistir.

Kaynak: Modanin Tiim Oykiisii, Elsa Schiaparelli’nin istakoz elbisesi

Sekil 2.29. Ressam Dali’nin El Boyama Tasarimi

Entelektiiel bir karsi saldirtya girismek igin siirrealist idealler
kullaniliyordu. Nisan 1937°de Vogue’de Max Ernst sunlart yazmisti:”Su
andaki zihniyetimiz hep birlikte gbzlerimizi dikip moda tasarimcilarinin bu
sezon moda diinyasin1 varliklariyla onurlandirmak igin ne icat ettiklerini
incelemekten ibarettir.” 1938’de Vogue Albert Einstein’in izafiyet kavramina

gonderme yapmaktaydi. “Mutlak zamani terk ediyoruz”(Watson, 2007: 61).

Bir ¢ilginlik, bir 6zgilirliik hareketi olan siirrealizm bir¢ok tasarimciya
yeni bakis acilart getirerek, modanin farkli yonlerde hayat bulmasim

saglamistir.
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2.2.14. Fiitiirizm Akimi

Fiitlirizm ve moda, Fiitilirist sanat¢ilarin amaglarindan biri olan
diinyayr degistirme ekseninde bir araya gelmistir. Fiitliristler diinyay1
degistirme amaci ile yola ¢ikmislar, bu amag i¢in sadece sanatla degil, mimari
miizik ve moda gibi goriinen ve duyulan her sey {iistiine cesitli manifestolar
kaleme almiglardir. Umberto Boccioni, Carlo Carra, Luigi Rusollo, Giacomo
Balla ve Gina Severini (2001), 1910 yilinda Fiitiirist resmi konu edindikleri
manifestoda modern giyimin kivrimlarimin ve ¢izgilerinin armonisinin
Fiitiirist duyarliktaki 6nemini vurgulamislardir. Onlarin giyim anlayiglarina
gore kiyafet siislerden ve gosteristen arindirilmis olmali, saglik ve rahatlik
unsurlar1  dikkate alinarak tasarlanmalidir. Modern kiyafet hayatin
dinamizmine ve hizina dikkat ¢ekmeli, bunun icin asimetrik ve dinamik
kumaglardan meydana gelmelidir (Braun, 1995). Giacomo Balla futrist
modanin babas1 olarak bilinmektedir. Sanat¢1 kiyafet iistiine ¢esitli
manifestolar kaleme almistir; bunlardan 1914 yilinda yazilaninda erkek
giyiminin sikici, kasvetli 6gelerinden kurtulmak gerektigini ve bunlar yerine
hareketli renkli 6gelerin ge¢mesi gerektigini dile getirmistir (Balla,2004).
Ayni yil tasarladigi erkek ceketinde bu talebini asimetrik bir kesim {istline

genis geometrik formlar yerlestirerek hayata gecirmistir ( Oziidogru, 2011).

Uzay c¢agi donemi, iriin tasarimi, i¢ mimari ve modada yeni bir
flitlirist goriinlim ortaya c¢ikardi: Rusya’dan Yuri Gagarin 1961°de uzaya
giden ilk insan olmus, ayni y1l Fransiz modaci Andre Courreges (d. 1923),
mini etegini piyasaya siirmiistii. Yalin ve modern tasarimlar, cinsel, sosyal ve
modasal kisitlamalardan kurtulmus bir gelecek vadeden yeni bir on yillik

siirecin baglangicin1 miijdeliyordu (Fogg, 1914:376).

Geleneke¢i tutuma karsi bir tavir olusturan fiitiirizm, uzay caginin
izlerini gosterirken modernizmin olusmasinda yeni bir siireci baglatmistir.
Akimm kisitlamalar karsisinda engel tanimayan tavri, sanat¢li ve

tasarimcilarin 6zgiirce davranmalarini saglamigt.

Izlenimcilerin agmis olduklari, ancak bir kulvarmmn yeteri kadar
doldurulamadig: yeni sanat diisiincesi, 20. Yiizyil ile birlikte resim, felsefe ve

toplumsal olanla iliski kurmaya baslamistir. Sanat insanlar1 bu yiizyil ile
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birlikte yukarida da deginilen gelenege karst durusun sdylemini de
olusturmaya baglamiglardi. Daha sonra bu diisiinceyi paylasan bazilar1 baskici
soylemlere sapmis olsa da, italyan ve Rus Fiitiiristleri anarsist bir baskaldiri

icinde yer almiglardir. (Uzun, 2007)

Sanki moda aniden rengi ve Ozgiirliigii kesfetmisti yiizyillar siiren
kisitlamalarin ardindan. Simdi ¢ok hizli gelisen 6zglirliikk dalgasi yayiliyordu;
ve mini etek bu 0zgiirliigii tek basina 6zetliyordu. Tek bir kadini {izerindeki
bu kiiciiciik kumas pargasi tiim diinya kadinlar1 i¢in dev bir adim olmustu

(Yapp, 2005d: 228).

Fiitlirist akim1 benimseyen sanatcilar, doganin bir pargasi olduklarina
inanmiglar ve doganin parcast gibi davranarak estetiin ve giizelligin kaos

ortaminda hayat bulabilecegini savunmuslardir.

Her yeni anlatim bi¢iminde oldugu gibi, Fiitiirizm’ de ilk baglarda
tepki ile karsilanmis olsa da, yeni olanin bulunmasindaki heyecan ve arzu
hayalperest diisiinceler yeni kesiflerin olusmasinda bir enerji kaynagi
yaratmistir. Moda ve sanat diinyasinin bir c¢izgide hareket etmesi, modern
tasarimlarin olusumuna zemin hazirlamis ve 6zel tasarimlarin sanat yapitlari
ve sanatgl birlikteligiyle yeni bakis agilart kazanmasimi saglayarak,

gergekisticiiliigiin haykirigina ve siirsizligina dikkat ¢ekilmistir.

Modernizemin olusmasina destek olan fiitlirizm akimina benimseyen
tasarimcilar koleksiyonlarinda makinelesmenin bir sonucu olarak teknolojik
temalar1 kullanmiglar, desen ve ¢izgilerde hareketliligi ve canlilig1 tercih

etmislerdir (Sekil 2.30.).

Gelecekgilik olarak da tanimlanan fiitiirist akimin manifestosunda
gelecek, olumlu bir yaklagimla tasarlanmustir. Ozgiin yap: sergileyen formlar

ve gelecegi isaret eden cizgiler tasarimlara yansitilmistir.

Futdrizm akimin1 benimseyen sanatgilar, diinyayr degistirme g¢abasi
icinde olmuslardir. Bu amag¢ dogrultunda sadece sanatla degil, moda ile

baglantili olan her sey i¢in diinya goriislerini kullanmislardir,
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Akimin tasarimeilari, modern giyimin ¢izgilerini fiitlirist bakis acis1
icinde harmanlayarak yeni yorumlar getirmislerdir. Bu donem giysilerinde
asir1 siislemelere tepki gosteren tasarimcilar, yasam kosullarina uygun, rahat
kullanilabilen ve insan sagligina zarar vermeyen kumaslardan tiretilmis giysi
tasarimlarina yonelmislerdir. Tasarimlarda asimetrik ve dinamik 6gelere yer
verilerek, akip giden hayatin hizina dikkat ¢ekilmeye calisilmustir. Ozellikle
makine ¢aginin bakis perspektifine uygun tasarimlar liretilmistir. Hout coutre

giyim tarzinin aksine hazir giyimde seri iiretim desteklenmistir.

Kaynak: http://www.idildergisi.com/makale/pdf/1354662190.pdf
Sekil 2.30. Elsa Schiaparelli ve Salvador Dali — Istakoz Elbise, 1937
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Gunumuzde fiitiirist bakis agis1 i¢inde tiretim yapan tasarimcilar, bilgi
ve teknoloji desteginde gelecek yasamlari bigimlendirme arayisi i¢ine girerek
sira dis1 diisiinceler iiretmisler, bu baglamda gerceklikle fanteziyi birbirine

miikemmel bir sekilde uyumlamislardir.

Sihirli bir diinya ic¢inde yeni tasarimlar yapma tutkusu tatmin
duygusunu ortaya ¢ikarir. Modanin ve insanligin siirekli bir arayis i¢inde
oldugu diisiiniiliirse, daha giizel bir gelecek i¢cin modern akimlarin varlig
kagiilmazdir. Sanatin modayla bulusmasinda en etkili ve uyumlu akimin

fitlirizm oldugunu sodyleyebiliriz.
2.2.15. Yeni Donem Hazir Giyim

1944°de haute coutre ilk defa organize edilip yayilirken heniiz bir
Fransiz giyim endiistrisi yoktu. Yeni hazir giyim (pre’t-porte’r), 1960’larin
sonunda ve 1970’lerin basinda ortaya ¢ikti. Modanin yonlendirdigi hazir
giyimin ortaya ¢ikmast i¢in olduk¢a uygun olan bu dénemde Amerika’da
kullanilan ve gittikge gelisen iiretim sitemleri Avrupa’da da benimsenmistir.
Buna ek olarak 1960’larin politik olarak calkantili ve genclerin basi ¢ektigi
isyan yillarinda houte coutre, hizli yasam tarzlar1 zaman alan provalara izin
vermeyen, sosyal ve is hayati modacilarin sundugu resmiyetteki kiyafetleri
kaldirmayan modern miisteriler icin bir sey ifade etmemeye baglamisti

( Fogg, 2014:382).

Diinya hazir giyim sanayini yonlendiren etkenlerden biride modadir.
Moda konusundaki hizli degisim tekstil sanayine sahip iilkelerin
kuruluglarinca yonlendirilmektedir. Gelismekte olan {ilkelerin diinya
modasina yon verme olanagindan yoksun bulunmalari bu iilkeleri taklit¢ilige
itmektedir. Tekstil ve hazir giyim sektorleri gelismekte olan iilkelerin
ekonomik kalkinmalarina onemli katkilar1 olan sektorlerdir. Diinyada hazir
giyim sektorlerinin gelisimi sanayilesme siireci ile birlikte baslamistir ( Dall

ve Glirpiar, 2010)

Diinyada uluslararas: ticaretin gelismesinde 6nemli bir yere sahip olan
moda endiistrisi, hazir giyim sanayinin gelismesiyle kendisine yeni bir yol

bulmustur.
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Tekstil tirtinlerinin gelismesi, aksesuar ve ¢esitli materyallerin ortaya
cikmasi, hazir giyim sanayi, inanilmaz bir hizla gelistirmistir. Olusan
kosullara uygun giysiler yapmak, miisteri arz ve talebe uygun f{iriinler

gelistirmek, hazir giyim sanayinin i¢inde diistiniilmektedir.

Hazir giyim sektoriiniin canlanmasiyla birlikte kadinlara yeni bir tarz
getiren tasarimcilar, feminen ve maskiilen tasarimlar iiretmislerdir. Uretilen
giysiler ozellikleri itibariyle rahat, salas ve kullanighidir. Modern ¢izgilerden

faydalanan tasarimcilar, gelecegin giysi tasarimlarin tasarlamislardir..

Kaynak: Modanm Tiim Oykiisii, s 382, Marnie Fogg

Sekil 2.31. Yves Saint Laurent. Modellerle birlikte magazasi oniinde.

Tekstil hazir giyim sektori (lkelerin ekonomik kalkinmalarinda
bliyiik bir gelir kaynagidir. Sanayi devriminden bu giine kadar gecen siirede

gelisime agik tilkelerin tliretim siireci farklilik géstermistir.

Hazir giyim sektorii ihracat ve ithalat acisindan incelendiginde,

gelismekte olan {iilkelerin kalkinmasinda 6ncii rol oynamistir. Diinyada olusan
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gelisme ve degisimlerden ¢ok cabuk etkilenen hazir giyim sektorii, rekabetei

ortamini bugiin de siirdiirmektedir.

Bugiin i¢in diinya genelinde tekstil hazir giyim sanayinin kontroliiniin
saglanmas1 ve avantajlarinin degerlendirilmesi i¢in yeni kuruluslar ve
olusumlar yaratilarak, koruma politikalar1 gergeklestirilmektedir. Moda
diinyasi, hazir giyim sanayinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte kitlesel, yani her
kesime hitap eden moda olgusunu giindeme getirmistir. Hazir giyim, giindelik
yasam kosullarmin gereksinimlerini hizlica karsilamak i¢in ortaya ¢ikmistir

da denilebilir.
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2.3.Sonug

Moda olgusu, bazi insanlar i¢in bir ihtiyaci ifade eder, bazilari i¢in ise
yasamin vazgecilmez bir parcasidir. Moda, eglenceli, renkli, yoniiyle dikkat
cekicidir. En 6nemli yan1 bir dongii i¢inde siirekli hareket halinde olmasidir.
Degisim halinde olan moda siirekli yeni yasamlar yaratir; farklilig1 ve yeniligi
bulma cabasi i¢indedir ve bu yoniiyle insanlarin begenisine ve arzusunu

kargilamaktadir.

Moda kavraminin 1900’lerin basinda ortaya ¢iktig1 diisiiniilmektedir.
Fransiz ihtilali ve Sanayi Devrimi’nin, toplumsal hayatta olusturdugu énemli
degisimler; bu baglamda kadinlara sunulan haklarin artmasi ile moda, dogru

orantili olarak gelisme gostermistir.

Toplumsal hayattaki gelismeler bireyin toplum ic¢inde kendisini ifade
etme Ozglrligiinii de beraberinde getirmistir. Demokrasi ve 0Ozgiirliik
arayislart toplumsal yasamin ihtiyaglari dogrultusunda yasamin tiim

ayrintilarinda kendisini géstermistir.

Batida Aydinlanma Donemi ve Sanayi Devrimiyle ortaya ¢ikan
teknolojik gelismeler, insan hak ve Ozgiirliiklerinin artmasi, demokratik
haklarin yayilmasi gibi, toplumun gelismesine neden olan her tiirlii yenilik,
toplumsal yasamda biiyiik degisimler yaratmistir. Moda bu siiregte insanlarin

kendilerini gosterdikleri en 6nemli ifade araglarindan birisi olmustur.

Bu gelismeler 19. yiizyll moda akimlarimin birbiri ardina ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Moda bu akimlar1 g¢evreleyen siirecte, siirekli
degiserek yeni yasamlarda hayat bulmustur. Moda hayatin tiim detaylarina

yerlesmistir.

Akimlarin giysi tasarimima yansimasit ¢ok abartili ve ayrintili
modellerle baslayip, giinlimiize kadar uzanan siiregte giysilerin sadelesip
basitlestigi modern yasamin yasam kosullarina uygun olarak sekillendigini

gbrmekteyiz.

Sanayi Devrimi’nin bir sonucu olarak hazir giyim sektoriiniin

geligsmesi, seri iiretim konusunu gilindeme getirmistir. Giiniimiizde moda
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iriinlerinin ¢esitlenmesi hizli tiikketim unsurlarinin artmasi, farkli egilimlerde

koleksiyon hazirlama konusunu giindeme getirmistir.

Hedef kitle ve egilimlerin koleksiyon tizerindeki etkisini belirlemek
moda tasarimcilarinin isidir. Moda akimlari moda endiistrisi i¢in, dogru
koleksiyonlar gelistirebilmek adina, 6nemle {izerinde durulmasi gereken bir

konudur.
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3.BOLUM

GIYSi KOLEKSiYONU HAZIRLAMA SURECI
3.1. Giiniimiizde Moda Egilimler
3.1.1. Gegici Moda Akimlari

Stirekli yenilenen ve hizli tiikketilen moda iiriinleri, tiiketiciler icin
anlamin1 ¢abuk yitirmekte ve aymi hizla yeni {riinler, eskilerin yerini
almaktadir. Ayrica hizli moda {iriinlerinin olduk¢a cesitli ve ucuz olmasi,
tiketicinin beklentilerini zamanla daha da arttirmaktadir (Baskaya, 2010: 27).
Bu nedenle perakendecilerin, ylksek beklenti iginde olan tuketicilere uygun
sekilde cevap vermesi olduk¢a dnemlidir. Hizl1 yanit ve esneklik, tiiketicilere
iiriin ve hizmetleri tam olarak istenen ¢esit, kalite ve miktarda, dogru yer ve
zamanda, dogru fiyatla tedarik etmek isteyen bir isletmenin benimsemesi
gereken temel Ozelliklerdir. Bu 6zellikler igletmeye, son anda ortaya ¢ikan
talebe bagli olarak, miimkiin olan en kisa siirede karar alma yetenegi

kazandirmaktadir.

Bununla birlikte, iiriin ¢esitliliginin en st seviyeye ¢ikarilmasi,
teslimat siirelerinin, maliyetin ve envanterin en aza indirilmesi avantajlarin
ortaya koymaktadir. dinamik pazar ortaminda tiiketicilerin hizla degisen
taleplerini karsilamak i¢in esneklik ve iirlin hareket hizi olduk¢a Onemli
olmaktadir (Lowson vd. 1999). Tiiketicinin talep ettigi {irlinlin stokta, rafta
veya askida bulunmasi, tiiketicinin talebi olustugu anda f{riinii ilk fiyattan
almasin1 saglamaktadir (Sefai, 2011: 57). Satiglarin artmast saglayan bu
durum hizli yanit sisteminin igletmelere sagladigi faydalardan biridir (Tiifekei

ve digerleri, 2015).

Uzmanlarin sosyal ortamlarda moda tiiketim Ogelerinin, bireylerin,
satin alma diirtiilerini, etkiledigi diisliniilmektedir. Bu nedenle gelisen kitle
iletisim araclarinin, varligr, moda firiinlerinin pazarlanmasinda onemli rol
oynamaktadir. Hedef kitlenin begenisi, hizla gelisen ve degisen sosyal
ortamlarin bilgi akisinin kolayligi, iirlin yonetiminin planlanmasinda yon
belirleyici olmaktadir. Bu duruma bagli olarak gelisen moda tliketiminin

yayginlagmasi, tiriinlerin pazarlanmasinda, giincel egilimlerin bilgi akisinin
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gerekliligini ortay koymaktadir. Zaten moda siireci, tamamen egilimlere bagh
olarak hareket eder, olgunlasir, yasar ve sonrada yok olur. Ebetteki bu dongii

yeniden yeni bigimlerde ortaya ¢ikacaktir.

Giyim sektoriinde yasanan gelisimler, moda 6gelerine, olusan talebin
ortay c¢ikmasi, siireklilik gostermektedir. Bu durum, egilimlerin kisa siirede

tilkketilmesi durumunu dogurmaktadir.

Tiiketicilerin moda o6geleri karsisinda bu kadar a¢ ve doymaz bir
tutum icinde olmalar1 moda firiinlerinin hizlica tiiketilmesini ortaya

¢ikarmaktadir. Bu durum gegici moda akimlarina zemin hazirlamaktadir.

Gegcici moda bireylerin moda 6gelerine karsi bir bikkinlik ve hevesin
kaybolmasiyla gelisebilir ve gorkemli moda diinyasnin iginde, kiiclik

hareketlerle, biiyiik etkiler yaratir ve biitliniin bir parcasi haline gelir.

Egilimlerin olusmasinda moda tasarimcilarinin, sanatci karakterleri
dikkat cekmektedir. Moda endiistrisi ¢ergevesinde tasarim yapmak, sadece
giysi tasarlamanin ¢ok oOtesinde bir durumdur. Koleksiyon hazirlama ve

tasarim siireci asamalari kendi i¢cinde koordineli bir ¢aligma gerektirmektedir.

Gecgici moda akimlarinin ortay c¢ikisi, kapitalist diisiincenin bir
sonucudur ve bu diisiince dogrultusunda beslenerek biiyiir. Sanat, tasarimci ve

toplum bu dongiide aktif bir sekilde yer almaktadir.

Insanlarin, kendi bilgileri diginda veya istem dig1 etkilenmeleri ve
yonlendirilmeleri, modanin gorsel giicliniin etkisi, reklam araglarinin
varligiyla gerceklestirilmektedir. Moda akimlari, c¢esitli secenekler sunarak
modanin siirekli sekillenmesinde rol almaktadir. Gegici moda, eski olan ve
yeni olanin bir karisimi halinde ortaya ¢ikabilir. Bireyin c¢esitli secenekleri
irdeleyerek, giyside kendi kisiligini bulma diislincesi ile gelisir, iirliniin
detayli bilgisi onun i¢in dnemlidir. Giysinin tarz ve model olarak kendisini

karsilamasi gerekmektedir

Tasarimcilar, tiim bu bilgiler 1518inda hedef kitlenin sosyo ekonomik
yapisini, yasam Kkalitesini, giyim stillerini iyi bir sekilde analiz etmek

zorundadirlar. Buna bagl olarak moda diinyasi, kendi i¢inde gelisen ve yeni
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olusan moda unsurlar ile birlikte, doniiserek, yeni akimlarin olusmasina

yardimci olur.

Hizli moda olgusunu neredeyse insanlar kendileri yaratmaktadir
Bircok bilyuk marka modacilarin yaptigi tasarimlari uygulamayi tercih
etmemektedir. Firmalar ve modacilar sokak tarzlarindan etkilenmektedirler.

Tiiketiciler bu durumda yo6nlendirici durumundadirlar.

Hizli/gegici modada yeni ve yaratici giysilerin uygun fiyatlarla
satilmasi, sik magazalar araciligiyla tiiketici ile bulusturulmasi, {iriinlerin
tiiketiciler i¢in cazip goriinmesi amaclanmaktadir. Bu grup yiiksek rekabetin
sekillendirdigi ve genel olarak hizin ve tasarimin belirleyici konumunda
oldugu bir yapidadir. Uriinlerin maliyetini diisiirme gabas1 kalite konusunu
odak olmaktan ¢ikarip tasarim konusunun miisteri odagi haline gelmesini
saglamistir. Bu hiz giyim {iriiniiniin 6mriinii kisaltirken kar marjini yiikseltir.
Miisterinin ‘bugiin burada yarin yok’ anlayisiyla magazalar ziyarete tesvik
edilmesi, dolayisiyla da tiiketimin arttirilmasi amaglanir (Bhardwaj ve
Fairhurst, 2010: 166). Anlayis, miisterinin magazay1 her ziyaret ediginde
farkli koleksiyonlarla karsilasmalarima olanak saglamaktadir (Kocabas

Atilgan, 2014).

Hizli/gegici moda, pazarlama stratejisinin = Onemine  dikkat
cekmektedir. Buna gore firmalarin hizmet ettigi {lirlin yelpazesi hedef kitle
pazarimi olusturmaktadir. Bu sektorde basarili bir yol ¢izmek ve hedef kitleyi
yakalayabilmek i¢in rakip firmalarin ve tiiketicilerin yapisinin ¢ok 1yi
degerlendirilmesi gerekmektedir. Firma miisterinin yani hedef kitlenin
ithtiyaclarmi belirledikten sonra tatmin edici bir plan gergeklestirir.
Hizli/gegici moda, diinyada lider sirketlerin miisteri odakli bir plan
yapmastyla ortaya ¢cikmustir. Bireylerin vazgecilmez bir pargast olan moda
unsurlari, akip giderek, kimi zaman kontrolsiiz bir siirii halinde
seyretmektedir. Uriinlerin ortaya cikis1 bu siirece bagli olarak gelismektedir.
Bu karmagik ortam her zaman tiiketicinin varligiyla anlam kazanmaktadir.
Karar verici sistemin moda olusum silirecinde avantaj ve dezavantaj

unsurlarina 6nem vermeleri dogal gelisim siireci olarak goriilmektedir.
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Kaynak: http://www.ecouterre.com/zaras-way-how-fast-fashion-snared

Sekil 3.1. Zara, hizli moda diistik fiyat, hizl1 degisiklikler

Kaynak: http://fashionretailfuture.com/zara-fast-fashion/

Sekil 3.2. Hizli Moda: Zara uzmanlik magazalari

Zara magazalar1 hizli moda anlayisi ile kurulmustur. kendi biinyesi
icinde yenilik¢i, markalar olusturarak, magazalar zincirini gelistirmistir. Hazir
giyim perakendeciligine yonelerek bu yonde caligmalara yapmaktadir.
Markalarin halka acilmasi ile birlikte, biiyiik gelirler elde edilmistir. Hizl
moda ‘fast fashion”, moda trendlerinin belirlendigi fuar ve defilelerdeki

tirtinleri hizlica kendi magazalarinda bulundurmustur.
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Bir markanin dogup biiylimesini saglayan sartlar ¢cok onemli. Zara,
Ispanyol tiiketicisi ile girdigi etkilesim sayesinde kendini siirekli yeniledi,
gelistirdi ve tamamen Ispanyollara 6zel lojistik ve hizli moda anlayisi ile
kendine has bir sistem gelistirdi. Zara bugiin bile yliksek is¢ilik maliyetlerine
ragmen tUretiminin yaridan fazlasii Cin’den ziyade Avrupa’da yaptirtiyor.
Kalite rekabetinden ziyade fiyat rekabeti yapmasina ragmen Zara’nin boyle
bir tercihte bulunmasi ¢ok anlamli. Cilink{i Zara’nin sahibi Amencio Ortega,
Zara’yl Zara yapan bir numarali basar1 faktoriinlin moda alaninda en hizh
olmaktan gectigini biliyor. Moday1 yaratmaktan bahsetmiyorum tabi ki, var
olan moday1 en hizli sekilde tiiketiciye sunmaktan bahsediyorum ( Gdokalp,

2007).

Bir ihtiyacin sonucu olarak ortaya cikan, hizli moda akimi, tekstil
sektorlinde, firmalarin, kayda deger adimlar atmasini saglamig ve gii¢
kazandirmistir. Basarili iirlinler gelistirebilmek i¢in firmalarin belli giysi

gruplari i¢inde uzmanlagma yoluna gittikleri gozlenmektedir
3.1.2. Siirdiiriilebilir Moda Akimlari

“Stirdiirtilebilir Moda”; “Eko Moda” ya da en genel tanimiyla ¢evreci,
geri doniistlirtilebilir, yiiksek kaliteli iiriinlerin yer aldigi moda akimi olarak
tanimlanmaktadir. Moda’da siirdiirtilebilirlik yaklagiminin bir diger amaci da
uretilen Grlnlerde ylksek kalite ve diisiik tiretim rakamlari1 saglanarak ¢evre
dostu yesil tiriinler tedarik edilmesini saglamak suretiyle giinlimiizde korkung
bir hizla tiketim cilginligin1 koriikleyen moda endiistrisinin yavaglatmak

olarak ifade edilebilir. ( GUrcim ve Yksel, 2012).

Surdurulebilir moda gesitli agilardan incelenmektedir. Ekolojik tekstil,
organik bicimler {izerinde yikici ve tahrip edici 6zelligi olan ve zehir etkisi
veren kimyasal maddelerin, insanlifa ve dogaya karsi edindigi sorumluluk
karsisinda sergiledigi tavirlar glinlimiiziin moda egilimleri arasinda, en hassas
konular arasinda yer almaktadir. Moda {iriinlerinin kalitesi, dogaya ve insan
sagligina yarar1 agisindan degerlendirilerek, siirdiiriilebilir moda baglaminda

konuya dikkat ¢ekilmektedir
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Adindan da anlagilacagi gibi siirdiirebilirlik kavrami, siirdiiriilen
tasarim kavramina isaret etmektedir. Tasar1 ve iiretim siireclerinde tiim
asamalar, ¢evresel etkiler diisiiniilerek, ayrintili bir sekilde incelenir. Bu
yapilandirma siirecinde, dogaya minimum =zarar verecek planlama

yapilmasi gerekmektedir.

Cevrecilik anlayisinin moda diinyasinda ilerlemesi c¢ok hizl
degildir, fakat giin gectikge, tekstil sektoriiniin ve moda tasarimcilarinin bu

yondeki ¢alismalarinin arttig1 goriilmektedir.

Gliniimiiz kosullarinin geregi siirdiiriilebilir moda akimi 6zellikle
giyim sektdrinde etkisini gdstermektedir. Giyim sektorunde siresiz olarak

ortaya ¢ikar ve sosyal sorumluluk ilkelerine bagli olarak gelisir.

Stirdiirtilebilir tasarima uygun iiretimde, gevresel etkiler ve karbon
ayak izi hesaplanip dogaya en az zarar verecek sekilde yapilir.
Stirdiirtilebilir gelisimi tesvik eden Earth Pledge isimli bir sivil toplum
kurulusunun verilerine gore bugiin hammaddeleri tekstil iiriinlerine
dontistiirmek i¢in 8 binden fazla kimyasal madde kullanilmaktadir. Buna ek
olarak kullanilan bocek ve tarim ilaclarinin yiizde 25’1 organik olmayan
pamuk iiretimi i¢in harcanmaktadir. Kullanilan bu yontemler hem dogaya

hem de bu giysileri satin alip giyen insanlara zarar vermektedir.

Stirdiiriilebilir modanin ¢ikis amaci oncelikle ¢evrecilik ve sosyal
duyarhiliktir. Geri doniistiiriilebilir tasarimlarin hedef noktas1 karbon ayak
izini azaltmak c¢ilinkii tekstil sektoriinde degisik markalarin yer almasi,
ticaretin artmasi ve asirt tiiketim sonucu yilda 40 kilo kiyafet atiyoruz!
Bundan birka¢ sene Oncesinde birka¢ markanin sagduyu ile yaklastigi
stirdiiriilebilir moda kavrami giinlimiizde diinyaca iinli markalarin 6zel
koleksiyonlartyla 6nemli bir asama kaydetmis durumda. Giinlimiizde
cevrecilik anlayisinin moda sektoriindeki yiikselisi giderek hizlaniyor. Her
gecen gilin tasarimcilarin ve firmalarin bu alana yonelimi artiyor. “The
National Association of Sustainable Fashion Designers” gibi dernekler
moda sektoriindeki girisimcilere siirdiiriilebilir ve ¢evreci moda alanlarinda
yol gosterirken gelecekte bu kavramin 6nem kazanmasina da yardimei

oluyorlar. (Habertilrk, 2015).
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Gelecek neslin ihtiyaglarin1 karsilama, koruma altina almak ve
glinlimiiz yasam kosullarini iyilestirmek igin, gelisen ve gelismekte olan
iilkelerin, yeni dilizenlemelerle yasam standartlarin1  diizenlemeleri

gerekmektedir.

Buna bagl olarak, diinyanin iiretim ve gelir diizeyi goz Oniinde
bulundurulmali, sosyo ekonomik diizenlemeler gozden gegirilmelidir;
bireylerin yiiksek, nitelikli bir yasam siirmesi, hedeflerin gerceklestirilmesi,
diinya gelismislik diizeyinin standartlarinin yakalanmasi, iriin ve de
hizmet unsurlarinin gelistirilerek insanliga kaliteli bir yasam sunulmasi,
giivenilir bir temel olusturulmasi, siirdiiriilebilir moda kapsaminda

irdelenmesi gereken bir konudur.

Kaynak: http://s113.photobucket.com/user/alisondahl/media/Commedes

Sekil 3.3. Martin Margiela surdirtlebilir moda koleksiyonu
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Kaynak:http://s113.photobucket.com/user/alisondahl/media/
Sekil 3.4. Martin Margiela Strdirulebilir Moda Kolesiyonu

[k Martin Margiela 1989°da geri doniistiiriilmiis tekstil iiriinlerini yaz
koleksiyonunda kullandi. Ancak go6zle goriinlir bir sekilde, 1990 yilinda
stirdiiriilebilir ve geri doniistiiriilebilir moda tarihteki yerini aldi. Modact
Lamina Kouye’ Paris’te ekose, likra ve eski giysilerden olusan tasarimlar
yapti. Milan’da  Giorgia Armani, dizaynlarinda kenevir kullandi.
Siirdiiriilebilir modanin en biiyiik sorunu miisteriler tarafindan ¢ok ilgi
gbrmemesiydi c¢lnki maliyeti oldukca fazla. Bununla beraber hala cevre
dostu tirtinler “hippi isi” gorenler ve sik degerlendirmeyenler vardi. Ancak
Stella McCartney 2002 deki koleksiyonunda siirdiiriilebilir modaya bambaska
bir yon kazandirdi ve oldukga ilgi gordii. Stella McCartney deri ve kiirk
kullanmadan organik tasarimlariyla, hem hayvan hemde c¢evre dostu bir
portre ¢izdi. 2005 yilinda U2’nin iinli soliti Bone ve esinin de destek
verdigi tasarimci Rogan Gregory ile c¢evre dostu Loomstate markasi
gelistirildi. Bunlardan sonra stirdiiriilebilir liriinler yepyeni bir moda yaratti

(Okutan, 2014)

Diunyada en biyldk giyim sanayi safhasina sahip olan H&M
Conscious koleksiyonunu doniistiiriilebilir malzemeler kullanarak {iretti.
H&M gibi hizli modanin 6nciisii olan diinya devi bir marka, 6zel ¢ikardigi

sik koleksiyonlarla siirdiiriilebilir modaya onciiliik etmistir.
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H&M sirdurilebilirlikteki odaginin bir parcasi olarak, kadin, erkek
ve c¢ocuklar icin devam eden g¢esitlilikte; organik pamuk, tencel ve geri
doniisimlii polyester gibi doga dostu materyallerden olusan Conscious
(Doga Dostu) Koleksiyonu’nu tanitmaya devam ediyor. Bu arada Tiirk
tasarimcilarin  da  siirdiiriilebilir modaya desteklerini  sdylemeden
gecemeyiz. MBFWIstanbul kapsaminda sergilenen koleksiyonlarda
tasarimcilar bu sezon geri doniisiimii koleksiyonlarina tagimayir ihmal

etmediler. (Habertirk, 2015).

Ancak toplumsal yapinin gelismislik diizeyi ile birlikte bu ¢izginin
dogru orantili olarak ilerledigi goriilmektedir. Siirdiiriilebilir moda, dogada
var olan elyafin orijinal haliyle kullanilmasi anlamini tasir ve maliyeti
yiikseltir. Ornegin keten ve pamuklu kumaslar1 kullanmak, viicut

ergonomisine uygun modeller gelistirmek bu kapsamda diistiniiliir.

Ekolojik devamlilikla birlikte doganin ve yasadigimiz ¢evrenin zararli
maddelerden korunmasi gerekmektedir. Orneklerde agiklandigi gibi birgok
firma bu yonde sorumluluk almaktadir. Bu c¢ergevede c¢evreye zarar
vermeyecek geri doniisimii olan iriinler kullanilmalidir. Uriinlerin tiim
asamalar1 kontrol altinda tutularak, aritma sistemleri gelistirilmeli ve {iriin ¢ikt1
haline gelene kadar toksik madde kullanimi en alt seviyede tutulmalidir.

Ekonomik devamlilik ¢ok 6nemlidir.

Buna gore ekonomik biiyiimenin gerceklesmesi icin, fiziksel ¢evrenin
korunmas1 ve ihtiya¢ fazlasi kaynak kullanilmasi oOnlenmelidir. Tim bu
acilimlarla birlikte insanmn ekolojik durumu ortaya ¢ikmaktir. insan viicudu ile
temas halinde olan giysi, terleme, solunum ve sindirim yolu ile zarar

vermeyecek sekilde iiretilmelidir.

63



Kaynak: http://www.womenist.net/tr/p-2838/1-gunde-huseyin-caglayanin-
Sekil 3.5. Hiiseyin Caglayan Doniistiiriilebilir Moda

Sanatg1r kisiligi ile 6n plana c¢ikan moda tasarimcilari, 6zgiin
tasarimlarina yiikledikleri anlamlar ile inanilmaz gorsel solen olusturabilir,
tasarimlarina yaptiklar1  kiigiik dokunuglarla biiyiikk etkiler yaratarak

izleyicileri seyrederken diisiindiiren bir durum igine sokabilir.

Bu baglamda Hiiseyin Caglayan giysi koleksiyonlarini olustururken,
tasarimct  sorumlulugunu  ve  yaratict  kimligini ortaya  Ozgiirce
koyabilmektedir. Defilelerinde, kavramsal temalar1 ustalikla kullanan ve
izleyiciyi diisiinmeye yonlendiren Caglayan’in, izleyiciyi, sorgulayan bir alg1
icinde tutarak, siirdiiriilebilir moda akimini bir anahtar olarak kullandigini

goriiyoruz (sekil- 3. 5.).

Kaynak: http://www.womenist.net/tr/p-2838/1-gunde-huseyin-caglayanin-
Sekil 3.6. Hiiseyin Caglayan doniistiiriilebilir moda, etege doniisen sehpa.
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3.2. Giyim Endiistrisinde Giysi Koleksiyon Hazirlama Siireci
3.2.1. Giysi Koleksiyonu ve Tasarimer Iliskisi

Bir koleksiyon, perakendecilere veya dogrudan miisteriye satilmasi
icin tasarlanmig ve iretilmis giysiler, aksesuarlar ya da tiriinler dizisidir. Bu
iiriin yelpazesi kiiltiirel ve sosyal etkileri yansitan bir egilim (trend), tema
veya tasarim yOnetiminden ilham alabilir. Ve genellikle belirli bir sezon veya
Ozel etkinlik i¢in tasarlanir. Bir koleksiyon, defilelerden ¢evrimigi
websitelerine, c¢esitli  sekillerde sunulan kiyafet ve  goriiniislerin
gruplanmasidir. Koleksiyonlar genellikle siluetler, renkler ve kumasglarin,
tasarimcinin kendine 6zgii estetik algisina baglh olarak degisen vurgularla bir

araya gelmesiyle kurgulanir (Renfrew ve Renfrow, 2014: 11).

Moda endiistrisi, siirekli degisim ve gelisim i¢inde olan bir diinyadir.
Moda tasarimcilarinin bu degisime cevap verebilmesi i¢in, gerekli egitim
diizeyini tamamlamasi, giyim sektoriinde farkli tasarim alanlarinda, uzun

stireler calisarak tecriibe edinmis olmas1 gerekmektedir.

Glinlimiizde giyim endiistrisi o kadar farkli bir boyut kazanmistir ki,
bireylerin ihtiyaglarina cevap verebilmek i¢in koordineli bir olusum sarttir.
Hazir giyim sektorii inanilmaz bir hizla biiyiimeye devam etmektedir. Artik
koleksiyonlar ¢ok c¢abuk tiiketilmektedir. Tasarimcilarin  basaril
koleksiyonlar yapabilmeleri bu surecin icinde aktif olarak bulunmalari,
degisen hayat sartlarina uyum saglayacak koleksiyonlar hazirlamalar1 gerekli

gorulmektedir.

Tasarimeciyr koleksiyon hazirlik siireci ile baglantili olarak farkli
sekillerde tamimlayabiliriz. Ozellikle hazir giyim sektdriinde asamali olarak
belirli bir sistem i¢inde isleyen tasarim siireci konusunda bilgi sahibi olmasi
ve 13 akist semasmi takip etmesi gerekmektedir. Moda tasarimcisinin
koleksiyon i¢in hazirlayacag: iirlinlin temel yapist ¢ok Onemlidir. Dogru
iriinlin  tasarlanmas1 ve hazirlanan koleksiyonun, bu {riin grubu

dogrultusunda sekillenmesi, ince ve detayl bir calismay gerektirir.

Koleksiyon hazirlik siireci hedef kitlenin yasam kosullarinin

belirlenmesi, demografik ozelliklerinin arastirilmasi, yas gruplarinin tespit
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edilmesi, genel trendlerin 6grenilmesiyle baslar. Analiz sonucu elde edilen
veriler dogrultusunda hedef kitleye uygun hazirlanan koleksiyonlar, {iriinlerin
satisin1 olumlu yonde etkileyecektir. Maliyet ve hedef kitlenin begenileri,
dogru akis icinde hareket ettigi sitirece koleksiyonun tiketim sireci

kisalacaktir.

Giysi koleksiyonu olustururken belli alt basliklar altinda bir ¢alisma
plan1 yapmak gereklidir. Pazar aragtirmasi, hedef kitle, konsept dogrultusunda
temanin belirlenmesi, uygun kumas, malzeme ve aksesuar arastirmasi eskiz
caligmalar ile birlikte artistik ve teknik ¢izim detaylarinin yapilmasi, iiretim

ve maliyet hesaplari tasarim siirecini olusturan asamalardir.

Sonug olarak, tasarim siirecinin ger¢ek anlamda basar1 gdstermesi,
tasarimcinin  bakis ag¢ist ve vizyonuna baghidir. Tasarim siirecinin tim
asamalarinin basarili bir sekilde siirdiiriilmesi ve hazir giyim c¢alisma
semasiin siirekli gozden gecirilmesi, gelistirilmesi iizerinde Onemle

durulmasi gereken bir konudur.
3.2.1.1. Moda Tasarimcisi

Moda tasarimcisi, ¢alistigi alan ile ilgili teknik ve estetik bilgilere
sahip olmalidir. Ozellikle &zgiin tasarimlarin  gergeklestirilmesi  ve
uygulanmas1 6nemli bir konudur. Bu nedenle hayal giicii, sanatsal bilgi ve

yaraticilik bir tasarimcida olmasi gereken 6zelliklerdendir.

Tasarimci; Uriin planlamasi yapan, iiriin {iretim siirecini planlayan,
numune Urlin takibi yapan, ve bu silirecte hakimiyet saglayan, simursiz
diistinebilen, ayni zamanda kullanilabilir ve tiiketilebilir {iriin gelistiren,
estetik on gorusi yiksek olan, yasadigi toplumun 6zelliklerini 6ziimsemis bu
dogrultuda yenilik¢i bakis agis1 getirebilen, insanlarla yakin iligkiler i¢inde
bulunan, diislincelerini ¢izgilerle kagida aktarabilen, artistik ¢izim yetenegi
olan, sabirli, anlayisli, grup calismalarinda uyum gésteren, strekli kendisini
egiten ve yenileyen, vizyon sahibi ve yeni fikirlere agik bir ¢alisma prensibi

iginde olmalidir.

Tasarimcinin  yukarida belirttigimiz 6zelliklerinin sonucu olarak,

diisiinsel stireglerden sonra eskizle baslayan ¢izim asamasi, sectigi siluetler ve
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modellerin giydirilmesi ile biitiinlesir. Artik diislinceler canlanmaya, hareket

etmeye baglamistir.

Siluet caligsmasi tasarimcinin, belli teknik ozelliklere dikkat ederek
hazirladig1 robot ¢izimlerdir. Cizimler elle yapildigi gibi bilgisayar ortaminda
da cizilebilir. Siluet, bir resmin etrafinin cizgilerle sekillendirilmesiyle ortaya
¢ikan goriintiisiidiir. Tasarimeilar iki ¢esit siluet kullanirlar; birincisi teknik

cizim silueti, ikincisi artistik ¢izim siluetidir.

Temel sanat egitimi, tasarimcinin ilerleyen kariyerinde basarili olabilmesi i¢in
almis oldugu egitimdir. Sanat egitimi siirecinde, 151k, golge, denge, doku,
renk, armoni, bi¢im c¢alismalar1 ve insan viicudunun anatomik yapisi tam
olarak Ogrenilmesi gereken hususlardir. Temel sanat egitimi surecinde
kendisini olumlu ydnde yetistiren ve gelistiren tasarimcilar, profesyonel

cizimlerle kendilerini ve tasarimlarini ortaya koyabilirler.
3.3. Tasarim Siireci

Tasarim, kiiltiirel degerlerin ve sembollerin metalagtigt  6zgiin
prototiplerin Grline donustiiriilmesi olarak tanimlanmaktadir. Moda tasarimi
ise talebin ¢esitlenmesi ve degisimiyle gelisen, yeniligi ve estetigi biinyesinde
barindiran trilinlerin yaratildig: siire¢ olarak ifade edilmektedir. Agins (2000),
moday1 gegici fakat kolay elde edilemeyen devamli ilerleme halinde olan bir
hedef olarak tanimlamistir. Moda tasarim sektoriinde, diger sektorlerde
oldugu gibi deger zinciri bir iirliniin veya hizmetin kavramsal tasarimindan
tilketiciye erisimine kadar gerekli olan tiim faaliyetleri igeren siiregleri
(Uretim, satin alma, dagitim ve tiiketim gibi) icermektedir. Porter*a gore,
rekabet istiinliigi kazanmak i¢in deger zincirindeki biitiin faaliyetlerin
onemle ele alinmasi gerekmektedir. Katma degeri en yiiksege cikararak,
maliyetleri en aza indirgemeye ¢aligmak bu siirecin genel amacidir (Kozaman

Som, 2010).

Tasarim siirecinde en énemli konulardan birisi basarili bir koleksiyon
hazirlayabilmektir. Biiyiik bir titizlikle incelemeler ve planlamalar
yapilmalidir. Moda diinyasinda basarili  olan moda tasarimcilari,

perakendeciler, treticiler son derece hizli bir rekabet ortaminin iginde
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yonlerini ¢ok iyi belirlemelidirler. Hedef kitlenin ihtiyaglar1 tam olarak
belirlenmelidir. Koleksiyonlarinda hangi parcalarin yer alacagi dikkatle
secilmeli, tisortler, bluzlar, etekler, pantolonlar, elbiseler, vb. en ¢ok ihtiyaca

cevap verebilecek tiriinler biiyiik bir titizlikle hazirlanmalidir.

Miisteri i¢in uygun olan irlinler tasarlanip tespit edilirken, {riiniin
maliyet kismi, yani fiyat analizi yapilir. Bu, kazang i¢in planlanmas1 gereken

bir slirectir ve sonugta iirtin miktar1 belirlenir.

Uriiniin maliyet hesaplamalar1 yapildiktan sonra dogru zaman ve
yerde magazalara aktarilmasi gerekmektedir. Yoksa tiim cabalar bosa
gidebilir. Magazalarin uygun 6deme sartlarini yerine getirmesi, stok durumu,

tim bu calismalarin islerlik kazanmasi igin gerekli ortamdir.

Satin alma sorumlular1 bu siirecte gerekli ekonomik sartlari takip
ederek, stok takibini yapar ve gerekli talimatlar1 uygularlar. Satis gorevlileri,
yenileme, stok, siparis verme gibi konulart zamanma uygun olarak

yonlendirmelidir (sekil-3.7.).
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Kaynak: https://egitimsanart.wordpress.com/teknoloji-tasarim/

Sekil 3.7. Tasarim siireci sema
3.3.1. Pazar Arastirmasi

Tiimii olamasa da bir¢ok tasarimci, her pazar seviyesinden, mevcut
moda stok ve iirlin yelpazelerine dair bir anlayis gelistirebilmek icin, bir

“comp shop” gerceklestirir. Bu Ingilizce terim, stoku, pazar seviyelerine
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bakmadan perakende satig noktalariyla karsilastirmak anlamina gelir. Fiyatlar
ve iiretim ¢ikisinin yani sira kumasg kalitesi, modelleme ve detaylar iizerinde
dikkatli bir bicimde ¢alisilir. Bu ¢alisma, bir koleksiyonun planlanmasi ve
satilmasi i¢in faydali olabilecek bilgileri saglar. Son olarak {iriin gruplarinin

siparigine karar verecek kisiler satin alma sorumlularidir.

Onlarin karari, su noktalarin bir araya gelmesine dayanir. Miisterilere
dair bilgiler; bir 6nceki sezonda, koleksiyonun her bir pargasindan kac¢ adet
alindig1 bilgisini kaydeden satis rakamlari; sevkiyat ve stok durumu; iiriin
kalitesi; ayricalik durumu ve fiyat. Tasarimcilar gittikge artan bir bigcimde,
ana sezon koleksiyonlarina ek olarak ara koleksiyon hazirliyorlar (Renfrew,

ve Renfrow, 2014: 14).

Moda sektoriinde yer alan tekstil firmalari, ya da 0Ozel tasarim
yapanlar, pazarlama bilgisinin gerekliligini kavrayamadan sektoriin iginde yer
almaktadirlar. Moda sektorii i¢in pazarlama alt yapisi cok 6nemli bir siirectir.
Moda yoéneticilerinin bu asamada gorev almasi is akisinin yolunda gitmesini
saglar. Boylece yeni fikirler dogrultusunda ve yeni tasarimcilarin koleksiyon

hazirlamalarina firsat verilir. Bu her zaman faklilik yaratacak bir konudur.

Uriin tasarimi1 konusu, belirli bir ¢izgi iginde baslarken, bilgi ve
tecriibenin kazanilmasi ve miisteri talebinin karsilanmasi dogrultusunda iiriin
cesitliligi gerceklestirilir. Satis temsilcileri koleksiyon parcalarinin kumas
miktarini planlamak zorundadir. Burada kumas maliyetinin minimum

diizeyde tutulmasi ve karlilig1 artirmak temel amactir.

Satis temsilcileri, bir sonraki sezonda talebi olabilecek iirtinlerin
tahminini yapabilmeli ve Urlnlerin stok durumunu bu ydnde yonetmelidir.

Yani kumaglar sonraki sezon i¢in 6nceden alinarak stoklarda tutulmalidir.

Uriin siparisi verildiginde stokta kumas olmamasi, {iriiniin zamaninda
iletilmemesi ve kaybedilen zamanla birlikte, kazan¢ kaybina ya da karliligin

az olmasina neden olacaktir.
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3.3.2. Miisteri Yapisi

Hedef kitleyi en genel anlam1 ile mesajin ulasmasi amaclanan bireyler
toplulugu, kiime ya da kitle olarak tanimlamak miimkiindiir. Pazarlama
iletisimi  ¢alismalarinda ise “hedef Kitle yapilan tim faaliyetlerin
yonlendirildigi, bu faaliyetler sonucunda kendilerinden eylem ve diisiince

degisimi beklenen kisiler ya da gruplar” olarak tanimlanir.

Hedef kitle, gesitli iletisim kanallarindan kendisine ulastirilmaya galisilan

iletileri, olusturdugu 6n egilimleri ile algilar ve degerlendirmelerini yapar.

Bu nedenle etkili bir pazarlama iletisimi ger¢eklestirilmesinde, Oncelikle
hedef kitlenin 6n egilimlerinin, onu etkileyen bireysel ve grupsal faktorlerin,
hedef kitleyi olusturan bireylerin demografik 6zelliklerinin, hedef Kitlenin
satin alma karar slirecini agiklayan satin alma modellerinin iletisimciler
tarafindan analiz edilmesi gerekmektedir. Pazarlama iletisimi amach
kampanyalarda hedef tespiti yapilmadan ve bu kitlelere iliskin 6zellikler tim
detaylari ile bilinmeden atilacak her adim, caligsmalarin her ileri agamasinda

yanilgilara ve dolayisiyla basarisizliga neden olacaktir (Danimend, 2013).

Titizlikle yiirlitilen pazarlama ¢alismalart ve c¢esitli reklam
kampanyalarinin hedeflenen basar1 diizeyine ulasabilmesi i¢in, firmalarin
belirlenen hedef kitleyi ¢ok iyi analiz etmesi gerekmektedir. Bu nedenle
mevcut miisteri ve potansiyel miisteri profili dogru tamimlanmali ve

beklentiler titizlikle incelemelidir.

Miisteri memnuniyeti, siparislerin, stoklarin artmasi ve karliligin
yiikselmesini saglatacaktir. Bu nedenle miisteri egilimlerinin ve rakip
sirketlerin neler yaptiginin siirekli takip edilmesi, miisteri begenisini ve

yapisinin kisa stirede analiz edilmesi bir zorunluluktur.

Tiim bu ugraglar {irlin ya da hizmetin dogru kisiye satilabilmesi
icindir. Kaliteli iirlin gelistirmek miisteri memnuniyeti i¢in dikkat edilmesi
gereken bir konudur. Insanlarm moda iiriinlerine yaptiklar1 harcamalar aile

giderleri arasinda neredeyse ilk sirada yer almaktadir.
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Giysiler lizerinde 6nemli yer tutan etiketlerin talimatlari iiriin kullanim
kilavuzu gibidir. Yikama kurutma, itiileme talimatini bildirirler. Firmalar
sosyal sorumluluk c¢ergcevesinde miisterileri ve toplumu bu konuda
bilgilendirmelidir. Kaliteli iiriin gelistirmek, miisteri begenisi ve karlilik

olarak geriye donecek bir olgudur.

Misteri profili so6z konusu oldugunda biiyiik firmalar genellikle
pazarlama ve satis bilgilerini dikkate alarak stratejiler gelistirirler. Bu veriler

miisterinin tiim yasam 6zellikleri hakkinda ciddi kaynak olusturur.

Bir koleksiyonu olusturulan tasarimlarin tiimii bazen ticari amag
niteligi tasimayabilir. Moda tasarimcilari ve tekstil firmalar1 basin yoluyla 6n
plana ¢ikabilmek ve taninirlhiliklarini arttirabilmek i¢in bu yontemi kullanirlar.
Bu nedenle bir defileyi olusturan tasarimlarin biiyiikk bir bolimii dikkate

cekici, ilging ve absiirt ¢izgilerden olusabilir.

Tasarimc1 moda siirecinin, o anki durumunu ve gelecegini,
yeterliliklerini  gorebilmeli, bu yonde calismalar gelistirerek miisteri
begenisini zinde ve canli tutabilmelidir. Miisteri genellikle satin alinan
giysiyle duygusal bir yakinlik igine girer. Satin aliman giysinin bireyin
kisiligini diga vurmasi, kendisini ifade etmesi, model 6zelligi, onun kendine
ozgii diisiincesidir. Onemli olan satin aldig1 giysiyi begenerek ve mutlu olarak
kullanmasidir. Moda endiistrisinde tiiketiciler i¢in o kadar ¢ok secenek vardir
ki, firmalarin miisteri talebine karsilik, bliyiilk emek harcamalar

gerekmektedir.

Miisteri begenileri, basin, televizyon, stil ikonlari, stil yaraticilart vb.
moda aktdrlerinin siki faaliyetleri sonucu ortaya ¢ikar ve gelisir. Tasarimcilar
abartili diizenledikleri defilelerle dikkatleri iizerine c¢ekerler; kullanilan
ayakkabilar, cantalar, aksesuarlar, giysiler miisterinin algisina yerlesir.
Miisteri talepleri de bu yonde hareket eder. Moda basini, stil yaraticilar

miisteri begenisine yon vererek moda diinyasini hareketlendirip canli tutarlar.

Bir¢ok tasarimci defilelerinde dikkat ¢ekmek ve topluma bir mesaj

vermek i¢in sanatsal igerikli kiyafetler tasarlayip defileler yaparlar. Buna gore
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tasarimcilarin, giysi tasariminda basarili olabilmeleri i¢in yaraticiligin ve

giyilebilirligin birlikte kullanilmas1 ¢ok 6nemlidir.

Yapilan tim bu c¢alismalar miisteri begenisinin istenilen diizeyde
olmast ve karlilik ic¢indir. Kiiltiirel istekler nedeniyle miisterinin istekleri
cesitlilik ve farklilik gosterir. Firmalarin miisteri isteklerini karsilayabilecek
alt yapiya sahip olmasi gerekmektedir. Uriinlerin gelistirilmesi ile ilgili

miisteri 6nerileri hemen degerlendirilmelidir.
3.3.3. Arastirma ve Gelistirme, Konsept Olusturma

Koleksiyon olugturma agamasi, tiim moda acilimlarindan bagimsiz, bir
On calisma gerektirir. Sezonlar ya da genel trendler, baglayici nitelik tasimaz,
stirsizlik 6zgilin bir tasarim i¢in gereklidir. Tasarimcinin gorevi burada aktif

olarak devam etmektedir.

Konsept igerigi, tasarimcinin genis bir perspektiften bakmasi ile
ortaya c¢ikar. Arastirma siiresince, kendisini etkileyecek ve hedef kitle
yapisina uygun olabilecek etkileyici temalar gelistirir. Genellikle moda tarihi
kitaplar1, eski donem modacilarinin tasarimlart arastirilir. Cesitli iilkelerin

yasam bi¢imleri bu konuda yonlendirici olur.

Gorsel sanatlarin moda tasarimi konusuna etkisi goz ardi edilemez.
Dogada yer alan hayvanlar, bitkiler inanilmaz bir tasarim diinyasinda yer
alirlar ve yeniden yorumlanmak ic¢in hazirda beklerler. Bu gorsel solen,

renkler, dokular, bigcimler ile birlikte yeni diisiinceler ortaya ¢ikarir.

Etkileyici konsept gelistirebilmek i¢in farkli bir bakis acisina sahip
olmak gerekir. Ancak o zaman basarili sonuglar ortaya ¢ikabilir. Geg¢mis
donemlerin filmleri ile vizyondaki filmler, sanatsal faaliyetler takip
edilmelidir. Etkileyici bir hikaye, bir diisiince yeni koleksiyon i¢in bir fikir
ortaya koyabilir. Ilham kaynag:i olabilecek kumas pargalari, aksesuarlar,
miizik pargalari, konserler ve benzeri konular tasarimei igin bir yol haritasi
niteligi tasimaktadir. Ozellikle internet ortaminda bilgi akisinin inanilmaz

hizi, ciddi kaynak olusturmaktadir.
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Tasarimcinin basarili koleksiyonlar ¢ikarabilmesi i¢in siirekli geligim
ve arastirma i¢inde olmasi gerekmektedir. Tasarimci konsept olusturma
siirecinde bir ekiple birlikte caligmaktadir. Ekip koleksiyon calismasini
stirdiiriirken, hikaye panosu i¢in hazirlanmis olan tiim malzemeleri bir ifade
araci olarak kullanir. Panoda ¢izimler ve aksesuarlar, dokular arzu edilen
tasarim i¢inde yerlestirilir. Burada koleksiyonun olusumuna etki edecek her
sey kullanilir. Ekip elemanlari, konsept olusumu silirecinde aktif olarak
caligmalarin1 siirdiiriir. Tasarimcilar ise yeni gelecek sezonlar ig¢in, yeni
arayislar icine girmistir bile. Dikkat ve zindelik 6zelligi i¢inde bulunan
tasarimcilar, kendilerine anahtar olabilecek yeni fikir ve diigiincelerle siirekli

beslenirler.

Konsept belirlendikten sonra modellerin ortaya ¢ikma siireci devreye
girer. Modelist modellerin kaliplarin1 dikkatle numune iizerinde hazirlar,
model makineci kalibi1 ¢ikartilan modellerin dikimini gelistirir. Baz1 modeller,
ozellikle coutre tarzi giysiler muslin ya da farkli kumaslar ile dikilir ve
dikkatle degerlendirilir. Istenilen sonuca ulasana kadar bir¢ok kez numune
yapilir. Koleksiyon gelistirme konusunda tecriibe sahibi kisiler, koleksiyon
siiresince aktif olarak calisirlar. Koleksiyon yapisina uygun olarak,
islemeciler, nakiscilar, kumas boyama uzmanlari vb. personele ihtiyag
olabilir. Tasarimc1 tiim tasarim detaylarini takip etmeli ve koleksiyonun
konsept ve trendler ¢ergevesinde, ana ¢izgisini korumasina dikkat etmelidir.
Bu surecte ihtiya¢ olabilecek tim giyim unsurlarini tespit ederek gerekli

yonlendirmeleri yapmalidir.
3.3.4. Hikéaye Panosu

Hikaye panosu tasarimcinin koleksiyon hazirlama siirecinde kendisine
yol haritas1 olarak kullandig1 bilgi kaynagidir. Hikaye panosunun igeriginde
tasarimciyr etkileyen tiim materyallere yar verilir. Arastirma siiresince,
tasarimcl soyut kavramlara, yer verir. Ancak inan¢ ve hisle ortaya cikan
diistinsel imgeler, soyut diisiinceler, farkliligin ortaya ¢ikmasinda yonlendirici
olacaktir, bu kavramlar hayal diinyasinda bir zenginlik yaratacaktir. Bunlar;

hikayeler, romantik etkilesimler, gilicli karakterler ve efsanelesmis

kahramanlar, vb olabilir; yani soyut diisiinme, duyulabilen ve algilanabilir
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olandan uzaklagsmis ve ancak kavramsal yaklagimla ortaya ¢ikan diislinceleri
icermektedir. Diisiincelerin akilci nesnelerde bulusmasi, somut diisiinceyi
ifade eder; nesnelerin bes duyu organlarimizla algilanabilir, ellenebilir olan
her sey tasarimci i¢in ilham kaynagi olacaktir. Masa, kus, sandalye, araba,
toprak, hayvanlar vb. bir¢ok sey sayilabilir. Hikaye panosu tiim arastirma ve
diistinme asamalarinin ardindan model gelistirme konusu devreye girer.
Hikaye panosu modellerin olusumunda ve yorumlanmasinda yon

gosterecektir (sekil-3.8.).
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Kaynak: http://www.fashion-era.com/Trends_2006/fashion_-

Sekil 3.8. Hikaye panosu
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Kaynak: http://sewmuchcraftiness.com/putting-together-a-fashion-

Sekil 3.9. Hikaye panosu

Teknik Cizim: Belirlenen model, pazarlama bolimii tarafindan
onaylandiktan sonra, modelin teknik c¢izim Ornegi yapilir. Modelin tiim
ozelliklerinin  yazili oldugu teknik fOye gore iretim planlamasi
gerceklestirilir. Cizimler piyasada genellikle 1/8 viicut oranina uygun, yani
gercek insan viicut Olgiileri baz alinarak g¢alisilir. Cizilen siluetin 6zelligi
tasarlanan modelin tiim dikis ve model ayritilarim1 gosterecek sekilde

olmalidir. Yani ¢ok hareketli ve abartili olmayan siluet ¢izilir. Teknik foyde
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siluet 6n beden ve arka beden model Ozellikleri gosterilir. Teknik ¢izim
tizerinde gerekli aciklama yazilart olmalidir. Modelist teknik ¢izime

baktiginda kolaylikla modelin kalibini ¢ikarabilmelidir (sekil-3.10.).
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Kaynak:http://www.fashionindustrynetwork.com/forum/topics/
Sekil 3.10. Teknik Foy Ornegi

Kaynak: https://www.elance.com/samples/fashion-illustration-flat/
Sekil 3.11. Teknik Cizim
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Kaynak: Figure Drawing for Fashion Desing Elisabette ‘Kuky’/
Sekil 3.12. Teknik olgiilere gore siluet 6rnegi
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Kaynak: Figure Drawing for Fashion Desing Elisabette ‘Kuky’/
Sekil 3.13. Teknik olgiilere gore artistik siluet ¢izimi ve kiyafet giydirme
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Kaynak http: //mengjiedi.blogspot.co.uk/2013/02/inspired-by-irina-shapo
Sekil 3.14. Dikkat cekici artistik ¢izimler
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Kaynak: Figure Drawing for Fashion Desing Elisabette ‘Kuky’

Sekil 3.15. Teknik olgtlere gore artistik sllet ¢izim 6rnegi

Artistik Cizim: Ozgiin modeller gelistirmek tasarimei igin énemli bir
Ozelliktir, bununla birlikte moda resmi c¢izimi de o denli énemlidir. Artistik
cizim cok sade bir modeli bile cok etkileyici bir sunum haline getirebilir.
Teknige uygun deforme edilmis cogunlukla abartilarak cizilen figiirler

tasarimceinin ¢izgisi hakkinda fikir vericidir.

Artistik ¢izimler 1/9, 1/10, 1/11, 1/12, 1/13, 1/14, vb. olgllerde
kullanilir ve deforme edilerek cizilebilir. Bu siluetler oldugundan uzun ve
ince cizilirler ve estetik olarak, giizel bir goriintii verirler. Moda diinyasindaki
degisiklikler moda siluetini dogrudan etkisi altina alir. Siluet tiizerinde
tasarlanan model artistik ¢izim ile uyum iginde olmalidir. Cesitli viicut
ozellikleri dikkate alinarak erkek ya da kadin siluetleri olusturulur (sekil 3.
15).
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3.3.5. DUinya Moda Trendlerinin Belirlenmesi

Gilinimiiz moda diinyasi, modanin yoniini moda trend tahmin
sirketlerinin yonlendirmeleriyle belirlemektedir. Trend analiz sirketleri moda
sektoriine, trendlerin ulastirilmasi konusunda bir¢ok secenek sunar. Web
siteleri, on-line abonelik hizmetleri, basilmis yayinlar, dergiler, sunum gibi
genis bir caligma gegeklestirilir. Moda ajanlari, moda diinyasinda tecriibeli
tasarimcilardan olusur. Bunlar bir web sayfasi araciligi ile moda konusunda
analiz ve tahminleri iletirler. Sektore katilan bir dizi basarili moda trend

tahmin sirketleri vardir.

New York’ta yerlesik Donegar yaratici hizmetler (Donegar Creative
Services) Donegar grubun trend, renk tahmini ve analiz birimidir. Web
sayfalarna gore Donegar, yaratici hizmetler, basili yayinlar, on-line
abonelikler ve canli sunumlar gibi genis bir iiriin ve hizmet yelpazesi sunar.
Bu birim, perakendecilerin, imalatgilarin ve isletmelerin tahmin ihtiyaglarini
karsilar. Donegar’in yaratict  direktorleri, kadin, erkek ve geng
kategorilerinde, hazir giyim, aksesuar ve yasam tarzi siniflandirmalarini
yapar. Diger bir tahmin sirketi olan modahaber.com
(FashionInformation.com), sadece internette moda raporlarini yayinlayan bir
e-isletme hizmetidir. Sirket temelde kadin giyim trendlerine odaklanmaktadir

(Erol, 2011).

WGSN moda, tasarim ve stil endiistrileri i¢in online danigsmanlik
veren bir sistem. Trend analizi yapiyor, tiiketici egilimleri hakkinda
aragtirmalar yaymliyor, stil adina diinyanin neresinde ne oluyor diizenli
olarak haber veriyor. Diinyadaki tiim moda markalar1 ve ayni1 zamanda
modaya dokunan isler yapan teknoloji, otomotiv ve kozmetik markalari
WGSN’ye iiye. Ustelik her biri yilda tam 12 bin 500 sterlin (yaklasik 30 bin
YTL) odiyorlar. Barbara Kennington i¢in moda diinyasimin kraligesi desek
abartmis olmayiz. Elinde ¢ok biiyiik bir gii¢ tutuyor. Ornegin bu kis biitiin
tasarimcilar gri bir koleksiyon hazirladiysa bu onun iki yil Once griyi
cagristiracak hikayeler anlatmasindan kaynaklaniyor. Kennington falc1 ya da
medyum olmadiklari soyliiyor: "Kehanette bulunmuyoruz. Diinyada olup

biteni ¢ok iyi analiz ediyoruz" diyor (Arna, 2007).
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3.3.5.1. Trend Ornegi 2015/2016 Sonbahar Kis (inner Calm-Cty
Slicker)

FW 15/16

RIES

Kaynak: Ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 16. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan

FASHION

Kaynak: ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 17. . Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gor. Piraye Yiiksel Demircan
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FASHIOMN

Kaynak: ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 18. . ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan

Yukaridaki tasarim detaylarinda, Sehirli insan (city slicker) temasina
dikkat cekilmistir: sehir yasaminin goriintiileri; pencere, mermer, dagmik ve
karigik c¢izgilerin olusturdugu dokular, kumas ve giysi tasarimlarinda

kullanilmistir (sekil-3. 18).

Bol kesimli elbise ve gomlek modelleriyle birlikte kullanilan seritler,
bel kisimlarinda elastik bant ve karisik kalip o6zellikleri kullanilmistir ve

temayla biitiinliik i¢inde degerlendirilmistir.
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13-1013

F/W 15/16
INNER CALM

I

Kaynak: ismek Egitim Semineri

Sekil 3.19. ismek Seminer, 2015, Ogretim Goér. Piraye Yiiksel Demircan

Hikaye panosunda gosterilen, elbise modelleri bol uzun ve salas
calisilmistir, bazi modellerde katli cizgiler olusturulmustur. Kisa ve kalin
modellerden olusan siiveterlerde kontrast renkler kullanilmistir. Siiveterler
genis pacali pantolonlarla kullanilmig ve salas bir goriintii verilmistir.

Giysiler eldiven ve berelerle tamamlamistir.
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Kalin ve neredeyse battaniye goriinlimlii paltolar, tiim O6rme giysilerin
tizerinde kullanilarak biitiinliik saglanmistir. El cantalari genis ve hacimli
tasarlanmisg, ayakkabilar ise kapitone desenlerden olusturularak, klasik tarza

alternatif modeller yaratilmistir (sekil-3.19.).

F/W 15/16
INNER CALM: MATERIALS

Y
i

+ Oversioed

F/W 15/16 FASHIO

INNER CALM: KEY ITEMS

Kaynak: ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 20. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan
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Yukarida belirtilen teknik ¢izim detaylarinda uzun Ssuveterler
trendlerde yer almaktadir. Uzun kollu modeller rahatligi 6n plana ¢ikaran
giysilerdir. Kalin ceketlerde asimetrik ve c¢ift tarafli kullanilan modeller
gelistirilmistir. Koni kesimli pantolon modellerinde kemer ve cep detaylari
dikkat g¢ekmektedir. Sal yakali ve diisiik omuzlu giysiler bu trendlerin
cizgilerini olusturmaktadir (sekil-3.20.).

"' preaes
= §¥i = BN

FIW 15/
INNER CALM: KEY ITEMS

W 15/16
NNER CALM: PRINT + PATTERN

Kaynak: Ismek Egitim Semineri
Sekil 3. 21. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan
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Yukaridaki  hikdye panosunda, doku ozellikleri  goriilmektedir.
Siiveterlerde balik¢1r yaka modelleri ve nerviir goriintiilii siislemeler dikkat
cekmektedir. Akict kumaslarla olusturulan bol pagali yiliksek belli pantolon

modelleri trendin 6ne ¢ikan modellerindendir.

Karmasik dokular giysilerde sekillenirken, soguk renkler temanin

ozelligini yansitmaktadir (sekil- 3.21.).

W 15/16
NNER CALM: DESIGN DETAILS

FASHION

Kaynak: ismek Egitim Semineri
Sekil 3. 22. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gor. Piraye Y liksel Demircan
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Yukarida gosterilen hikaye panosunda, peliis, tiftik, 6rme kumas gibi
kalin dokulu kumaslar kullanilmistir. Yapay tlly ve yapay dokulu orgii
gorlntiileri, kirik ylizey dokulari, sonbahar kis trendlerinin ¢izgilerini

tasimaktadir.

Orme elbise modelleri bol salas bir formda tasarlanmistir. Oldukca
uzun kol modelleri ¢alisilmigtir. Cepler kullanim kolayligir saglamistir ve

katmanli modellere yer verilmistir (sekil- 3. 22).

W 1516

(///////%Zﬂ“‘m T

JCITY SLICKER

FALL /'WINTER 15/16

FASHION

Kaynak: ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 23. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan
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14-4203

F/W 15/16
CITY SLICKER

FaSHION [

Kaynak: Ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 24. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gor. Piraye Yiiksel Demircan

Yagmurlu sehir temasinda; genis kesimli sal yakalar, tunik tarzi
gomlekler, dikis ve alt kisimlarda hacimli modeller, kemerlerde kullanilan
ipler, ceketlerde diisik omuzlar, dig giyimde kullanilan kapitone dokulu

giysiler, spor giyim ¢izgileri ile yeniden sekillenmistir (sekil-3.24.).

Islak sehir temas: renk tonlari, kontrastlar seklinde kullanilmustir.
Ozellikle soguk renkler ve arada kullanilan pastel tonlar bu temanin icinde

yer almaktadir (sekil-3.24.).
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W 15/16
ITY SLICKER: MATERIALS
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F/W 15/16
CITY SLICKER: KEY ITEMS

Kaynak: Ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 25. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan

Hikdye panosunda dikkat ceken model o6zellikleri; gomleklerde

kullanilan sal yakalar, biiyiik cepler, bermuda sortlar, dokulu ve desenli

asimetrik kesimler, viicudu saran tasarimlar, belden biizgiilii pantolonlar,
dikkat ¢ekicidir (sekil-3.25.).
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FIW 15/16
CITY SLICKER: KEY ITEMS

CITY SLICKER: PRINT + PATTERN

Kaynak: Ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 26. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gor. Piraye Yiiksel Demircan

F/W 15/16 FASHION
CITY SLICKER: DESIGN DETAILS :

Kaynak: Ismek Egitim Semineri

Sekil 3. 27. Ismek Seminer, 2015, Ogretim Gér. Piraye Yiiksel Demircan
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3.3.6. Kumas Fuarlan

Doneme 6zgii kumas ozellikleri, moda egilimlerinden Once ortaya
¢ikmaktadir. Ciinkii tasarimcilarin model gelistirmeleri i¢in kumasg bilgisine
ihtiyaclar1 vardir. Yeni egilimler ¢cercevesinde modeller iiretilmektedir. Moda
diinyasinda so6z sahibi tasarimcilar yeni kumaglarla irettikleri 6zgilin

tasarimlarini sunmakta ve egilimlerin yayilmasinda etken olmaktadirlar.

Tim moda wunsurlari, kumas ve trend egilimleri konusunda
bilgilenerek iirlin gelistirip planlamalar yaparlar. Prezantasyon c¢aligmalari,
numune Uriin ¢aligmalar, moda tasarim asamalarini tetikleyerek ilerler.
Kumas miktarlarinin belirlenmesi {iiriin maliyet planlamalar1 karlilik icin

onemli bir konudur.

Tekstil firmalar1 gelecek sezon trend tahminlerini yapabilmek i¢in,
tekstil ticari yayinlarimi takip ederler ve ozellikle kumas fuarlarini ziyaret
ederler. Sergi ziyaretlerinde, kumasin yapisal 6zellikleri, rengi, dokusu ve
model 6zelligi incelenerek, modanin yonii hakkinda fikir gelistirirler. Renk ve

kumas egilimleri bir y1lda iki kez olmak iizere diizenlenir.

Burada katilimcilar, moda endiistrisi i¢inde aktif olarak yer alan,

imalatcilar, yoneticiler, satig temsilcileri, moda tasarimcilarindan olusur.

Ziyaretgiler, miisteri begenisine hitap edebilecek yonelimleri tahmin
etme cabasi i¢indedirler. Begendikleri kumaslari numune iiretimi igin
minimum Olgiide satin alirlar ve sonrasinda talebe gore artan kumas

ithtiyacinin az maliyetle nasil yapilacaginin arayisi i¢inde olurlar.

Fuar programlar cercevesinde gerceklestirilen trend egitimleri, ve

seminerler moda endustrisi elemanlari igin ciddi bir kaynak olusturmaktadir.

Bazi tekstil firmalari, en genis kapsamli fuar ve sergilere katilirken,
bazilar1 ise sezonluk fuar ziyaretleri gerceklestirir. Sergileri diizenleyenler,
sektor tarafindan talep edilen biiyiik siparislerin gerceklestigi fuarlar1 dikkat
cekici hale getirmektedir.

Sergi tarihlerinin zamanlamasi énemlidir. Yanlis tarithte yapilan sergi,

gereken verimi saglamayacak, az karla kapanacaktir ve buda bir fiyaskodur.
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Omegin; gecmis bir sezon sonrast agilan bir sergi, olumsuzlukla
sonuclanacaktir. Clinkii hazir giyim sektorii gerceklestirdikleri koleksiyonlar

icin tiim kumas siparislerini vermis olacaktir.

Kaynak: www.hurriyet.com
Sekil 3.28. Premiere kumasg fuari

Paris’te yapilan en kapsamli tekstil ve kumas fuar1 Premiere
Vision dur. (sekil-3.28.). Diinyanin birgok iilkesinde ziyaret¢i akinina ugrayan
fuar yilda iki kez diizenlenmektedir. Cogunlukla Avrupa iilkelerinden gelen
firmalar i¢in 6rme ve dokuma kumaslar goérsel bir sunum yaratir. Sezon
egilimleri, kumas dokularma, renklere, modellere, kumaslardaki yiizey
yapisina gore yonlendirici bir yap1 sergilemektedir. Sergiye katilan
ziyaretgilere trend tahmincileri tarafindan genel trendlerin, diger trendler ile
birlesiminde olusacak sonucglar hakkinda tahminlerde bulunulur. Kumas

fuarinda belirlenen egilimler tiim diinya geneline raporlar halinde yayilir.
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Kaynak: www.haberturk.com
Sekil 3.29. Texworld kumas

B EXPOFIL

SPRING SUM /F’

Kaynak: http://www.thetrendboutique.co.uk/spring-summer-2012
Sekil 3.30. Ilkbahar Yaz 2012 Expofil & Premiere Vision Erken Trend Y&nii

3.3.6.1. Kumas ve Aksesuar Arastirmasi

Tasarimcinin, tasarladigi tirline uygun aksesuar ve malzemeyi temin

etmesi gerekmektedir. Buna gore aksesuar ve malzemenin fiyati,

dayanikliligi, kalitesi, islem gorecekse, kolay islenebilir olmasi, vb. konular

incelenir. Kumas bilgisi uygun model se¢imi ve model kumas birlesimi i¢in

cok dnemlidir.
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Miisteriler iirliniin model 6zelligi ve kullanigli olmasina dikkat ederler
ve renk faktoriiniin de dogru ayarlanmasi gerekmektedir. Uygun fermuar
kullanimi, diigmeler, danteller, firfirlar tasariminin gorsel biitiinliigii icinde

olusturdugu dengelere dikkat edilmelidir (sekil-3.31.).

Kaynak: http://vogue.com.tr/blog/suzy-menkes/dolce-gabbananin-erkek-

Sekil 3.31. Stefano'nun suslemeli ceketi
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3.3.7. Maliyet ve Uretim

Bir koleksiyonda tiiketilmek tiizere iretilmis tim {rlinler
maliyetlendirilir. Bu konu, tasarimcinin ya da biiyiikk firmalarda yerlesik
maliyet yoneticisinin sorumluluk alanin1 kapsar. Maliyetlendirme, iki temel
bilesene dayanir. Malzemeler (dolaysiz maliyet) ve is giicii (dolayli maliyet).
Maliyet hesaplamasi eskizlerin teknik detay sayfalari, Olcliler kumas ve
stisleme referanslar1 ve bitisler icin 6zel talimatlarin yer aldigi, teknik detay

sayfalarinin cok 6nemli bir boliimiinii olusturur

Maliyetlendirme stireci numunelendirilme ve iiretimle baglantilidir ve
tasarimcinin vizyonunun liretim boliimiine de tasindigindan emin olunmalidir.
Maliyet marjlar eklendikten sonra (bazi magazalarin maliyetlerini
kargilamalart i¢in kar marji yiizde 250’ye kadar c¢ekilebilir.) ¢ok yiiksek
cikarsa, numunelerin iizerinde yeniden ¢alisilir ve bazen kumaslar
degistirilebilir. Numune gittikce artan bir oranda, hem kumas hem de is giicli
anlaminda ¢ok daha ucuz maliyet i¢cin Uzak Dogu’ya gonderilmektedir.
Siirdiiriilebilir ve organik kumaslardaki mevcut ve artan O6nemle birlikte
maliyetlerde artmaktadir. Dolayisiyla pazarlama art1 deger ve sosyal bilinci

ileriye tasimada onemli bir rol oynar (Renfrew ve Renfrew, 2014:30).

Kaynak: file:///C:/Users/Tosh%C4%B1ba/Desktop/ KONFEKS%C4
Sekil 3.32. Konfeksiyon Uretim sureci 1
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Kaynak: file:///C:/Users/Tosh%C4%B1ba/Desktop/ KONFEKS%C4
Sekil 3.33. Konfeksiyon Uretim streci -2

Kaynak: file:///C:/Users/Tosh%C4%B1ba/Desktop/ KONFEKS%C4
Sekil 3.34. Konfeksiyon Uretim sureci- 3
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Kaynak: file:///C:/Users/Tosh%C4%B1ba/Desktop/ KONFEKS%C4
Sekil 3.35. Konfeksiyon Gretim sireci -4

3.3.7. 1. Giysi Satin Alma Siireci

Tekstil sektoriinde satin alma islemi, satis1 olacak {irtinlerin satig
temsilcileri tarafindan temin edilmesidir. Satin alma isleminde, {iriinii temin
eden kisiden en diisiik maliyetle satin alinmas1 gerekmektedir. Burada satis
yapan firmalarin rekabet¢i ortamda bulunmalari, satis sorumlusunun isini

kolaylastirabilir, ¢iinkii diger firma daha az maliyet onerebilir.

Firmalar irtinlerin satig tekliflerini yaparlar ve en uygun iiriiniin satist
yapilir. Burada satin alma isleminde dikkat edilmesi gereken unsur kalite
degerinin diigmemesidir. Satin alma sorumlusu, pazar aragtirmasi yapmalidir.
Genellikle firmalarla dogrudan goériisme yoluyla iletisim saglanir. Satin alma
isleminden sonra, {iriin sartlar, kalitesi, teslim gibi konular dikkatle takip

edilmelidir.

Satin alma islemlerinin zararla sonu¢glanmamasi i¢in yasal iglemlerin
uygunluklarina dikkat edilmelidir. Ayrica satis sorumlusu tiim bu alimlari
yaparken calistig1 sirketin i¢ yapisina hakim ve yetkin bir kapasiteye sahip

olmalidir.

Satin almada fuar ziyaretlerini belki de en iist siralara koymak
gerekmektedir. lyi bir satin almaci en azindan kendi alim kategorisi ile ilgili

diizenlenen yurti¢i veya yurtdisi fuarlara mutlaka katilmalidir. Ayrica kendi
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alim kategorisi disindaki fuarlari da ziyaret etmesi diger alanlardaki
tedarikgileri, triinleri ve gelismeleri tanimasi agisindan oldukg¢a faydali
olacak ve kendi gelisimini pozitif yonde etkileyecektir. Fuarlarin bir diger
faydas1 da mevcut tedarik¢ilerinin standartlarini ziyaret ederek karsilikli
giivenin ve isbirliginin pekistirilmesi ve diger firmalar1 tanimasi agisindan
oldukga Onemlidir. Bu sayede kendi tedarikci portfoyuni zinde tutarak
onlarin diger tedarik¢ilerle tath bir rekabette olmasini ve hem iyi fiyat hem de
kalite anlaminda sirket ihtiyaglarini maksimum diizeyde karsilamasini

saglayacaktir (Satinalma Dergisi, 2015).

Glinlimiizde satin alma sorumlular1 satis tekniklerini gelistirmek igin
farkli yontemler denemektedirler. Artan rekabet ortamiyla birlikte, firmalarin
farkli alanlarda farklilik yaratacak ozellikleri ortaya koymalar1 gerekir. Bu
cesitlilik satis uzmanlarinin maliyetleri daha asagi c¢ekebilmesinde avantaj

yaratmaktadir.
3.3.8. Stil Yaraticilan

Tasarimcilar ve lreticiler koleksiyonun satin alma sorumlular1 veya
tlketici igin sunumuna karar verirken bir stil yaraticisiyla (stylist) ¢alisirlar.
Serbest zamanli galigan, stil yaraticilar (stylist) ayni1 zamanda defile organize
ederler ve birincil derecede iletisim kurulacak kisilerdir. Ayakkabi, aksesuar,
sa¢ ve makyaj tasarim c¢aligmalarinin yam sira, defilenin bir pargasi olan
miizikle de ilgilenirler. Tecriibeli stil yaraticilar (stylist), en basit moda
parcalarini bile anahtar bir durus veya egilime (trend) doniistiirebilir, genis

bir kitleye ilham verebilirler.

Halkla iliskiler ajanslari da bir stil yaraticis1 (stylist) gibi calisarak,
defilenin genel goriiniimiinden sorumlu olabilir ve fotografcilarla birlikte
calisarak dergiler i¢in editoryal veya reklam kampanyalar1 yaratabilir. Halkla
iliskiler uzmani ayn1 zamanda kataloglarin dagitimini yapabilir ve satin alma

sorumlulart ile randevular ayarlayabilir (Renfrew ve Renfrew, 2014.30).

Stil yaraticilari, moda 6geleri arasindaki iligkilerinde serbest hareket
ederler. Tiiketiciler kendilerine yakin bulduklar1 ve satin aldiklar1 giysilerin

stilleriyle, bir anlamda karakterleriyle de biitiinliik olusturarak, toplumun
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yonlendirici giicline ragmen, secilen giysilerde kimliklerini ve tarzlarini ifade
etmek isterler. Bu siiregte moda ekonomik igerikli g¢alismalarini stirdiir.
Tiiketiciler kendilerini bulduklari, tarz ve stilleri markalarla glindeme
getiririler. Dergiler ve kitle iletisim araglar1 bu yonde ¢ok fazla detay ve
ornekler sunarak, hedef kitleyi etkiler ve pesinden siiriikler. Bu siirecte stil

yaraticilari, tiiketiciyi yonlendirme gorevi iistlenir.

Tiiketici konumundaki bireylerin moda iiriinlerine ulasmasi ¢ok kolay
bir hale gelmistir. Bu kolay ulagim, begenilerin ¢abuk tiiketilmesi sonucunu
dogurmustur. Bu kadar sec¢ici kaynaklar i¢inde yer alan tiiketiciye giysi

tasarlamak, kolay bir siire¢ degildir.

Aragtirma ve titizlikle yliriitiilen calismalar sonucunda hedef kitlenin
moda begeni algis1 yonetilebilir. Yapilan reklam ve pazarlama g¢alismalarinda
ve defilelerde avangard giysiler, gorkemli modeller ve neredeyse giyilebilir
Ozelligi olmayan tasarimlar dikkat ¢ekicidir. Fakat bir sure sonra bu garip
gelen ya da basit gibi goriinen giysiler, kisilerin begenisini etkiler. Stil
yaraticilart hedef kitlenin yapisina uygun anahtar noktalar1 tespit eder.
Basaril1 yaklagimlar sonucunda moda alicilart onlar igin yaratilmig bir akimin

pesinden gitmeye baslamislardir bile.

Stil yaraticilar1 yaratict diisiince yapilariyla, satis ve begenileri
artiracak fikirler gelistirir ve ¢cogu zaman egilimleri tiiketicinin yaratmasi
yoniinde yonlendirmeler yaparlar. Sokak modasi, moda severlerin tarzlariin
ve yaraticiliklarinin yakindan takip edildigi bir kaynaktir. Insanlar hep farkli
olma cabasi igindedirler. Bir egilim biterken birisi baslamaktadir. Stil
yaraticilarinin amaci, yaratict stiller gelistirerek, moda severleri bu yaratic

surecin i¢ine almaktir.

Tiim bunlarin sonucunda stil yaraticilari, hedef kitlenin begenisini
etkileyen tarz ve stil yaratir, egilimlere anlamlar yiikler ve ortaya ¢ikan bu
yeni olusumu bir ifade araci olarak kullanirlar. Ayrica stil yaraticilarinin
calisma alanlari, moda diinyasinda ve uluslar aras1 alanda moda iiriinlerinin

pazarlama ve satigini saglamaktir.
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Stil yaraticilar1 sadece giysi egilimlerini yonlendirmezler. Tasarimin
var oldugu tiim toplumsal yasamin igeriginde bir stilden bahsedilir. Oyle ki
giysimizi tamamlayan diger tiim unsurlar bir stilin tamamlayicisi
niteligindedir. Bunlar cep telefonu markasi, kullanilan araba markasi, satin
aldigimiz ev esyalar1 vb. birgok iiriinden olugmaktadir. Tasarim ve yaraticilik
hayatin tiim alanlarinda kendisini gostermektedir. Tiim bunlar1 tasarlamak,
ortaya ¢ikarmak, yonlendirmek ve yonetmek, etkileyici hale getirerek,
fotograf ¢ekimleri yapmak, {iriinii pazarlamaya hazirlamak stil yaraticisinin

gorevidir.

Profesyonel platformda defilelerdeki giysi kurgusunu yapanlar, odul
torenlerinde tinli isimlerin giysilerini segenler, onlinden hizlica gectigimiz
reklam panolarindaki stillerin ve 6zellikle moda ¢ekimlerindeki giiclii gorsel
kurgularin yaraticilant stylistlerdir. Stylistler giysilerin satilmasini saglayan
giyinme aligkanliklarimizi degistirebilen, kimin ve neyin giizel oldugu
algisina oncii Onerilerde bulunabilen kisiler olarak tanimlanirlar. Nerde ve
nasil yasamak istedigimize dair fantezilerimizi realize ederler. Stylistler
podyumlarda gordiiklerimizin bir adim Gtesinde, Onerilerde bulunabilen,
vizyonlart dogrultusunda pargalar1 yeniden bir araya getirerek yeni bir
goriiniis yaratirlar; c¢iinkii temelde moda stylinginin amaci okuyucularin

giysileri almasini saglamaktir (Bursaligil, 2013).
3.3.8.1. Stil Tkonlan

Moda / stil ikonu bir¢ok sekillerde tanimlanabilir. Bireysel stilini
gelisen ve degisen zamana uyum saglayarak, devamliligin1 saglayan kisidir.
Bu durum bir tarz sahibi olmay1 gerekli kilar. Yani taklit¢iligin disinda 6zgiin
ve farkli bir goriintii sergilenmelidir. Bu baglamda ge¢miste yasamis ve

yasayan starlarin tarzlar1 halen moda severler tarafindan takip edilmektedir.

Moda ikonlar1 g6z Oniinde olan ve kendi stillerini, kendi karakter
ozellikleri ile yaratmis insanlardir. Kendine giiven, cesaret ve dogallik bu
kisilerin ozelliklerini tanimlar. Bir kisinin ne giydiginden daha énemli olan

konu, o giysiyi durusuyla cizgileriyle hayat tarziyla nasil sergiledigidir.
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Bu giin stil ikonlar1, kitleleri pesinden siiriikleyen, kendi egilim ve
stilini yaratabilen, moda egilimlerine yon veren, moday1 sekillendiren

insanlar olarak moda diinyasinda yer almaktadirlar.

Topluma Onciilik yapan bu kisiler, ge¢miste modaya dair yeni
buluslar gelistirmislerdir. Onlar hayatta olmasa bile stilleriyle yasamaya
devam ederler. Bati diinyasi sanayilesmenin getirdigi buluslarla ve
yeniliklerle modaya yon vermeye devam etmektedir. Gegmiste sinemada,
giyimde ve miizikte yapilan basarili ¢alismalar ve ilkler, ikon haline
gelmiglerdir. Tarzlariyla daha o donemlerde moda diinyasina damgalarini

vurmuslardir (sekil-3.38.).

Kaynak:http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/gecmisten
Sekil 3.38. Stil Tkonlar1.Unli Grace Kelly hep zarafetin sembolii oldu.
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Kaynak: http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/ model.
Sekil 3.39. Stil Ikonlart.Unlii Love Story ile yildiz1.

Kaynak:http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/
Sekil 3.40. Victoria Beckham ilham veren yildiz
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Kaynak: http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/
Sekil 3.41. Unlii Sarkic1 Lionel Richie'nin Kiz1 Nicole Richie

T

pace e e e i

Kaynak: http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/
Sekil 3.42. Kate Moss’da daginik ama garpici tarziyla

104


http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/
http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/stil/2010/12/04/

3.3.9. Koleksiyon Plani

En dikkatli planlamayi bile zora sokacak problemler, bir tasarimcinin
yeni bir koleksiyona nasil ve ne zaman basladigindan bagimsiz, bir sekilde
ortaya c¢ikacaktir. Sevkiyatlar, hatalar ve gecikmeler, beklenilmesi ve
yonetilmesi gereken degiskenlerdir. Ek sorunlar, tasarimci serbest zamanl
uzmanlarla birlikte, koleksiyonda ve nihai defilede isbirligi yaparak alt

sOzlesme imzaladiginda veya onlari ise aldiginda ortaya cikabilir.

Cogu parga giysiler veya goriinlisler halinde tamamlanmisg, provalar
yapimis ve fotograflanmis olsa bile, biitiin koleksiyon, asil vizyondan
koptuysa veya 0riin yelpazesi, renk, giysi tiirleri veya kumas anlaminda,
dengesizse, degisiklikler gerekebilir. Fikirlerden vazgecilmesi, koleksiyon
planina yeni goriislerin eklenmesi ve neredeyse her seyin ge¢ kalmasi,
gelistirme evresinde son derece olagandir. Bu durum moda endiistrisinde
yaratict siirecin  yaygin goriiniimiiyken zorluk ve cakisan enerjiler

kabullenilmistir (Renfrew ve Renfrew, 2014:25).

Hazir giyim sektoriinde, koleksiyon sorumlusu ve koleksiyon
planlayicilari, miisteriden gelen talepleri eksiksiz ve tam olarak
gerceklestirmelidir.  Numune kumas alimlarin1  yapar ve bu yonde

arastirmalari basarili bir sekilde yonetir.

Koleksiyon planlanmasinda ekip c¢ok o©nemlidir. Tasarimci ekip
planlamasini yapar, is akisini takip eder, bu siirece dahil olur. Koleksiyon

olusturma siiresince olusan sorunlara ¢6ziim odakli 6neriler getirir.

Uretim boliimiiyle ilgili is akisi icinde bulunur, olasi sorunlarin
erkenden tespit edilmesi ve ¢ozililmesi i¢in bilgi akist saglar ve is takibi yapar.
Koleksiyonlar numunelerle birlikte olusturulduktan sonra kalite incelemeleri

ve gerekli test uygulamalari yapilir.

Son olarak koleksiyon, gorsel sunum dosyasi haline getirilir. Sezon
koleksiyonlarini tanitmak ve sunmak ¢ok onemlidir. Bir¢ok firma ig¢in bu
gorsel sunum ve hazirlik arka planda detayli bir calismanin sonucunda
gerceklestirilir. Cekimler ise isin baska bir boyutudur. Cesitli giyim markalar1

cekimler icin agik alanlarda ¢alismay: tercih edebilirler ve tabi bu seg¢imlere
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karar vermek i¢in de bir beyin firtinasi yapilir. Clinkii amag tiiketiciye olumlu
mesajlar gondererek hem satina alma duygusunu harekete gecirmek, hem de

begenisini hitap etmek gerekmektedir.
3.3.9.1. Modelhane ve Ekip Elemanlari

Stilist: Daha 6nce de deginildigi gibi, moda resmi ¢izen ve model tasarlayan
yaratict kisidir. Bilgisayar ortaminda ¢izimler yaparak cok yonlii ¢alisir ve
giinlin moda ve cizgisini siirekli takip eder. Kumas ve aksesuar arastirir,
kumasin dokusu, tusesi, akisi, onun igin ¢ok Onemlidir. Tiim o&zellikleri
dikkate alarak model gelistirir. Modelleri olusturur, renklendirir ve modelle
birlikte kullanilacak ¢anta, ayakkabi vb. diger aksesuar calismalarmi da

yonetir.

Modelist: Modeli tam olarak belli olan bir giysinin 6lcilerine uygun olarak
kalibin1 ¢ikartan teknik bilgisi yiiksek kisidir. Modelist bir modeli biiyiitebilir
veya kicultebilir yani, seri ¢izimini de yapar. Kalip ¢alismalarini bilgisayar
ortaminda c¢esitli programlar yardimiyla da gerceklestirebilir. Modelist baz
kalip hazirlar; Baz kaliba gore model uygulamalar1 gerceklestirir. Cizim

kalibi, kalipta pay islemleri, serileme, vb. iglemleri gerceklestirir.

Model makineci; Numune makinecisi bir fabrikanin tretim boliimiinde
calisan bir makine ustasindan daha farklidir zira yeni tasarimlar uyarlama
becerisine sahiptir. Muslin kalip hazirlamak ve ilk numuneleri kumas
tizerinde kesmek icin modelistle yakin cahgirlar. Ik 6nce muslin kalip
hazirlanir. Bu, seklin bir tekraridir ancak overlokla veya herhangi bir
detaylandirmayla bitirilmez. Diigme ilikleri ve cepler gibi detaylar, Amerikan
bezi (calico) {izerinde cizilecektir. Tasarimcr ve modelist ilk muslin kaliplar
bir araya getirildiginde, numune asil kumasta kesilmeden once, yaka ve
ceplerin 6l¢ii ve yerini, ayrica etek uzunlugunu belirleyecektir (Renfrew ve

Renfrew, 2014:28).
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Kaynak: Moda Tasariminda Koleksiyon Gelistirme
Sekil 3.43. Kalip Hazirlama Teknikleri Miislin Kalip

Makastar: Belirlenen modelin kesim iglemini yapar ve bu genellikle ¢ok katli

kumaslarin, kesim makinesiyle daha hizli bir sekilde ¢alisilmasini saglar.

Atblye Yoneticisi; Numune tiretim safhalarindaki tiim is akisinin takibini ve
yOnetimini yapar. Atolye sefi, tasarimci, modelist, makastar ve model

makineciden olusan bir ekiple birlikte ¢aligir.
3.3.9.2. Koleksiyon Sunumu

Birgok tasarimci koleksiyonunu, ilkbahar/yaz ve sonbahar/kis
sezonlarina ait defile takviminin bir parcasi olarak sunar. Tasarimlar
sunmanin bu geleneksel yolu, satin alma sorumlular1 ve basinin ilgisini ¢eken
defilelerden olusan haftalik program dahilinde yapilir. Belli bagli moda evleri
koleksiyonlarini tanitmak i¢in bu defilelere giivenir ve ¢cogunlukla daha kiiglik
bir salon defilesi ve gosteriyle, hedef miisteri kitlesine, ara koleksiyonlarla

hazirlanir ve satig gerceklesir.
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Kaynak: http://www.endogalindan.com/valentinonun-2015-ilkbaharyaz-
Sekil 3.43. Valentino Koleksiyon

Kaynak: . http://www.endogalindan.com/valentinonun-
Sekil 3.44. Valentino Koleksiyon
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3.3.9.3. Defile Organizasyonu

Defile, modellerin 6zelliklerinin, renklerinin tarzlarinin belli bir siire
icinde, mevsimsel kosullar dikkate alinarak hazirlandigi,  modellerin
tanitilmas1 amaciyla gerceklestirilen, miizik, dans, mizansen ile birleserek,
gergeklestirilen bir organizasyonlar biitiintidiir. Koleksiyonun tanitildigi moda
gosterisi mankenler esliginde sunulur. Sezon defileleri sonraki sezonlar

hakkinda fikir verir.

Defilenin en dnemli unsuru konumundaki manken, giysiyi koreograf
esliginde en giizel bir sekilde sunmakla gorevlidir. Mankenlik yapabilmek
icin gerekli egitimlerin alinmis olmasi gerekmektedir. Durus, yliriiyiis, dans
figlir hareketler vb. konularda kendisini egitmelidir. Giysiler mankenler
esliginde, genellikle, izleyiciden yiiksekte yapilmis olan podyumda
gerceklestirilir.

Sunumda podyum, 1s1k, miizik vb. konular devreye girer. Tim
calismalar tasarimlar1 daha etkileyici bir gorsellikle izleyicilere, satin alacak
olan firmalara begendirmek i¢indir. Belirli bir sov ¢er¢evesinde sunulan
defilede, mankenlerin adimlarina miizikle beraber bir anlam katilir. Koreograf
yiirliylis diizenini belirleyerek etkili bir gorsellik yakalamakla sorumludur.
Defileler tekstil alaninda, hazir giyim ortaminda ve biiyiik firmalar tarafindan,

bir tanitim araci olarak kullanilmaktadir.

Cok farkli alanlarda 1iriin ve hizmet tanmitimi igin defileler
gerceklestirilmektedir. Yeni {riinlerin tanitilmasi i¢in ilk bagvuru kaynagi
olarak defile organizasyonlar1 one ¢ikar. Defile organize ederken, yer, tarih,

miisteri ve moda ajanslar1 gibi konular belirlenir.

Defile icin belirlenen tema dogrultusunda uygun dans ve miizik
caligmalar1 koreograf tarafindan yapilir. Ses ve 151k uzmanlarn gerekli
calismalar1 yapar. Defile kimlere sunulacak ise, on plana ¢ikarilacak olan
tasarimlarin nasil sunulacagi ayrica degerlendirilir. Genel goriiniimle beraber,
manken secimi, giysilerin modelleriyle birlikte sa¢ makyaj ve aksesuar
tasarim1  birlikte disiiniilmelidir. Defile biiyiikk bir gdrsel sunumla

gerceklestirir. Izleyiciyi etkileyerek akillarda iz birakmalidir. Trendlerin
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tanitim1 agisindan yol gostericidir. Defileler moday1 yonlendirirler. Defile
biiyiik ve uzman bir ekiple calismay1 gerektirir. Cok etkili bir sunum aracidir.
Profesyonel bir ekiple c¢alisan moda ajanslari, basarili defileler

gerceklestirirler (sekil-3.45.).

taaorafr

Kaynak: http://www.taaora.fr/blog/post/1001251-photos-defiles-milan-
Sekil 3.45. Défilé D&G
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3.3.9.4. Kataloglama

Bir firmanin i¢inde bulundugu sezondaki giysi orneklerinden olusan
kitapciga katalog denir. Katalog hazirlarken giysi se¢iminde o firmay1
tanitacak, carpici, goze hitap eden modeller secilir. Hedef miisteriyi ¢ekmek

ve magazanin tanittimin1 yapmaktir (MEGEP, 2006).

Tasarimcilar ve perakendeciler, her koleksiyonu her bir pargasinin
takimlar halinde gruplandig1 ve o sekilde fotograflandig: bir katalog halinde
bir araya getirirler. Defilelerin disinda alinan kararlar, {iriinler hazir
oldugunda miisterinin ne isteyecegine gore verilir (Renfrew ve Renfrew,

2014:34).

Kaynak: Moda Tasariminda Koleksiyon Gelistirme
Sekil 3.46. Danielle Scutt, 2009, Sonbahar/ Kis katologu
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4. BOLUM

SONUGC

4.1. Ozet

Toplumsal degisimle birlikte moda akimlarinin insanlar tizerindeki
etkileri, tarihsel siirecte olusan goriintiiler ve birbiri ardina ortaya c¢ikan
akimlar, moda diinyasinin degisen bir dongiide yol aldigini gostermektedir.
Eski donem ve yakin ¢ag moda akimlari sosyal yasami etkileyerek, insanlarin
yasadigi her alana yayilmistir ve bir evrim gegirerek modern yasamin moda

cizgilerini olusturmustur.

Glinlimiizde teknolojik ve toplumsal gelismeler ¢esitli moda
akimlarinin olusmasina neden olmustur. Gegici moda ve siirdiiriilebilir moda

akimlar1 moda unsurlar1 ve toplumsal yonleriyle degerlendirilmistir.

Moda dinamikleri, trend belirleyici olarak c¢aligmaktadirlar ve
akimlarin yonlendirilmesinde aktif rol oynarlar. Sinema diinyasi, miizik
diinyas1 stil ikonlari, kitle iletisim araclart ve internet gelisen ¢agin bilgi
akisinda inanilmaz kolayliklar1 beraberinde getirmistir. Moda akimlar
tasarimcilara, tekstil firmalarina, moda {ireticilerine, perakendecilere vb.
birgok moda alanlarina, moda dergileri basili yaymnlar ve bir¢ok yolla
ulastinllir. Moda artik eski donemlere gore bambaska bir diinyada yol
almaktadir. Moda akimlariin belirlenmesiyle birlikte ¢ok hizli ve koordineli
bir calisma baglar. Moda Treticileri koleksiyon hazirlama asamalarin
planlayarak, koleksiyon sunumlarini, moda severlere ¢ok c¢esitli yollarla

sunarlar.

Koleksiyon hazirlama asamasinda, tasarim silireci ve asamalari c¢ok
onemli bir konudur. Pazar arastirmasi, miisteri yapisi, konsept belirleme,
trendler, hedef kitle begenisi, uygun tasarimlar, yaratilmasi asamalari, kendi
icinde diizgiin bir bilgi akis1 icinde olmalidir. Tasarime1 tiim bu stireci basarili

bir sekilde yonetebilmelidir.

Tasarimcilar, moda akimlarin1 yakindan takip ederler ve miisteri

begenisini tatmin etmek i¢in 6zgiin tasarimlar hazirlayarak, koleksiyonlarin
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defile organizasyonlar1 ile tamitirlar. Miisteri odakli calisma sistemi,
degerlendirilmelidir. Tiim moda siireci birbirine bagh olarak ilerler. Moda
akimlarimin ~ giysi  koleksiyonuna etkisi, moda dinamiklerinin, moda

endiistrisini yonetebilmeleri konusunun 6nemini 6ne ¢ikarmaktadir.

Ama su da bir gergek ki, moda giiniimiizde yon degistirmistir; tiiketici moda
drlnlerini, cok hizli bir sekilde ve oburca tiilketmektedir. Moda tiriinleri siirekli

degisik sekillerde miisteri begenisini tatmin etmeye ¢aligmaktadir.

Sektor gelecek akimlart toplumsal yonleriyle degerlendirerek hedef kitle
yonlii ¢alismalarini artirmalidir. Sonugta miisteri memnuniyeti en 6nemli unsur
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Koleksiyon hazirlama siirecinde moda akimlarinin
zamanlamasi, tasarim siirecinin basarili bir sekilde ydnetilmesi ve uzman
ekiplerin variigi, trend yonlii koleksiyon olusumu, moda akimlarinin koleksiyon

hazirlama potansiyelini ve karliligin artiracaktir.
4.2. Calismanin Literatiire Katkis1

Moda akimlarimin, giysi koleksiyonu hazirlama siirecine etkisi, tarihsel
stiregteki gelismeler, moda akimlarinin toplumsal yasam iizerindeki yansimalari,
giysi tasarimi yoniiyle degerlendirilerek karsilastirmalar yapilmistir. Koleksiyon
olusum siireci, trendler yoniiyle karsilastirilarak, biiyiik bilgi akisi saglayan
gorsellerle desteklenmistir. 19. Yiizyil ve glinimiiz, baz1 moda akimlariin
glinimuze kadar gecen surecte giysi koleksiyonu olusumu, tizerinde nasil bir etki

yarattigi, ¢esitli yonlerden ele alinarak ortaya konmustur.
4.3. Gelecege Yonelik Calisma Alanlari

Moda diinyasinin unsurlar1 ve etkileri, sadece kendi alani ile sinirh
kalmayip diger sanat akimlarindan da etkilenmistir ve 6zellikle siirdiirtilebilir
modanin devamliligi konusunda tasarimlar gelistirilerek, toplumsal fayda
yoniiyle, bireylerin farkindaligi degerlendirilmelidir. Bu etkilerin yansimalari,
giysilerde, yedigimiz gidalarda, izledigimiz filmlerde, mimari vb. bircok
alanda goriilmektedir. Bu etkilesimler detayli bir sekilde analiz edilerek,

incelemeler ve arastirmalar yapilabilir.

113



KAYNAKCA

Barbarosoglu, F. (2013) Moda ve Zihniyet. Istanbul: iz Yaymncilik.
Carene, D. (2003) Moda ve Guindemleri. istanbul: Ayrmt1 Yayinlar:

Dereboyu J. E. (2004) Kostiim ve Moda Tarihi. istanbul: Ozel Giizel San.
Stilistlik Ltd.

Fogg, M. (2014) Modamin Tiim Opykiisii. E. Gozgii (gev.), Istanbul:
Hayalperest Yayinevi / Yayinevi Genel Dizisi (orijinal baski tarihi 2014)

Ozen D. (2013) Gegmisten Giiniimiize Giyim Kusam Ve Stil Rehberi.
Istanbul: Kakniis Yayinlari.

Renfrew C. , Renfrew E. (2014). Moda Tasariminda Koleksiyon
Gelistirme. 1. Baski. Istanbul: Literatiir Kitapevi

Uzun. E (2007) Dénemin Sanat Akimlar1 icinde Man Ray Ve Fotografci
Kimligi, Yaymnlanmus Yiiksek Lisans Tezi Mimar Sinan Guzel Sanatlar
Universitesi SBE

Watson, L. (2007) Modaya Yén Verenler. Istanbul: Giincel Yaymncilik.
Yapp N. (2005a) Gettyimages 1930 lar. Istanbul: Liteatiir Yaymcilik.
Yapp N. (2005b) Gettyimages 1940 lar. Istanbul: Liteatiir Yaymcilik.
Yapp N. (2005¢) Gettyimages 1950 ler. Istanbul: Liteatiir Yayincilik.
Yapp N. (2005d) Gettyimages 1960°lar. Istanbul: Liteatiir Yaymcilik

Atilgan K. D. Giysi Tasariminda Esinlenmenin ve Arastirmanin Yaraticiliga
Etkili. Zzmir Ekonomi Universitesi Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi
Moda ve Tekstil Tasarimi Dergisi. 27. 471-487.

Dal V.ve Glrpmar M. (2010) Hazir Giyim Sanayinde Moda Kavrami ve Bir
Model Onersi. Sanayi Destegi Projesi 150, 91-116

Esra Coruh. (2015). “Siirdiirtilebilir Moda Nedir Biliyor muyuz?”. Habertiirk
Gazetecilik, 21.Subat.2015.

Eylip Tathipinar “ Diinyanin En Uzun Siiren Modasi; oryantalizm”, Aksam,27
Nisan 2013.

Gilircim Banu H. Ve Yiiksel C. (2012). Moda Sektoriinii “Yavaslatan”
Egilim:Eko Moda ve Moda’da Siirdiiriilebilirlik. /. Uluslararasi Moda ve
Tekstil Tasarimi Sempozyumu. Akdeniz Universitesi: G.S.F. Moda ve
Tekstil Tasarimi1 Bolimu: Antalya: 048.

114



Himam, D. (2013 ) 16. Yiizyil Giysi Tarihi Yazim Uzerine: Giysilerde
Dogu-Bati Etkilesimi, Egzotizm Ve Giig. SDU Sosyal bilimler Fakultesi
Sosyal Bilimler Dergisi. 20, 92.

Kozaman Som S. (2010). istanbul’da Moda Tasarim sektorii. Temel Yapisal
Ozellikler, Firsat ve Tehditler, Politika Onerileri Sektorel Arastirma
Raporu.Y1ldiz teknik Universitesi. Istanbul:11

Okutan Ebru. (2014). “Siirdiiriilebilir Moda”. Gazete Bilkent, 25.04.2014

Savas, O. (Ocak-2003 201 ) Hedef maliyet Yonetim Sisteminin Basarisini
Etkileyen Faktorler Uzerine Tiirk Hazir Giyim Sektoriinde Bir Arastirma.
Erciyes Universitesi Iktisadi Ve Idari Bilimler Dergisi. 20, 183-201.

Siber Arna, “ O Konusunca Herkes Konusuyor” , Hiirriyet, 10 Kasim 2007.

Tiifekgi I. (16.03.2015) Moda Odakh Iggiidiisel Satin Alma Davramsina Etki
Eden Faktorler. Dokuz Eylil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisl
Dergisi.16, 587-606.

Erol F. (2011). Trend Ongorisii ve Moda Dinamikleri, Yiksek Lisans
Tezi.Istanbul: Istanbul Universitesi SBE.

Kaya, L. (2007) Mesleki Egitim fakiiltesi Giyim Endiistrisi Ve Moda
Tasartmi Egitim Boliimii Moda Tarihi Dersi I¢in Ornek Bir Model
Onerisi Ve Internet Ortamina Aktarilmasi, Yiksek Lisans Tezi Ankara:
Gazi Universitesi EBE

Uygan, Z. (2010) Resim Sanatinda Stilizasyon Ve Deformasyon,
Yaymnlanmus Yiiksek Lisans Tezi Istanbul: 9 Eyliil Universitesi EBE

Uzun. E (2007) Dénemin Sanat Akimlar1 Iginde Man Ray Ve Fotografci
Kimligi, Yayinlanmus Yiiksek Lisans Tezi Mimar Sinan Guzel Sanatlar
Universitesi SBE

Bursaligil G. (2013). Moda Tasariminda Styling ve Giysi Koleksiyonu
Styling Iliskisi. Doktora Tezi.Istanbul: Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Fakltesi SBE.

Danismend. (2013)  Pazarlama Iletisimi  Acisindan  Hedef  Kitle.
http://danismend.com/kategori/altkategori/pazarlama-iletisimi-
acisindan-hedef-kitle/(2013)

Gokalp K. (2007). Modada Zirvenin Yolu Hizli Olmaktan Geger.
www.trikoport.com (25.Agustos 2007).

Layfer L (2015). Paul Poiret (http://www.antiquesandfineart.com/)

Mardi Bilisim. (2012). Dénemler ve Giyim-Kusam. www.modagezgini.com
(11.01.2015).

MEGEP. (2006). Giyim Uretim Teknolojisi. http://nbogm.meb.gov.tr/

Oziidogru, S. (2013) Modern Sanat Akimlar1 Ve Moda. Idil Dergisi 10.7816.
211-238 www.idildergisi.com (02 Haziran 2011).

115


http://danismend.com/kategori/altkategori/pazarlama-iletisimi-acisindan-hedef-kitle/(2013)
http://danismend.com/kategori/altkategori/pazarlama-iletisimi-acisindan-hedef-kitle/(2013)
http://www.trikoport.com/
http://www.antiquesandfineart.com/
http://www.modagezgini.com/
http://hbogm.meb.gov.tr/
http://www.idildergisi.com/

Satmalma Dergisi (2013). Satin Almada Fuar Zyaretinin Onemi.
http://www.satinalmadergisi.com/ (13.02.2015)

116


http://www.satinalmadergisi.com/

OZGECMIS

KIiSISEL BiLGILER
ADI VE SOYADI: Nuray MEHRALI
DOGUM YERI : Corum
TARIHI :1971
MEDENI HALI : Bekar
E-MAIL : nmehrali-71@hotmail.com
ADRES (EV) : Pinar tepe Mahallesi

Goztepe Caddesi D:12 K:5 Giirpinar/iISTANBUL
TELEFON :
(EV/CEP) 0532 172 49 23
(IS) Tasarimc1, Ogretmen
EGITIM DURUMU
20015 — istanbul Arel Universitesi Yiiksek Lisans Devam
2003 — 2008 Lisans Anadolu Universitesi Isletme Fakiiltesi
1983 — 1989 Lise Kiz Meslek Lisesi Giyim Bolimii
YABANCI DIL ingilizce- Orta
iS TECRUBESI
1998-2015 — Ismek Tasarim Boliim Sorumlusu
2001-2003 — ismek Tasarim Ogretmenligi

1998-2001 — Ismek Giyim Modelist Ogretmenligi

117





