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OZET

AFIS TASARIMINDA DiKKATE ALINAN KRITERLERIN
ALGILANMASININ ANALIZI
Naime SIMSEK YUKSEKBILGILI
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarim1 Anasanat Dah
Damsman: Prof. Giiler ERTAN
Agustos, 2013 - 65 sayfa

Arastirma konusu belirlenirken grafik sanatlarin sorunlari arastirilmis
ve bu arastirmaya, afis tasarimi sirasinda yasanan hedef kitleye uygun
tasarimlar yapmak sureti ile afisi amacina ulagtirmak ile ilgili sorunlar konu
edilmistir. Yapilan arastirmalarda afis tasarimi sirasinda degerlendirmeye
alian pek ¢ok kriter oldugu gozlemlenmis, bu kriterlerden mesaj, mesaj- imge
uyumu, sozel hiyerarsi ve farkedilirlik ele alinmistir. Hedef kitleler segilirken
kullanilan, yas, cinsiyet ve egitim durumu gibi farkli demografik 6zelliklerden
olusan, 12 farkli 6zellikte grup degerlendirmeye alinmustir. 4 farkli hipotez
hazirlanmis ve anket yontemi ile hipotezlerin ispatina ¢alisilmistir. Hipotezler;
kadin, erkek, 25 yas ve alt1, 26 yas ve iistii, on lisansta okuyan / mezun, lisansta
okuyan / mezun, yiiksek lisansta okuyan / mezun kisiler arasinda, afisi
degerlendirirken farkli 6zellikleri 6nemsedikleri iizerine kurulmustur. Ankete
verilen cevaplarin ordinal Olgekte Olceklendirilmesi ile bu hipotezlerin
dogrulanmasi veya yanliglanmasi saglanmistir. Bu sekilde hangi grubun neleri
en fazla dnemsedigi verisi elde edilmis, aradaki farkliliklar ortaya koyulmustur.
Boylece bu arastirma sonuglarinin, afis tasarimcilarina yardimei olmasi, afis
tasarimi sirasinda hedef kitleye uygun kriterleri degerlendirmeye alarak afisin
en verimli sonuglara ulasmasi saglanmak istenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Iletisim, Afis, Afis Degerlendirme Kriterler




ABSTRACT

THE ANALYSIS OF THE PERCEPTION OF CRITERIAS TAKEN
INTO CONSIDERATION ON POSTER DESIGN
Naime SIMSEK YUKSEKBILGILI
Master Thesis, Department of Graphic Design
Supervisor: Prof. Giiler ERTAN
August, 2013 — 65 pages

When determining the research subject, the main problems of graphic
art were examined and this research is based on design of poster according to
the target population. During literature review, among many criteria that have
been found, only message-image compatibility, verbal hierarchy and
distinguishability were used. For the target population, 12 different groups
were formed and considered based on age, sex and education levels. 4 different
hypothesizes were formed and tried to be proved. The hypothesizes were built
on perception of criteria taken into consideration in poster design by men,
women, AA students or graduates, BA students or graduates, master or
doctorate students or graduates. Hypothesizes were proved by overall surveys
using ordinal scales. By this technique, the most important criteria taken into
consideration on poster design were found by each research group. The main
aim of the study is to help poster designers to use the most effective criteria for
the target population and create more efficient posters.

Key Words: Visual Communication, Poster, Poster Consideration Criteria



ONSOZ

“Afis Tasariminda Dikkate Alinan Kriterlerin Algilanmasinin Analizi”
baslikli bu yiiksek lisans tezi ile 6ncelikli olarak iletisimin vazge¢ilmez dnemi
vurgulanmig, grafik sanatlarin baslica uygulama alani olarak kabul edilen
“afig” konusunun, kavramsal bilgileri ve tarihi gelisim siiregleri incelenmistir.
Afig tasarimi yapilirken kullanilan degerlendirme kriterlerinin, afisin kitle ile
bulusmasi sonucu, bu kriterlerin kitle tarafindan tercih siralamasinda, yas,
egitim ve cinsiyet faktorleri agisindan farkliliklar olup olmadiginin tespiti igin,

anket yontemi kullanilarak, ordinal 6l¢ekte analizi yapilmaya calisilmigtir.

Bu calismada, yogun akademik caligmalar1 arasinda zamanini ayirarak
bana yol gosteren ve yardimei olan tez danismanim Prof. Giiler ERTAN’a ilgi
ve desteginden oOtiirii tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica, yardimlarini ve
desteklerini esirgemeyen Istanbul Arel Universitesi personel ve dgrencilerine
tesekkiirii bir borg bilirim. Calismam boyunca bana destek olan esime, aileme

ve tiim meslektaglarima yardimlarindan 6tiirli sonsuz tesekkiir ederim.

ISTANBUL, 2013 Naime SIMSEK YUKSEKBILGILI
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1. BOLUM

GIRIS

1.1. Arastirma Kapsam

Aragtirma kapsaminda, Istanbul Arel Universitesi biinyesinde egitim
goren ve calisan 602 kisi ile anket yapilmistir. Anketler, Istanbul Arel
Universitesi Tepekent ve Sefakdy yerleskeleri icerisinde 6 aylik bir zaman

dilimi igerisinde gergeklestirilmistir.

Anketlerin tamamlanmas1 sonrasinda, arastirmaya katilan kisilerin

dagilimlar1 agagidaki tablolarda 6zetlenmistir;

Tablo 1 - Arastirmaya Katilanlari Cinsiyete Gore Dagilim

Cinsiyet Frekans %
Bayan 284 47,2
Bay 318 52,8
Toplam 602 100,0

Tablo 2 - Arastirmaya Katilanlarin Egitim Diizeyine Gore Dagilim

Egitim Frekans %
On Lisans Ogrencisi veya Mezunu 146 24,3
Lisans Ogrencisi veya Mezunu 370 61,5
Yiiksek Lisans / Doktora Ogrencisi veya 86 14,3
Mezunu
Toplam 602 100,0




Tablo 3 - Arastirmaya Katilanlarin Yasa Gore Dagilim

Yas Frekans %
25 ve alt1 452 75,1
26 ve st 150 24,9

Toplam 602 100,0

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, iletisim ve gorsel iletisim ile ilgili kavramlari,
grafik sanatlardan afis ile ilgili kavramlarla iligskilendirip, 6n lisans, lisans ve
yiiksek lisans egitim diizeylerinde, kadin ve erkeklerin, 25 ve alti, 26 ve listi
yas gruplarmin, afis tasariminda degerlendirme Kkriterleri olarak kullanilan,
mesaj, mesaj- imge biitlinligl, sozel hiyerarsi ve farkedilirlikten hangilerini
oncelikle algiladiklarini tespit etmek, bu algilar arasinda farliliklar olup
olmadigin1 belirlenmektir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda, Tiirkiye’de
konu {izerinde yapilmis herhangi bir arastirma olmadigi goézlemlenmistir,
dolayisiyla oncelikle literatiire bir katki saglamak amacinda olan arastirma,
ayrica afig tasarimi yapan tasarimcilara, afis degerlendirme kriterleri tercihi
konusunda fikir vermeyi amaglamaktadir. Sonugta varilmak istenen nokta,
bulunan cevaplarla grafik sanatinda, toplumla kurulmak istenen iletisimin, afis
ele alinarak, belirli kriterler dogrultusunda hangi onceliklerle gerceklestigini
bulmaktir. Boylece yeni tasarimlarda bu onceliklerin yol gdsterici olmasina

katkida bulunmaktir.

Bu arastirmada su sorulara cevap aranacaktir:

1. Egitimi farkli olan gruplarin, dnemsedikleri afis degerlendirme kriterleri

farkli midir?



2. Cinsiyeti farklt olan gruplarin, Onemsedikleri afis degerlendirme

kriterleri farkli midir?

3. Yaglar1 farkli olan gruplarin, 6nemsedikleri afis degerlendirme kriterleri

farkli midir?

4. Egitim, cinsiyet ve yaslar1 farkli olan gruplarin, 6nemsedikleri afis

degerlendirme kriteri akilda kalici olmas1 midir?

1.3. Arastirma Problemleri

Afis Tasariminda Kullanilan Degerlendirme Kriterlerinin Tercihi Ile
Egitim, Cinsiyet ve Yastan Olusan Farkli Demografik Ozelliklerdeki Gruplar
Arasinda Bir Iliski Var midir?

Grafik sanatlar1 iginde, gorsel iletisim araci olarak etkili bir sekilde
kullanilan afisin, tasarimi sirasinda kullanilan degerlendirme kriterleri ile
egitim, cinsiyet ve yastan olusan farkli demografik ozelliklerdeki gruplar
arasinda alg1 farkliliklar1 olup olmadigi, bir farklilik s6z konusu ise oncelikli
tercihler ile arastirmada kullanilan demografik faktorler arasinda nasil bir iligki

oldugu bu arastirmaya konu edilmistir.

Temel olarak literatiir taramasi sonucu elde edilen kriterler asagida

listelenmistir;
1. Mesaj
2. Mesaj-Imge Biitiinliigii
3. Sozel Hiyerarsi

4. Farkedilirlik



Bu kriterlerin hangisinin daha oncelikli algilandigini anlamak {izere
hazirlanan ankette katilimcilara asagidaki kriterlerden hangisini 6nemsedikleri

sorulmustur;
K1: Akilda kalic1 olmasi
K2: Renk uyumunun olmasi

K3: Iletilmek istenen mesajin kullanilan imge (resim, fotograf, sekil,

vs.) ile uyumlu olmasi
K4: Okunakl1 olmasi
K5: Mesajin agik ve anlasilir olmasi
K6: Mesaj1 ifade eden en 6nemli s6ziin biiyilik puntolarla yazilmasi
K7: Fark edilebilir ve dikkat ¢ekici olmasi

K1 ve K5 ile mesaj kriterinin, K2 ve K3 ile mesaj-imge biitliinligi
kriterinin, K4 ve K6 ile sozel hiyerarsi kriterinin, K7 ile de farkedilirlik

kriterinin 6ncelikliligi anlagilmaya ¢aligilmistir.

1.4. Arastirma Hipotezleri

Bu arastirma kapsaminda incelenen hipotezler agsagida listelenmistir;

Hi: Bir afis degerlendirilirken en 6ncelik verilen kriter afigin akilda kalic1

olmasidir.

H,: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda cinsiyete gore bir fark ortaya

cikar.

Hs: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda egitim durumuna gore bir fark

ortaya cikar.

Ha: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda yasa gore bir fark ortaya ¢ikar.



1.5. Arastirmanin Kisitlari

Bu arastirma, 6rneklem evreni olarak sadece Istanbul Arel Universitesi
Ogrenci ve calisanlarim1 kapsamaktadir. Dolayisiyla,  kisitlhi bir evreni
yansitmaktadir. Aragtirmanin sonu¢ boliimiinde de deginildigi gibi, bu
aragtirmanin farkli yerlerde yapilmasi sonucunda daha kolay genelleme

yapilabilir sonuglar elde edilebilir.

Arastirmanin anket agamasi 6 ay, yazim asamasi 4 ay stirmiistiir.

1.6. Arastirmanin Kabulleri

Bu arastirmanin temel kabulii, Ek-1’de sunulan anket formuna cevap
verenlerin tam, dogru ve igtenlikle cevap verdikleridir. Ikinci kabul segilen

orneklemin gercegi yansittigidir.

1.7. Arasgtirmanin Modeli

Bu arastirmada, literatiir taramasi sonucu elde edilen kriterler, ankete
katilanlarin cevaplari dogrultusunda, ordinal oOlgek olusturacak sekilde, en
onemliden en 6nemsize siralanacaktir. Cevap verenlerin, cinsiyet, egitim ve yas
durumlarmma  gore  smiflandirilacak, siniflanan  gruplarin  secimleri

karsilastirilacaktir.



Bagimh Degisken

Akilda kalici olmasi

Renk uyumunun olmasi

iletilmek istenen mesajin
kullanilan imge ile
uyumlu olmasi

Bagimsiz Degisken

Yas
CiHSi‘{Et Okunakholmasi
.. Mesajin acik ve anlasilir
Egltlm olmasi

Mesajiifade eden en
onemli soziin biiyiik
puntolarla yazilmasi

Fark edilebilir ve dikkat
cekici olmasi

Sekil 1 - Arastirmanin Modeli



2. BOLUM

KONU iLE iLGILi ARASTIRMALAR

2.1. iletisim

2.1.1. Tletisimin Tanim

fletisim sdzciigii Tiirk Dil Kurumunun resmi web sitesinde Bilim ve

Sanat Terimleri Ana Sozliiglinde arandiginda;

“1. Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina

aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon.

2. tek. Telefon, telgraf, televizyon, radyo vb. araglardan yararlanarak yiiriitiilen
bilgi aligverisi, bildirisim, haberlesme, muhabere, komiinikasyon:

3. Bir bilginin, bir haberin, bir niyetin, bir konugmanin ilkel veya gelismis bir
isaret sisteminden yararlanilarak bir zihinden baska bir zihne yahut da bir
merkezden bagka bir merkeze ulastirilmasi” seklinde tanimlarla karsilasilir.
lletisim  sozciigi Latince “communication”  sozciigiiniin ~ Tiirkgedeki
karsiligidir.

Iletisimi Berelson ve Steiner soyle tamimlar: "lletisim, bilginin,
fikirlerin, duygularin, becerilerin, vb.’nin simgeler kullanilarak iletilmesidir"
(Aktaran: Mutlu, 1999: 168). Theodorson ise "iletisim esas olarak simgeler
aracilifiyla bir kisi-den ya da gruptan digerine (veya digerlerine) bilginin,
fikirlerin, tutumlarin veya duygularin iletimidir" (Aktaran: Biilbiil, 2001: 3)
seklinde tanimlamistir. Bu tanimlardan da anlasilacagi gibi iletisim belirli
araclar kullanarak gerceklestirilen bir eylemdir. Bu araglar dogal olabilecegi
gibi (6rnegin: dil, jest, mimik...) insan eliyle gelistirilen Kitle iletisim Araglari
da olabilmektedir (radyo, tv, internet, gazete...) Iletisim arastirmalar1 gok

cesitli konular lizerinde durmaktayken, agirlikli olarak etki, iletisim siireci ve



iletisim siirecinde kullanilan araglar iizerinde durmuslardir (Hamza, Topcu,

2005: 71).

Iletisim, fikirleri, bilgileri, inanclar1 ve yaklasimlar bir insandan bir
insana transfer etme ve iletme anlamina gelmektedir (Nacino-Brown ve
digerleri, 1982: 14). Yani, iletisim ¢esitli amaglara varmak icin sézciiklerin ve
diger simgelerin kullanilmasidir (Sayers ve digerleri, 1993: 9). iletisim, sadece
kisilerarasinda ifade edilen kelimelerden ibaret degildir. Bunun yaninda tiim
davraniglar duygular, jestler, yiiz ifadeleri, mimikler, isaretler ve grafikler

mesaj iletirken kullanilan iletisim araglaridir (Eren, 2001: 368).

Iletisimin cesitli sekillerde smiflandirilmakla beraber yaygin olarak dort
(interpersonal), orgiit ici iletisim (organizational) ve kitle iletisimidir (mass

media) (Dokmen, 1995: 21).

2.1.2. letisim Siirecleri

“Bir siire¢ olarak iletisim, bireyin bir baska bireye yaptigi herhangi bir
etki olmasinin 6tesinde, bir paylagsma eylemidir. Dolayisiyla iletisim tek yonlii
olmayip, iki yonlii bir siiregtir” (Giirgen, 1997: 10). Sozlii ve/veya s6zsiliz olsun
“iletisim silireci” bir alict ve gondericiyi i¢ermekte, siire¢ ise bes Onemli
asamadan olusmaktadir (Erkus, Giinli, 2009:8). Bu siirecte gdndericinin bir
fikri vardir, fikri kodlayarak mesaja dontstiiriir, bir kanal araciligr ile mesaj
alictya tasmir, alict mesaji ¢oziimler ve algilar, aldigi mesajla ilgili

geribildirimi géndericiye gonderir.



Kaynak tarafindan olusturularak, kanal yardimiyla hedef kitleye
gonderilen duygu, diislince, kan1 ya da bilginin kodlanmig hali olan (Yiiksel,
1989:30) mesaj, iletisimin bir 6gesidir. Genel olarak, mesajin hedef kitlenin
dikkatini c¢ekici olarak hazirlanmasi, kodlamada alici1 tarafindan anlasilir
simgelerin kullanilmasi, hedef kitlenin arzu, amag, beklenti ve ihtiyaclarinin
dikkate alinmas1 mesajin etkinligini artiracak bir yaklasim olacaktir (Isik, 2000:

50).

[letisim siirecinde kaynak tarafindan aliciya génderilmek istenen mesajlar
kanal vasitasiyla iletilir. Dil, yiiz ve beden ifadelerinin yani sira yazili araglar,
isitsel aracglar, gorsel ve isitsel araclar mesaj iletilmesinde kullanilabilen

araglardir.

fletisim siirecinde kaynagin gonderdigi mesajin ulastirilmak istendigi
eleman ise alicidir. Alict olmadan iletisim siirecinin tamamlanmasi mimkiin
degildir (Simsek ve digerleri, 1998: 83). Alici kendine gelen mesaj1 anlayisg
yetenegine birazda cikarlarina uygun bigimde degerlendirir. Alicinin basari
sans1 Onyargilardan uzak, objektif dlciilerde mesaj1 degerlendirmesine baghdir

(Sabuncuoglu, 1998: 40).

Geribildirim ise kaynagin gonderdigi mesaja karsilik hedef kitlenin
verdigi cevaptir (Ciiceloglu, 1992: 78). lletisim siirecinin son asamasidir.
Burada dikkat ¢eken en onemli nokta rollerin degismesidir. Burada artik alici
verici durumuna donerken, kaynakta alict pozisyonuna geg¢mektedir

(Sabuncuoglu, 1998: 41).

[letisim siirecinin son 6gesi olan giiriiltii ise kaynak tarafindan génderilen
mesajin alic1 tarafindan alinmasim1 veya anlasilmasii etkileyen faktorlerdir.

Kisileraras: iletisimde giirtiltii, kaynagimn kullandigi s6zlii veya sozsiiz



araclardan kaynaklanabilecegi gibi kitle iletisimde kullanilan araglardan da

kaynaklanabilir.

Ancak iletisim yukarida agiklandigi gibi basit bir siire¢ gibi gorlinse de
bireyler ve/veya oOrgiitler icin daha karmasik bir siireci ifade eder (Bittel, 1985,
Kogel, 2001, Eren, 2001). Bu siirecte iletisimin bir¢ok engelle karsilasmasi s6z
konusudur. Sozlii ve/veya sOzsiiz tutarsiz mesajlar, etkin olmayan dinleme
yetkinligi, kisilik oOzellikleri, algilama farkliliklari, zaman kisitlari, yas,
cinsiyet, irk ve kiiltiirler aras1 farkliliklar, fiziksel kosullar, semantik faktorler

bunlar arasinda en sik rastlanilanlardir (James, Cinelli, 2003: 41).

GOROLTUO

KAYNAK MESAJ KANAL MESAJ ALICI

ﬁ< GERIBILDIRIM @

GOROLTO

Sekil 2 - Tletisim Siireci (Giirgen, 1997: 13)

2.1.3. letisim Tarzlan

Norton (1978: 99) iletisim tarzini, “bireyin, iletisim siirecinde, sozli
ve/veya soOzsiiz olarak, hazir bilginin kelimesi kelimesine nasil alinacagini;
yorumlanacagini; sliziilecegini veya anlasilabilecegini etkilesim halinde isaret
etmesi” seklinde tanimlamaktadir. Ayn1 sekilde iletisim tarzlarini ise su sekilde

smiflamistir; etki yaratan (impression leaving), tartismaci (contentious), agik
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(open), dramatik (dramatic), baskin (dominant), dikkatli (attentive), rahat
(relaxed), arkadas¢a (frendly), canlandiran (animated), 6zenli (precise) ve

iletisimci imaj1 (communicator image).

2.1.4. Gorsel Iletisim

fletisimin insan olmanmn en &nemli farkliligi oldugu sdylenebilir. Bu
sayede aktarim yapabilmekte, bu giine kadar insanoglu edindigi biitlin bilgileri,
deneyimleri, duygu ve disiinceleri yeni nesillere iletebilmektedir. Uygarligin
gelisimi, bugilin ki bulunulan noktanin varhigi ve gelecekte var olacak olanlar
bu sayede gergeklesmektedir. Iletisim, insanin gegmisten bugiine kadarki
gelisim siirecinde en 6nemli anahtaridir. Gegmisten bugiine kadar en etkin
kullanilan iletisim sekli ise gorsel iletisim ile gerceklesmektedir. Insanoglu ilk
caglardan itibaren bir durumu veya bilgiyi aktarma ihtiyacini, sekiller ve gorsel
imgeler aracilig1 ile yapmaya ¢alismistir. Bu sayede ¢ok uzun yillar boyunca ve
pek cok nesle aktarimini kalict bir bigimde gerceklestirmistir. Binlerce yil
once, hayatta kalmayi basaran insan tiirli, magara duvarlarinda gilinlimiize
ulagan iletisim seriiveni, tarih igerisinde piktogramlar, hiyeroglifler ve

sembollerin olusturulmasiyla devam etmistir.

“Insanin diisiince ve duygularm yiizey iizerinde ifade etmesinin tarihi de,
insanlik tarihi kadar eskidir. Ispanya’da Altamira Magarasi’nda bulunan kaya
resimleri bunun kanitidir. Giiniimiizden onbinlerce y1l onceki, belki de tarihin
ilk sanatcilarinin yiizey iizerine bir seyi resmetmek i¢in kullandiklar: teknikler,
cizmek, boyamak ve kazimaktir. Cizmek, boyamak ve kazimak teknikleri

giiniimiize kadar ulasmistir (Kilig, 2009: 3).”

“Glinlimiizden 17 000 yil 6nce cizmeyi, sekil ve sembollerle iletisim
kurmay1 bilen insanoglu, seslere isaret vererek olusturdugu ilk alfabeyi
kullanmak i¢in 12 000 y1l beklemistir. Bu siire¢ i¢inde kavramyazi (ideogram)
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gibi bir alfabe olarak adlandiramayacagimiz pek cok ayri yol denemistir.
Bugiin dahi davranislarimizda gorsel ge¢misimizin izleri vardir. Elimize
aldigimiz bir gazeteye Once bakariz; hizlica genelini tanimlamaya, biiyiik
basliklar1 tanimlamaya baslariz. Elimizdeki bir kitabi ilk satirindan okumaya
baslamak yerine on ve arka kapagina bakar, i¢ kapagi inceler, ardindan
sayfalar1 hizlica gecerek fikir edinmeye c¢alisiriz. Tiim bunlar gorsel alginin
anlama boyutundaki O6nemli yerini dogrular orneklerdir adeta (Ucar, 2004:
21).”

Heniiz daha ortak konusma dilini 6grenmeden, evrensel ortak dil olan
goriintlileri anlamlandirma ile hayata baglayan insan, daha sonra bu goriintiileri
dille ifade edebilmeyi o6grenmistir. Once gorsel duyum ve daha sonra

anlamlandirma, algilama atalarimizdan insanogluna kalan degerli bir mirastir.

2.1.4.1. Gorsel Alg1

Algi terimi, dilimizde de, bati dillerinde de oldugu gibi almak kokiinden
tiiretilmistir. Bat1 dillerindeki perception terimi, Hint-Avrupa dil grubunun
almak anlamindaki kap kokiinden gelir, Latinceye ayni anlamda capere
sozclgliyle gecmistir. Algr kavrami {lizerine pek ¢ok kaynaktan sayisiz tanim

bulmak miimkiindiir. Olduk¢a genis ve karmasik bir kavramdir.

Insan hayatinin her aninda algi ile anlamlandirma dolayisiyla algilama
vardir. “Algilama eylemi, duyu organlarini uyaran nesnelerin, niteliklerin veya
olaylarin farkinda olunmasidir (Unlii, 2001: 50)”. Algilama eylemi igin
uyaranlar ve uyaranlarin duyu organlar ile duyumsamasi gereklidir. Biitlin
duyu organlar algilama eylemi i¢in kullanilir. Alginin biiyiik boliimiinii gorsel
alg1 olusturur. “Insan algisimin yiizde 80’inin gorsel algiya dayandigi sdylenir.
Bu nedenle gozler insan algisinin en énemli organidir. Hatta insan viicudunun
duyu algilayicilarimin ylizde 70’inin gozdeki retina tabakasinda oldugu O6ne

stirilmektedir (Kilig, 2009: 76)”. Gorsel algi goziin gérme duyumu ile
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gerceklesir. Algi ile duyum birbirinden farklt kavramlardir. Duyum; duyu
organlari ile uyaranin fiziksel olarak beyinde islenmesi iken, algi; “duyumdan
daha ileri bir adimdir ve algisal siiregler, duyularimizin bizde olusturdugu
yasantilarin en ufak pargalarin1 bile anlamli, orgitli bir bitin halinde
yorumlanmasini igerir (Unlii, 2001: 50)”. Gérsel alginin, gérme duyumunun
ardindan, o giine kadar edinilen verilerle, kisiye 6zel olarak anlamlandirilip
yorumlanmasi oldugu soOylene bilir. Algida kisisel, bolgesel, kiiltiirel
farkliliklar olmasi da bunun sonucudur. Ciinkii her toplumun, hatta her bireyin
yasamindaki deneyimleri, egitimi, kiiltiir 6zellikleri, zeka kapasitesi, istek ve
amagclar1 birbirinden farklidir. Dolayisiyla algilamalar1 da bir birinden farkl

olacaktir.

Algilama siireci olduk¢a karmasik bir olaydir. Gorsel algi bir uyaranin
gorme alanimiza girmesi ile baglar. Goérme alanina giren uyaran bakislar

tarafindan taranarak beyne ulastirilir.

“Bir resme baktigimizda gozlerimiz sabit durmaz. Bir tarama islemi
yapar. GOz belirli bir siire hareketsiz kalir. Sonra bagka yere sigrar. Algilama
gdziin hareket ettigi siirede degil durakladigi donemlerde meydana gelir (Unlii,

2001: 51)”.
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Sekil 3 - Goziin Tarama Islemi

“gborme algilamasi sirasinda, g6z duraklamalarinin kaydi goriilmektedir. Bu
duraklamalarin, dikkat ¢ekici alanlara yoneldigi goriilmektedir. Algilamanin,
bu duraklama sirasinda yapilan kayitlarin biitiinii oldugu anlagilmaktadir (Unlii,

2001: 52)”.

2.1.4.2. Gorsel Iletisimde Anlamlandirma

Iletisimin dogru saglanabilmesi icin, kaynaktan cikan mesajin alict
tarafindan dogru algilanmasi ve kaynak ¢ikigli anlamlandirabilmesi gerekir.
“Ogrenme olay1 i¢inde %83’ii kapsayan gorsel boliimde iletisimin dogru ve
yeterli saglanmadigi durumlarda pek ¢ok kotii sonuglar ortaya c¢ikabilir. Bu
gercek karsisinda gorsel iletisim  tasarimcilari, semiyotik uzmanlari,
dilbilimciler ve hatta sibernetikgiler, sosyal-psikologlar, egitimciler konunun

iizerine yeni bir bakis acisiyla egilme geregi duymuslardir (Ugar, 2004: 61)”.

14



2.1.5. Grafik Iletisim

2.1.5.1. Grafik Iletisim Nedir?

Grafik sozciigi Tirk Dil Kurumunun resmi web sitesinde “Bigim, desen veya
cizgilerle gosterme” seklinde tanimlanmistir. Grafik sozciigi Yunanca' da
yazmak, resim ¢izmek, isaret, desen anlamina gelen "grafikos" ya da
"graphein" sozcliglinden tiiretilmistir. Grafik kelimesi kavrami genel anlamu ile
tim sanatsal, teknik ve endiistriyel resim, yazi ve c¢izimleri ¢ogaltma
tekniklerini, baski i¢in boyama ve ¢izim teknikleriyle yapilan resimleri
kapsayabilmektedir. Bu nedenle grafik sanatlar denince, yazilmis, ¢izilmis,
baski amaciyla resmedilmis 06zgiin resimlerle, bunlarin {retilmisleri

anlagilmaktadir.

“Grafik gorsel olarak algilanan seylerle, yani goriintiilerle ilgili bir
kavramdir. Iletisim ise her tiirlii bilginin insanlar arasindaki alisverisidir. Bu
durumda grafik iletisim goriintiilerden olusan bilgilerin degis-tokusu olarak

tanimlanabilir (Becer, 2011: 28).”

2.1.5.2. Grafik Iletisim Araclar

Iletisim siireci igerisinde kullanilan araclar farklilik gosterebilir. Sozlii
iletisimde ses ara¢ olarak kullanilir. Sadece sesin ifade ettigi anlam degil, sesin
tonu, vurgusu, igerikten daha fazla anlam ifade etmektedir. Ayn1 ciimle ile ses
tonu ve sdyleyis bigimini farklilagtirarak 6vgli ya da alay ifade edilebilir.
“Sozli iletisim sirasinda sik sik yanlis anlamalar olmakta, diisiinceler
kolaylikla unutulabilmektedir. Ciinkii s6zlii iletisimde fikir ve diisilince
aligverisini olanakl kilacak herhangi bir kayit s6z konusu degildir. Bir diisiince

ya da kavramin kaydedilmesi i¢in bir grafik iletisim sisteminin kurulmus
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olmasi gerekir. Gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda grafik imgeler
onemli ve siirekli bir yere sahiptir. Yazilar resimler ve fotograflar baslica grafik

iletisim araglaridir” (Becer, 2011: 28).

Grafik iletisim araglar1 kullanilarak ortaya koyulan ve grafik
tasarimindan yararlanilarak {iretilen pek cok reklam ve iletisim araci ortaya

¢ikmaktadir.

Giliniimiizde reklam iletisiminde grafik tasarimin kullanilmadigi reklam
araci yok gibidir. Bununla beraber grafik tasarimin geleneksel olarak agirlikli
olarak kullanildig1 reklam araclari arasinda “basili reklam araglar1”, afis ve el
ilanlar1 basta gelmektedir. “yayin yapan reklam araglar1” arasinda yer alan
TV’de, bir reklam metninin gorsellestirilmesi asamasinda grafik tasarimdan
yararlanilmaktadir. Yakin zamanda grafik tasarim agisindan 6nem kazanan
reklam ortamlar1 arasinda, “agik hava reklami”, (outdoor) reklamcilik ve teshir
malzemelerinin kullanimi, 1s1kli ilanlar, durak ve nakil araglari reklamlari,
sayilabilir (Teker, 2009: 121).

2.2. Afis

2.2.1. Afisin Tanim

Afig, Tiirk Dil Kurumu Sézliigiinde “bir seyi duyurmak veya tanitmak
icin hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar

ilani, as1” seklinde tanimlanmustir.
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Biiyiik Larousse Ansiklopedisine gore afis, “reklam ya da propoganda
yapmak, bir duyuruyu iletmek, amaci ile halka acik yerlere asilan, genellikle

resimli, basili kagit, duvar ilan1”dir (Biiylik Larousse, Cilt 1: 124).

Afis, toplumun yasadigi, toplandigi caddede, meydan ve sokaklarda
duvar ya da ilan panolarina yapistirilan ve dolayistyla buradan gecen insanlar

tarafindan goriilen ve degisik boyutlarda olan tanittim medyasidir.

Dilimize Fransizca "affiche" sozciigiiniin tiiretilerek girmis olan afis
sozciigiiniin Ingilizce karsilig1 ise ingilizce karsiligi "poster" Almanca karsilig

ise "plaket" tir (S6zer ve Tanyeli, 1986: 13).

Afisler, tasarim ve sanat kaygisinin agirlikta oldugu grafik trtinlerdir.
Disavurumculuk, Art Nouveau, Art Deco, Bauhaus, Uluslararasi Tipografik
Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlarinin ¢agdas afis dilinin gelismesinde

biiyiik etkisi olmustur (Becer, 2011: 201).

Afig, yalin tipografik ve gorsel tasarimi ile reklam mesajini hedef

kitleye en etkileyici ve hizli bir sekilde ilettigi en dnemli reklam araglarindan
biridir (Teker, 2009: 139).

Tiim bu tanimlardan yola ¢ikildiginda afis ile ilgili asagidaki ¢ikarimlar

yapilabilir;

1- Afis bir kitle iletisim aracidir.
2- Afis bir mesaj icermelidir,

3- Afis bir hedef kitleye yonelik hazirlanmaktadir.
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2.2.2. Afisin Gelisim Siireci ve Etkilendigi Sanat Akimlari

M.O. 4000 wyilarinda Asur ticaret kolonilerinin Anadolu’daki
aligveriglerinde mallarin1 daha iyi tanitmak ve satmak amaciyla, kil tabletler
lizerine ¢ivi yazilar1t yazar ve halka duyururlardi. Bu g¢alismalar afisin ilk
ornekleri sayilabilir (Bahar 2006: 16). Roma Imparatorlugu’nda da
gladytorlerin savaslart ve sirk oyunlari gibi gosterileri tahtadan yapilmis
levhalara yazilarak ve Roma sokaklarinda duvarlara asilarak halka

duyurulmustur. (Deveci, 2010: 59)

Afis sanatinin ilk modern temsilcisi, Fransiz sanatgi, Jules Chéret’tir
(1836-1933). Daha c¢ok kadin figiirlerinin yer aldigi Paris’in eglenceli
diinyasini eserlerine biiylik renkli afigler olarak tasimistir. Bu donemin 6nemli
sanatcilarinda birisi de, Henri de Toulouse Lautrec’tir (1864—1901). Paris’in
renkli gece hayatin1 afislerine konu se¢mesi ve yaziyla resmi bir arada

kullanmasi acisindan 6nemli bir yeniliktir (Tepecik, 2002: 72).
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Sekil 4 - Afis, Jules Cheret
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Sekil 5- Afis, Henri de Toulouse Lautrec, (1891)
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19.yy.’da Arts and Crafts Hareketi ile Art Nouveau’ya gegcis sirasinda
afis endistrisi baslamistir. Fransa’da Art Nouvea’ya geciste Jules Chéret
(1836-1933), Eugéne Grasset (1841-1917), Toulouse-Lautrec ve Alphonse
Mucha 6nemli rol oynamislardir (Deveci, 2010: 61).

1881°de ¢ikan Fransiz basin Ozgiirliigii ile birgok sansiir hiikiimlerini
kaldirilmistir. Bu yasayla afislerin resmi ilanlar i¢in ayrilan alanlar ve kilise
disinda her yere asilabilecegine izin verilmistir. Boylece afis endiistrisinde
biiyiik bir gelismeye yol agilmistir. Arts and Crafts Hareketi tasarim sanatlari
i¢in bir yon yaratmis, Jules Chéret modern afisin babas1 olarak ilk atilim yapan
sanat¢t olmustur. Chéret, resimli afis Onciisii olarak afislerinde giizel kadin
figiirlerine yer vermis, yarattigit kadin tipiyle “kadin O6zgilrligini”

vurgulamistir (Bektas, 1992, s.18-19).

19.ylizy1lin sonuna dogru biiyiik dl¢lide artan sanayi {iretimiyle birlikte
reklamcilik da gelismistir. Ilgiyi iiriinlere ve hizmetlere ¢ekmenin en iyi
yolunun renkleri ve tasarimlariyla afisler oldugu ortaya ¢ikmistir. Tasbaski
teknolojisi kaliteyi, ¢ok sayida baski yapma imkani ve “sokak sanati”nin genis

capta yayilmasini saglamistir (Felbiner, 2005: 44).

21



Sekil 6 - Senefelder’in Tasbaski Portresi

Grasset tarihselci bir yaklasimla Ortagag ve egzotik Dogu sanatina
duydugu egilimi yapitlarina tasimis, Lautrec ise, keskin gozlem giiciiyle
Paris’in gece yasamini perde arkasini, derinlemesine insani manzaralari gizerek
yansitmistir. Mucha 1895-1900 arasinda Art Nouveau’ya en genis kapsamli
ifadesini kazandirmis, Moravya halk sanati ve Bizans mozaiklerden izler

tagtyan ¢aligmalariyla ayri tislup olusturmustur (Deveci, 2010: 61).
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Sekil 7 - Tas Baski Makinesi (1834)

Ingiltere’de modern anlamdaki afis tasarimin 6rneklerini Dudley
Hardly (1866-1912) afis ve reklam tasarimini yegleyerek Fransiz afiginin
niteliklerini, Ingiliz afis tasarimina tasimistir. Bearsdley’den etkilenen ve Dort
Mac’ler olarak adlandirilan, Mackin-Tosh, Herbert McNair, (1868-1955),
Margeret (1865-1933) ve Frances (1874-1921) Macdonald’in olusturdugu
grup Glosgow okulunu kurarak Avrupa’da o6zellikle Avusturya’da biiyilik

begeni uyandirip etkili olmuslar; ince uzun dikdortgenlere karsit olarak ovaller,
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daireler ve yaylar kullanarak karekteristik bir gorsel tslup yaratmislardir

(Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997: 702).

Resimli afis Amerika’da Once yayin endiistrisi tarafindan benimsenmistir.
“Harper’s”, “Century” gibi dergilerin yeni sayilarini tanitan afisler bayilerin
ilan tahtalarma asilirken, yeni ¢ikan kitaplar da afislerle tanitilmaya
baslanmistir. Amerika’nin en {inlii Art Nouveau temsilci illiistrasyon, kitap ve
afis tasarimcist Will Bradley’dir. Sanatgi, tipografik tasarim konusunda 6zgiir
bir yaklasim sergilemistir. Avusturya’da Viyana Yaratici Sanatgilar Birligi
tarafindan olusturulmus olan “Secessionstil”’, Glasgow Okulu gibi Art
Nouveau'nun Fransa ve Almanya’da gelisen cicek motifli iislubuna karst
cikmistir. “Secessionstil” sanatcilari iki boyutlu bicimlerle calisarak daha
biiyiik bir sadelige yonelmislerdir. Temsilcileri Julius Klinger, Alfred Roller,
Berthold Loffler ve Koloman Moser grafik tasarima katkilart olmustur (Bektas,
1992: 30). Almanya’da Art Nouveau, Jugendstill (genglik Stili) adiyla ortaya
cikmistir. Bu donemde yetisen en onemli grafik tasarimc1 Ludwing Hohlwein
afisin gelismesine katkida bulunarak reklamciligin 6ziine uygun egzotik
motifler ve sert kagida basilmis fotograflar1 andiran bir lslup yaratmistir
(Deveci, 2010: 63). Modern grafik tasarim anlayisinin ilk temellerini atmis
olan Art Nouveau, 19. yiizyilin sonunda, teknolojik ve sosyal degisikliklerin,
insanlarin giinliik yasantilarii etkiledigi ve seri iretimin yayginlastigi bir
donemde ortaya ¢ikmistir. Bu stilin gorsel 6zellikleri, ¢igek motifleri, organik
bicimler ve akict yuvarlak cizgilerdir. Sanatta yerlesik olan diizene karsi
cikarak, endiistri devrimine ve onun getirdiklerine tepki gosteren ve seri
liretime kars1 olarak el isciligini destekleyen bir tavir sergilemistir (Ozmutlu,
2009: 49). Klasisizme sirtini donen Art Nouveau sanatgilart ilhami 6ncelikle
dogada aramislardir. Bitkisel motifler, kadin figiirleri, kivrilan biikiilen ¢izgiler
akimin etkiledigi her alanda kullanildi. Bitkileri ve hayvanlar1 diizenli
kompozisyonlarda statik bir formda kullanilarak, eskilerin aksine doganin
dinamik kuvvetleri dile getirilmeye calisilmistir). Bu akimin 6zelikle resim,
cizim, ve grafik konularinda uygulayicilar1 asagida listelenmistir

(http://tr.wikipedia.org/wiki/Art_Nouveau);

24



Aubrey Beardsley (1872-1898)
Frantiek Bilek (1872-1941)

Ivan Yakovlevich Bilibin (1876-1942)
Walter Crane (1845-1915)

Jules Cheret (1836-1932)

Eugene Gaillard (1862-1933)

Eugéne Grasset (1845-1917)

Gustav Klimt (1862-1918)

E. M. Lilien (1874-1925)

Jozef Mehoffer (1869—-1946)
Alphonse Mucha (1860-1939)

Erwin Puchinger (1876-1944)

Jozsef Rippl-Ronai (1861-1927)
Valentin Serov (1865-1911)
Konstantin Somov (1869-1939)
Margaret MacDonald (1865-1933)
Virginia Frances Sterret (1900-1931)
Henri de Toulouse-Lautrec (1864—-1901)
Théophile Steinlen (1859-1923)

Henri Privat-Livemont (1861-1936)

Janos Vaszary (1867-1939)
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Hans Unger (1872-1936)
Stanistaw Wyspianski (1869-1907)
Eliseu Visconti (1866-1944)

Gerda Wegener (1886-1940)

Sekil 8 - Afis, Alphonse Mucha (1897)
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Sekil 9 - Renkli Litografi, Alfred Roller (1902)
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Sekil 10 - Renkli Litografi, Gustav Klimt (1902)

28



Paris, 8Rue de |'Odéon,Poris
5 N 0 N L5 N7 AN
EDVEDVVENEN @)

gl

b i
A i

oy

/MP. ¢.€NARD & = ETAMPES

SRINITBG

FCUUR ILLVSTICC:n2c8k:lde LODROIB

Sekil 11 - Afis, Alphonse Mucha (1890)
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Sekil 12 - Afis, Chardon des Sables (1902)

Avrupa’da 20.yy.’in basinda sosyal, politik, bilimsel, kiiltiirel ve
ekonomik alanda yaganan biiyiik karisikliklar ve degisiklikler, hem bunalimlara
yol agmig hem de insanin ve evrenin dogasi konusundaki mevcut diisiinceleri
yikarak daha somut ve farkli diinya goriintlisii yaratmistir. I. ve IL.Diinya

savaslarinda yasananlarin ardindan yeni bir “diinya goriisii” ile grafik tasarim
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icin yeni bir gorsel dil yaratilmistir. Kiibizm, Fitiirizm, Dadacilik,
Gergekiistiiciiliik (Stirrealizm), De Stijl ve Konstriiktivizm (Yapimcilik) grafik
dilin bi¢imini ve cagimizdaki gorsel iletisimi dogrudan etkilemistir (Eczacibasi

Sanat Ansiklopedisi, 1997: 703).

Sekil 13 - Savas Donemi Afisleri

Kiibizm, 20. yiizy1l basindaki temsile dayali sanat anlayisindan saparak
devrim yapan Fransiz sanat akimidir. Empresyonizme tepki olarak ortaya
cikmistir. Pablo Picasso ve Georges Braque, nesne yiizeylerinin ardina bakarak
konuyu aymi anda degisik agilardan sunabilecek geometrik sekilleri
vurgulamiglardir (http://tr.wikipedia.org/wiki/K%C3%BCbizm). Kiibizm, yeni
bir yapisal diizen arayis1 iginde bigcimsel sanat hareketidir. Geometriyle
temellenen bu yeni anlayis iginde grafik tasarima yonelmelerde kiibist harekete
katilan ressamlar, 1920’lerin afig tasarimcilarn i¢in esin kaynagi olmustur.

Ozellikle kolaj teknigi, figiir ve nesnelerin piktografik bir bigimde stilize
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edilmesi, grafik tasarimin gelisim siirecine katki saglamigtir (Deveci, 2010:

65).

Futurizm akiminin &nciisii ve sefi Italyan sair, romanci, oyun yazari ve
yayin yonetmeni Filippo Tommaso Marinetti'dir. Marinetti’nin 1909°de
Paris’te "Le Figaro" gazetesinde yayimladigi manifesto futurisita (Fiitiirizm
Bildirisi) gelecek¢iligin  manifestosu oldu. Bildiride, "Bizler miizeleri,
kiitiiphaneleri yerle bir edip ahlakgilik, feminizm ve biitiin yararci
korkakliklarla savasacagiz" deniyordu. Bu ge¢misin biitiiniiyle reddi demekti.
Ayni bildiride, "Biz diinyadaki gercekten saglikli tek seyi, yani savasa ve
Olime gotiiren giizel disiinceleri yiiceltiyoruz" sozleri, siyasal alanda o
donemde gelisen fasizmden yana bir tavrin da agik gostergesiydi. Siiratin
Ustiinliigiinii iddia ve ilan eden Marinetti, bir yarig arabasinin Samothrake
zaferi (Yunan heykeli) nden daha giizel oldugunu ve buna ek olarak da,
"Mutlak i¢inde yasiyoruz, ¢linkii "her yerde hazir ve nazir olan" edebi siirati
biz yarattik" demistir. Fiitiirizm, bir yazin hareketi olarak baslamis ancak kisa
bir zaman sonra gorsel sanatcilar tarafindan uyarlanmistir. italyan sair
Marinetti, tipografik kompozisyonlarinda her biri imgenin 6zelliklerine dayali
olarak farkli tavir sergileyen bir siirii gdrsel unsuru bir araya getirmistir. Once
ses, eylem, hareket gibi ifade big¢imlerinin grafik simgelerini olusturarak,
calismasindaki edebi unsurlarin birbiriyle iliskilendirerek gorsel bir strateji
izlemistir. Marinetti’nin “Onun Yataginda Bir Gece” adli kompozisyonu,
tipografide gorsel kaliteye iyi bir ornek olusturmustur. Bu kompozisyonda
sozciikler, dile dayali islevlerinin yanisira, gorsel nitelikleriyle de sayfay: adeta

bir imgeye doniistiirmistiir (Becer, 1997: 67).

Dada Diinya Savasinin barbarligina, sanat alanindaki ve gilindelik
hayattaki entelektiiel katiliga ve erotizme bir protesto olmustur. Mantiksizlik ve
varolan sanatsal diizenlerin reddedilmesi Dadamin ana karakteridir
(http:/itr.wikipedia.org/wiki/Dadaizm). Dil ve estetik kurallarini tanimayan,

anlatimda basibos bir yontem benimseyen, kapalilig1 amaglayan sanat akimidir.
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20. yiizyilin ilk ¢eyreginde T. Tzara adli gencin Onciiliigiinde bir grup sair
tarafindan kurulmustur. Bu geng¢ sairler, Fransizca'da "oyuncak tahta at"
anlamma gelen "Dada" sozciigiinii akimlarina isim olarak secerler. Dadaizmde
genellikle toplumda olumsuz ya da yikici olarak kabul edilen unsurlar
yapitlarinda kullanarak soke edici ve protestocu bir anlatim bi¢imine ydnelen
dadacilar, hemen hemen biitiin aligkanlik ve geleneklere karsi ¢ikarak sinirsiz
bir 6zgiirliigli savunmuslardir. Bu akimin grafik tasarimdaki temsilcileri, Kurt
Scwitters, John Heartfield (Helmut Herzfeld) ve George Grosz’dur (Becer,
1997: 102). Bu sanatgilar halk: bilinglendirmek ve sosyal degisimi saglamak
tizere, sanatsal etkinliklerinin ¢ogunu gorsel iletisime yoneltmiglerdir. John
Hearfield, fotomontajin ¢arpict nitelikteki aykir1 unsurlari bir araya getirme
ozelligini gii¢lii bir propaganda silahi olarak kullanarak, Weimer Cumhuriyeti
ve biiyiimekte olan Nazi Partisini, afis tasarimiyla hedef almistir. George Grosz
da ¢izdigi karikatiir ve hicivleriyle yozlagsmis olan toplumu elestirmistir. Alayci
ve asagilayici tavirlariyla toplumsal degerleri kokiinden sarsan Dadaizm 1912
1922 yillar1 arasinda diger sanat dallariyla birlikte grafik tasarimin gorsel diline

devrimci yenilikler getirmislerdir. (Bektas, 1992: 49).

Sekil 14 — Afis, George Grosz, Republican Automatons (1920)
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Sekil 15 - Kitap Kapag, Kurt Schwitters (1919)

Gergekiistiiciiliik ya da siirrealizm, Avrupa’da birinci ve ikinci diinya
savaslar1 arasinda gelismistir. Temelini, akilciligi yadsiyan ve karsi-sanat igin
calisan ilk dadaistlerin eserlerinden alir. 1924'te "Manifeste du Surrealisme"i
(Stirrealizm Manifestosu) hazirlayan sair Andre Breton'a gore gergekiistiiciiliik,
biling ile biling disini birlestiren bir yoldur. Gergekiistiiciiliik akimi, gercek disi
anlaminda degil aksine gercegin insandaki iz diisiimii seklinde bir yaklagimdir.
Gergek olarak kabul edilenin arkasinda “daha gergek bir diinya”y1 aragtiran
Stirrealistler, yapitlarinda diislerden, bilingaltindan ve sezgiden sikga
yararlanmiglardir (Becer, 1997: 102). Siirrealizm, grafik tasarimin gorsel
anlatim konusunda; hayal giicii, diis ve sezgi gibi soyut kavramlarin somut
gorsel terimlerle ifade edilmesi, grafik tasarimda kavramlarin gorsel olarak

anlatilmasi siirecini baglatmistir. Ayrica somut nesneleri alisilagelmis mantik
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zinciri diginda, bambagka bir baglamda kullanarak, izleyicide akilda kalicilik
acisindan c¢ok etkili bir unsur olmus ve grafik tasarima uyarlanmistir.
Stirrealizmin bir kavrami veya konuyu bir¢ok agidan ele alarak yapitta islemesi

bi¢imi, grafik tasarimin gorsel dilini zenginlestirmistir (Bektas, 1992: 52).

1910-1920 yillar1 arasinda Rusya’da yaratici sanat alaninda yasanan
parlak donem 20.yy. grafik tasarim ve tipografisinin bi¢imlenmesinde
uluslararast boyutta etkili olmustur. Siiprematizm, soyut geometriciligi
benimseyen bir resim anlayisidir. Bu terimi Kazimir Malevi¢ kendi geometrik
soyutlamasi icin kullanmagtir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/S%C3%BCprematizm). Konstriiktvizm, resim,
heykel ve mimari alanlarinda egemen olmus, Sosyalist Gergekgilik resmi tutum
olarak benimsenince ortadan kalkmistir. Genelde cagdas malzemeleri kullanan
ve geometrik kompozisyon anlayisini benimseyen bir tutumdur. Ekim
Devrimi'yle beliren Konstriiktvizm, gecmisle tiim baglarimi koparmais,
endiistriyel malzeme ve teknikleri ylicelten bir bigimlendirme cabasi i¢inde
olmustur (http://tr.wikipedia.org/wiki/Konstr%C3%BCktivizm_(sanat)).
Suprematizm ve Konstriikktivizm yaklasimda, ressam, mimar ve grafik
tasarimcist El Lissitski’nin tasarladigi “Beyazlar1 Kirmizi Kamayla Vurun” adli
afisi Siiprematizm’in ve Proun (yeniyi olusturmak i¢in projeler) caligmalarinin
grafik tasarirma uygulamasmin en basarili Orneklerini olusturmaktadir.
Lissitski, karmagsik iletisim mesajlar1 i¢in de montaj ve fotomontaj tekniklerine
basvurmus; afislerde, sayfa ve kapak diizenlemelerinde, baski unsurlarindan
kompozisyonlar yaparak fotografik goriintiileri kurgu malzemesi olarak
kullanmistir. Konstriiktivizm’in en énemli temsilcilerinden biri olan Alexander
Rodschenko ise tipografi, montaj ve fotografla tasarim yapma konusunda oncii

olmustur. (Deveci, 2010: 67).

1917°de Van Doesburg, Mondrian, Vilmos Huszar, Oud ve ressam Van

der Leck Hollanda’da De Stijl grubunu kurarak yeni bir mimarlik ve grafik
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tasarim dili yaratmis ayrica teknolojiyi, toplumsal ve insani degerleri gorsel

bicimle birlestirmeye ¢alismislardir.

Weimar Uygulamali Sanatlar Okulu I. Diinya Savasindan sonra basa
gecen Gropius tarafindan yeni bir egitim bigimi baglatmak iizere okulun adini
Bauhaus Okulu olarak degistirilmistir. Bauhaus'taki ilk 6gretmenler
sanatgilardi. Modern resimle ilgili sonsuz sayida fikir tretildi. Wassily
Kandinsky, Paul Klee ve diger Bauhaus sanatgilari resimlerin geleneksel
kavramlarindan uzaklasarak, soyutlamaya ve sanatsal tasarimin teorilerini ve
yasalarin1 analiz etmeye yoneldiler (http://tr.wikipedia.org/wiki/Bauhaus).
Bauhaus'da el sanatlar1 becerisi iistiine endiistri {irlinleri tasarim metotlar
adapte edilmeye calisgilmistir. Kurucusu Walter Gropius'unda dedigi gibi,
Bauhaus: "Makine ¢aginda sanat¢inin ve sanatin toplumsal islevi ne olacak?"
sorusuna  cevap aranmasi, sanatin  hayata entegre  edilmesidir
(http://www.mobbig.org/belge/MOBBIG-29/Y ukselBingol-Sunu-
mobbig29.pdf) Bauhaus, 6zellikle mobilya ve tipografi konusunda De Stijl’den
etkilenmistir. Sanat¢i, mimar, zanaatg1 ve endiistri arasindaki baglari yeniden
kurmay1r ve boylece sanatla endiistriyi birlestirmeyi amaclayan Bauhaus
Okulu’nda ¢ok yonlii sanatg1t Moholy- Nagy, grafik tasarim ve 6zellikle afigin
tipo-foto’ya dogru gelismekte oldugunu gormiistiir. Sanatg1, yaziyla fotografin
nesnel biitiinlesmesini ve mesaji hemen iletmesini “yeni gorsel yazin” olarak
adlandirmistir. Giizel sanatlarla uygulamali sanatlar arasindaki sinirlar1 ortadan
kaldiran Bauhaus, sanati, tasarim yoluyla yasamla yakin bir iliski igine
sokmay1 basarmistir. Grafik tasarim alaninda 20.ylizyilin basinda ortaya c¢ikan
yaratic1 yeniliklerin biiyiik bir kism1 modern sanat hareketlerinin bir uzantisi
olarak meydana gelmistir. Bu hareketlerden bagimsiz “Yeni Tipografi” adiyla
onemli gelismeler olmus, estetigin islevi yaratacagi ilkesi anlayist Jan
Tschichold tarafindan tanitilmistir (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997:
705).
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Sekil 16 - Afis, Laszlo Moholy-Nagy (2006)

[.Diinya savasindan sonra “Modernizm”le makine ve teknolojiye
duyulan giiven sanat ve tasarima yansimistir. Leger’nin mekanik, makine
irlinli, endiistriyel bi¢cimleri benimsemesi, bunlarin 6nemli birer tasarim
kaynag1 haline gelmesini saglamistir. Grafik tasarimcilar arasinda E. McKnight
Kauffer ve A.M. Cassandre yaraticilikta olaganiistii bagar1 gostermislerdir.
Kauffer, afis ve diger tasarim konularinda modern sanat ilkelerini ve ozellikle

Kiibizmi, gorsel iletisim sorunlarina uyarlayarak dirtinler vermistir.
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Cassandre’nin biitiin yapitlarinda sozciiklerle resimleri bir kompozisyon
biitiinii igerisinde degerlendirmistir. Bu niteligi “Etoile du Nord” afisinde
kiibist, konstriiktivist ve fiitiirist etkilerinden yararlanarak gosterir (Bektas,
1992: 97). Cassandre nesneleri yalinlagtirarak ikonografik bigime
dontistiirmiistiir. Cassandre’nin bu tarzi onu sentetik kiibizme yaklagtirmigtir.
Reklam grafiginde sik¢a kullanilan tasarim isluplart ve tipografi Art Deco

stiline bi¢im vermistir. Bu stilin 6rneklerini Cassandre, Paul Colin ve Jean

Carlu vermektedir (Becer, 1997: 102).

MARSEILLE
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Sekil 17 - Afis, Adolphe Mouron Cassandre

38



20.yy’m ortalarina dogru Paris’in diinya kiiltiir merkezi olma
ozelliginin New York’a kaymasiyla bu kent grafik tasarimda oncii bir nitelik
kazanmaya baslamistir. 1940’larda baslayan 0zgiin Amerikan tasarimi
gelistirme calismalart  1950’lerde olgunlasarak uluslararasit bir nitelik
kazanmigtir. Modernizm’i Amerikan grafik tasarima wuyarlayan grafik
tasarimcilarin 6nde gelenlerden biri de Paul Rand’dir. II. Diinya savasindan
sonra, grafik tasarim “kavramlarin gorsel anlatimi” olarak nitelenen bir yonde
gelisme gostermistir. Bu donemden baglayarak artik goriintiilerle yalmiz bilgi
degil, ayn1 zaman da diisiince ve kavramlar da aktarilmaya baglanmistir. Bu
yeni yaklasimda ozellikle 20.yy. basindaki modernist sanat hareketleri kaynak
olusturmustur. Kiibizm’in mekan anlayisi, Gergekiistiiciilik’iin  kendi
ortamindan soyutlama, farkli 6geleri ayn1 ortamda yeni bir baglamda bir araya
getirme ve soyut kavramlari gorsellestirme yontemleri, Disavurumculuk ve
Fovizmin saf renk kullanimlar1 ve Pop Sanat’in iletisim nesneleri. Bu yeni
yaklasimda giizel sanatlarla gorsel iletisim arasindaki smirlar kalkarak
kavramsal yaklasimi benimseyen Polonya, ABD, Kiiba, Almanya ve Fransa
tilkeleri olmustur. II. Diinya Savasi’ndan sonra Polonya grafik tasarim
konusunda biiyiilk bir asama gostermistir. Diinyaca {inlii Polonyali afis
sanat¢ilart Henryk Thomaszewski, Jan Lenica, Franciszek Starowieyski,
Waldemar Swierzy ve Roman Cieslewiscz, kendilerini ifade etmek igin
ikonografik bir dil yaratarak afisin olaganiistii bir gelisme gostermesini

saglamiglardir (Eczacibagi Sanat Ansiklopedisi, 1997: 708).
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Sekil 18 - Afis, Henryk Tomaszewski
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Sekil 19 - Afis, Jan Lenica

Postmodernizm, modernizmin sonrasi ve otesi anlaminda bir tanimlama
olarak kullanilmaktadir ve modern diislinceye ve kiiltiire ait temel kavram ve
perspektiflerin sorunsallastirilmasiyla ve hatta bunlarin yadsinmasiyla birlikte

yiirlitiilmektedir. Teori alaninda modernist sanat bi¢imleri ve uygulamalarindan
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koptugu iddia edilen bir dizi kiiltlirel yapintiy1 tanimlayan mimarlik, felsefe,
edebiyat, giizel sanatlar gibi alanlarda yeni kiiltiir bi¢cimlerin igaretleri olarak
baslamistir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Postmodernizm). 1970’lerde
Modernizm’in gelenegi reddeden tavrina karsi ¢ikis gibi goriinen Post-
Modernist, tasarimlarin ¢ogu Oznel bir bakis agisinin egemeligi iginde
tasarimel, iletisim kurmaktan ¢ok kendini ifade etmeyi yegleyen bir sanatci
konumuna girmistir. Neville Brody, Duffy Desing Group, Grapus ve Rudy
Vanderlans, Post Modernist yaklagimin basarili 6rneklerini vermislerdir

(Becer, 1997: 111).
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Sekil 20 - Afis. Neville Brody

Biitlin bu donem ve sanat hareketlerine baktigimizda afisin ortaya
c¢ikisindan bu yana, teknik olarak, bi¢imsel ya da dilsel olarak afis her ne kadar

cok degismis ve farkli etkiler yaratmis olsa da iletisim agisindan problem
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edindigi sey ve sorumlulugu ayni kalmistir. Ancak niteli§ini ve sessini
yiikkseltme acisindan gitgide daha fazla biliylimiis, insam1 daha fazla
sarmalamistir (Deveci, 2010: 71)

2.2.3. Afis Cesitleri

Afig, giiniimiizde son derece yaygin olan, hemen hemen her yerde
goriilen ve sikca kullanilan bir gorsel iletisim aracidir. Tarihine baktigimizda
da afisin politika, propoganda, isgiicli, emek, cevre, eglence, reklamcilik ve
tanitim gibi daha ticari ve ekonomik kaygilar iceren konular1 da igleyen genis

bir yelpazede yer aldigin1 goriiriiz (Ozmutlu, 2009: 59).

Afigler 3 ana gruba ayrilir;

2.2.3.1. Reklam Afisleri (Advertising Posters)

Bir iiriin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Genelde asagidaki sektorlerde

yaygin olarak kullanilirlar;

. Moda,

. Endiistri,

. Kurumsal reklamcilik,
. Basin-yayin,

. Gida,

. Turizm (Becer, 2011: 201).
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Genelde buyurucu bir dil kullanmayan halki etkilemek ve yonlendirmek
icin hazirlanan afiglerdir. Bu afiglerin en belirgin 6zelligi, hedef Kkitleyi
yonlendirmeyi ve satin almayr amaglamalaridir. Bu amagla, hedef kitle ile

tilkketiciyi bulusturmaya calisirlar.
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Sekil 21. Reklam Afis Ornegi

2.2.3.2. Kiiltiirel Afisler (Culturel Posters)

Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, sergi ve spor gibi
kiiltiirel etkinlikleri tanitan afigler bu gruba girer (Becer, 2011: 201). Kiiltiirel
alanda iiretilen afislerde yogunluk tiyatro alanindadir. Tiyatro afislerinin yani
sira film afigleri de kiiltiirel afisler icerisinde 6nemli bir yer tutar. Film afisleri,
grafik sanatinin imkanlarinin sinema sanat1 adina kullanildig1 ve islevselligi 6n

plana cikartan bir iletisim aracidir. (Ozmutlu, 2009: 62).
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Sekil 22. Sinema
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Sekil 23. Tiyatro Afis Ornegi
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2.2.3.3. Sosyal Afisler (Social Posters)

Saglik, ulasim, sivil savunma, trafik, cevre gibi konularda egitici ve
uyarict nitelikteki afiglerin yani sira, politik bir diisiinceyi ya da siyasi bir
partiyi tanitan afisler ise sosyal afigler grubunda yer alir (Becer, 2011: 201).
Sosyal afisler, satis ve tiiketim amaci olmadan, genelde toplum yararini
gozeten sosyal igerikli tasarimlardir. Sosyal afigler temel olarak toplumda tepki
ve ya tavir yaratmak, bir diisiince bigiminin olugmasini saglamak, toplumu

harekete gecirmek ve bazen de katilimi saglamak amaciyla kullanilir.
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Sekil 25. Sosyal Afis Ornegi
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2.2.4. Afis Tasariminda Degerlendirme Kriterleri

Afis tasarimi yapilirken, “Afis, yalin tipografik ve gorsel tasarimi ile
reklam mesajin1 hedef kitleye en etkileyici ve hizli bir sekilde ilettigi en 6nemli
reklam araglarindan biridir (Teker, 2009: 139). “ tamimin1 gerc¢ekleyen kabul

gormiis bazi kriterler goz oniine alinmaktadir.

“Hedefi, mesaj1 siiratle iletmek olan afisler izlenmek icin degil, aninda
fark edilmek icin tasarlanmali ve degerlendirilmelidir. Afisin ana amaci
enformasyon vermek yerine, mesaji carpict sekilde iletmek olmalidir. Bu
nedenle diger medya araglarindan farkli tasarim kriterlerini igermektedir

(Teker, 2009: 140).

Afis tasarimi yapilirken dikkate alinmasi gereken kriterler, farkli kisiler
tarafindan genel olarak benzer sekilde siralanmaktadir. Ornegin Ulufer Teker

afis tasariminda dikkat edilmesi gereken hususlar1 su sekilde siralamisgtir;

“lIk bakista algilanabilir olmal,

Mesaj carpici ve hizli iletilmeli,

Mesaj duygusal ve uyarici olmali,

Sozciikler kisa, ilging ve anlasilir olmali,

Mesaj bilgilendirmekten ziyade eyleme gegirici olmali,

Mesaj iletme gorevi Ozglin imgeler yiiklenerek, sozciliklerin sayisi
azaltilmali,

Gorsel diizenlemesi ¢arpici, basit ve yalin olmali,

Ozgiin tasarlanmali ve benzer kuruluslarin afislerinden ayirt edilebilmeli,
Tasarim ve tipografi gereksiz detaylardan arindirilmals,

Alisilmisin disinda dikkat ¢ekici tasarim unsurlari igermeli,

Gortintii karmasasi yaratacak kadar ¢cok resim ve yaziya yer verilmemeli,
Kullanilan imge (goriintii) tek olmali, birden ¢ok imge kullanilmali,
Resimde ayrint1 azaltilarak etki arttirilmals,

Kolay algi i¢in imgeler biiytik kullaniimali,

Yazi imgenin can sikici sekilde bir tekrar1 olmamali,
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Tipografi en az on metreden okunacak biiytikliikte ve sade olmali,
Tipografik diizen tasarimin bir parcasi olarak algilanmali,

Renkler, sembolik, kimlikli ve dikkat ¢ekici olmali,

Zemin rengi kontrast olmali imgeyi 6ne ¢ikarmali,

Etrafindaki afislerden az etkilenecek sekilde tasarlanmali,

Birlikte yan yana asildiklarinda olusturacaklar1 goriintii dikkate alinmali,
Giinlin her saatinde ve her mevsim kosulunda (kar, yagmur, sis gibi.)
algilanmali,

TV ve diger basin ilanlar1 ile birlikte biitiinliik saglanmalidir (Teker, 2009:
141).”

Emre Becer ise afis tasariminda dikkat edilmesi gereken kriterleri su

sekilde siralamistir;

“1. Mesaj: Tasarimct; afis araciligiyla verecegi mesaji agikliga kavusturmali,
verilmek istenen bilgiyi miimkiin oldugunca dolaysiz bir bi¢imde aktaracak
gorsel bir sistem olusturmalidir.

2. Mesaj-Imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf
yoluyla mu, illiistrasyonla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir bigimde
vurgulanacag: arastirilmali; mizahi, trajik ya da soyut imgelerden hangisinin
anlatimi daha da gii¢lendirdigi belirlenmelidir.

3. Sozel Hiyerarsi: Tasarimci, afiste yer alan baslik, alt-baslik, slogan gibi
sozel bilgiler arasinda -izleyiciyi mesajdaki onem sirasina gore yonlendirecek
hiyerarsik bir yap1 kurmalidir.

4. Farkedilirlik: Bazi1 afisler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi
goriinseler de, etkisiz ve yavan olabilmektedirler. Boyle bir sonucu
engelleyecek tek sey, tasarimcinin hayal giiciidiir. Yaratici diislince ve bulusun
hicbir kurali yoktur. Bulus ve yaraticilik iceren her sey, afis tasarimina da
yansitilabilir. Cilinkli bir afis i¢in en onemli kriter; farkedilebilmektir (Becer,
2011: 202).”
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Ayrica Emre Becer, afisteki imgelerin diizenlenmesinde yararl

olabilecek su onerilerde bulunmustur;

“1- Afisteki imge sayisi lg, iki, hatta miimkiinse bir ile sinirlandirilmalidir.
Ballik ya da slogandan olusan tipografik unsur, fotograf ya da illiistrasyon
ve zemin (fon) afis iizerinde li¢ farkli imge olarak algilanir.

2- Afisteki s6zel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmalidir. Ug, dért ya da
bes sozciikten olusan baslik ve sloganlar mesaji daha cabuk iletir. S6zel
mesaj on sozciigiin tizerine ¢iktiginda okuma zorlugu baslar. Amerikan
Reklamcilik Enstitiisiine gore; bir dis mekan afisi, ana diisiince ve mesajini
en ¢ok alt1 saniye i¢inde iletebilmelidir.

3- Fotograf ya da illiistrasyon, afis {izerinde miimkiin oldugunca biyiik bir
Olcekte kullanilmalidir. Imgeyi biitini ile gostermek her zaman
gerekmeyebilir.

4- Sozel unsurlar ve imgeler arasinda acgiklayici, destekleyici, yorumlayict
ya da kontrast olusturan bir iliski kurulmali, yazi ile goriintii birbirine
yavan bir bigimde tekrar etmemelidir.

5- Sislii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri tercih
edilmelidir. Yarim siyah (medium) ve siyah (bold) yazilar, uzaktan daha
rahat algilanirlar.

6- Renkler genis ylizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkli tercih

edilmeli, ayrica renkler arasinda giiglii kontrastlar olusturulmalidir (Becer,
2011: 202).”
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3. BOLUM

SONUC

3.1. Arastirmada Elde Edilen Bulgular

kalic1 olmasidir.

Arastirmada ortaya koyulan hipotezler su sekilde sonuglanmistir;

Hi: Bir afis degerlendirilirken en oncelik verilen kriter afisin akilda

Aragtirmanin ilk hipotezi

dogrulanmistir.

Asagidaki tabloda da

goriildiigl ilizere aragtirmaya katilan 602 katilimci i¢in en onemli kriter afigin

akilda kalic1 olmasidir.

Tablo 4 - Tim Katilimcilara Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

Katsay1
K1l | K2 | K3|K4|K5|K6 |K7 Kl | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 | K7
S1(176(100| 62 | 74 | 84 | 70 | 36 1 176 | 100 | 62 | 74 | 84 | 70 | 36
S2|38 |52 |72|96 |92 | 86 |166 2 76 | 104 | 144 | 192 | 184 | 172 | 332
S3|198 98|94 |88 |84 |86 |54 3 294 | 294 | 282 | 264 | 252 | 258 | 162
S4|40 | 74 | 86 | 106|112 (110 | 74 4 160 | 296 | 344 | 424 | 448 | 440 | 296
S5( 90 [110|126|100| 78 | 66 | 32 5 450 | 550 | 630 | 500 | 390 | 330 | 160
S6| 26 | 76 | 60 | 48 | 94 124|174 6 156 | 456 | 360 | 288 | 564 | 744 | 1044
S7(134| 92 |102| 90 | 58 | 60 | 66 7 938 | 644 | 714 | 630 | 406 | 420 | 462
Toplam | 2250 | 2444 | 2536 | 2372 | 2328 | 2434 | 2492
Siralama | | Vo vl I v | VI

Ayni tablo incelendiginde, tiim katilimcilar i¢in kriterlerin 6nem sirasi

su sekilde siralanmustir;

En 6nemli kriter: (K1) Akilda kalict olmasi

2.6nemli kriter: (K5) Mesajin agik ve anlasilir olmasi

3.6nemli kriter: (K4) Okunakli olmasi
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4.0nemli kriter: (K6) Mesaj1 ifade eden en onemli soziin biiyiikk puntolarla

yazilmasi

5.6nemli kriter: (K2) Renk uyumunun olmasi

6.0nemli kriter: (K7) Fark edilebilir ve dikkat ¢ekici olmasi

En 6nemsiz kriter: (K3) lletilmek istenen mesajin kullanilan imge (resim,

fotograf, sekil vs.) ile uyumlu olmast.

Tiim bu bulgular agagidaki tabloda 6zetlenmistir;

Tablo 5 - Tiim Katiimcilar i¢in Degerlendirme Kriter Siralama Sonuclar

Kriter Siralamasi

Sira 1 Sira Sira Sira Sira Sira Sira
2 3 4 5 6 7
Tum Katilimcilar K1 K5 K4 K6 K2 K7 K3

H,: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda cinsiyete gore bir fark

ortaya cikar.

Arasgtirma sonuglar1 degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda

da gorildiigii lizere bayanlar i¢in kriter siralamasimin K1, K4, K5, K6, K3, K2,

K7 oldugu goriilmektedir.

Tablo 6 - Bayanlara Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

K1|K2|K3|K4|K5|K6|K7 Katsay) Kl | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 | K7
S1|88|44|26|44|36|36|10 1 88 | 44 | 26 | 44 | 36 | 36 | 10
S2|120|18|36|50|46|40 |73 2 40 | 36 | 72 | 100 | 92 | 80 | 146
S3|42 |47 |52 |40 |46 | 34|22 3 126 | 141 | 156 | 120 | 138 | 102 | 66
S4122|32 (46|39 (48|54 |42 4 88 | 128 | 184 | 156 | 192 | 216 | 168
S5|28 |52 (49|52 |40 40|22 5 140 | 260 | 245 | 260 | 200 | 200 | 110
S6| 12|52 |24 |16 |43 |52 |84 6 72 | 312 | 144 | 96 | 258 | 312 | 504
S7|72|38|50|42|24|27|30 7 504 | 266 | 350 | 294 | 168 | 189 | 210
Toplam | 1058|1187 {1177 | 1070|1084 | 1135|1214

Siralama | | VI Vv I 1l vV | VI
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Ayni sekilde, asagidaki tabloda da goriildiigii iizere baylar igin kriter
siralamasinin K1, K5, K2, K7, K8, K4, K3 oldugu goriilmektedir.

Tablo 7 - Baylara Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5|K6|K7 Kl | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 | K7
S1(88|56|36|30|48|34]|26 88 | 56 | 36 | 30 | 48 | 34 | 26
S2|18 |34 |36|46|46|46]|92 36 | 68 | 72 | 92 | 92 | 92 | 184
S3 |56 50|42 |48 |38|52]|32 168 | 150 | 126 | 144 | 114 | 156 | 96
S4|18 42|40 |66 |64 |56 |32 72 | 168 | 160 | 264 | 256 | 224 | 128
S5(62 |58 |76|48|38|26|10 310 | 290 | 380 | 240 | 190 | 130 | 50
S6(14124136|32|50|72|90 84 | 144 | 216 | 192 | 300 | 432 | 540
S7|62 |54 |52|48|34|32]|36 7 434 | 378 | 364 | 336 | 238 | 224 | 252
Toplam | 1192 | 1254 | 1354 | 1298 | 1238 | 1292 | 1276

Siralama | i { vil | Vi 1 Vv AV

OO~ WIN|F

Tiim bu bulgular agsagidaki tabloda 6zetlenmistir;

Tablo 8 - Cinsiyete Gore Degerlendirme Kriter Siralama Sonuclari

Cinsiyet Kriter Siralamasi

Sira 1 Sira Sira Sira Sira Sira Sira
2 3 4 5 6 7

Bayan K1 K4 K5 K6 K3 K2 K7

Bay K1 KS | K2 | K7 | K8 | K4 | K3

Bu durumda H; dogrulanmistir.

Hs: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda egitim durumuna gore

bir fark ortaya ¢ikar.

Arastirma sonuglart degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda
da goriildiigl iizere 6n lisans veya mezunlarina gore kriter siralamasmin K1,

K5, K4, K3, K6, K7, K2 oldugu goriilmektedir.
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Tablo 9 - On Lisans Ogrencisi veya Mezunlarina Gore Kriterlerin
Siralanmasi

Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5|K6|K7 K1l | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 |K7
S1(52(22(18(20|14|16| 4 52 |22 118 |20 | 14 |16 | 4
S2| 2 | 6 [16|28|26|24 |44 4 |12 |32 |56 | 52| 48 | 88
S3(20(34(22|16|26|18]|10 60 [102| 66 | 48 | 78 | 54 | 30
S4| 8 (14124 126|28|26|20 32 | 56 | 96 | 104 |112|104| 80
S5(24 (24 (36(22|20|14| 6 120|120| 180|110 |100| 70 | 30
S6| 6 |18 |12| 6 |18 |32 |54 36 |108| 72 | 36 | 108|192 |324
S7(/34(28(18|28|14|16| 8 7 238196126 (196 | 98 |112| 56
Toplam | 542|616 | 590 | 570 | 562 | 596 | 612

Siralama | | |[VIL| IV | HI | 1l V | VI

OO WIN]|F

Ayni sekilde, asagidaki tabloda da goriildiigii lizere lisans 6grencisi ve
mezunlarina gore kriter siralamasinin K1, K5, K3, K6, K7, K2, K4 oldugu

goriilmektedir.

Tablo 10 - Lisans Ogrencisi veya Mezunlarina Gore Kriterlerin

Siralanmasi
Frekanslar Degerler

K1|K2|K3|K4|K5|K6 | K7 Katsay! Kl | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 | K7
S1(94 (62|40 |48 |52|42|32 1 94 | 62 | 40 | 48 | 52 | 42 | 32
S2(32 (36|48 |52|54|50/098 2 64 | 72 | 96 | 104 | 108 | 100 | 196
S3 (58|48 |60 (58|44 |64 |38 3 174 | 144 | 180 | 174 | 132 | 192 | 114
S4|26 (54|44 (62|78|70]|36 4 104 | 216 | 176 | 248 | 312 | 280 | 144
S5(60(60|70|68|52|40]20 5 300 | 300 | 350 | 340 | 260 | 200 | 100
S6|16 |52 |44 |34|60|68|96 6 96 | 312 | 264 | 204 | 360 | 408 | 576
S7(84 (58 |64|48|30|36]|50 7 588 | 406 | 448 | 336 | 210 | 252 | 350
Toplam | 1420|1512 | 1554 | 1454 | 1434 | 1474 | 1512
Siralama | | VI | vi 1 AV Vv

Yine ayn1 sekilde, asagidaki tabloda da goriildiigii tizere yliksek lisans /
doktora O0grencisi ve mezunlarina gore kriter siralamasinin K1, K2, K5, K4,

K6, K7, K3 oldugu goriilmektedir.
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Tablo 11 - Yiiksek Lisans / Doktora Ogrencisi veya Mezunlarina Gore
Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5|K6|K7 K1l | K2 | K3 | K4 |K5|K6 | K7
S1|/30(16| 4|6 [18|12| O 30|16 | 4 | 6 | 18|12 0
S2| 4 (10| 8 |16|12 |12 |24 8 |20 | 16 | 32 | 24 | 24 | 48
S3(20(16(12 (14|14 4 | 6 60 | 48 | 36 | 42 | 42 | 12 | 18
S4|/ 6| 6 |18|18| 6 |14|18 24 | 24 | 72 | 72 | 24 | 56 | 72
S5/ 6 (26(20(10| 6 [12| 6 30 [130]100| 50 | 30 | 60 | 30
S6|4 |6 |4 |8|16|24|24 24 | 36 | 24 | 48 | 96 (144|144
S7/16| 6 20|14 |14| 8 | 8 7 112| 42 |140| 98 | 98 | 56 | 56
Toplam | 288 | 316 | 392 | 348 | 332 | 364 | 368

Siralama | | mi{vijivimj|v |Vl

OO WIN|F

Tiim bu bulgular asagidaki tabloda 6zetlenmistir;

Tablo 12 - Egitim Durumuna Goére Degerlendirme Kriter Siralama
Sonuclan

Egitim Durumu Kriter Siralamasi

Siral | Sira2 | Sira Sira Sira Sira Sira
3 4 5 6 7

On Lisans Ogrencisi
veya Mezunlarina
Gore Kriterlerin
Siralanmasi

K1 K5 K4 K3 K6 K7 K2

Lisans Ogrencisi
veya Mezunlarina K1 K5 K3 K6 K7 K2 K4
Gore

Yiksek Lisans /

Doktora Ogrencisi K1 K2 K5 K4 K6 K7 K3
veya Mezunlarina

Gore

Bu durumda H3 dogrulanmustir.

H,: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda yasa gore bir fark ortaya

cikar.
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Arastirma sonuglart degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda
da gorildiigii lizere 25 yas ve alt1 yasa gore kriter siralamasinin K1, K5, K4,

K2, K7, K6, K3 oldugu goriilmektedir.

Tablo 13 - 25 Yas ve Alt1 Yasa Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

K1 |K2|K3|K4|K5| K6 | K7 | Katsay1 | K1 | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 | K7
S1(124|84 |46 |60 |58 | 56 | 24 1 124 | 84 | 46 | 60 | 58 | 56 | 24

S2| 28 | 34160 |70|68| 62 |130 56 | 68 | 120 | 140 | 136 | 124 | 260
S3| 70 (7072162 |70 | 62 | 46 210 | 210 | 216 | 186 | 210 | 186 | 138
S4| 36 |56 |66 |74190| 72 | 58 144 | 224 | 264 | 296 | 360 | 288 | 232
S5| 64 |78 (928256 | 56 | 24 320 | 390 | 460 | 410 | 280 | 280 | 120
S6| 18 |60 | 46 | 34 | 66 | 102 | 126 108 | 360 | 276 | 204 | 396 | 612 | 756
S7(112|70 |70 | 70 | 44 | 42 | 44 7 784 | 490 | 490 | 490 | 308 | 294 | 308
Toplam | 1746 | 1826 | 1872 | 1786 | 1748 | 1840 | 1838
Siralama | | vV v || v v

OO |~ W|N

Arastirma sonuglar1 degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda
da goriildiigi tizere 26 yas ve istii yasa gore kriter siralamasinin K1, K5, K4,

K6, K2, K3, K7 oldugu goriilmektedir.

Tablo 14 - 26 Yas ve Ustii Yasa Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler
K1|K2|K3|K4|K5|K6|K7]| Katsay1 |K1 |K2 |K3 |K4 |K5 |K6 |K7
S1|52 |16 |16 |14 |26 |14 |12 1 52 |16 |16 |14 |26 |14 |12
S2|10 |18 |12 |26 |24 |24 |36 20 |36 |24 |52 |48 |48 |72
S3|28 |28 (22 |26 |14 |24 |8 84 |84 |66 |78 |42 |72 |24
S4|4 |18 |20 |32 |22 |38 |16 16 |72 |80 [128|88 |152|64
S5[26 |32 |34 (18 |22 |10 |8 130(160|170|90 |110|50 |40
S6|8 |16 (14 |14 |28 |22 |48 48 |96 |84 |84 |168 132|288
S7122 |22 |32 |20 |14 |18 |22 7 154 1154|1224 1140|98 |126|154
Toplam |504 | 618 | 664 | 586 | 580 | 594 | 654
Siralama | | Voivi|Ha| i |iv|vi

o (01 | W (N

Tiim bu bulgular agagidaki tabloda 6zetlenmistir;
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Tablo 15 - Yasa Gore Degerlendirme Kriter Siralama Sonuclari

Yas Kriter Siralamasi
Sira 1 Sira Sira Sira Sira Sira Sira
2 3 4 5 6 7
25 Yag ve Alt KiI | K5 | K4 | K2 | K7 | K6 | K3
Yasa Gore
26 Yag ve Ustii KI | K5 | K4 | K6 | K2 | K3 | K7
Yasa Gore

3.2

Bu durumda Hy4 dogrulanmustir.

Degerlendirme

Afig tasarimi degerlendirme kriterlerinin, farkli yas, egitim ve cinsiyet

gruplar1 tarafindan, dncelikli algilanmasi ile ilgili olarak, arastirmada kullanilan

hipotezler ve hipotezlerin sonuglar1 Tablo 16’da 6zetlenmistir.

Bu tablodan anlasildigi tizere, farkli yas gruplarindaki, farkli egitim

diizeylerindeki kadin ve erkeklerin afis degerlendirme kriterleri birbirinden
farklidir.

Tablo 16 - Arastirmada Kullanilan Hipotezler ve Sonuclar:

No. Hipotez Sonug¢

H Bir afis degerlendirilirken en 6ncelik verilen kriter afisin Dosrulanmistir
! | akilda kalic1 olmasidir. & ¥

Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda cinsiyete <

Ha gore bir fark ortaya ¢ikar. Dogrulanmustir

H Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda egitim Dosrulanmistir
3 | durumuna gore bir fark ortaya gikar. & 3

H. Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda yasa gore bir Dogrulanmistir

fark ortaya cikar.
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Tablo 4 incelendiginde, tiim katilimeilar i¢in ortaya ¢ikan kriter onem sirast su
sekilde olusmustur;

En 6nemli kriter: (K1) Akilda kalic1 olmasi

2.6nemli kriter: (K5) Mesajin agik ve anlasilir olmasi

3.6nemli kriter: (K4) Okunakli olmast

4.6nemli kriter: (K6) Mesaj1 ifade eden en 6nemli séziin biiyiik puntolarla yazilmasi
5.6nemli kriter: (K2) Renk uyumunun olmasi

6.0nemli kriter: (K7) Fark edilebilir ve dikkat ¢ekici olmasi

En 6nemsiz kriter: (K3) Iletilmek istenen mesajm kullamlan imge (resim, fotograf,
sekil vs.) ile uyumlu olmasi.

K1 ve K5 ile mesaj kriterinin 6nemsenip 6nemsenmedigini arastirilmis
ve K1 ve K5’in en dnemsenen kriterler, dolayisiyla mesaj kriterinin en 6nemli
kriter oldugu anlasilmistir. K4 ve K6 ile sozel hiyerarsi kriterinin énemsenip
onemsenmedigini arastirilmis, sézel hiyerarsi kriterinin ikinci sirada 6nemli
kriter oldugu anlagilmistir. K2 ve K3 ile mesaj-imge biitiinliigii kriterinin, K7
ile de farkedilirlik kriterinin Gnemsenip Onemsenmedigini arastirilmis, K2
besinci sirada Onemli, K7 altinci sirada Onemli, K3 iin ise siralamada en
onemsiz kriter oldugu, dolayisiyla mesaj-imge biitiinliigii kriteri ile farkedilirlik

kriterlerinin {i¢lincii sirada 6nemli kriter oldugu anlagilmistir.

3.3. Oneriler

Bu arastirma, afis tasarimi degerlendirme kriterlerinin farkli yas, egitim
ve cinsiyet gruplarina gore oncelikli algilanmasi ile ilgili olarak, tiim gruplarin
farkli kriterlere gore afisleri algiladiklarini gostermistir. Bu durumda, afis
tasarimcilarinin  afigin hedef kitlesini belirledikten sonra, her farkli hedef
kitleye farkli kriterleri One ¢ikararak tasarim yapmalar1 gerekliligi ortaya

¢ikmustir.
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Afis tasarimcilari, bu arastirmanin sonu¢ bdliimiinde bulunan O6zet
tablodan yararlanarak, hedef Kkitlelerine uygun, degerlendirme kriterlerine
uyumlu, dolayisiyla daha verimli tasarimlar yapabilirler. Dolayisiyla, bu
calisma sonucunda ortaya ¢ikan sonuglar ele alindiginda afis tasarim siireci,

asagidaki sekilde de goriildiigii gibi su siirecleri de icermelidir;

o Hedef Kitle Belirlenmesi
e Hedef Kitle Degerlendirme Kriterlerinin Belirlenmesi

e Hedef Kitle Degerlendirme Kriterlerine Uygun Tasarimin Yapilmasi

Hedef Kitle Belirlenmesi

Hedef Kitle Degerlendirme

Kriterlerinin Belirlenmesi
Hedef Kitle Degerlendirme l

Kriterlerine Uygun Tasarimin
Yapilmasi

Sekil 26 - Afis Tasarim Siireci

Bu arastirmada, sadece yas, cinsiyet ve egitim durumu g6z Oniine
alinmis, arastirmaya konu olan deneklerin tiimii Istanbul ilinden secilmistir.
Daha genis bir kitle belirlenmesi ve farkli illerden de deneklerin arastirmaya
katilmasiyla, afis tasarimcilar1 ig¢in yol gosterici olabilecek yeni dnem siralari

ortaya koyulabilecektir.
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Ek 1. Arastirmada Kullanilan Anket

BU ANKET, T.C. ISTANBUL AREL UNIVERISTESI OGRENCI VE CALISANLARININ
AFIS ~ TASARIMI ~ DEGERLENDIRME  KRITERLERINI ~ ANLAMAK  UZERE
HAZIRLANMISTIR. ~ ANKETE ~ VERECEGINIZ ~TUM  CEVAPLAR  GIZLI
TUTULACAKTIR.

PROJEYE KATKINIZ ICIN TESEKKUR EDERIZ.

Cinsiyetiniz (O Bayan (O Bay
Egitim (O On lisans dgrencisi () Lisans dgrencisi veya
Durumunuz Veya mezunu mezunu

(O Yiiksek lisans / doktora 63rencisi veya mezunu

Yasiniz (O 25vealtr (O 26 ve iistii

Bir afisi degerlendirirken kullandiginmiz kriterlerden asagida
verilen 7 Kriteri, kisisel tercih siraniza gore siralayiniz.

(en onemli 1, en 6nemsiz 7)

Bir afisi degerlendirirken benim icin en onemli kriter,

KRITER SIRA

Akilda kalic1 olmasi

Renk uyumunun olmasi

Iletilmek istenen mesajin kullanilan imge (resim,
fotograf, sekil, vs.) ile uyumlu olmasi

Okunakli olmasi

Mesajin acik ve anlasilir olmasi

Mesaj ifade eden en onemli soziin biiyiik
puntolarla yazilmasi

Fark edilebilir ve dikkat cekici olmasi

Ek 1 - Arastirmada Kullanilan Anket
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