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OZET

ACIK HAVA REKLAM MECRALARININ GRAFiK TASARIM ACISINDAN
INCELENMESI

Emre ELDEK
Yuksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimi Anasanat Dali Programi
Danisman: Prof. Dr. Selahattin GANiZ
Subat, 2014

126 sayfa

Bu calisma, sehir hayatinin bir parcasi haline gelen, grafik sanatlardan dogmus ve
bugln grafik tasarimin baslica konularindan biri olan “acik hava reklamlari”nin,
tarihsel gelisim sirecleri goz onine alinarak, grafik tasarim agisindan incelenmesini

konu almaktadir.

Bes ana bolimden olusmaktadir. Giris bolimiinde acik hava reklamciliginin
tanimi yapilmis, 6zelliklerinden bahsedilmistir. ikinci bélimde de sirasiyla reklamin
genel tarihi; acik hava reklam ortam ve araglarinin ilk kez kullanilmaya basladigi
tarihlerden giinimize ne gibi asamalardan gectigi; acik hava reklamlarinin hangi
amaclarla, nerelerde ve nasil kullanildigi anlatilmistir. Savas donemlerinde, agik hava
reklam ortam ve araclarinin kitleler tzerindeki etkisinden faydalanan siyasi erkin, bu

mecralari propaganda amaciyla kullanmasi bes alt baslik altinda incelenmistir.

Uctincti bolimde afisin sanatsal bir ifade araci olarak dogusu, belli bash afis
sanatcilarinin  ekseninde gelisimi ve sanat akimlariyla etkilesimi incelenmistir.
Bugunki kullanim sekliyle baslica acik hava reklam mecralar basliklara ayrilip

orneklerlerle aciklanmistir.

Dérdincl bolimde Turkiye’de agik hava reklamciliginin gelisimi ve Turk afis
sanatctlari  konu ahinmistir.  Bolumler agirhikhi  olarak kaynak taramalarindan

derlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Acik Hava Reklamlari, Acik Hava Reklam Mecralari, Afis,
Billboard, Megaboard, Superboard, Bina Giydirme, Ara¢ Giydirme, Gerilla Reklam,
Acik Hava Reklamciliginin Tarihgesi



ABSTRACT

AN ANALYSIS OF OUTDOOR ADVERTISING CHANNELS FROM A
GRAPHIC DESIGN PERSPECTIVE

Emre ELDEK
Master of Arts Thesis in Graphic Design
Supervisor: Prof. Dr. Selahattin GANiZ
February, 2014

126 pages

This study undertakes an analysis of outdoor advertising; a medium which has
become a major component of city life, was derived from graphic arts and is now one of
the primary concepts in graphic design, with consideration of the stages of its historical

development and from a graphic design perspective.

The study is composed of five sections. In the introductory section outdoor
advertising is defined, along with a discussion of its characteristics. The second section
provides a general history of advertising, identifies the stages that outdoor advertising
media and its tools have gone through since the first days of their use and explains the
objectives of outdoor advertising along with where and how it is applied. Wartime uses
of outdoor advertising media and tools by political forces with intentions of mass

propaganda are then observed in five subsections.

The third section of the study analyzes the birth of banner as a tool for artistic
expression, its development within scopes of some of the eminent banner artists and its
interaction with art movements. Major outdoor advertising channels are classified in

terms of their contemporary applications and explained with examples.

In the fourth section, the development of outdoor advertising in Turkey and the case
for Turkish banner artists are investigated. The sections are mostly compiled of reviews

of the literature.

Keywords: Outdoor advertising, outdoor advertising channels, banner, billboard,
megaboard, superboard, on-wall advertising, on-vehicle advertising, guerilla
marketing, history of outdoor advertising.
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ONSOz

Acik hava reklamlari grafik tasarim uygulamasini kitlelerle ulastiran en 6nemli
alanlardan biridir. izleyicisiyle bazen cok kisa bir an bulusmus da olsalar, onu
yakalamayi basaran, dislinmeye zorlayan, iletisini en hizli sekilde kavratan ve gin
gectikce de daha ¢ok maruz kalinan bir ortamdir. izleyicisini iletileri anlamaya
zorladi§i kadar, tasarimcisini da her zaman daha yaratici olmaya zorlar. Son derece
hareketli bir ortamdir ve teknolojik gelismelere paralel olarak ara¢ ortam ve

uygulama teknikleri strekli yenilenmektedir.

Boylesine dinamik bir alan olan acik hava reklamlarinin temel grafik tasarim
disiplinlerine uygun olarak incelenmesi, mevcut bilgilerin derlenmesi ve daha gtincel

bir hale gelmesi motivasyonuyla bu ¢alismayi hazirlamis bulunuyorum.

Bu calismada, yogun akademik calismalari arasinda zamanini ayirarak bana
yol gosteren ve yardimci olan tez danismanim Prof. Dr. Selahattin GANiZ’e ilgi ve
desteginden 6turu tesekkirlerimi sunarim. Yardimlarini ve desteklerini esirgemeyen
Prof. Dr. Guler ERTAN’a ve Yrd. Dog¢. Dr. Nuri Sezer’e tesekkirl bir bor¢ bilirim,
Ayrica ¢alismam boyunca sabir gosteren ve bana destek olan esim Ogr. Gor. S. Segil
YILDIRIM ELDEK’e ve yardimlarindan dolay1 Aras. Gor. Seckin Yildirim’a tesekkur

ederim.

ISTANBUL, 2014 Emre ELDEK
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1. BOLUM

GIRIS

Grafik tasarim, Guzel Sanatlar’in estetik nitelikleriyle birlikte, resim ve yaziy
birbirini tamamlayan bir diizenleme icinde kullanarak, bir mesaji gorsel iletisim
yoluyla hedef kitleye duyurma islevini kapsar. Grafik tasarim estetikle islevi bir araya
getirirken islevi 6nde tutmahidir ¢linki daima Kitleyle iletisim yollarini arayip bulmak
zorundadir. En temel hedefi kitlelere ulasmak olan acik hava reklamlari, kitle iletisimi
konusunda grafik tasarimin 6nemli sacayaklarindan biridir. Sokakta yurirken, araba
kullanirken, durakta beklerken, herhangi bir toplu ulasim araciyla seyahat ederken,
bir AVM’de alisveris yaparken kisaca sehir hayatinda evden disari adim attigimiz her
an bu kitle iletisim ortaminin igindeyiz ve artik agik hava reklam iletilerinden
kacamayacagimiz bir noktaya gelmis durumdayiz. ister aceleyle bir yere yetismeye
calisalim ister sakin bir gezinti yapalim, kederli, mutlu ya da yorgun olalim, her kosul

ve sartta gorls alanimiza girmeyi basaran bir iletiyle karsilasabiliriz.

Aclk hava reklamlari yogun gorsellik vurgusuyla grafik tasarimin ¢izgi, sekil,
doku, renk gibi unsurlarini ve ritim, denge, vurgu, butinlik gibi ilkelerini icinde
barindirir. Bu mecralar (rln, hizmet tanitimi ve ya sosyal mesaj iletme gibi islevleri
disinda sehrin gorsel olarak zenginlesmesine blyik Kkatki saglarlar. Oysaki
Turkiye’de yakin diyebilecegimiz bir tarihe kadar agik hava reklamciligi denilince
pasli metal tabelalar ve yirtilmis afislerden olusan Kirlilik akla gelirdi. Bu gln bu
imajin degistigi soylenebilir. Acik hava reklamciligina olan ilginin ve yatirimlarin
artmasiyla sektorde yasanan biylmenin neticesinde, acik hava reklam sirketleri
estetik kaygilarla hazirlayip sunduklari kent mobilyalarini sik sik denetleyip
yenileyerek, hem kendi yatirimlarini koruyorlar hem de ¢evre diizenlemesine dolayl
olarak yardimci oluyorlar. Ayrica sektére hakim anlayis olan usta ¢irak iliskisiyle
yuriyen tabelacilik sistemin yerine, Universitelerden mezun olmus profesyonel
grafikerlerle diinya standardinda Grin ve hizmet sunumuna dayali bir sisteme

gecilmis olmasi bu renk kirliliginden kurtulmamizin en énemli sebeplerinden biridir.



Aclik hava reklamcihginda son yillarda estetik, tasarim, malzeme Kkalitesi,
teknoloji ve uzmanlasma gibi c¢esitli bircok konuda buyuk ilerlemeler kaydedilmistir.
Tdm bu gelismeler gecmisten gelen birikimle ve bu birikimin aktariimasiyla
saglanmistir. Mevcut potansiyelin kullanimi ancak egitimle gerceklesir. Gegmiste
hangi asamalardan gecildigini, neler Uretildigini bilmeden yeniyi ortaya koymak
mumkin degildir. Gegmis ddnem egilimlerini bilmeden yeni egilimlere cevap
veremezsiniz. Bu noktada acik hava reklamcihginin gelisim streclerinden ve temel
disiplinlerinden haberdar olmanin énemi ortaya ¢ikmaktadir. Her gecen giin gelisen
ve yenilenen sektoriin hizina yetismek ¢ok zorlasmisken, temel bir takim bilgilerin

derlenip toplanmasi ve giincellenmesi zorunlulugu dogmustur.

1.1. Acik Hava Reklamciliginin Tanimi ve Ozellikleri

Acik hava olarak tanimladigimiz mecranin ingilizce karsihigi daha 6nceleri
“outdoor” simdilerde de “out of home”dur. Ev disinda ki her yer olarak gevrilebilir.
Gercektende aclk hava reklamlarinin kapsamini ifade edebilmek icin dogru bir
terimdir “out of home”. Sehir hayatinda evden disari adiminizi attiginiz anda
caddeler, toplu ulasim araclari, binalar, alis veris merkezleri, istasyonlar kisaca tim

sehir acik hava reklam mecrasidir adeta.

Her glin bir yenisi eklenen markalar, hizla degisen tiuketim aliskanliklari reklam
verenleri farkli mecra arayislari igerisine sokuyor. Yazili ve gorsel medyada
yayinlanan reklamin gortnarliguniin sadece tiketici tercihlerine kaldigi glinimuzde,
tlketicinin hem hicbir bedel 6demeksizin, hem de kontrolsiiz bigcimde maruz kaldigi

tek mecra Acik hava haline geliyor. (SIGN Istanbul, Anonim, 2011)

Aclk hava reklamciliginin tasidigr 6zellikler onun giderek daha fazla énem
kazanmasinin baslica nedenidir. Diger reklam ortamlariyla kiyaslandiginda éne ¢ikan

belli basli birgok 6zelligi vardir.

Televizyon ve ya radyo reklamlarin da oldugu gibi seyircinin karsisina tekrar
tekrar ¢cikma sansi yoktur ve ya gazete ve dergi reklamlarinda oldugu gibi uzun

inceleme firsati saglayamaz ¢cogu zaman. Acik hava reklamlarinin icerdigi mesajlarin,



saliseler icinde iletilip, algilanabilecek duzeyde olmasi gerekmektedir. Bu olumsuz
gibi algilanan durum, biyuk bir avantajdir aslinda. Clnki sehir hayatinda evinden
disari adimini atmis, ise ve ya herhangi bir yere yetismek icin acele eden biri bile olsa
acik hava reklamlarina maruz kalmaktan kurtulamaz. Diger mecralarda oldugu gibi
insanlarin izleyip izlemeyecegine karar verme gibi bir secenegi yoktur. Sokaga ¢ikan
herkesi etkiler. Hedef Kkitlesini ayirmak cok mumkin degildir fakat yapilan
arastirmalar gostermektedir ki, acik hava reklamlari Evden disari daha az ¢ikan ve
zamaninin ¢ogunu televizyon karsisinda geciren yash nifustan c¢ok gencleri
etkilemektedir. Tiketme potansiyeli tasiyan, daha aktif olan genc ve orta yasl niifusa
ulasmasi biyuk bir avantajdir. Bunun yaninda ashinda hedef kitlesine; universite
kampuslari ve gevresi; sinema salonlari; metro istasyonlari gibi daha spesifik bolgeler
arasindan secim yaparak ulasmak ve asiyl uzun sureler o bélgede sergileyerek dikkat
cekici olma sansini arttirmak mdmkindar. Gunun hangi saatinde olursa olsun agik

hava reklami goruntr bir yerde konumlanmis durumdadir(Sari Sezer, 2009:38).

Genellikle acik hava reklamlarinin basit bir diizenleme formull vardir. Gugl,
etkileyici ve ya carpici bir gorsel, akilda kalici bir bashk ve urin hakkinda
bilgilendirme. Bir asinin basarisi blyukligiyle dogru orantilidir. Ne kadar biytk
olursa o kadar dikkat cekici olacaktir. Etkisini arttirmak icin, eger yapilabiliyorsa sik
araliklarla yerlestirilmelidir. Yaratici bir dislince ortaya koymasi ve drinin
taninirhigini saglayacak yonde, triine odaklanmayi saglayici iyi bir tasariminin olmasi
da sarttir. Fakat metin kisa olmahdir. Yapilan arastirmalar ilanlarda kullanilan
metinlerin 6 ila 8 kelimeden fazla olmamasi gerektigini ortaya koymustur. Ve bu
metinler okunabilir olmasi icin, mutlaka sisli olmayan bir yazi fontuyla ve kicuk
harf kullanilarak yazilmalidir. Uriin veya markanin logosu mutlaka yer almalidir.
insanlar metinleri okumasalar bile marka logosu akillarinda kalabilir. Son olarak renk
secimi, renk duzenlemesi, 151k ve kontrastlik degerleri dikkat cekiciligi arttiracak
sekilde olmalidir(Sari Sezer, 2009:41-43; Usterman,2009:24-25).



2.BOLUM

GECMISTEN GUNUMUZE ACIK HAVA REKLAM MECRALARININ
KULLANIMI

2.1. ilk Caglardan 15. yy.” a Kadar Reklamin Tarihi

Reklamin varolusunun en blylk nedeni olan ticaretin baslamasiyla reklam
kavrami ortaya ¢ikmistir. Daha ilk caglardan itibaren insanlar satisa ¢ikardiklari
mallarin guzelliklerini, niteliklerini ve Ustin 6zelliklerini anlatarak, o ticari esyanin
ve ya tiketim maddesinin satisini saglamaya ve satis miktarini arttirmaya
calismislardir. Cesitli yontemler gelistirerek olabildigince cok insana, Kitlelere

erismeyi amaclamislardir.

“Acik hava reklamciligi kitle iletisimin ilk 6rnegi sayllmasina
karsin, reklamciligin en eski yontemi niteligini tasiyamaz. Zaman
icinde, eksiklikleri giderilmis, gelistirilmis bildigimiz bicimi alarak
Ozdenetimli, 0Ozenle islenen, dl¢unlenmis (standartlasmis), bir tanitim

aracina donusmustdr.” (Sar1 Sezer, 2009:29)

Bu nedenle reklamin baslangici olarak bilinen M.O. 3000’li yillardan, afis,
gazete ve dergilerin yayginlasmaya basladigi 18. yuzyila gelene kadar reklam
tirlerini net cizgilerle birbirinden ayiramayiz. Eski dénemlerde uygulanan yontemler
glnimuz reklam tarlerinin dénculeri niteligindedirler. Fakat sunu da belirtmeliyim Ki
18. yuzyila kadar olan reklam anlayisinin agik hava reklami olarak kendini
gosterdigini sdylemek yanhs olmayacaktir. Sonradan bdtiin yasam alanlarimizi isgal
edecek olan reklam olgusunun o dénemde baska tirlt vuku bulmasi pek de mumkdn
degildi. Yine de bu sinifa sokamayacagim, acik hava reklami olarak

siniflandiramayacagim bir 6rneg@e rastladigimi da belirtmek isterim.



Asagida Sekil 2.1.’de goriinen ve su anda Louvre Mizesi’nde bulunan Eski
Yunan vazosu M.O. 550 yilindan kalma olup tizerinde at figurlerini tamamlayan
“Beni satin al, iyi bir is yapmis olacaksin.” yazisi bulunmaktadir.(Babacan, 2012:3)
Bu vazonun saticisi bunu dikkaninda sergilemektedir, bu nedenle acik hava reklami
sinifina sokamayacagimiz nadir orneklerden biridir. Bir slogani Grlniin UGzerine
yazarak satin alma istegini uyandirmaya calismasiyla, ginimiz reklam anlayisina
yakinhgi agisindan dikkat ¢ekici bir 6rnektir.

Kaynak: Babacan, M. (2012). Nedir Bu Reklam? 2. Baski. istanbul: Beta Yayinlari.Sayfa 3.
Sekil 2.1. Eski Yunan Vazosu (M.0.550)

Bircok tarihciye gore, reklamin dinyadaki ilk 6rnekleri, MO 3000’li yillardan
itibaren Mezopotamya’ da ve Misir’ da tdccarlarin dukkanlarini tanitmak igin
kullandiklari kil tabletlerden yapiImis dikkan tabelalaridir. (Sari Sezer, 2009:19)

Dikkan tanitimi amaciyla hazirlanan tabelalarin Eski Yunan ve Eski
Roma’da da var oldugu bilinmektedir. Bir malin veya hizmetin tanitimini
gerceklestirmek amaciyla Uretilen reklamlarin o ginki amaci da aynidir. Ancak,



az sayida insan okumayi bildigi icin, tliccarlar tanitimlarini, tasin veya tahtanin
uzerine kazidiklari sembollerle gerceklestirebilmislerdir. Sarap tlccart salkim
semboliind, ayakkabici ise bot sembolint kullanmistir. Bu tabelalari bazen sabit bir
noktaya yerlestirmis bazen de tuttuklari kélelerle ¢ingirak esliginde dolastirmislardir(
Anil, 2006).

Tuccarlarin kullandigi bir diger yontem ise reklamin en basit hali sayilabilecek
cigirtkanlar ve tellallardir. Tuccarlar Grunlerini satmak icin ginimizin pazarci
esnaflari gibi Grinlerini yiksek sesle anlatmaktaydilar. Kisisel yetenek sonuca etki
etmekteydi. Espri glcl, hitap kabiliyeti daha iyi olan bir satici digerinden daha
basarili olmaktaydi. (Ankara Universitesi, 2011) Eski Yunan’da tiiccarlar, gemilerin
ve Kkargolarin sehre geldigini duyurmak icin, cigirtkanlari tutmuslardir. MS
900’lerden sonra, haberleri halka yaymakla goérevli cigirtkanlar tim Avrupa’da
yayginlasmistir. Ortagagda reklamcilik etkinligi, genellikle saray kaynakli mesajlarin
halka iletilmesini saglayan; daha ¢ok s6zli mesajlar tasiyan tellallar ve ¢igirtkanlar

aracthgiyla yaratalmastdr. (Anil, 2006)

Fotograftaki oyuntu(Sekil 2.2.) mermere oyulmak suretiyle olusturulmustur ve
yaklasik 2000 yil 6nce Efes Antik Kenti’nde bir geneleve giden yol (zerindeki
kaldirimda yer almaktadir. (Ozdem, 2006). Sekil tizerinde bir ayak izi, bir kadin yiizi
ve fark edilmiyor olsa da bir para resmi oldugu bilinmektedir. Sehre gelen
yabancilarin dikkatini genel eve gekmek amaclanmistir. Mesaji iletmekte kullanilan
yontem ve iletilen mesajin netligi acisindan carpici bir érnek oldugu sdylenebilir.
Bircok kaynak ilk reklam oOrnegi olarak belirtmistir. Fakat c¢ok daha oOnceki
tarihlerdeki drneklere dayanarak, bunun dogru olmadigi, éncesinde pek ¢ok 6rnegin

bulundugu sdylenebilir.

Eski Roma’da kalintilarin incelenmesi sonucu, mandiralarin duvarlarinda
uzerinde keci resmi olan tabelalara, okullarin éniinde de kirbaglanan oglan cocugu

resimlerine rastlanmistir. (Usterman,2009:17)

Eski Misir’lilardan, mezar taslarinin (zerine, insanlarin okumasi eregiyle
kazinmis cesitli stislemeler ve renkli islemeler biciminde tabletler giinimiize kadar

ulasmustir.



Kaynak: http://www.deskotech.com/wblog/antik-donem-genelev-reklami/

Sekil 2.2. Efes Antik Kenti’nde bir kaldirimda yer alan mermer oyuntu.

Misir’lilar yasa ve anlasmalari halka aciklamak icin biylk tas sltunlar
kullanmislardir. (Sar Sezer, 2009:19) Eski ¢aglarda tapinaklarin insasinda kullanilan
sttunlar ayni zamanda sembolik bir degere sahipti. Bu yuzden bazen insa amaciyla
degil, sembolik degerleri bakimindan, tapinaklarin girisine veya kutsal sayilan bir
alana bir tir menhir gibi dikiliyorlardi. (Salt, b.t.)



Bu gelenek daha sonralar “dikili tas” olarak Osmanli’ya da ge¢mistir. Bir
donem Osmanl sultanlarinin  okguluk marifetleri, musabakalarda basarili olan
kisilerin isimleri adlarina yazilan methiyelerle birlikte bu dikilitaglarin Uzerine

islenmistir. (Simsek, b.t.)

Babil, Misir ve Roma uygarliklarinda reklam niteligi tasiyan metinler ve ilan
panolari, yazih reklamin 6ncil 6rneklerini olusturmaktadir. (Anil, 2006) Yazili
reklamin ilk 6rnegi ingiltere British Museum’ da bulunan ve yaklasik 3000 yil 6nce
bir papiriise yazildigr sanilan bir cesit duyurudur. Bu duyuruda kacan iki esirin

oOzellikleri, fiyatlar ve haklarindaki 6ddl belirtilmistir. (Fidan ve Yilmaz, 1998;20)

Yunan ve roma donemi arkeolojik kalintilardan elde edilen bulgular o
donemlerde halka yonelik duyurular icin duvarlarin en ¢ok kullanilan ortamlar
oldugunu gdstermektedir. Meydan ve kdse baslarindaki taslarin tzerinde sirklerin ve
gladyator yarismalarinin duyurulart  bulunmaktadir. Ayrica Yunan ve Roma
tabletlerinde bazi 6gelerin satilik olduguna ya da bazi 6gelerde indirim uygulandigina

dair isaretler bulunmustur. (Sari Sezer, 2009:20)

ilk zamanlarda agik hava reklamlari icin genel olarak uygun mekanlar
ibadethanelerin cevreleri ve pazar meydanlaridir. Cin’de “dazibao” adi verilen duvar
kagitlari, pazar alanlarinda ve sokaklarda ¢ok uzun sire kullanilmistir. Dazibao,
blylk harfle yazilmis gazete anlamina gelmektedir. 1966-67 Kdultur Devrimi

sirasinda da bu tir araglara ¢ok sik basvurulmustur. (Sari Sezer, 2009:20)

Bir baska anlatimla acik hava reklamlari ilk kez tlccarlar tarafindan
kullaniimistir. Ancak bu tam anlamiyla reklamcilik degildir. S6z konusu dénemlerde
yapilan reklamlar daha cok halka yonelik toplumsal duyurular, Griin satmak icin

yapilan reklamlar olarak nitelendirilebilir. (Sar1 Sezer, 2009:20)



2.2. Matbaanin icadindan 20. yy.in ilk Ceyregine Kadar Modern Reklamciliin
ve A¢ik Hava Reklamciliginin Gelisim Siregleri

Ortacag lonca sisteminin kurulmasi, 1450°de Gutenberg’in tipo basim yapabilen
bir baski makinesi icat etmesi ve 1700’lerde buhar glcl sayesinde Ulkeler arasi deniz
ticaretinin yayginlasmasi ile kitlesel duyuru yapma fikri gelismistir. Modern anlamda
reklamcilik  sayabilecegimiz reklamcilik etkinlikleri el duyurusu bi¢iminde
baglamistir. ilk olarak 15. yy.’da Almanya ve Hollanda’da Paskalya yortusu
zamaninda kullanilan el duyurularina rastlanir. ingiltere’de William Caxton isimli bir
matbaaci rahipler icin hazirladigi “The Pyes Of Salisbury Use ” adli kitabin
pazarlanmasi sorunuyla karsilasinca, ilk duvar afisi bu nedenle 1480°de Londra’da bir
kilise kapisina asiimistir. (Babacan, 2012:4) Daha sonra Almanya’da yasayan bir
rahip olan Martin Luther, endiljans(gunah ¢ikarma ve 6limden sonra cennete gitme
belgesi) satan Tetsel’e karsi gelistirdigi 95 tezini, 1517 yilinda Wittenberg’deki
kilisenin kapisina civiletmistir. Boylece kilisede reformasyon donemi baslamistir.
(Sar1 Sezer, 2009:21)

Uretim, retilenin paylasimi ve degisimi, yani bugtinkii anlamiyla ticaret dogal
olarak reklamcihgin da kaynagi olmustur. Avrupa’da ticaretten oturu kentlesmenin
yogun oldugu yerlerde, insanlara belirli araliklarla yayin sunarak, onlari diinyadan
haberdar etme ihtiyaci, 16. ve 17. yizyillarda zorunluluk halini almistir. Bazi
kaynaklar Hollanda’da, 1605'te, ticari amagtan dogdugu varsayilan Niueve Tijdingen
adh yayinin, ilk gazete oldugu Uzerinde durmaktadirlar. 1612'de Paris’te, 1665'te
Londra’da yayimlanmaya baslanan gazeteler de reklamciliga katkida bulunan ilk kitle
iletisim araclari olmustur. Belli araliklarla basilan bu yayinlar, hayatlarina devam
edebilmek icin farkh gelir kaynaklari bulmak zorunda kalmislardir. Gazete
sahiplerinin bu yik( kaldirmalarinin giiclesmesi ile yayinlarda zamanla reklamlar
hizla ¢ogalmaya baslamis ve zamanla da reklamlarla yasar duruma gelmislerdir.
(Fidan b.t)

“Reklamcili§i dizenleyen yasalara ilk kez 1614’te ingiltere’de

rastlanmaktadir. Reklamciligi diizenlemek Uzere hazirlanan bu kurallara
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basta oteller olmak Uzere bir¢cok reklamcilik uygulamasina belirli
sinirlamalar getirilmistir. Ornegin, ilk yasa asilarin binadan en fazla 2.5
metre tasmasini ve ata binen insanlarin rahatlikla gorebilecegi

yukseklikte olmasini 6ngérmektedir. “ (Sar1 Sezer, 2009:21)

17. Asir baslarinda ingiltere’de reklamcilik ilk adimlarini atiyordu. Nicholas
Bourne ve Thomas Archer'in 1622’de yayinlanmaya basladigi “The New”, ilk ingiliz
gazetesidir. Reklam tarih¢isi Henry Sampson 1650'de ilk gazete ilanlarina rastladigini
sOyler bu Several Proceedings’in Parliament gazetesinde ¢ikan ve galinmis 12 atin
geri getirilmesi halinde miikafat vadeden bir ilandir. Baska bir tarih¢i olan Frank
Presbery ise ilk ilanin Mercurius Britannicus'da 1625'de c¢ikan bir kitap reklami
oldugunu ileri sirmekledir. Her halikarda 17.yizyilin, yeni bir medya olan basinin
dogusu ile modern reklamcihga ilk adimin atildi§i devir oldugu séylenebilir. Bilinen
ilk gazete ilani 1525 de Almanya'da nesredilen bir ila¢ reklamidir. Bundan tam bir
asir sonra 1625 de Londra Gazetelerinde de ilanlara rastlanmaya baslanir ki 1650'de
Londra gazeteleri c¢ay, kahve, c¢ikolata ilanlariyla dolup tasiyordu. (Ankara
Universitesi, 2011)

Gunumuz endustriyel basimcihigin baslangicini olusturan litografik yontem
1796 yilinda Alman Alois Senefelder tarafindan bir rastlanti sonucu bulunmustur.
I8l0'lardan baslayarak Goya, Daumier gibi sanatcilarin genis halk kitlelerine

bildirilerini ulastirmalarinda litografik basim etkin bir rol oynamistir. (Altay, b.t.)

Bu surecin yetkinlestirilmesiyle resimli ilanlar birer gerceklik haline gelmistir.
Zamanla bir iletinin belli sabit bir zaman dilimi siiresince verilebilmesini saglayacak
yontemler gelistirilmistir. Afisler kalabaligin ve trafik yogunlugunun fazla oldugu
daha tercih edilen yerler Onerebilmek icin kendi yapilarini gelistirmeye
baslamislardir. (Sar1 Sezer, 2009:22)

1835 yilinda Jared Bell’in sirk ve tiyatro gosterileri icin 2 metre 74
santimetreye, 1 metre 83 santimetrelik Amerikan tarihinin ilk agik hava posteri
bastimistir. (Outdoor Advertising Association of Georgia, Anonim, 2009)
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1600’10 yillarda yani ABD’nin tarihinin baslangic yillarinda reklamcilik
faaliyetleri kicuk caphydi. Tuccarlar yol kenarlarina koyduklari tabelalari dikkat
cekmesi agisindan boyamislardi. islettikleri diikkanlarin duvarlarina yoldan gegenleri
bilgilendirmek amaciyla afisler asilmistir. 1850 yilinda ilk kez ana caddelerde ve
demir yolar acgik hava reklamciligi icin kullanilmaya baslanmistir(Sar1 Sezer,
2009:22).

Reklamcilik mesleginin bir kurum haline dénusmesi fikri ilk olarak 1630'da

Gazette’in kurucusu olan Fransiz Theophraste Renaudot’ya aittir. (Fidan, b.t.)

Fakat bu ve buna benzer disunce ve girisimler 19. yuzyilin ortalarina kadar
ginimiz reklam ajansi algisina uymayan ilkel girisimler olarak kalmistir. Bu
baglamda pek cok kaynaga gore tarihteki ilk reklam ajansi Volney B. Palmer,

tarafindan 1841 yilinda Amerika’da kurulmustur.

Ardindan 1860’larin baslarinda George P. Rowell tarafindan kurulan ajansin,
acik hava reklamciligi agisindan 6nemi blyuktiur. Rowell Sadece basinla sinirh
kalmadan degisik mecralarda reklamcilik faaliyetlerini strdirmis, bu mecralarin
tamamini toptan kiralayip perakende olarak satisini yaparak yeni bir uygulama
baslatmistir.(Babacan, 2012:5) 1870’lere gelindiginde ABD’de yaklasik 300 adet ilan
ve afis yapistirma sirketi bulunmaktaydi. 1872 yilinda ise St. Louis’de Kuzey

Amerika Uluslar arasi ilancilar Dernegi kurulmustur. (Sari Sezer, 2009:22)

19. yuzyil, teknolojik yenilikler ve basin 6zgurlugu alaninda elde edilen
kazanimlar sonucu basinin bir sanayi dali haline geldigi dénemdir. Modern
reklamcthgin miladinin da 19. yizyil oldugu séylenmektedir. Modern reklamcihgi
doguran en buyik etmen, sanayi devrimiyle birlikte ortaya cikan dretim artisidir.
Uretim artisi, tiketim artisini gerektirmektedir. Kitle tiketiminin saglanmasi kaygisi,

reklama ve tanitima duyulan ihtiyaci artirmistir. (Anil, 2006)

Fransiz ihtilali konusma, yazi, elestiri ve afis basta olmak zere iletisimin
bircok alaninda gelismeye yol acmistir. Acik hava reklamciliginin en hizh
yayginlastigi dénem ihtilal sonrasi dénemdir. Asilarin reklam aracindan ¢ok propaganda

aracina donusmus olmasi yayginlasmasinin en blyik nedenidir. Manet ve Toulouse
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Lautrec bu donemde acik hava reklamcihgi icin calismalar yapmislardir. (Sari Sezer,
2009:23)

1891’de Amerika’nin Chicago kentinde ve Kanada’da “ABD ve Kanada
Birlesik ilancilar Dernedi” (Associated Bill Posters’ Association) kurulmustur.
Derneg@in adi daha sonralari “Amerikan Acik Hava Reklamciligi Dernegi” (Outdoor
Advertising Assocation of America) (OAAA)olarak degismistir. Baslica kurulus

amaclari:

a) llanlarin ortam olarak anlasilabilirligini saglamak;

b) Uye sirketlerce verilen hizmeti diizenleyerek ulusal capta orgiitlenmeyi
mumkin kilmak;

c) Sanayi sektorinin liderlerinin etik kaygilarinin, cagdas sektoér temsilcileri

icin de glincel olmasini saglamaktir.

1870 yilinda Michigan’da, 1871 yilinda ise Indiana, New York, Minnesota,
Ohio, Wiscontin’de “Eyalet Afisciler Dernekleri” kurulmustur. (Sari Sezer, 2009:23)

Reklam tarihi icin ilk uygulamalarin énemi biyiiktir. ilk modern reklam, 1856
yilinda New York Herald gazetesinde yayinlanmustir. ilk defa denenen, yazi fontunun
blyuttlerek kullaniimasi, reklamin okuyucular tarafindan fark edilmesini saglamistir.
1864 yilinda, William James Carlton, ilk defa magazinlerde reklam igin alan satisina
basladi. 1877 yilinda James Walter Thompson ginimuzin en eski Amerikan reklam
ajansi olan “J. Walter Thompson Company”yi kurdu. Reklamcilar icin, daha fazla
alan olusturarak daha fazla para kazanabilece@ini fark eden Thopmson, ilk Yaratici
Departmani’ni olusturarak, yazarlar ve ressamlardan olusan bir ekip yaratti. (Reklam
Ajansi Tarihi, Anonim, b.t.) Bazi kaynaklara gore ise musterilerinin reklamlari igin
metin hazirlayarak hizmet veren ilk ajans Francis Wayland Ayer tarafindan kurulan
“N. W. Ayer & Son”dur. Bu giinkiu tam hizmet reklam ajanslarini dncilerinden
sayllmaktadir. 1870’lerde Gazeteci James Bennet buginki uygulamalara c¢ok
benzeyen siniflandiriimis reklam tarzini ilk kez uygulamistir. Reklamlari ait oldugu
konuyla ilgili sayfalara ve kolonlara yerlestirmistir.(Babacan, 2012:6) ilk Tam sayfa
reklami ise Aralik 1878’de modern reklamcihigin babasi olarak bilinen John

Wannamaker, Philadeiphia Record Gazetesi’ne vermistir. Buldugu reklam fikirlerini
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baska magazalarin ¢calmasini engellemek amaciyla almak zorunda kaldigi bir énlemdi
bu ilan. Wannamaker bir reklamin yayin hakkini alan ilk biylk magaza
sahibidir.(Ankara Universitesi, 2011.)

Reklamcilikla ilgili olarak yazilan ilk eserlere 6rnek olarak Walter D. Scott, The
Theori Of Advertising(1903) ve Psychology Of Advertising(1908) verilebilir.
Reklamciligin isletmecilikle iliskisi kuran ilk yazar ise Paul T. Cherington olmustur.
(Babacan, 2012:6)

1900’10 yillara gecildiginde acik hava reklamlarina bir standart getirme cabas
baslamistir. Billboard yapilari ve o6lguleri belirlenmis, ulusal kampanyalarda
kullaniimaya baslanmistir. Palmolive, Kellog ve Coca Cola gibi buyuk firmalar
Billboardlarin seri Uretimini yapmislardir. 1913’te genel hizmet reklamcihgini
gelistirmek amaciyla hizmet eden bir egitim komitesi kurulmustur.(Sari Sezer,
2009:24) “1915 yilinda agik hava reklamcihginin, reklam ajanslarinin, ajans
musterilerinin acik hava reklamciligiyla ilgili ihtiyaclarina cevap vermek ve dizenli
olarak acik hava reklamlarinin sektordeki sonugclarini izlemek amaciyla Ulusal Agik
hava Reklamcilik Dairesi (The National Outdoor Advertising Bureau - NOAB)
kurulmustur.” (Ozdem, 2006)

Amerikan Acik hava Reklamciligi Dernegi (OAAA) Acik hava reklamciligi
konusunda belirli formatlarin ve 6l¢tinlerin belirlenmesinde 6ncu kurulug niteliginde
olmustur. 1920°li yillarin ortalarinda bankacilik sektorii de agik hava reklamcihgi
sektérind benimsemis ve New York borsasinda islem gérmeye baslamistir. (Sari
Sezer, 2009:24)

2.3. Birinci ve ikinci Diinya Savaslari Dénemlerinde Agik Hava Mecralarinin

Propaganda Amaciyla Kullanimi

“Propaganda ¢ok sayida insanin disunce ve davranislarini

etkilemek amacini tasiyan dnceden planlanmis bir mesajlar batinGdar.



14

Propaganda tarafsiz bilgi saglama yerine, en temelde kendi Kkitlesini
etkileyecek bilgiyi sunar. Mesaj dogru olsa da yonli olabilir ve olayin
timin{ dengeli bir sekilde sunmayabilir. Genellikle politikada kullanilir.

Huklmetler ve politik partiler tarafindan desteklenir.” (wikipedia, b.t.)

Bilginin benzer bir manipilasyonu reklamda da kullanilir ama buna genellikle
propaganda denilmez. Propaganda kelimesi reklamin tersine kuvvetli bir olumsuz
anlam icerse de aslinda durum bu degildir. Propaganda her zaman koétlyd ifade
etmez. Partilerin se¢cim donemlerinde oy toplamak igin yuruttikleri siyasal iletisim
faaliyetlerine “propaganda kampanyasi” denir. Propaganda gercekte kamuoyunun
onayini almak icin kullanilan kitle iletisimi bicimlerini kapsar. Ozetle, eger bir siyasal
parti ya da bir lider yurutttigu kampanyalarda gergek olani gizlememis, yanlis bilgi
vermemis ve yapmayacag! vaatler vermemisse, yine de propaganda yapmis demektir.
Bir baska degisle, siyasal iletisim cercevesinde, kamuoyunu etkilemek icin yapilan
her tirlt dogru veya yanhs iletisim bicimi propaganda kapsamina girer.(wikipedia,
b.t.)

Tarih boyunca yapilan savaslarda uygulanan propaganda yéntemleri, ginimize
yaklastikca farklilastigi ve alan degistirip savas disinda da kullaniimaya basladigi
soylenebilir. Ozellikle 20. ylzyilin baslamasiyla birlikte iletisimde de cesitli
gelismeler yasandi. Bu yasanan gelismelere paralel olarak savaslar sirasinda yapilan
propaganda sekilleri de degisim gosterdi. Ucaklarla bildiri dagitmak, radyolardan
yapilan yalan yayinlarla dismanin moralini bozmak, karsilikli siperlere yerlestirilen
megafonlar vasitasiyla dusmani taciz etmek yontemler arasinda sayilabilir.
(Nergizyan, 2012)

Bunlarin hepsi dismana karsi uygulanan yontemlerdi. Ancak iktidar sahipleri
sadece dismana karsi degil, ellerinde tuttuklari bdlgelerde meydana gelecek
karisikhiklara, bozgunculuga ve ajan faaliyetlerine karsi kendi halkina yahut isgal
ettigi Ulkenin halkina da propaganda yontemlerini kullandi. Bunun en yaygin yontemi

de hig sliphesiz posterler ve afislerdi(Nergizyan, 2012).
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Propaganda posterleri diisman askerinin moralini bozdugu kadar, yonetimler
tarafindan halkin moralini yiiksek tutmak icin de kullanildi. ilk basarili érneklerine 1.
Diinya Savas! sirasinda rastladigimiz bu afisler, en blyuk etkiyi 2. Dlinya Savasi

sirasinda gosterdi(Nergizyan, 2012).

Birinci ve ikinci dunya savagslarinin, hemen hemen diger butin sektorlerde
oldugu gibi reklamcilik sektori icin de maddi olarak duraklama ve daralma gibi
sonuclar dogurdugu soylenebilir. Fakat reklamin, 6zellikle de agik hava mecralarinin
propaganda araci olarak kullanimi, reklamin insanlar Gzerindeki giicini ve etkisini
test etmek ve anlamak agisindan ¢ok énemli sonuglar dogurdugu sdylenebilir. iktidar
sahipleri kendi ideolojilerinin pazarlamasini yapmislardir adeta. Bu sayede
kendilerine halk destegi saglamislar, mevcudiyetlerini giiclendirmisler, yaptiklari ve

yapacaklari icraatlari mesru ve hakl gostermislerdir.

Radyo ve televizyon gibi iletisim araclarinin olmadigi Birinci Dlnya Savasi
yillarinda afis ile yapilan propaganda oldukga etkili olmustur. Birinci Dinya Savasl,
kullanilan posterlerle o kadar 6zdeslesmistir ki, Birinci Diinya Savas! “Poster Savasi”
olarak da adlandirilmistir. Amerika Birlesik Devletleri, ingiltere, Fransa, Almanya,
Avusturya-Macaristan imparatorlugu, Rusya, Sovyetler Birligi, Avustralya, Kanada
ve Italya, savaslar sirasinda propaganda posterlerini yogun olarak kullanmislardir
(Aktas, 2013).

“Sanayi devrimiyle kalabaliklasan kentlerin sokaklarinda gezinen
milyonlarca insan duvarlarda ki afisler aracihgi ile savas propagandasini
kolektif olarak algilamislardir. insanlara ne yapmalari ve ne
yapmamalari gerektigini devlet adina ileten afisler, savasa asker
toplamaktan, cephe arkasin da savasa nasil destek olunacagina kadar
bircok konuda toplumun bitun alanlarina seslenmistir. Afigler ayni
zamanda duasmani gorindr kilmanin da bir yolu olmustur. Cephenin
uzaginda kalan yerlesim yerlerindeki afisler uzaktaki dismani yakina

tasiyarak toplumda savasi surekli glindemde tutmustur.” (Firat, 2008)
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1914 yilina gelindiginde, Birinci Dlnya Savasi baslamis ve afis, tarihin gidisini
degistirebilecek bir sanat dali durumuna gelmistir. Ayni sene Alfred Leete’nin
tasarladi§i, ingiltere’nin savas bakani Lord Kitchener’i (1850-1916) izleyiciye ok
yakin bir yere bakan, kacilmasi mumkun olmayan gozleri ve izleyiciye yonelen isaret

parmagiyla “ Ulkenin Sana ihtiyaci Var” diye seslendidi afis, yep yeni bir alg
olusmasina sebep olmustur(sekil 2.4.). Birey ve devlet arasindaki zayif iliski
glclenmistir. Afisin yarattigi etki sayesinde orduya katilmak bir secenek olmaktan
citkmis bir goreve dénusmdistur. Afisin basarisi dogrudan izleyiciye yonelmesinden
kaynaklaniyordu. O giuine kadar devlet giinlik yasami dizenlemede nispeten kicuk
bir rol Ustlenmekte ve bireylerden fazla bir talepte bulunmamaktaydi. Devlet ve
devlet isleri sokaktaki insan igin uzakta ve yabanci bir alandaydi. Afis butin bu

mesafeleri yok ederek, devlet ve halki birbirleriyle iletisime gecirmisti(Firat, 2008).

Kaynak: http://www.lyfe.freeserve.co.uk/photoleete.htm

Sekil 2.3. Alfred Leete, “Ulkenin Sana ihtiyaci Var” 1914, ingiltere.
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“Alfred Leete’nin tasarladigi afisin basarisi karsisinda diger
ulkelerde de benzerleri tasarlandi. 1917 yilinda ABD ordusu igin James
Montgomery Flagg, Lord Kitchener’in  Amerikan versiyonunu
tasarlamistir(sekil 2.4.). Afiste, devlet ve ulusun birligi kadar Amerikal
prototipini de (beyaz ve ataerkil) simgeleyen Sam Amca figlrl
kullantimistir. Figlrin vahsi gorunimlu, otoriter ylz ifadesi Amerikan
vatandasl olmanin getirdigi cetin yukumlilukler konusunda izleyicide

hicbir stiphe birakmamayi amaclamistir.” (Firat, 2008)

FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve

Manipiilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.4. James Montgomery Flagg, Seni ABD Ordusu igin istiyorum, 1917, ABD.
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Ayni yillarda Almanya’da da benzer bir afis Fritz Erler(1868-1940) tarafindan
tasarlanmistir(sekil 2.5.). Mart 1917°de tasarladigi “Zafer icin Yardim Et” isimli afisi
yaparken cephedeki asker ¢izimlerini kullanmistir. Kasvetli bir atmosfer yayan afiste,
bir Alman askeri ingiliz ve Amerikan versiyonlarindan farkli olarak cephede
cizilmistir(Firat, 2008). Kullanilan renkler ve Gotik diyebilecegimiz yazi karakteri,
bu kasvetli havayla uyum igerisindedir. Tasarimcinin yaziyi resmin disinda tutmayi
tercih ettigini goriiyoruz. Belki de izleyiciyle g6z kontadi kurmayan, gozlerini uzak
bir noktaya sabitlemis, derin disiincelere dalmis gibi goriinen bu askerle izleyici
arasinda dikkat dagitacak bir sey olsun istemiyordu. Boylelikle izleyici afise bakarken
ilk once bu askeri gorecek, onunla duygudaslik kuracak ve daha sonra askere
katilmasi gerektigini soyleyen yazilari okuyacakti ve nihayetinde ikna olacakti.

SSlft ung cg
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Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve

Manipilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.5. Fritz Erler, Zafer icin yardim et! 1917, Almanya.
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Birinci Dinya Savasi’na katilan Glkelerde siper savasinin ruhsal temizlenmeyi
saglayan, aydinlanma getiren bir deneyim oldugunu anlatan propaganda faaliyetleri
yuratdlmastar. Bu afis bu inanci destekler niteliktedir. Siyasi erk, Orduya
kaydolmanin toplumu ahlaken arindiracagini ve guclendirecegini; toplumsal sugclari,
alkolizmi ve tembelligi yok edecegini savunmustur. Ordu yasaminin, otoriteye itaatin
saglanmasina ve siniflar arasi dayanismanin gelismesine yardimci oldugu distincesi

yaygin bir disunce olmustur(Firat, 2008).

2.3.1. Rus Sosyalist Propagandasi

Rusya’da 1917 Ekim Devrimi’nin ardindan yasanan i¢ savas ve sonrasinda
sanat devrimin hizmetine girmis durumdaydi. Bu stire¢ ve sonrasinda ilk amag
kitlelere sosyalizmi 6gretmek olmustur. Bunun icin, icinde ajitasyonu barindiran
propaganda yontemleri kullaniimistir. 1920°li yillarda Sovyet topraklarinda yasayan
nifusun yiizde 80’inden fazlasi okuma yazma bilmedigi icin, ilk ajit-prop(1917 Ekim
Devrimi’nin ardindan SSCB’de her turli yolu kullanarak devrim propagandasi
yapmayl amaglayan sanat hareketidir. Ajitasyon ve propaganda kelimelerinin
birlesmesinden meydana gelmektedir.) uygulamalari herkesin katildigi sokak
festivalleri ve halka acik tiyatro oyunlari seklinde gerceklestirilmistir. i¢ savasin
zorluklari igerisinde devrimci heyecani devam ettirmeye calisan ajit-prop topluluklari
sokaklarda renkli bir kutlama havasi yaratmislardir. Ajit-prop topluluklari kitleleri
mobilize etmek amaciyla her tiirll aragla devrimin propagandasini yapmislardir. Sekil
2.6. ve sekil 2.7.°de afis, fotograf, resim ve bayrak gibi propaganda araclariyla
donatilmis bir tren ve bir ajit-prop toplulugu gérmekteyiz. Lenin’in liderliginde
iktidara gelen devrimci hiikiimette propagandaya ve 6zelde sinema ve fotografa
oldukca 6nem vermistir. Fotografi gercegi sadece belgeleyen bir kayit araci olarak
degil, politik propaganda araci olarak da degerlendiren Lenin, “objektifle ¢cok guzel
tarih yazilir ¢tinki bu agik ve anlasilirdir. Higbir ressam bir fotograf¢inin gérdigunt
keten beze aktaracak kadar yetenekli degildir” diyordu.1917 yilinin Aralik ayinda,
fotografcilik ve sinema 0Ozel birimi olusturuldu. 1918 yilinda Petersburg’da
Fotografcilik Yiksek Enstitust acildi. (Firat, 2008)



“Devrimin ilk yillarinda sinema, resim ve fotografta sanatcilar yeni
bicimsel arayislara yoneldiler. Plastik sanatlarda Kazimir Malevich’in
mutlu c¢iftci ve verimli tarla manzaralari, Alexander Gerasimov,
Alexander Deineka ve isaak Brodski’nin Sovyet giinlik yasamindan
ornek ve idealize edilmis sahneleri, gurbiz iscileri, guzel vicutlu
sporculari liderleri etrafinda kenetlenen halki, mutlu 06zel hayat
manzaralarini fotograf gercekciliginde sunmalari bu dénemin tipik sanat
orneklerini olusturur. “(Firat, 2008)

Kaynak: http://grupack.tumblr.com/post/33203718340/interior-of-soviet-agitprop-train-1920s

Sekil 2.6. Bolsevik ajit-prop treni, 1920

20
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Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Agitprop

Sekil 2.7. Bolsevik ajit-prop treni, 1920.

Fotografcilar icinden Alexander Rodchenko konstruktivist sanat anlayisiyla
Sovyet fotografcilari arasindan 6ne cikan fotografcilardandir. Modern kent yasami,
yuzyihn baslarinda sanatcilarin algilarini da degistirmisti. Rodchenko'da yeni kent
yasamini gorsel bir 6ge olarak degerlendirdi ve devrimin etkilerini anlatmak igin
kullandi(Sekil 2.8.). Yiksek binalar, genis caddeler, parklar ve bir bltun olarak imar

faaliyeti Rodchenko icin, sosyalizmin basarilarinin taniklariydi.( Ozer, 2006)

1924’te o6len Lenin’in ardindan 1929°da genel sekreterlige gelen Stalin’le
beraber toplumcu gergekci sanat anlayisi resmi sanat anlayisi olmustur. Rus koyli
klltirinde ortacagdan beri var olan Car hayranhgi, Lenin’i 6lumiinden sonra halk
arasinda, Lenin’in tam da karsi oldugu sekliyle onu bir kahramana donlstiirmustir.
Lenin’in ardili Stalin de daha net bir sekilde ortaya ¢ikan bu sire¢ ikinci Diinya
Savasi’nin ilk yillarinda bozguna ugrayan Kizil Ordu’nun yeniden toparlanmasi
amaclyla devlet eliyle sirdurilmis ve Stalin halka kurtarict bir ikon olarak
sunulmustur. (Firat, 2008)
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Kaynak: http://www.ilmuromag.it/la-russia-negli-scatti-di-aleksandr-rodchenko

Sekil 2.8. Kizil Meydan’da Spor Gosterisi, 1935, SSCB.

10 BOAMTENBCTBOM BENWKOTO CTAAWHA-BNEPER K KOMMYHH3MY!

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve
Manipiilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.9. Life arsivi, Stalin Konusma Yaparken, SSCB.
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Sovyetler Birligi’nde savastan 6nce ve savas yillarinda en gicli ve etkin
propaganda araci afisti. Sovyetlerin bitiin cumhuriyetlerinde kullanilan bu afisler,
genc kusagi egitiyor ve toplumsal, kiltiirel olcutler ve degerleri belirtiyordu. Bu
propaganda afislerinde yer bulamayacak hi¢ bir etkinlik yoktu. Savas yillarinda
yagliboya ile calisan pek cok ressam ilgilerini afis tasarimina yoneltmistir Sekil
2.10°daki afis, benzerlerine ingiltere’deki Lord Kitchener’in ve ABD’de Sam
amcanin afislerinde rastladiimiz gibi dogrudan izleyiciyi hedef alan afislerdendir. i¢
savas yillarinda ve sonrasinda kullanilan bu tip afisler izleyiciyi devrime destek

olmaya cagiriyordu.

JAMHCAACS
ADBPOBOALIEM ?

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve
Manipiilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.10. “Gondllulere Katildin m1?” 1920, SSCB.
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Sekil 2.11’deki afiste ise, benzerlerine dzellikle ikinci Diinya Savasi yillarinda
bolca rastladigimiz, hedef kitlesi kadinlar olan ve hem cinsleri tarafindan dedikodu
yapmayin diye uyarildiklari afislerdendir. Ulkelerin istihbarat aginin hizla gelismesi
yuzinden cephe gerisinde savasa dair konularin konusulmamasini 6gltleyen bu tir
afisler savas boyunca kullaniimistir. Savasla beraber Uretilen propaganda afisleri
ulkenin bitin kasabalarinda, caddelerinde ve meydanlarinda oldugu kadar cephede de
goruliiyordu. Insanlari cesaret asilamaya calisan afisler Naziler’in isledigi suclar da
teshir ediyordu. ikinci Diinya Savasi’nin basglamasiyla beraber Irakly Toidze’nin
tasarladi§i Anayurt seni cagiriyor! isimli afisi biitiin tilkede bilinir hale geldi (Sekil
2.12.). Sovyet siyasi afis sanatinda Anayurt imajinin kullanilmasinin ilk
orneklerinden olan afiste ana yurdun temsilinde, yiiziinde evlatlarini askere ¢agiran

ana imaji kullantimistir. (Firat, 2008)

HE BOATAM!

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve
Manipiilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.11. “Konusma, Dilini Agzinin iginde Tut”, 1940-45, SSCB.
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POAM HA-MAb

BOEHHAR NPMCATA

Kaynak: http://www.solplatform.biz/index.php?topic=1342.0

Sekil 2.12. Irakly Toidze, “Anayurt seni ¢agiriyor!” 1941, SSCB

2.3.2. Nazi-Alman Propagandasi

ikinci Diinya Savasi basladijinda ilkeler propaganda ve afis kullanimi
konusunda deneyim sahibiydiler ve propagandaya Birinci Dilnya Savasi’nda
yaptiklarindan ¢ok daha fazla basvurdular. Radyo teknolojisi bulunmustu ve
boylelikle ilk savasta kullanilan afis, fotograf, film gibi tekniklere yenisi eklenmisti.
Yazili basina gére daha hizli ve daha canli olan radyo ikinci Diinya Savasi’nin en

onemli propaganda araci olmustur(sekil 2.13.) (Firat, 2008).

Hitler 1933'te Almanya’da iktidari ele gecirdi. ilk icraatlarindan biri
Propaganda bakani atamak oldu. Propagandanin 6neminin farkinda olan Hitler,
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“propaganda sayesinde iktidara geldik, propaganda sayesinde diinyayi fethedecegiz.”
diyordu. Kavgam’da ki su satirlarda Hitler, ikna edilmesi s6z konusu olanin kitleler
oldugunu ve ikna surecinin basit olmasi gerektigini vurgular ve soyle der

“Propagandanin en c¢ok coskular Uzerinde etkili olmasi
amaclanmalidir ve akil ¢cok sinirh bir yer tutmalidir. Halka konusurken
asiri entelektiel isteklerden kaginmaliyiz. Buyuk kitlelerin kavrayisi cok
sinirli, akillari kuglik ama unutma yetenekleri ¢ok kiguktur.” (Firat,
2008)

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve

Manipilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.13. Nazi Propaganda Bakanhgi, “Radyo, Her Yerde!” 1935, Almanya.
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Alman Propaganda Bakani Paul Joseph Goebbels basarinin sireklilikle

gelecegini disinmektedir ve propagandayi soyle tarif etmistir:

“propagandanin anlami, tekrar ve daha ¢ok tekrardir! [...] en kalin
kafali bile anlayincaya kadar tekrar et!”(Firat, 2008).

Nazi Almanyasi gercekten propaganda konusunda uzmanlasmisti ve kitleleri
basarili bir sekilde etkileyecek yollar bulabiliyordu. Ozellikle Yahudilere karsi
yaptlan karalama kampanyasini Hitler, propaganda araclari sayesinde "gizel” bir
sekilde uyguluyordu. Yahudilere yapilanlar halk nezdinde tepki ¢ekmiyordu. Bu
tepkisizlikte propagandanin da etkisi yadsinamazdi(sekil 2.14. ve 2.15)(Nergizyan,
2012) .

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve

Manipiilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.14. Nazi propaganda fotograflari. Yayimlanan propaganda brosirlerinde ari
Irk ve asagihik irk arasindaki fark Nazilerce bu tip fotograflarla gosteriliyordu, 1935,

Almanya.
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Kaynak: http://harpsanati.blogspot.com/2012/02/propaganda-posterleri.html

Sekil 2.15. Yahudileri karalama politikasina hizmet eden birkag poster, Almanya.

Nazilerin idealize ettikleri vucut olculerinin tersine, koyu sacli ve kisa boylu
biri olan Hitler’in boy 0lgekte ¢ekilmis ¢ok az fotografi vardir. Hitler, fotograflarda
genellikle alt acidan, boy fotograflarindaysa c¢ogunlukla yaninda c¢ocuklarla
fotograflanmistir(sekil 2.16. ve 2.17.). isvicre Alpleri’ndeki dag evinde cekilmis
fotograflarin da c¢ocuklarla ve boydan fotograflanan Hitler fotograflarda yiiziinde
sefkatli bir ifade ile cocuklarla ilgileniyorken, kafalarini oksarken gdrilmektedir.
(Frirat, 2008)

“Hitler tim zamanlarin en biyuk imaj dehasidir aslinda; ¢oluk
cocuk demeden milyonlarca masum insani gaz odalarinda oldirirken,
piyasada elden ele dolasan kartpostallarda sevecen baba roltinde goruriz
onu. iliklerine dek yurt sorunlartyla dolu, sinirleri celikten Fiihrer, bir
cocuk karsisinda her seye ragmen yufka yurekli hassas biridir, tipki bir
cocugun 6z anne ve babasi gibi.” (Ergliven, 2008; 85)



Kaynak: http://www.dunyabulteni.net/?aType=haber&ArticlelD=136926

Sekil 2.16. Hitler, 1937, isvicre

“Hitler’in ve Nazi Partisinin yapti§i propaganda da Almanlar,
ustun 6zelliklere sahip bir irk olarak tanimlanmis. Bu tanim Uzerinden
fiziksel guzellik yiceligin ve tstlinligun kaniti olarak ileri sturtlmustir.
Boylece milyonlarca insan siki bir denetimden gecirilmis, gegmisinde
Yahudilikle baglant, fiziksel bir engel veya zihinsel bir rahatsizlik tanisi

ve homoseksiellige dair bir polis kaydi olanlar toplama kamplarinda
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imha edilmistir. Bu imhanin yani sira, gelecek neslin genetik yapisini
saflastirmak icin secici treme ve kisirlastiriima uygulamasini baslatan
Naziler 1935 yilinin sonuna gelindiginde 110.000 yetiskini ve ¢ocugu
tibbi kurumlarda kisirlastirmistir. Bu kosullar altinda sanat Gstln irkin
guzelligi kavramini yuceltip, cirkinligi ve saf olmayani dislayarak, ari
irktan olmayanlarin dislanmasi ve sonunda imha edilmesinin etkin sug
ortaklarindan olmustur. ikinci Dinya Savasi sirasinda Yahudilerin ve
yirmi milyon Sovyet vatandasinin éldirtilmesi bu bakis acisi tarafindan

kalturel bir basari olarak algilanmistir.” (Firat, 2008)

Kaynak: Firat, N. S. (2008). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Propaganda ve
Manipiilasyon. Yayinlanmamis Doktora Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE Fotograf ASD.

Sekil 2.17. Heinrich Hoffmann, Nuremberg Parti Kongresi, 1934, Almanya
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Tdm bu cilginhgr topluma basari olarak algilatabilmek icin reklam
enstrimanlarini ve mecralarini (radyo, sinema, acik hava reklamlari vb.) kullanmis

olmasi ¢ok carpicidir.

Hitler’in iktidara geldigi 1933 yilina dek Almanya icinde suren anti-fasist
propaganda faaliyetleri o seneden sonra Nazilerin baskisi ve terdri yuzinden
yaptlamaz hale geldi. Bu faaliyetleri strdiren sanatgilarin en dnde gelenlerinden,
Fotomontajin yaraticisi John Heartfield (1891-1968), 1920’den itibaren fotograf
aracthgiyla burjuva sinifinin gerici 6zelliklerini sergilemeye calisti. Her biri kendi
basina da anlamli olan, ama yan yana geldikleri zaman daha keskin ve ironik bir
anlatim kazanan fotomontajlarini, kitap kapaklarinda ve is¢i duyurularinin afislerinde
yayinladi. Basit bir kompozisyona dayandiklari ve herkesin anlayabilecegi tirden
dustnceler ilettikleri icin cok basarili oldular. Heartfield’in Grettigi fotomontajlar,
Almanya’da Nazilerin karsisinda ki en gugli propaganda silahlarindan birine
dondsta. (Firat, 2008)

Heartfield politik sirecleri takip eder ve karsi durusunu kolajlarinina yansitirdi.
Hitler’in milyonlar arkamda soézl (zerine tasarladi§i fotomontaj calismasinda,
Hitler’in arkasinda olanin Alman sermayesi oldugunu vurgulamistir(sekil 2.18.)
(Frirat, 2008).

Heartfield yaptigi fotomontajlari, “siyasi erkin gercedi carpitarak yaptigi
propaganday! aciga cikarmak” olarak tanimlamaktadir. Heartfield’in fotomontajlari,
Almanya’nin icinde bulundugu kaotik ortami tim ciplakligiyla yansitmaktadir.
Gelecegin hig parlak olmadigina bu kaotik ortamin toplumsal agidan bir yikima neden
olacagina dikkat c¢ekmek istemektedir. Heartfield, tasarim icin kullanacagi
fotograflari basinda ¢ikan portre fotograflarindan derlemistir. Heartfield sectigi
imgeleri, kesitler arasinda renk gecisleri yaratacak bicimde birbirine ekler, kalan
ayrintilar da karakalem ya da boyayla belirginlestirir. Heartfield’in fotomontajlar
AlZ isimli biylk bir dergide yayinlanirdi. Bu ona imgelerini okuyucuya dogrudan
aktarabilece@i bir zemin sunuyordu. Tam sayfa yayimlanan kolajlari okuyucuyu
hemen vyakaliyordu. Heartfield’in fotomontaj teknigini, AlZ’nin ylksek baski
kalitesiyle birlestiginde etkisi artiyordu ve bu da, Almanya’daki fasist propagandanin

karsisinda daima bir tehdit olusturuyordu(Firat, 2008).
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Kaynak:http://iwww.arsivfotoritim.com/yazi/ali-ihsan-okten-bir-siyasal-propaganda-araci-olarak-fotograf-2/

Sekil 2.18. John Heartfield, Hitler Selaminin Anlami: Milyonlar Arkamda, Ekim
1932,Almanya.

Heartfield’in “Yasasin, Tereyaginin Hepsi Bitmis!” (Sekil 2.19.) isimli
eseri Nazi Almanyas’’nin akla ve sagduyuya ne kadar uzak oldugunu
gostermektedir. Eserde yemek masasinda oturan bir aile bisikletlerini
yemektedir. Odanin duvarlari gamali ha¢ motifli duvar kagidiyla désenmistir.
Buylkanne bir komur kiregi ¢ignerken, evin bebegdi bir baltayr emmektedir.
Bu calismasi Hermann Goring’in yiyecek kithgi hakkinda yaptigi su yoruma
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gbnderme yapmaktadir: “Demir bir Glkeyi her zaman guclendirir, tereyagi ve

domuz yagi ise sadece insanlari sismanlatir”(Firat, 2008).

Hurrah die Butter ist alle!

F.r hdk ein R

JL! tte Und J“i‘t"ﬂl

Kaynak: http://www.citrinitas.com/history_of viscom/images/avantgarde/johnheartfield.html

Sekil 2.19. John Heartfield, “Yasasin, Tereyaginin Hepsi Bitmis!” Aralik 1935,

Almanya.

Nazi Almanyasi her firsatta posterlerle yapti§i propaganda faaliyetlerine devam
etti. Propaganda posterleri sadece cepheye degil, savasin arka planina da génderme
yapiyordu. Buna en iyi Ornekler, Nazi Almanyas’’ nin savas ekonomisi temali
afisleridir(sekil 2.20.)(Nergizyan, 2012).
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Kaynak: http://harpsanati.blogspot.com/2012/02/propaganda-posterleri.html

Sekil 2.20. Savas ekonomisi temali afislere birka¢ 6rnek, Almanya.

Bolsevizm ve Sovyet karsiti afisler Nazi Almanyasi’'nin yaptigi en basarili afis
orneklerindendir. Ozellikle Kuzeybati Avrupa'da isgal ettikleri Glkelerin genclerini
Dogu Cephesi'nde Sovyetler'e karsi savasmaya cagiran bu posterler beklenen etkiyi
de gostermistir(sekil 2.21.). Cok sayida gonulliden olusan lejyonlar Rusya
Cephesi’'ndeki savaslara katiimislardir(Nergizyan, 2012).

Savasin sonlarina dogru kaybedecegini anlayan, batidan ve dogudan sikistirmis
durumda olan Almanya, propaganda posterlerinde farklihga gitti. Bati Avrupa halkina
Amerikalilar'in kendilerini kurtarmaya gelmediklerini, tam aksine Avrupa kiltirind
yozlastirmaya geldiklerini dikte etmeye calisan Almanlar buna vurgu yapan posterler
kullandi. Bunun en cok ses getireni de Amerikan bombardimanlarini konu alan
"Liberators” posteridir(sekil 2.22.). Liberators posterinde Amerika'daki ¢ok
kaltarlalige vurgu yapan Almanlar, bu yozlasmis ve kaba kiltirtn, Avrupanin

entelekttel birikimini yok edecegini iddia ediyordu(Nergizyan, 2012).

Dogudaysa durum daha farkliydi. Berlin'e iyice yaklasan Sovyetler'i durduracak
dogru diizgun bir ordusu kalmayan Naziler, careyi "Volkssturm” adi verilen halk
timenleri kurmakta buldular. Bu s6zde tlmenler vyaslilardan ve c¢ocuklardan
olusuyordu. Naziler, Halk Ordusu adi verilen bu birlikler icin de propaganda
faliyetlerine devam ettiler ve cesitli afisler tasarladiar(sekil 2.23.) (Nergizyan, 2012).
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Kaynak: http://harpsanati.blogspot.com/2012/02/propaganda-posterleri.html

Sekil 2.21. Bolsevizm ve Sovyet Karsiti afislere birkac 6rnek, Almanya.
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Kaynak: http://realheavyshit.wordpress.com/tag/alain-badiou/

Sekil 2.22. Norvecli karikattrist Harald Damsleth “Liberators”, 1944.
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Kaynak: http://www.third-reich-books.com/art-mjolnir-nazi-third-reich-posters.htm

Sekil 2.23.”Volkssturm(Halk Ordusu)” adi verilen birlikler icin tasarlanmis birkac
afis.

2.3.3. ingiltere’de Propaganda Faaliyetleri

ingilizler propaganda konusunda oldukca tecriibeliydi. Ancak ingiltere 2.
Diinya Savas’'nda 1. Dinya Savasi'nda oldugu gibi Alman Ordusu'yla Kita
Avrupa’sinda uzun sirecek bir yipratma savasina giremedi. Propaganda posterlerini

cephe gerisinde, kendi halki Gzerinde kullandi(Nergizyan,2012).

Almanlar tarafindan Belcika ve Fransa'dan atilan ingilizler, Britanya Adasi'na
stkismisti. Almanlar'in uyguladigi denizalti ablukasi nedeniyle Ada'ya hammadde
getirmekte zorlanan ingilizler kaynak sikintisi cekmeye basladi. ingiliz’lerin elinde
sadece ABD ve Kanada'dan gelen konvoylar kalmisti. Bu nedenle ellerindeki tim
gicu bu konvoylari korumaya ayirdilar. Ancak yik gemilerini sadece Alman
denizaltilarina karsi degil, Alman ajanlarina karsi da korumak gerektiginin farkinda
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olan ingilizler bu konuda siki propaganda calismalari yapti. Ciinkii Alman ajanlari

konvoylarin kalkis saatlerini ve rotalarini denizaltilara bildirebilirdi(Nergizyan,2012).

ABD'liler ve ingilizler 6zellikle Amerika'dan kalkacak konvoylar hakkinda
konusulmasini yasaklamisti. Eger konusulursa ne olacagina dair cesitli posterler
hazirladilar. Bu posterlerde genellikle denizalti tarafindan torpillenmis bir geminin
mirettebatt "someone talked!” vyani "biri konustu!” diyordu(sekil 2.24.)
(Nergizyan,2012).

“JCARELESS TALK COSTS LIVES

Kaynak: http://harpsanati.blogspot.com/2012/02/propaganda-posterleri.html

Sekil 2.24. Yardim gonderen gemileri korumak icin hazirlanmis afislere birkag 6rnek.

1928 yilinda Britanya genel posta ofisi okullara posterler gondermistir. Bu
posterlerle beraber 6gretmenlere posterleri nasil kullanacaklarini anlatan bir kilavuz
da gonderilmistir. Posterlerde gencleri askere katilmaya tesvik etmek icin psikolojik
baski olusturacak sloganlara ve sorulara da yer verilmistir. Bu tarz sorular “Gonalli
Asker toplama kampanyasi” igin gazete ilanlarinda ve Afislerde kullanilmistir. ilanlar
100 bin adet poster olarak basiimistir.(Sekil 2.25.) (Aktas, 2013)
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3. What will you say in vears
dpec-p]a ask
you serve

4. What will you answer when
vour children grow up and
say, “Father, why weren*:
you @ soldier, too™

ENLIST TU-DAY.

Kaynak: http://pw20c.mcmaster.ca/parliamentary-recruiting-committee-no-62-poster-1915

Sekil 2.25. “Askere katilmayan erkeklere 4 soru.”, Poster, 1915.

“Ingiliz Posterlerinde en sik kullanilan imgelerden birisi de kadin
imgesidir. ingiliz Propaganda posterlerinde “Gergek bir kadin
kocasindan vazgeger”, sloganiyla kadinlardan eslerini savaslara
gondermeleri isteniyordu. Kadinlar! “Evinizin glvenligi icin savasta
fedakarhk yapmak zorundasiniz” gibi sloganlar da kullaniimisti.
Savaglarla ilgili kadinlarin hastanedeki hizmetlerine de yer verilmistir.
Kullanilan sloganlar kadinlari calismaya ve fedakarlik yapmaya
cagirmaktaydi: “Eger basarisiz olursam o 6lecek” slogani hemsireleri
hasta askerler icin ¢alismaya tesvik ediyordu. Tasarruf icinse “ekmegini
bosa harcama, her gun iki dilim ekmek sakla, diismani bozguna ugrat”
sloganlar sik sik kullaniimaktaydi.” (Sekil 2.27)(Aktas, 2013)
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Every fit Briton
should join our brave men
at the Front.

ENLIST NOW.

Kaynak: http://www.ww1propaganda.com/ww1-poster/britons-your-country-needs-you

Sekil 1.26. Askere katilimi tesvik amaciyla hazirlanan afislere drnekler.

EIlN
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Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Victory_job_%28AWM_ARTV00332%29.jpg

http://www.nls.uk/learning-zone/history/themes-in-focus/women-in-the-great-war

Sekil 1.27. ingilizlerin kadinlar icin hazirladigi afislere birkag 6rnek.
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ingiltere’nin ikinci diinya savasi baslamadan once irettidi “keep calm and
cary on” isimli poster, 2000 yilinda yeniden kesfedilmesiyle ginimizde de g¢ok
bilinen bir poster haline gelmistir(sekil 2.28.). ingiliz halki yaklasan 2.Diinya Savasi
icin endiselenmesin, stikunetini korusun diye yapilmis olan bu poster diiz rengi, tac
ikonu ve font olarak secilen “Modern Sans-Serif” yazi fontu ile sade ve carpici bir
goriintii olusturmaktadir. Tasarimcisi bilinmiyor, yaptiran ingiltere Bilgi Bakanlig.
2.500.000 adet basildiktan sonra dagitmaktan vazgecilmistir. Son yillarda bu afisin
bircok  versiyonu  tlretilmistir ~ ve  cesitli  reklam  kampanyalarinda
kullaniimaktadir(Dlnyay1 Degistiren 7 Afis, 2013).

Kaynak:http://en.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Featured_picture_candidates/Keep_Calm_and_Carry_On

Sekil 2.28. “keep calm and cary on(Sakinligini koru ve Devam et)”
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2.3.4. Uzakdogu’da Propaganda Faaliyetleri

Savasin tim siddetiyle yasandigi Uzakdogu'da da durum farkli degildi. Hem
mittefikler hem de Japonlar propaganda posterlerini ellerinde tuttuklari bdlgelerde
kullandilar. ingilizler, "Commonwealth” kavramina vurgu yaparak Uzakdodu'da
hakimiyet altinda tuttuklari milletlere Japonlara karsi ulus bilinci asilamaya calisti.
Japonlar ise karsi propaganda faaliyetleriyle "Asya Asyalilarindir” anlayisini hakim
kilmaya calisti. Asagidaki afiste Japonya Avrupa tahakkiim ve isgal zincirlerini kiran
Asya’nin yeni lideri roliyle resmedilmistir(sekil,2.29.)(Nergizyan,2012).

Kaynak: http://www.psywarrior.com/JapanPSYOPWW2.html

Sekil 2.29. “Rise Of Asia (Asya yukseliyor.) ” 1944
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Kaynak: http://www.psywarrior.com/JapanPSY OPWW2.html

Sekil 2.30. “Crush Anglo-Americans” 1944

2.3.5. Amerikan Propagandasi

Birinci Diinya Savasi sirasinda ABD’de i¢ ve dis politikayla ilgili binlerce
poster yapilmistir. “Amerikan Kizil Hag Orguti”, dogal afet kurumlari, isci bulma
kurumlari gibi sivil toplum kuruluslari ve 6grencileriyle birlikte devlet okullari son
derece yogun bir sekilde posterler hazirliyorlardi. Bu kurumlar Avrupa’da bulunan
Amerikan askerleri i¢cin kamuoyunu yardima davet ediyorlardi. Cesitli kurumlar

tarafindan yapilan posterlerde isciler ve askerlerin resimleri beraber verilmekteydi.
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Bu mesajlarla cephede savasmak kadar Ulkede calismanin da savasi kazanmada

onemli oldugu vurgusuna yer veriliyordu(Aktas, 2012).

O yillarda Amerikan hikimeti hem propaganda faaliyetlerinde bulunabilmek
hem de gelir elde edebilmek icin bir yontem gelistirdi. “Ozgiirliik Fonu” adh bir fon
olusturdu. Yetenekli afis tasarimcilarini cephelere gonderiyor ve satilabilecek
posterler yaptiriyordu. Satislardan elde edilen gelir de bu fonda toplaniyordu. Ornegin
James Montgomery Flagg’in yaptigi “Uncle Sam”(Sam Amca) posteri(sekil 2.4.)
savas sirasinda en fazla Uretilen posterler arasindaydi. “Seni istiyorum” bashginin yer

aldigi poster savas sirasinda bes milyon adet satti(Aktas, 2012).

Amerikan propaganda afisleri duygusal ya da mizahi ¢ok cesitli mesajlar
icermekteydi. Bayrak tasvirleri ve dismanla ilgili olumsuz mesajlarin yer aldigi
afislerde vatanseverlik vurgusu 6n plandaydi. Bu afisler ayrica asker toplamak, para
kazanmak, is guclnun verimini arttirmak, yiyecek tasarrufu yapmak, manevi
duygulari harekete gecirmek amaci tasiyorlardi(Aktas, 2012). (sekil 2.31, 2.32. ve
2.33)

WAKE UP AMER BOYS and GIRLS!

You can Help your Uncle Sam
kg YVin the War

s

ﬁ. A
Save your Quarters

CIVILIZATION CALLS ol ,
ATV NLILTUESCIVY | BUY WAR SAVINGS STAMPS | | U-S-NAVY RECRUITING STATION

Kaynak: http://www.learnnc.org/Ip/editions/ww1posters/5069

Sekil 2.31. “Wake up, Americal!”, “Boys and girls! You can help your Uncle Sam
win the war”, “Don’'t read American history, make it!”, James Montgomery Flagg,
1917.
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Kaynak:http://www.forumgercek.com/dunya-tarihi/89878-1-dunya-savasi-amerikan-propaganda-posterleri.html

APPLY ANY RECRUITING STATIIN
O POSTMASTER

Sekil 2.32. Cesitli Amerikan propaganda posterleri 1. Diinya Savasi Yilalari

‘Sow the seeds 7 Victory!

plant &~
raise

” )

VNITED ATATES JHIPPLNG BUARD RS EMERGENCY FLEET CCRPORATION

Kaynak:http://www.ww1propaganda.com/ww1-poster/sow-seeds-victory-plant-raise-your-own-vegetables

Sekil 2.33. Soldaki “Together We Win (Birlikte Kazanacagiz)” isimli afiste tlke icin
calismanin 6nemi vurgulanmaktadir. Sagdaki “Sow the seeds of victory(Zafer

tohumlari ek)” adl afisle halka yiyecek tasarrufu yaptirmak amaglanmaktadir. James

Montgomery Flagg, 1917-1918
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ikinci Diinya Savasinin baslamasiyla Birinci Diinya Savasi sonrasinda oldugu
gibi devlet ile reklamcilar bir kere daha el ele verdiler. Amerikan kamuoyu savasla
ilgili goruntd ve filmlere bogulmustu. Harp Reklamciligi Divani, 6zel reklamcilar
tarafindan destekleniyor, halk servisi kampanyalari dizenlenip uygulaniyordu.
Reklam Konseyi, harp bonolari satisinda Maliye Bakanligi (Hazine dairesi) ile
birlikte cahisti. WAVES icin gonulli kadinlarin temininde, donanmaya yardim edildi.
Oyle ki sonugta basvuru sayisi tahminlerin ¢ok tzerinde oldu. Gonilli hemsire
temininde de Halk Saghgi Servisi ile birlikle cahisildi. Ordu i¢in hazirlanan bir
sloganda sdyle deniliyordu: "Silah ve tecghizatini iyi koru ki, o da seni korusun.”
(Ankara Universitesi, 2011)

Savas siralarinda 06zel reklamcilik yine savas temasini islemeye devam
ediyordu. Ornegin; New-York New Hawen & Hartford demiryollari soyle bir metinle
baslayan reklamlar yapiyordu: "Saat 3.42 A. M. Bir askeri tren. Battaniyelerine
sarilmis, agir agir soluyan insanlar... Bu alelade bir seyahat degildir. Onlar yarin acik
denizlerde olacaklar ve belki de bir daha Amerika’yl géremeyecekler."(Ankara
Universitesi, 2011)

ABD’de savasin ilk vyillarinda belgesel niteligindeki savas kanitlarinin
propaganda malzemesine donustirilmesine dayanan bir sire¢ yasanmistir. Savas
bolgelerinden gelen binlerce fotograf yogun sansur slrecinden gecirilip, o6li
Amerikan askerlerinin ve sivillerin fotograflari sansurlenmistir. Yarali Amerikan
askerlerinin  resimleri ¢ogunlukla basina dagitilmamis, disman askerlerinin
fotograflar1 ise herhangi bir sansire ugramadan en korkung¢ haliyle basinda yer
almistir. Boylelikle Amerikan kamuoyunda savasin gerekliligine olan inancin

surddrtlmesi hedeflenmistir. (Firat, 2008)

“1942 yilinda Roosevelt tarafindan kurulan Savas istihbarat
Teskilatr (OWI), savas haberlerini denetleyip sanstirlemistir. Amerikan
halkina ulasacak fotograflari secip 6nemli buldugu afislerden 1,5 milyon
kopya basip dagitan OWIi, her ay 100.000 haber ilanini metrolara,
tramvaylara ve otobuslere asmistir.” (Firat, 2008)
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Kaynak:http://www.dailystormer.com/americas-disgusting-idiotic-propaganda-posters-of-world-war-ii/
Sekil 2.34. ABD’nin Nazi Almanyasi’ni hedef gosteren afislerine birkag
Ornek,1940’lar

ABD’nin, ikinci Diinya Savas’’nda hazirladi§i posterlerde askerleri ve
kamuoyunu savasla ilgili dikkatsiz konusmalar yapmamalari konusunda uyariyordu.
“Senin konusman arkadasinin 6limine neden oluyor”, “Ceneni kapa oltaya takilma”
sloganlarla askerleri cephede ve cephe gerisinde konusurken dikkatli olmaya
cagiryordu(sekil 2.35.)(Aktas, 2012).

/W COUNTING ON Y0¥/
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Kaynak: http://www.superstock.com/stock-photos-images

Sekil 2.35. Soldaki afis “Loose talk can cost lives (dikkatsiz konusman hayatina mal
olabilir)”, C.C. Beall tarafindan 1942’de yapilmis. Diger iki afis benzer mesajlar

iceren cesitli afis 6rneklerindendir.



47

ABD posterlerinde ikinci Diinya Savasi’nda kadinlarin  savasin
kazanilmasinda c¢ok énemli oldugu vurgulaniyordu. Hem cephede hem de cephe
gerisinde kadinlarin rolli posterlerde dile getirilmekteydi, “Onlar olmadan bu savasi
kazanamayiz” slogani kadinlarin savastaki rolline dikkat cekmekteydi (Aktas, 2012).
Bu afislerin en Unlisti Westinghouse Electric sirketinin siparisi Gzerine, 1943’te J.
Howard Miller tarafindan, c¢alisanlarin moralini yerine getirmek igin tasarlanan “We
can do it” "gucimiz her seye yeter" posteridir(sekil 2.36.). Afisin mesaji nettir.
Amerikan erkekleri cephede savasta olabilir ama arkada kalan kadinlar erkekler kadar
iyi calisabilir. O doénemin kadinlarina "Rosie the Riveter" denmekteydi. Afisin
1940’lardaki amaci o olmasa da 1980’lerde feminizm savunuculari tarafindan kadin
calisma gucund yuceltme amaciyla bol bol kullanildi (Dinyay! Degistiren 7 Afis,
2013) .

7
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WAR FRODNSTION CO-ORDIRATING COMMITTEE

Kaynak:http://zipisleri.blogspot.com.tr/2013/10/dunyay-degistiren-7-afis.html,

https://vepca.wordpress.com/tag/rosie-the-riveter/

Sekil 2.36. Soldaki afis “We can do it!”, J. Howard Miller, 1943. Sagdaki afis

anonim,
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Peal Harbor saldirisinin ardindan ikinci diinya savasina dahil olan ABD de
Japonya karsiti propaganda micadelesine basladi. Ancak ABD'nin Anti Japon
posterlerinin dikkat cekici bir yani vardi. Japonya'yl General Tojo Uzerinden tasvir
eden ABD'nin posterleri irk¢i nitelik tasiyordu. Amerikalilar, Japonlar'i sari renkli ve
son derece c¢irkin bir sekilde hatta fareye benzer bir sekilde resmetmisti(sekil 2.37.)
(Nergizyan,2012).

- ““;|
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Kaynak: http://harpsanati.blogspot.com/2012/02/propaganda-posterleri.html

Sekil 2.37. Japonlar’i ¢irkin gosteren irkci afislere birkac 6rnek.

2.4. 20 ve 21. yy.da Acik Hava Reklamciligi

I. Dunya savasinin ardindan baslayan 1930°lu yillar boyunca etkisini gosteren
1929 Diinya Ekonomik Bunalimi, reklamcilik sektérini de etkilemistir. Buhran,
Kuzey Amerika ve Avrupa’yl merkez almasina ragmen, dinyanin geri kalaninda da,
Ozellikle de sanayilesmis tlkelerde yikici etkiler yaratmistir. Buyuk Bunalim en ¢ok
sanayilesmis sehirleri vurmus, bu kentlerde bir issizler ve evsizler ordusu yaratmistir.
Bunalim diinyada 50 milyon insanin issiz kalmasina, yerylzindeki toplam Gretimin
%42 oraninda ve dinya ticaretinin de %65 oraninda azalmasina neden olmustur. 1929
yilina kadar diinyada olusan diger krizlere bakildiginda diinya ticaretinin en fazla %7
oraninda dustigu dustndlirse 1929 bunaliminin ne derece etkili oldugu tahmin
edilebilir (wikipedia, 2014)



49

20. yy.n basinda kurulan Ford endustrisi sayesinde 1911°de Amerika
reklamlarinin sekizde birini otomobil reklamlari isgal etmekteydi.(Babacan, 2012:7)
Modern anlamda agik hava reklamcihgr 1930’lu yillarda, otomobilin, nifusun biyiik
bir bolimd icin standart ulasim araci olmasiyla ortaya cikmistir. Ayrica basim
tekniklerindeki ilerlemeler ve reklam endistrisinin gelismesi de acik hava
reklamcih@i agisindan gok bilytk bir kazang olmustur. (Ozdem, 2006) Bu tarihlerde
1yi tasarlanmis posterler “fakir adamin sanat galerisi” olarak adlandiriliyorlardi.

1934 yhlinda Amerika'da, insanlarin yolda arabalariyla ilerlerken gdérdukleri
acik hava reklamlarina ne kadar ilgi gosterdiklerini takip etmek amaciyla "Traffic
Audit Bureau for Media Measurement™ (TAB) kurulmustur. (Sari Sezer, 2009:24)

A.B.D.’de 1958 yilinda cikan yasa sayesinde, her eyalet kendi sinirlari icindeki
yollar boyunca yer alan billboardlarda iradi kontrol yetkisi elde etmistir. Bu durum
eyaletler icin biyuk bir kazanim olmustur. Bu nedenle yasa “Bonus Act” (Odiil
Yasasl) olarak adlandiriimaktadir. (Ozdem, 2006)

22 Ekim 1965 tarihinde Baskan Johnson tarafindan “Karayollarini
Guzellestirme Yasasi(Highway Beautification Act)” imzalanmistir. Yasa, eyalet ici
acik hava reklam endustrisinin denetime acgilmasini saglamis. Ayrica karayollarinda
acik hava reklamlarinin kontrol altinda tutulmasina ve ac¢ik hava reklamlarinin sekili,
boyutu, 1siklandirilmasi, bosluk standardi, yasalara uygun yerlere konmasi gibi
konularda da sinirlamalar getirmistir. 1972 yilinda radyo ve televizyon yayinlarinda
titun reklamlari yasaklanmistir. Bu nedenle bu tur drinler igin acgik hava ortamlari

oldukca 6nemli bir ortam haline gelmistir. (Ozdem, 2006)

1975 yilinda Amerikan Acik Hava Reklamciligi Dernegi (OAAA) acik hava
reklamlarinin etkinligini 6lgmeye yonelik bir kampanya baslatmistir. O yil “Miss
America” secilen Shirley Cochran butun tilkede billboardlarda ismiyle yer almistir ve

kampanya sonrasinda Cochran isminin bilinirligi %94 dizeyine ulasmistir.

1970’li yillarda reklam sirketlerinin arastirma gelistirme departmanlarinin
teknolojik calismalari  sonucunda, ilanlarin bilgisayar ortaminda hazirlanmasi
gindeme gelmistir. Vinil(bir tar organik bilesik) (zerine bilgisayar baskisi

Metromedia Technologies ve Computer Image Systems tarafindan gelistirilmistir.
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1980’lere kadar genellikle elde boyamayla hazirlanan acik hava reklamlari
1990’lardan buglne buyik oranda bilgisayar ortaminda hazirlanmaya baslamistir.
(Ozdem, 2006)

1990’larda Otobusler, otobis duraklari, taksiler, hava alanlari, magaza duvarlari

gibi alanlar reklam alanlari olarak degerlendirilmeye baslanmistir.

Yavas yavas tim dinya da sigara reklamlari yasaklanmaya baslamis ABD’de
de 1999’da yasaklanmis. 2002°de de Arbitron ve Nielsen, gelistirilen acik hava
tahminlerinin fizibilitesini test etmeye baslamislardir. (Sari Sezer, 2009:26)

“Tum bu verilere dayanarak Amerika’nin reklamcilik tarihinde son
derece oOnemli bir yere sahip oldugunu soéylemek mimkundar.
Amerika’daki acik hava reklamcihgr calismalarinin biyik oranda
prosedire yonelik oldugu ve acik hava reklamlarinin denetimlerinin
saglanmasinda ABD’de 6nemli adimlar atildi§i gortlmektedir. Acik
hava reklamciligiyla ilgili olarak ABD’de kurulan Kkuruluslar,
reklamlarinin etkinligini artirmadan, denetimini saglamaya kadar pek
cok gorev Ustlenmislerdir. Bir diger yandan ABD’nin teknolojik
anlamda reklamcilik dinyasina buyik kolayliklar saglayacak gelismeler
gosterdigi de gercektir. Bunlarin basinda bilgisayar mucizesini reklam

duinyasina kazandirmasi gelmektedir.” (Ozdem, 2006)

Bu gln geldigimiz durumda acik hava reklamciligi ¢ok buyik butgelerin
ayrildigr devasa bir sektordir. Reklam verenler agisindan olmazsa olmaz
denilebilecek bir mecradir. Acik hava reklam agi sehir hayatinda ev disindaki her
ortami sarmis durumdadir. Nifusun seyrek oldugu bolgelerde seyrek, yogun oldugu
merkezlerde ise bazen asiri sayilabilecek kadar yogundur. Times Squer Meydani’nin
sekil 2.38.’deki gundiz ve gece olmak uUzere iki ayri zaman diliminde cekilmis
fotografinin, giinimuzde acik hava reklamciliginin geldigi durumu kavrayabilmek

acisindan iyi bir 6rnek teskil edecegini dustiniyorum.
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Kaynak: http://www.pbase.com/image/108823273
http://wakpaper.com/large/Amusement+Parks_wallpapers_121.jpg

sekil 2.38. Times Square Meydani, New York giindiiz ve gece.
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3.BOLUM

ACIK HAVA REKLAM MECRALARI

Afis, billboard, megaboard, stiperboard, gezici agik hava reklam uygulamalart,
bina giydirme, raketler, otobls duraklari, silindir board ve ya multimedya ekranlar
gibi yaygin mecralar disinda, parasit gosterileri; bariyer direkleri; kesif ve is
balonlari; dijital gosterimler; kuru temizleme torbalari; benzin pompalari; golf
aksesuarlar Uzerindeki reklamlar; tekne gosterileri reklamcihigi; araba parki
reklamcihgi; parkometre; tim yer konumlu gosteriler; poskart reklamcihgi; yollar
icin dinlenme alanlari; kayak alani gosterileri; stadyum ve arena gosterileri; ¢op
kutulari; turnike reklamlari; umumi tuvaletler ve burada sayamadigimiz pek cok

uygulama agik hava reklam mecralari olarak sayilabilir. (Sar1 Sezer, 2009:26)

Aclk hava reklam mecra cesitlerinin insanoglunun yaraticihigiyla sinirli oldugu
soylenebilir. Ozellikle gerilla reklam uygulamalariyla reklam ortami konusunda
sinirlandirmalar ortadan kalkmistir. Hic umulmadik bir obje ya da mekan yaratici bir
reklam uygulamasina donusebilir. Bunun yaninda standartlasmis, yaygin olarak
kullanilan mecralar boyutlarinda ve kullanim sekillerinde cok biyuk degisimler
olmadan kullanilmaya devam etmektedir. Yaygin kullanimli baslica a¢ik hava reklam

mecralari tarihsel gelisimleriyle beraber asagida bagsliklar halinde siralanmistir.

3.1. Afig

Tirk Dil Kurumu'nun tanimina gore; "Bir seyi duyurmak veya tanitmak igin
hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asiimis, genellikle resimli duvar ilani, asi.”
seklinde tanimlanmaktadir(TDK Tirkge Sozluk, 1998, Cilt 1: 29). Afis denince
aklimiza gelen genel olarak 50x70 cm ve ya 70x100 cm boyutlarinda, ¢ogunlukla
dikey konumlanan, resim ve yazinin battnlestigi, ticari amacli olabilecegi gibi sosyal
mesaj icerikli olabilen, agik hava mecralarinda sergilenen cesitli ilanlardir. Bugun
klasik afisler icin akhmizdaki tanimlar boyle olsa da 1980’lerden sonra baski
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tekniklerindeki teknolojik gelismelerden sonra, 6zellikle boyutlandirma anlaminda
afis degisime ugradi. Gelisen teknolojiyle beraber reklam mecralarinin cesitliligi artti
ve boyutlandirma son derece karmasik bir hal aldi. Afisi bir acik hava reklam mecra
sI sayabileceginiz gibi, mecra olmadigini da iddia edebilirsiniz. Cinki afis
tanimindan da anlastlabilecegi gibi bir mecradan ¢ok daha kapsayici bir anlam ifade
ediyor. Ornegin bir megaboard, billboard ve ya bir durak raketi acik hava reklam
mecrasidir ve icine asilan asilar “afis” ve ya ingilizce karsiligi olan “poster” olarak

tanimlanir.

Boyut konusundaki cesitlilige 6rnek olusturmasi acisindan Stréer Kentvizyon
Sirketinin reklam panolari icin uyguladigi teknik 6lguler tablosunu inceledigimizde,
illere gére ve panolarin bulunduklari mekanlara gére boyutlarin cesitlilik gdsterdigini
soyleyebiliriz(Sekil 3.1.).

Afisin gelisimi, Unli sanatgilarin yarattigi basyapitlar agisindan ele alinabilecegi
gibi, cagimizda daha gecerli olan bir yaklasimla, afisin ¢ogaltilabilir olmasi, yazi ve
resim kisimlarinin birbirleriyle buttnlesebilmesi gibi 6zelliklerinden yola ¢ikarak
sanatsal sorunlar agisindan da ele alinabilir. Ancak, afis sanatinin anlasilabilmesi igin,
onun esas islevi goz Oniinde tutmali ve Afis, yaratilmasinin nedeni olan, kitleler
Uzerindeki etkileri acisindan ele alinmahdir(Quintavalle, 1978). Bu baglamda soyle
sOylenebilir: Afis acik hava reklam tirleri arasinda, su anda Oyle olmasa da kdkeni

itibariyle “sanat” ile bagi en kuvvetli olan ttrdr.

Her olgu igin, gecmis herhangi bir dénemde kokler bulmanin olanakli oldugu
sOylenebilir. Fakat afisin kokenini Pompei uygarliginda ya da Eski Misir
sancaklarinda arastirmaktansa, baski tekniklerinin gelismesiyle duyuru ve
bildirgelerin duvarlarda gortilmeye basladigi yillarda arastirmak daha gecerli
olacaktir(Quintavalle, 1978).
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MALZEME BASKI ALANI {LxH) GORUNEN ALAN

ISTANBUL BILLBOARD PLUS KAGIT 354 %1956 3416 x1.88,4 120 gr fibermark kagit
ISTANBUL ADML KAGIT 353x247 341 x245 120 gr fibermark kagrt
ISTANBUL BILLBOARD KAGIT 115 Gr. 3.45x1.95 3.40x1.90 Blue Back
ANADOLU BILLBOARD KAGIT 115 Gr. 3.45x1.95 3.40x1.90 Blue Back
ANADOLU CLP - DURAK KAGIT 1185%1.75 115.5 172 135 GR. Back Light / Tek parca
ANKARA® MEGABOARD ViNiL 5.76x2.76 5.70x2.70 4 taraftan 5 cm germe payi gerekmektedi
ANKARA KULEBOARD VINIL 1200 x 600 1120 x 520 4 taraftan 10 cm germe payi gerekmektedir
ANKARA METROBOARD KAGIT 260x 130 258 x 128 135 gr Back Light kagit
ANKARA METRO MEGALIGHT KAGIT 352 x 247 341 x245 150 gr Back Light kagit
ANKARA POSTER PANOD KAGIT 50x70 45 x 65 135 gr Back Light kagit
ANKARA ADML KAGIT 353x247 341 x245 120 gr fibermark kagrt
Afisin 4 kenanndan geriye dogru 5 er cm katlanarak
ANTALYA SML (JUNIOR } VINIL 3.20x2.38 3.10 x2.28 dikilmelidir .Afigin dikilmig bitmig hali digtan diga 310*228
AKSARAY Sl iNIL 330 e S aon 4 kenarindan an az 5 cm germe payi birakilacaktir,
AKSARAY ADML KAGIT 3.20 x2.20 3.20 x2.20 120 gr fibermark kagit
BALIKESIR ADML -9 M2 KAGIT 3.52x2.47 3.41 x2.45 120 gr fibermark kagt
BALIKESIR ADML-7 M2 KAGIT 3.12x2.30 3.06 x2.28 120 gr fibermark kagit
BALIKESIR SML ViINIL 3.60x2.60 347 x2.48 330 gr branda
BURSA ADML KAGIT 3.53x2.47 3.41 x2.45 120 gr fibermark kagrt
BURSA SML ViNIL 3.50x2.55 3.45 x2.50 4k dan an az 5 cm germe pay birakilacaktir.
BURSA** MEG?;?_}‘SS;?T =t ViNiL 3.00x 6.00 3.00x 6.00 4 taraftan 5 cm germe pay gerekmektedir
BURSA** MEG?’;?_}‘:E;:?TEM VINIL 3,00 x8.00 3.00 x 8.00 4 taraftan 5 cm germe pay: gerekmektedir
BURSA METRO VAGON ICi PANO KAGIT 32x70 28 466 One Way Vision / 150 gr kuge kagit
BURSA METRO VAGON iCi KAPI KAGIT 112x41 1.12x 41 One Way Vision / 150 gr kuse kagit
CANKIRI SML VINIL 3.13x2.40 3.13 x2.30 4 dan an az 5 cm germe pay birakilacaktir.
CORLU SML VINIL 321x2.38 3.06 x2.22 gbridlen alan dig kolon dikis olacak
DATCA SML VINIL 3.25x2.40 3.15 x2.25 4 dan an az 5 cm germe pay birakilacaktir.
ERAIRLIA P AT A ST 4 taraftan 2 cm diiz kesim i;in- gereklidir / 120 gr
fibermark kagit
ERZLIRUM ADML AT 150 R 27 350245 4 taraftan 2 cm diiz kesim igin gereklidir / 120 gr
fibermark kagit
ERZURUM SML VINIL 3.20%2.34 3.13x2.28 20 cm de bir kus gozi cakilmalidir
ERZURUM KULEBOARD VINIL 12 x10 12 x6
ERZURUM MEGAEOARD VINIL 6.5x35 Bx3
FETHIYE ADML KAGIT 354 x2.47 341 x2.45 120 gr fibermark kagit
FETHIYE SML (JUNIOR } ViNIL 3.20x2.38 3.06x2.24 4 kenanndan an a2 5 cm germe pay birakilacaktir,
GAZIANTEP SML ViNIL 3.22 x2.39 3.06x2.23 4k fan an az 5 cm germe pay birakilacaktir.
GAZIANTEP ADML KAGIT 3.53x247 3.41 %245 120 gr fibermark kagrt
GIRESUN SML VINIL 3.21x2.38 3.06x%2.23 4k dan an az 5 cm germe pay birakilacaktir.
MERSIN SML ViNIL 3.35x2.40 3.10x2.15 4 kenanndan an az 5 cm germe pay) birakilacaktir.
ZMIR ADML KAGIT 3.53x247 3.41 x2.45 120 gr fibermark kagit
KAYSERI ADML KAGIT 3.13 x2.30 3.13 x2.30 120 gr fibermark kagrt
KIRIKKALE ADML KAGIT 3,13 x2.30 3.13 x2.30 120 gr fibermark kagit
KIRIKKALE SML VINIL 3.13x2.40 3.13mx2.30 4 k fan an az 5 cm germe payi birakilacaktir.
KIRIKKALE KULEBOARD ViNIL 12x6 12x6 4 taraftan 10 cm germe payr gerekmektedir
KOCAELI** SML VINIL 4k dan an az 5 cm germe payi birakilacaktir,
RIZE SML ViNIL 3.06x2.23 3.06x2.23 4 kenanndan an a2 5 cm germe pay birakilacaktir.
SAMSUN SML ViNIL 3.20 x2.50 3.20 x2.20 15'er cm merdaneye germe pay!
SIVAS ADML KAGIT 3.13 x2.30 3.13 x2.30 120 gr fibermark kagit
sivas SML VINIL 3.30x2.40 3.10x 2.25 4 kenanindan an az 5 cm germe payi birakilacaktir.
SANLIURFA*** SML - Zimbah ViNIL 3.22 x2.32 3.10 x 2.00 4 kenanndan an az 5 cm germe pay birakilacaktir,
SANLIURFA®** SML - Dikisli ViNIL 3,10 x2.30 306 x2.23 4 kenanndan an az 5 cm germe payi birakilacaktir.
SANLIURFA ADML - Vilayet KAGIT 3.12 x2.30 3.05 x2.20 120 gr fibermark kagit
SANLIUREA ADML - Abide KAGIT 352 x2.47 3.50 x2.45 120 gr fibermark kagrt
SANLILRFA KULEBOARD (Abide ViNIL [ 1siksiz ) 6x3 6x3 4 taraftan 10 cm germe payi gerekmektedir
SANLIURFA KULEBOARD (Digerleri) | VINIL  igiksiz ) Exd Exd 4 taraftan 10 cm germe pay) gerekmektedi
TRABION SML VINIL 3.30x2.30 3.15x2.15 4 kenanndan an a2 5 cm germe pay birakilacaktir.
VAN SML ViNIL 3.30x 2.60 3.25x 2.45 4 kenarnindan an az 5 cm germe payi birakilacaktir,
*Afig 376x276 ebatlarinda basildiktan sonra her bir kenardan 3 em gerive katlanarak dikilmelidir.
Baskt sirasinda gerive katlanacak kistmlar, baskiva dahil edilmeyerek, bevaz birakilmalidur.
Wfisin daha diizgiin dikilmesi ve asum sonrasinda panoda daha diizgiin ver almasi icin bu detaya dikkat edilmesi gerekmektedir.
Dikis bittikten sonra afigin bitmis hali 570x270 olmalidir.
** Kocaeli megalight teknik élgiilerivle ilgili saty ekibinden bilgi alinmas gerekmektedir.
*** Sanlirfa megalight teknik dliileriyle ilgili satg ekibinden bilgi almmas: gerekmektedir.

Kaynak: http://www.stroer.com.tr/calisma-kosullari/teknik-olculer

Sekil 3.1. Stroer Kentvizyon Sirketinin reklam panolari i¢in kullandigi teknik olculer

Modern afisin ortaya cikisi, dilin Ustlendigi anlamlarin imgeye donlsmeye

basladigi zamanlara yani 19. yizyilin ikinci yansina dayanir. O zamanlar, endustri
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devrimi bir tiketim ekonomisi yaratmaya baslamis ve afis de daha cok sattirmak ve
inandirmak i¢in kullanilmaya baslanmisti. Ayni zamanda, daha gelismis baski
araclarinin ortaya ¢ikmasi da, kitlesel tretimi olanakli kilmisti. Bu ylzyilin sonlarina
dogru, Fransa'da Jules Cheret'den Toulouse Lautrec’e kadar tum sanatgilari kapsayan
anlatimci afis ile birlikte; ingiltere, Avusturya ve Almanya'da ortaya ¢ikan Art
Nouveau ekolinln gelistirdigi afis Uslubu olmak Uzere, belli bash iki ikiz egilimle,
afis sanati ilk filizlerini vermistir(Quintavalle, 1978).

Modern afisin tarihinin, ilk 6rneklerinden biri, Eduard Manet'nin 1868'de
yarattigr “Les Chats” afisidir(sekil 3.2.). Afisin timinde, i¢inde Eugene Delacroix,
Brueghel, Eugene Violet-le-Duc ve baska bazi sanatcilarin resimleri olan bir Kitabi
tanitan yazilar vardir. Merkezinde ise iki kedi figrinin oldugu bir resim yer alir. Bu
resim afisin bltununden kopuk durumdadir. Bir afisin tanimlanmasinda anahtar
olarak kullanilan, resim ve vyazi arasindaki guclu iliski, bu afiste kendini
gOstermemektedir. buna karsin “Les Chats” afis sayilir ¢linkid, ressam Manet,
tarihciler tarafindan afis sanatinin kuruculari arasinda gosterilmek istenmektedir.
Oysa bu afisteki resim, sadece kitabin bashgini tekrarlamakta ve yazilara gore ikincil
bir rol oynamaktadir. Afis tarihi agisindan ¢ok daha ilgi cekici olan, Joseph W.
Morsen’in “Five Celebrated Clovvns” adl tahta baski afisidir. Bu afiste, yazilarin
ikincil kalmasi sdyle dursun, hemen hemen gereksiz bile kalmaktadir(Quintavalle,
1978). Bu iki onci afisi kiyaslayacak olursak Manet’in afisinden 12 yil daha 6nce
yapilmis olan Morsen’in afisinin grafik tasarimi agisindan daha dogru oldugu
sOylenebilir. Yani Manet’in blyuk bir ressam olmasi Afis olgusuna da blyik katkisi

oldugu ve ya olacagi anlamina gelmemektedir.

Fransa'da, 19. yuzyilin son ceyreginde ve Ozellikle son on yilinda Jules
Cheret, Toulouse-Lautrec, ve onlari izleyenler tarafindan bir devrim gercgeklestirildi
(Quintavalle, 1978).
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Kaynak: http://www.loc.gov/rr/print/guide/concord.html
http://www.pinterest.com/pin/522347256751710524/

Sekil 3.2. Sagdaki afis: “Les Chats”, Eduard Manet, 1868. Soldaki afis: “Five
Celebrated Clowns”, Joseph W. Morse, 1856.

“1836’°da Paris’te dunyaya gelen Jules Cheret, afise altin ¢agini
yasatan en Onemli afis sanatcisidir. Tas baski konusunda diinyanin en
onde gelen sehri olan Londra’ya bu alanda egitim almaya gitmistir.
1866°da Paris’e donen Cheret, kullandi§i canli renkler ve carpici
gorsellerden olusan soke edici afisler ortaya ¢ikarmis ve kisa slrede
Fransa’nin en iyi afis sanatcisi olarak adini duyurmustur. ilk olarak,
renkli baski konusuna katkida bulunan Jules Cheret, gazete tirajlarin
artmasina yardimci olmustur. Cheret, daha sonra, afislerin estetigi
konusunda calismalar yiritmis ve afis tasarimina yeni bir soluk
getirmistir. Duvar boyama sanatini, resim sanatindan ayiran ve ona sekil
veren Kkisi de Jules Cheret’dir. Sanatcl, ilk zamanlarinda, dénemin
mantigini digerlerinden énce sezmis ve uygulamistir.”(Anil, 2006)
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Cheret, timiyle yeni bir yontemle resmi ve yaziyi birlestiren 6zel bir stil
gelistirmisti. Sirk afisleri geleneginden 0zellikle cok etkilenmis olmasina karsin,
ayrilmaz bir iliski iginde olan resim ve yazi, birbirine kosut bir 6nem tasirdi. dyle ki,
yazilarla resmi ayri yerlerde disiinmez, yaziyr dogrudan resmin Ustine yazardi
(Quintavalle, 1978). Afislerinde yazi olayin dinamizmine eslik ediyor, illistrasyonun

devami gibi hareket ediyordu(sekil 3.3.).

B LT TAS———

Kaynak: http://www.all-art.org/history530-3.html

Sekil 3.3. Jules Cheret, 1896

Sanat ve afis arasindaki bu iliskiye dahil olan diger afis sanatcilari iginde en
cok one ¢ikan isim Toulouse-Lautrec olmustur. Toulouse-Lautrec, afis konusundaki
kariyerine 1891 yilinda yaptigi Moulin-Rouge afisi ile baslamistir(sekil 3.4.).
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Kaynak: http://es.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec

Sekil 3.4. “Moulin-Rouge”, Henri de Toulouse-Lautrec, 1891.

Toulouse-Lautrec’in motifleri Cheret'nin sert akademik tavrina kiyasla daha
yumusaktir. Cheret’nin deneyimleri italyan Barok'u ve Fransiz Rokoko baskilarinin
etkisi altindaydi. Bu anlamda akademizm yerine Japon tahta baskiciligindan, Rokoko
yerine ise postempresyonistlerden, ozellikle de Vincent Van-Gogh ve Paul
Gauguin'den etkilenen Toulouse-Lautrec’in daha 6zglin oldugu soylenebilir.
Toulouse - Lautrec afislerinde genel tipler degil, belirli Kisilere ait yizler cizerdi. O
anlatimci  bir islev yikledigi sozlerin, Cheret'nin afislerinin tersine, resmi
glclendirmeden ona eslik ettigi yeni bir resim ve soz birlestirme yontemi

gelistirmisti(Quintavalle, 1978).
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Toulouse-Lautrec 1895°te, Divan Japonais gece klubi icin bir afis tasarladi.
Divan Japonais afisindeki yenilikler arasinda, 6n planda siyah bir karalti halindeki
kadin ve arka planda grenli yesil ¢ellolar vardir. Kadinin yuzu, daha sonralari Jane
Avril serisinde de gordigumuz, hareketli ve canli portre teknigine bir 6rnektir. 1898

de yaptigi Jane Avril afisinde, ¢ello motifini yeniden kullandi(sekil 3.5.).

Kaynak: http://cuvantortodox.ro/2013/02/27/toulouse-lautrec-de-la-litografie-la-afisul-publicitar-si-

indarat/ http://www.wikipaintings.org/en/henri-de-toulouse-lautrec/jane-avril-1893

Sekil 3.5. Sagdaki afis:“Divan Japonais”, 1895. Sagdaki afis: “Jane Avril”, 1893.

Henri de Toulouse-Lautrec.

1894 yilinda Pierre Bonnard “Babylone d’Allemagne” icin bir afis tasarladi.
Yazilarin tasarimla ve resimle bagini ¢ok iyi kurdu ve afis sanati agisindan ¢ok
onemli bir afis yapti. Bu afiste arka planda kalan tuglalarin her biri, derginin adini

tasiyordu.(sekil 3.6.)
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Kaynak: http://www.rebeccanemser.com/1990/09/pierre-bonnard-p
Sekil 3.6. Pierre Bonnard “Babylone d’Allemagne” 1894

Pierre Bonnard Fransiz ressam ve baski ustasidir. Delacroix, Gauguin ve Redon
gibi biiyik renkgilerin gelenegini siirdiirmistiir. ic mekanlari betimledigi resimleriyle
bilinir. 1891-1905 arasinda grafiker ve tasarimci olarak calismis ve ¢ok sayida afis
uretmistir(sekil 3.7.). Art Nouveau akimina yakinlik duyan sanatci, bu Uslubun ¢izgi
ritmini ve dekoratif 6zelliklerini benimsemistir(Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997.
Cilt 1: 272).

EQer geleneksel tiyatro afislerini, Kitap resimlerinden esinlenen afislerle,
ornegin Frederick Walter'in “The Woman in The White” afisiyle karsilastiracak
olursak, bu iki egilim arasindaki fark iyice belirginlesir(sekil 3.8.). Gercekten de,
Walker'in bu afisinde imge yeni bir 6nem kazanmistir. Pre-Rafaelistler’in sunumsal
gelenegiyle dolaysiz iliskili olan kadin figirt, bu afise egemendir. Bununla birlikte,

yazi resimle timdayle iliskisizdir(Quintavalle, 1978).
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Kaynak: http://www.wikipaintings.org/en/pierre-bonnard/poster-advertising-france-champagne-1891

Sekil 3.7. Pierre Bonnard afislerine 2 drnek

THE ‘WOMAM IN WHITE' PO
Woodout by Frederick Walkee, R.A

Kaynak: http://www.victorianweb.org/art/illustration/walker/8.html

Sekil 3.8. Frederick Walter'in “The Woman in The White”
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T. Alexendre Stainlen Cheret ve Toulouse—Loutrec’ten sonra Fransiz afis
gelenegini olusturan sanatcidir. Art Nouveau Sitilinin disinda kalmstir. Steinlen,
“Motorcyles Comiot (1899)” ve “Lait pur Sterilise (1897)” afislerin de de gorulecegi
gibi, kendine 6zgu bir anlatim bigimi gelistirmistir(sekil 3.9.). Fransiz afisinin buyik
"kultarel™ ylkselisi artik sona ermisti, ancak onun bir yansimasi, yeniden yaratilisi, J.
ve W. Beggarstaff”’in yapitlarinda goézlenebilir. Onlarin yarattigi gelenek, daha ¢ok,
Toulouse-Lautrec’in ilk Jaoon etkilenmeleri, empresyonizmin kokenine donis ve

daha sonra da sembolizm’den olusur(Quintavalle, 1978).

Kaynak: http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Steinlen-Motocycles_Comiot.jpg http://vintage-
spirit.blogspot.com.tr/2012_02_01_archive.html

Sekil 3.9. “Motorcyles Comiot” 1898 ve “Lait pur Sterilise” 1897, T. Alexandre

Steinlen.

Henry Van de Velde’nin 1898’de yaptigl, cizgilerden olusan ve bu ¢izgilerin
herhangi bir nesne olusturmadigi “tropon” adli afisi sanat tarihi acgisinda

onemlidir(sekil 3.10.). Bu afiste cizgiler yizey zerinde serbestce gezinip birbirlerini
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keserek dolasirlar. Akici bir sekilde birden hizlanip giden ve bir ritim icinde dolasan
bu cizgiler bir ¢esit sus olustururlar. Cizgiler, afiste dogaya paralel fakat dogayla
alakasl olmayan bir bicim olusturmustur. Ve bu da yeni bir Gslubun alameti olmustur.
Avrupa’da ortaya ¢ikan Art Nouveau isimli bu yeni Uslup, ¢agin gereksinimlerine

uygun bir bi¢cim dinyasinin dogmasini saglamistir. (Turani, 2000: 534-535)

Kaynak:http://kids.britannica.com/comptons/art-164508/A-poster-for-Tropon-food-concentrate-dated-
1899-has-a?&articleTypeld=31

Sekil 3.10. “Tropon”, 1899, Henry Van de Velde.

Bu Akimin Avrupa’daki en onemli temsilcileri sunlardir: ingiltere’de William
Morris(1834-1896) ve Aubrey Beardsley(1872 - 98), Fransa'da, Cekoslovak asilli
Alphonse Marie Mucha(18601939), Hollanda'da Jan Toorop(1858 - 1928), Belcika'da
Henry Vande Velde(1863 - 1957), Avusturya’da Gustave Klimt(1862 - 1918). Le
Roman de Gode Froi de Boillon(1893) afisindeki kenar ¢izgili etkili cizimleri ile

Morris, 15. yuzyil Flemenk elyazmasi sislemelerine donerek, Ortacadi yeniden
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canlandiriyordu. Bu canlanmanin Gotik elemanlarindan ve seytani mitlerinden
etkilenenler arasinda, Alman ekspresyonist sanat¢ilarindan olusan “Bruicke” ve “Der
Blane Reiter” gruplari vardi. Gotik yazi stilinin énemi ve afis resimlemesi ile olan

iliskisi, daha sonralari iyice gelisti(Quintavalle, 1978).

Aubrey Beardsley, “A Comedy of Sighs(1894)” adh afisiyle, Fransiz
anlatimci gelenegine dondi(sekil 3.11.). "Avenue Theatre" yazisindaki harflerin

Japonez stili, onlara resme yakin bir deger kazandirir(Quintavalle, 1978).

“MVENUE

Manager - Mr. C. T. H. HELMSLEY
|
| ON THURSDAY, March 29th, 1894,

And cwory Evesing ot B8

A New and Original Comady. in Four Acts entitied
By JOHN TODHUNTER.
Sir Geoffray Brandon, Bart =  Mr. BERNARD GOULD

| Major Chlllngwerth - - Mr. YORKE STEPHENS
Rev, H ol - Mr. JAMES WELCH

- - Mr. LANGDON
an| - Miss FLORENCE FARR
- - Miss VANE FEATHERSTON

- - - Miss ENID ERLE

..............................
| ACT L - - - AFTER BREAKFAST
ACT L - - - AFTER LUNCH
ACT L. - - - BEFORE DINNER
ACT IV. - - - AFTER DINNER

Proceded at Eight o'elsch by
A New and Original Play, in One Ack entitied,

mE A,
e SCERET

L

PRIGES =-Private Boxes, £I Is. to £4 4a. Stalls, 10s.64.

Balcony Stalls, 7s. Dress Cirole, 55. Upper Circle (lmnaf), 35.
Pit, 25.6d Galtery, la.

P ] -
na b Bpwivd by Latons, Teingras, ov Tubuplons Ma. 13095

MO FEES. MO FEES.

Kaynak: http://www.wikipaintings.org/en/aubrey-beardsley/poster-advertising-a-comedy-of-sighs-a-
play-by-john-todhunter-1894

Sekil 3.11. “A Comedy of Sighs”, Aubrey Beardsley,1894.
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Baslangicta Mucha, Sarah Bernhardt icin yaptigi “Medee(1898)” ve “La
Samaritaine(1897)” afislerinde oldugu gibi, Cheret'nin gelenegini stirdurtiyordu(sekil
3.12.). Daha sonra Art Nouveou ¢izgisine donmustir(Quintavalle, 1978).

Toorop'un “Delftsche Slaolie” afisinde yazi ve resim, yetkin Bir bigimde
birlestirilmistir(sekil 3.13.). Bununla birlikte, resmin betimleyici islevi de
dondstaralmustir (Quintavalle, 1978).

Gustave klimt'in 1898°de yaptigi ve bir Avusturya sanat dergisi olan “Ver
Sacrum” igin yeniden kullanilan tasariminda, Minerva’nin bakislar altinda
Minataur'u 6lduren Theseus resmi, son derece simgeseldir(sekil 3.13.). Hatta ust sol

kosedeki kolunun tepesinde, kendisine ait bir baslhga da sahiptir(Quintavalle, 1978).
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Kaynak: http://www.pinterest.com/pin/73113193923894891/

Sekil 3.12. Mucha’nin Sarah Bernhardt igin yaptig “Medee(1898)” ve “La Samaritaine(1897)
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Kaynak: http://www.stedelijk.nl/kunstwerk/5318-delftsche-slaolie
http://www.theviennasecession.com/vienna-secession/

Sekil 3.13. “Delftsche Slaolie”, Toorop, 1894 ve “Ver Sacrum”, Gustave klimt, 1898.

1886 da dogan Oskar Kokoschka'nin sanatsal goriisu, Art Nouveou c¢aginda
bicimlenmis ve 6zellikle de Klimt tarafindan etkilenmistir. “Die Traumenden Knaben
Litograflarinda” bu agikca goriinar(sekil 3.14.). O, ayni zamanda Japon tahta baskilari
ve onlarin Fransa'daki Oykundcuileri tarafindan ve 0Ozellikle 1907-1908 arasindaki
calismalarinda da, Gauguin’den etkilenmistir. Kokoschka, 1905'den 1909'a kadar
Viyana'da okurken, Edward Munch ve Vincent Van Gogh'un resimlerine hayran
kalmistl. Kokoschka'nin sanatsal gecmisinin karmasikligi, onun 1907de yaptig
“Drama-Komoedie” afi-sinde kendini gosterir(sekil 3.14.) (Quintavalle, 1978).

Birini dunya savasi déneminde afis, daha gercekci bir gelenege gore Uretildi.
Buylk bir kesim icin gercekgilik cercevesinde kalan savas donemi afislerinde,
Avantgarde Dadaist sanatcilar tarafindan uygulanan fotomontaj teknigi, pek
kullanilmadi. Ve vyazi bir kez daha resimden ayri, salt slogan dizeyinde
kullanildi(Quintavalle, 1978).
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Kaynak: http://www.kettererkunst.de/kunst/kd/details.php?obnr=411101871&anummer=385
http://metamensch.tumblr.com/post/5421892465/oskar-kokoschka-drama-komodie-1909

Sekil 3.14. “Die Traumenden Knaben” 1908 ve “Drama-Komoedie”1907, Oscar Kokoschka.

Savas doneminde afis sanati propaganda amaciyla kullanildi ve gelismek yerine
bir gerileme yasadi. Bu donemde afis, su iki yonden taze kan aldi: Berlin'’de 1917'den
1923'e kadar etkin olan Dadaistlerce uygulanan fotomontaj teknigi ve yazi tiplerinin
Bauhaus stiliyle kullanilistyla olusan stil. Fotomontaji kullananlardan en 6nde
gelenleri, Raoul Hausmann, John Heartfield, George Grosz ve Hannah Hoch'dir
(sekil 3.15.) (Quintavalle, 1978).

1920'lerin sonlarinda, fotomontaja donusunden 6nceki donemde Lissitzky, Rus
Avantgarde’l ile Bauhaus arasinda bir kopru olusturuyordu. Bauhaus afislerinde
yazinin kendisi, resmi olusturuyordu. Buna en gtzel drnek, belki de Bauhaus'un en
onemli kisisi, 1900 Avusturya dogumlu, Herbert Bayerdir(sekil 3.16.). Resmin ve
yazinin olusturdugu birlik, Bauhaus afislerinde son derece zengin ve karmasikti, fakat
Bauhaus, drtnlerinin yapisi itibariyle, afisler, belli bir gruba hitap ediyordu. Uzun
vadede Bauhaus, Avrupa Afisi’nin gelisimine yardimci olamamis ancak
etkilemisti(Quintavalle, 1978).
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Kaynak:http://paperstreetsupplies.com/art-and-artists/dada-collage-photomontage-by-raoul-
hausmann/ http://lwww.acge.net/other%20pages/THE%20MAD%20SQUARE.html
http://en.wikipedia.org/wiki/Hannah_H%C3%B6ch

Sekil 3.15. Raoul Hausmann, 1920; George Grosz, 1916; Hannah Hoch, 1919.
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Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Artwork_by EIl_Lissitzky 1919.jpg

Sekil 3.16. Lissitzky, 1919 ve Herbert Bayer, 1927
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Fotomontaj ve grafik tasarimi birlestirenler arasinda sayilanlar sanatcilar
sOyledir: Jan Tschichold (1902-1974), Alfred Mahlan (1894 -1967), V.
Kandinsky(1866-1944) ve Piet Zwart (1885-1977) (Quintavalle, 1978).

Alman C.O.Muller (1893-1969) ve Rus Aleksandr Rodschenko'nun ilk
calismalari ve afisleri, temiz bir geometrik diizenden olusmustur. Rodschenko daha
sonralari 1920 de yaptigi “INGA” bashkli tiyatro afisinde goruldigi gibi, daha
gercekgei bir stile gecmistir(Quintavalle, 1978).

1930’larin Avrupa afisi, su Uc egilimi yansitir: Post-Kibist sentez; Dadaist
fotomontajlarinin apolitiklestirilmis cesitlemeleri ve Dadaist’lerin Surrealizm’den

etkilenerek olusturduklari sentez(Quintavalle, 1978).

1923-1936 arasinda urettigi afislerle modern sanat hareketinin bicimsel dilini
Fransiz reklam tasarimlarina uyarlayan Adolphe Mouron Cassandre (1901- 1968)
yaraticl calismalariyla afis tarihinde o6nemli bir yer tutar. iki boyutlu, net,
sadelestirilmis renk planlarindan olusan afisler Gretmistir(sekil 3.17.). Aktarmak
istedigi disitinceyi genellikle tek bir simgeye indirgeyip bunu tipografiyle gucli bir
bicimde birlestirmis ve mesajin en etkin bicimde iletilmesini saglamistir. Kibizm,
Gercekeilik, Konstruktiviz’den etkilenmistir(Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997.
Cilt 2: 707).

Post-kubist anlayisin yeniden canlanisin en ilgili cekici afis sanat¢ilarindan biri,
Metropolis filmi icin yaptigi afis gibi ilgi cekici bir ¢ok afise imza atmis olan
Amerikali sanat¢i E. McKnight Kauffer"dir(1890 -1954) (Quintavalle, 1978).
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Kaynak: http://www.al3design.com/blog/
Sekil 3.17. Adolphe Mouron Cassandre

Afis alaninda ortaya cikan yeniliklerin hepsi modern sanat hareketinin bir
uzantisi olarak ortaya cikarken bu akimdan bagimsiz hareket etmek isteyen
tasarimcilarin pek cogu “Yeni Tipografi” adi altinda énemli gelismeler ortaya
koymuslardir(sekil 3.18.). Bu hareketin dnde gelen temsilcileri: Jan Tschichold, Piet
Zwart(1985-1977), Henrick N. Werkman(1882-1945), Poul Schuitema(1897-1973) ,
Herbert Matter(1907-1984), Walter Herdeg(1908-1995), Willem Sandberg (1897-
1984)dir(Ecacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997. Cilt 2: 707).
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Kaynak: http://tasarimtarihi.wordpress.com/2014/01/03/yeni-tipografi-ve-oncesi/
http://www.iconofgraphics.com/Piet-Zwart/ http://www.all-art.org/history661_posters2.html

http://www.deliciousindustries.com/blog/category/magazine

Sekil 3.18. 1. Jan Tschichold; II. Piet Zwart ,1931; Ill. Paul Schuitema, 1927; 1V
Willem Sandberg; V. Henrick N. Werkman; VI. Walter Herdeg

ikinci diinya savagindan sonra grafik tasarim kavramlarin gérsel anlatimi olarak
nitelenen bir yone dogru gelisme gostermistir. Bu dénemden sonra gorintilerle
yalnizca bilgi degil kavramlar ve dustnceler de iletilmeye calisiimistir(Ecacibasi
Sanat Ansiklopedisi, 1997. Cilt 2: 707).

1950’lerden 60’lara kadar, gorsel oyunlarla yapilan diizenlemeler New York’lu
grafik tasarimcilarin tipografiye ilgi duymalarina neden olmustur. Bu egilimin en (st

orneklerini veren “zamanin tipografi dehasi” olarak anilan Herb Lubalin’dir(1918-
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1981). Lubalin tipografiyi kuralina gore kullanmaktan vazgecerek harfleri gorsel
bicim ve mesaj iletme unsuru olarak ele almistir. Calismalarinda gorsel bigcim ve

kavram batlnleserek birbirinin igine geg¢mistir(sekil 3.19.). Bu yonteme gorsel

tipografik siir anlamina gelen “Tipogram” adi verilmistir(Ecacibasi Sanat

AAN[

Ansiklopedisi, 1997. Cilt 2: 708).

Kaynak: http://www.wedesignandconquer.com/the-late-great-herb-lubalin/

Sekil 3.19. Herb Lubalin

1950'lerde, dzellikle ABD ve ingiltere'de soyut disavurumculuda tepki gosteren
gen¢ sanatcilar 1960'larda Pop Art’1 bir akim haline getirmislerdir. ingiltere ve
ABD'de degisik kosullarda ve birbirinden bagimsiz olarak ortaya ¢cikmistir. 20. ylzyil
basinda Marcel Duchamp’in hazir yapim nesneleri sanat eseri olarak sunmasi, pop
sanatctlarinin populer kultlr imgelerini benzer bir motivasyonla sunmalarinda etkili
olmustur. Akimin en énemli temsilcilerinden birisi de Andy Warhol’dur. Warhol
resimlerini cogunlukla afis sanatcilarinin kullandi§i baski tekniklerini kullanarak
cogaltmistir.  Yan yana tekrarlardan olusan resimleri ilan  panolarini
andirmaktadir(sekil 3.20.). Bu radikallik aslinda tamamen tiketime yonelmis olan
sisteme  bir tepkidir ve cadin toplumsal olaylariyla bir  butlnlik
icindedir(vikipedi,2013).
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Kaynak: http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Dosya:Warhol-Marilyns.jpg&filetimestamp=20060330094228&

Sekil 3.20. Andy Warhol’'un Pop Art ikonu olmus "Marilyns" adli eseri.

1960’larin  sonlarina dogru diinyanin bircok Ulkesinde, Isvigre’nin yalin
geometrik bicim anlayisi ve Amerika’nin sinirsiz 6zgurlik anlayisinin bir arada
oldugu yeni bir dénem baslamistir. Tasarim kadar, glzel sanatlar ve gosteri
sanatlarini da kapsayan bu kaltir, ulusal sinirlari ortadan kaldiran yeni bir dinya
goruntist olusturmaya baslamistir(Ecacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997. Cilt 2: 709).

1970’lerde mimari tasarimda baslayip giderek diger biatin sanat dallarini
kapsayan, modernizmin gelenekleri reddeden tavrina tepki olarak, bir gecmise
yonelme egilimi baslamistir.  Post-Modernizm olarak adlandirilan bu eg@ilim eski
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Usluplarin ya da akimlarin kullandigi malzeme ve yoéntemleri alarak yeni goérsel
anlatim bigimleri olusturmustur(sekil 3.21.). Temel bir felsefesi ve ortak bir ¢izgisi
olmayan bu yaklasim, grafik tasarima yeni bir bigcim ve hareket cesitliligi

kazandirarak, 6zgur, disavurumcu ve Kisiselligin 6n planda oldugu bir dénem
baslatmistir(Ecacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997. Cilt 2: 709).

Kaynak: http://www.posterpage.ch/exhib/ex232out/ex232out.htm

Sekil 3.21. Siegfried Odermatt, 1982; Rosmarie Tissi, 1983; Wolfgang

Weingart,1981. Post modern sluba 6rnek igin 3 tasarimcinin afisi.

3.2. Billboard

Acik hava reklam mecralari icinde en ¢ok bilineni billboardlardir. $ehir
yasaminda Kkarsilastigimiz  biyik reklam panolarinin  ¢ogu billboard olarak
bilinmektedir. Aslinda billboard bircok cesidi olmasina karsin 6l¢tlendirme
konusunda standardi yakalayabilmis sayilir. Ge¢cmiste 220x320, 200x350, 200x300
cm boyutlarindaki billboardlar kullaniimistir. Bu giin standart diyebilecegimiz 6lgi
345x195 cm baski alani, 340x190 cm gorinen alan olarak nitelendirilebilir
(Usterman, 2009: 30)(Stréer Kentvizyon, bt.)
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Unlii reklamci Seguella, billboardlarin yarattigi etki icin soyle soylemektedir:

“Billboard her seyin ya da hicbir seyin mecrasidir. Bir riinii ya da
bir markayi, on bes giin icinde ya piyasaya surer ya da batirr.
Gazetecilikte birinci sayfa ya da dergicilikte kapak ne ise reklamcilikta
da billboard odur. iletisimde bir yumruk, bir darbedir(Usterman, 2009:
30).”

1980’li yillara gelene kadar billboardlarin yapiminda kullanilan en yaygin
teknik fotogercekci bir yontemle el ile boyama teknigiydi. Tasarimci bu dev
panolarin Gzerine son derece gercekci resimler yapmak durumundaydi. Kiguk
boyutlu afislerde ahisilagelmis baski teknikleri bu biyuk olculi panolar igin
cogunlukla uygulanmiyordu. Genel olarak Amerika’da yayginlasan, dev panolarla
yapilan bu yeni tanitim yontemi icin yaglh boya teknigi kullanilmaktaydi. Daha

sonralar tarihi 100 yildan daha eski olan “Air Brush” teknigi de kullaniimaya basladi.

ilk 1sikli billboardlar 1900’leri basinda kullaniimaya basladi. Bu elektrikli
panolar sehirlerin aydinlanmasina adeta canlanmasina sebep oluyordu. O zamanlar
icin bu panolar ¢ok buyik bir yenilikti ve gece etkisi ¢cok daha biyuk oluyordu. Hizla
yayginlasti ve gece yarattigi degisik atmosferle yeni bir gece hayatinin dogmasini
sagladi(Billboard, 2014).

1920°li yillarin sonlarinda, daha fazla insan otomobil satin almaya ve sehir
disina seyahat etmeye basladi. Billboard reklamlari da sehir dislarinda otoyol
kenarlarinda yerlerini almaya basladi. Giin gectikge, acik hava reklamciligi daha
genis kitlelere ulasiyordu. Bir donemin ruhunu yansitan Sanat, tasarim ve kullanilan
teknoloji degisiyordu. Cizgi roman tarzi cizimler ve fotograf kullanimi ile reklam
panolarr, 1930’larin ekonomik bunalim ddneminde sorunsuz bir dinya tasvir
ediyordu(sekil 3.22.) (Billboard, 2014).
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Kaynak: http://pzrservices.typepad.com/vintageadvertising/vintage_outdoor_advertising/
Sekil 3.22. 1930’larda kullanilan billboard 6rnekleri.

Il. Dinya savasinin ardindan Avrupa ve Amerika’da ekonomi canlanmaya
basladi ve reklam sektori ataga gecti. Sekil 3.23.”de 1940’11 yillarin basinda Gretilmis
iki afiste donemim billboard reklam anlayisi acikga gorilmektedir. Firca izleri ¢ok

net bellidir. Billboard 6lculeri de bu gunki standarttan farklidir.
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Kaynak: http://godvertising.wordpress.com/2007/12/03/little-miss-sunbeam/
/lwww.blogto.com/city/2010/12/toronto_of the 1940s/

Sekil 3.23. 1942 bir ekmek fabrikasinin reklami ve bir hava yolu sirketinin reklami

1950’lere geldigimizdeyse araba, sigara ve alkol reklamlari en popller
reklamlardi. Dev otomobil endistrileri Amerika’nin her yerinde billboardlari
dolduruyorlardi. Sekil 3.24.°de ayni doénemde vyapilmis iki billboard 0Ornegi
gormekteyiz. Resimlerin detaylarindaki ustalik gercekten etkileyici... Arabanin
farlarindaki ve krom kaplamalarindaki detay ile sigara icen adamin ylzindeki ve

parmaklarindaki detaya bakarak belli bir olgunluga erisildigi sdylenebilir. Sigara icen
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adamin cikardigi duman panonun arkasinda bulunan bir mekanizma sayesinde
gerceklesiyor(James, 2013). Bu giin icin bile son derece yaratici ve masrafli olan bu
uygulama o dénemlerde de agik hava reklamlarina ¢ok deger verildigine bir 6rnek
teskil ediyor. Bu ilanlarda dikkat ¢ekici bir baska detay ise resmin yaninda bulunan
blyudk 1sikli harfler. Isikh harfler ilk kez o yillarda kullaniimaya baslanmis olabilir.

\\\\\‘

NOW AT YOUR

FORD DEALERS l” i

Kaynak: http://hotrodsandjalopies.blogspot.com/2011/02/winter-storms-bring-winter-memories.html
http://www.pinterest.com/pin/501236633498365259/

Sekil 3.24. Ford otomobil reklami, 1955 ve 1950’lerin basinda yapilmis Camel

reklami.

Amerika’da fotografin gercekliginin asla resmin gercekliginin  6niine
gecemeyecegini savunan, 1960’larda baslayan, Fotogercekgilik akiminin izlerini bu

donemlerin billboardlarinda gérmek mimkindur.



78

Ayni yillarda savastan yeni ¢ikmis ve yaralarini tam olarak saramamis bir
Avrupa vardi. Sekil 3.25.°deki gorintilerde 1955 yilinda Paris caddelerinden iki
manzara gormekteyiz. Savasin Uzerinden 10 yil ge¢cmis ama izleri hala duruyor.
Bombardimandan yikilmis binalarin 6niinde ilanlardan olusan bir renk clmbusa.
Amerika olmadigi hemen anlasiliyor. Blyik billboardlar dikkati cekse de afis
geleneginden vazgecilmedigini gorilyoruz. ikinci resimde billboard alani kadar genis
bir panonun yan yana afisler asilarak degerlendirildigini géruyoruz.

Diger bir resimde de italya’da bir petrol sirketinin degisik zamanlarda
sergiledigi U¢ panoyu goérmekteyiz(sekil 3.26.). Bu anlayisinda Amerika’dan ¢ok
farkli oldugunu goriiyoruz. Billboard olarak adlandiramayacagimiz panolar belirgin
bicimde kiglkler. Bu Avrupa da billboardlarin  kullaniimadigi  anlamina
gelmemektedir fakat billboard, siiperboard, megaboard gibi dev uygulamalariyla Agik

hava reklam mecralarini en iyi degerlendiren tlkenin Amerika oldugu bilinmektedir.

Kaynak: http://giam.typepad.com/100_years_of illustration/the_golden_age of design/

Sekil 3.25. Paris, 1955
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Ia polente benzina

Kaynak:http://giam.typepad.com/.shared/image.html?/photos/uncategorized/2007/10/06/supercortmagg_55.jpg

Sekil 3.26. 1960-1970’ler, italya

1970’ler reklam panolarinda rock and roll kiltirinin egemen olmaya basladigi
yillardi. Tim Amerikan billboardlari bu kez de rock yildizlariyla dolup tasiyordu.
Plak ve organizasyon sirketleri agik hava reklamlarinin etkisinin farkina varmisti. Bu
billboardlari hazirlayabilmek icin illUstratorler, tipograflar, rétuscular ve ressamlar
birlikte calistyorlardi. Bu ilanlar ¢ok ilgi cekiciydi ve insanlar tarafindan c¢ok
begeniliyorlardi. Beatles, Pink Floyd, Rolling Stones, Smokey Robinson bu
Billboardlarda yer alan isimlerden bazilariydi(sekil 3.27.) (70’li Yillardan EI Yapimi
Reklam Panolari, 2013).

1980’lere  gelindiginde gelismis fotograf baski teknikleri  sayesinde
billboardlarda ¢ok biylk boyutlu fotograflar netligi bozulmadan uygulanabiliyordu.
Bilgisayar kullanimi da yavas yavas yayginlasiyordu. 1990’lara gelindiginde artik
bilgisayar teknolojisi reklam sektoriinin vazgecilmez bir parcasi haline gelmisti.
Bilgisayar programlari gunden gine kendini yeniliyor, tasarimcilara buyuk
kolayliklar saglhyordu. Ginumizde yazihim ve donanim bas doénduricl bir hizla
gelismeye devam etmektedir. Baski teknolojisi her yil inanilmaz gelismeler
kaydetmekte ve bu durum reklam sektorl icin pek cok avantaji beraberinde
getirmektedir. Fakat, gelismelerin hizina yetisebilmenin ve zamanin ritmine uyum

saglayabilmenin de bir o kadar zorlastigi soylenebilir(sekil 3.28.).
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Kaynak: http://kubin.com/photo-gallery/#

Sekil 3.28. Kubin-Nicholson reklam sirketi, 1980’ ler, billboard 6rnekleri.
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Turkiye’de billboard uygulamasi ilk olarak 1985 yilinda Ankara’da
olmustur(Usterman, 2009: 30). Cok ge¢ kesfettigimiz bu reklam mecrasini son derece
etkili bir bigcimde kullanmaya basladigimiz soylenebilir. Ginimizde ulusal ve ya
yerel her tirden reklam billboardlarda gosterilmektedir(sekil 3.29.).

Kaynak: http://www.clearchannel.com.tr/billboardlar_7_37

Sekil 3.29. Turkiye’den billboard 6rnekleri.

3.3. Superboard

Kullanilmaya baslanmasi billboard kadar eskidir. Konuldugu bélgede hemen
hemen her yerden gorulebilen biyuk boyutlu reklam panolaridir. Bina catilarina da
uygulanabilirler(6zdem, 2006). Ozellikle Amerika’da yogun olarak kullaniimistir ve
hala etkin bir mecra olarak kullanilmaya devam etmektedir. Standart bir 6lcisu
olmamakla birlikte Amrika’daki uygulamalarda yaklasik 4,3x14,5 m gibi devasa
boyutlarda kullanimlari mevcuttur(sekil 3.30.) (Astral out of home, bt).
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Kaynak:http://swingshiftshuffle.blogspot.com/2012/01/nashville-billboards-from-1940s.html
http://www.lamag.com/features/2009/06/01/sign-language

Sekil 3.30. Jack Daniel’s, 1940s; Los Angeles Times, 1961; The Beatles, 1969; Pink
Floyd, 1979 (Fotograf: Robert Landau).

3.4. Megaboard (Megalight)

Megalight’lar genellikle 3x4 m ve ya 4x5 metre boyutlariyla billboardlardan
daha buyik ve bu nedenle de daha masrafli Unitelerdir. Yayginlasmis bir boyut
standartlari ve isimleri yoktur. Sektor iginde fakl isimler de verilmektedir. Genellikle
iclerinde donen mekanizmalari bulunur. Birka¢ gorseli kisa zaman araliklariyla
degistirerek sunarlar(sekil 3.31.). Billboardlar ve raketler kadar sik karsimiza
ctkmazlar ama kullanimlar giderek yayginlasmaktadir(Sar1  Sezer, 2009:53;
Usterman, 2009: 34).
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Kaynak: http://www.mediahousetr.com/acikhava/megalight.html

Sekil 3.31. Megalight 6rnegi

3.5. Gezici\Transit A¢cik Hava Reklam uygulamalari

Hareket halinde olan, surekli mekan degistiren, dinamik reklam ortamlaridir.
Genellikle ulasim amach kullanilan araclarin tizerinde uygulanir. Bu araglari sayacak
olursak:

Gokylzi araglar arasinda ucaklar, reklam balonlari, paramotorlar(sekil 3.32.)
ve zeplinler; kara araclari arasinda ise otobus, taksi, dolmus, tir kasalari, kamyonet,
kamyonet kasasi tizeri mobil billboard uygulamalari, metro ve tramvay trenleri; deniz
tasitlar1 ve ayrica toplu ulasim araclarinin icleri gezici agik hava reklam alanlari
olarak bilinmektedir(Sari Sezer, 2009:72).

ilk kez 1830’lu yillarda Amerika’da kullanilmaya baglanmistir. ilag ve
paketlenmis Urlinler satan at arabalarinin Gzerlerine, Urtnleriyle ilgili sloganlar
asarak, cesitli stslemeler yaparak uygulanmistir. Ayni dénemde gezici mizelerin,
sirk ve benzeri eglence kumpanyalarinin uygulamalari da gezici Acik hava
reklamlarinin yayginlasmasini saglamistir. Ulkemizde ise 1960’li yillardan sonra
kullanilmaya baglamistir. ilk diizenli ve gelismis Ulkelerdeki standartlara uygun

olarak belediye otobuslerine reklam giydirme uygulamasi 1994 yilinda istanbul’da
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baglamistir. Daha sonra Ankara, izmir ve daha sonrasinda da tim (lkeye
yayilmistir(Sari Sezer, 2009:73-74).

Lo ; el

Kaynak: http://www.ikarus.com.tr/kurumsal/paramotor-sistemli-yamac-parasutu-ucuslari

http://www.reklambalonlari.net/zeplin-reklam.html

Sekil 3.32. paramotor ve zeplin reklam 6rnegi

Arac grafigi uygulamalarinin en sik karsilasilani belediye otobusleridir. Reklam
verenler agisinda hedef kitleyle iletisim kurmanin en kolay yontemlerinden biri toplu
ulasim araglarinin i¢ ve dis mekanlarinda reklam uygulamalari yapmaktir. Bu araglar
yalnizca onlari kullananlara degil, bittin sehrin cadde ve sokaklarinda gezdikleri icin,
herkese hitap ederler. Maliyetleri disuktiur ve baski teknolojisindeki gelismeler
sayesinde hemen hemen her tirden tasita uygulanabilir. Ayrica “reflective urunler”
ile kaplandiklarinda hava karardiginda da gorunir olmaya devam ederler(Sar1 Sezer,
2009:72-73).

Bir belediye otobisinin sabahin erken saatlerinden, gece yarisina kadar gezdigi
ve onlarca kilometre Kkat ettigi dusunilirse diger reklam alanlarina goére goriinme
sikhginin daha fazla oldugu sdylenebilir. Yolcularin en az yarim saat yolculuk
yaptiklari ve giin de birka¢ kez toplu ulasim araclarini kullandiklarini varsayarsak ic
mekanlarina asilan astlarin da gorundrlik sirelerinin yiksek oldugu sdylenebilir(sekil
3.33.)(Sar1 Sezer, 2009:76).
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Kaynak: http://www.ua.all.biz/tr/troleybus-tramvay-otobus-icinde-reklam-bsg4517

Sekil 3.33. Otobds ici reklam drnekleri.

Belediye otobdislerinin, aylik, G¢ ayhk, alti aylik ve 1 yillik periyotlarla reklam
kabul ettikleri bilinmektedir. Ug farkli otobiis giydirme uygulamasi vardir. Bunlar:

1. Ful kaplama: Otobustin tamamen giydirilmesi(sekil 3.34.)
2. Serit reklam: otobusiin sadece orta kismina reklam uygulanmasi.
3. Super back: Otobiistin arka kismini giydirilmesi(Usterman, 2009: 36).

Trafikte Kkarsilasilan acgik hava reklamlarinin etkinligini arastirmak (zere,
Amerika’da kurulan Trafik izleme Kurumu(Trafic Audit Bureau, kisaca TAB)’nun
yaptigi arastirmaya gore, bir tirin (izerine uygulanan reklam glnde 40 bin 585 Kisi
tarafindan gorulmektedir. TAB’In Chikago’da yaptigi arastirma sonucuna goére ayni
reklami billboard Uzerinde de ayni sayida insan goriyor. Ancak billboard mecrasina
yaptlan harcama ara¢ giydirme maliyetinin iki katina denk geliyor. Amerika’da Tir
Tasimacilari Derneginin(American Assocation) yaptigi bir baska arastirmaya gore de,
insanlarin %91'i filolarin Uzerindeki reklamlarda yer alan kelime ve resimleri fark
ederken, %75'i araglarin tzerinde guzel bir gorsel oldugu zaman reklami olumlu
olarak algiliyor. Bu arastirmada ortaya ¢ikan bir diger 6énemli sonug¢ ise ara¢
grafiklerinin Kisilerin satin alma karari izerinde %29 oraninda etkili oldugudur(Acik
hava Reklamciliginin Etkin ve Ekonomik Mecrasi, 2012).
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Kaynak: http://www.wardom.org/otobus-giydirme-516129/ http://www.salkimreklam.com/wp/arac-

kaplama/arac-giydirme-ornegi-11/

Sekil 3.34. Ful kaplama otobus giydirmeye bir 6rnek ve otomobil tipi arac
giydirmeye bir érnek.

3.6. Bina Uzeri Uygulamalar

Bina giydirme, duvar kaplama ve cam grafikleri olarak tce ayirmak daha dogru
olacaktir.

3.6.1. Bina Giydirme

Bina giydirme uygulamasi mimariyle birlikte dasuntlerek, yer yer
yerlestirmeler yapilarak binanin tamamina ve ya bir kismina uygulanir. Genellikle
bina reklami veren isletmenin kullanimina aittir. Ornegin bir magaza ilging ve estetik
bir tasarimla disaridaki potansiyel misterileri magazaya ¢ekmeyi amaclayan bir bina
giydirme uygulamasi yapabilir. Sekil 3.35.’de 6rnek olarak MC Donald’s Restorani
tasarimlarindan biri gorilmektedir(Okgu, 2007)
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Kaynak: Okgu, 2007-d1s mekanda grfk tsrm uyglamalari ve Hacettepe tez

Sekil 3.35. Bina giydirme 6rnegi.

3.6.2. Cephe Kaplama

Cephe kaplama ise tiiketicinin Gretici konumuna gectigi bir reklam mecrasidir.
Bina sahipleri binalarin goriinen cephelerinin kullanim hakkini blyuk bedeller
karsihginda reklam ajanslarina kiralarlar ve ciddi bir gelirler elde ederler(Sekil 3.36.).
Ajanslar bu alanlara blyuk ilan panolari yerlestirebilecekleri gibi led ekran gibi
elektronik bir takim uygulamalara da gidebilirler. Cok sik basvurulan bir reklam
mecrasidir (Usterman, 2009: 36).

1980’lerden dénce bina giydirme ve ya cephe kaplama el ile boyama teknigiyle
yaptliyordu. Dijital baski sistemlerinin ve sanayinin gelismesiyle bu yéntem genel
olarak terk edildi fakat glinimuzde hala biinyelerinde ressamlardan olusan ekipler
bulunduran sirketler el ile boyama teknigiyle cesitli bina cepheleri ve panolara reklam
icerikli resimler yapmaktadirlar. Sekil 3.37.’de “Wall Dogs” isimli sirketin yaptigi
calismalara drnekler gérmektesiniz.
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Kaynak: http://smashinghub.com/creative-advertising-on-building.htm

Sekil 3.36. Bina cephesi kaplama 6rnegi.
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Kaynak: http://www.signindustry.com/painted/articles/2012-11-15-Wall-Dog-Advertising.php3

Sekil 3.37. Wall Dog Advertising
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3.6.3. Cam grafigi

Yapilarin duvar ve catilarinin yani sira camla kaph cepheler de Acik hava
reklam alani olabilmektedir. Gelisen yeni cam grafigi folyo teknolojileriyle binalarin
cam alanlari reklam iletisiyle giydirilmektedir(sekil3.38.). Bina i¢inden bakildiginda
da gorusu siradan bir film kaplama kadar etkilemektedir. Turkiye’de ilk kez 1996
yilinda Milliyet Gazetesi binasinin giydirilmesiyle uygulanmaya baslanmistir. Cam
grafigi ayrica otobls, metro, vitrin cami gibi alanlara da uygulanmaktadir(Sari Sezer,
2009:60).

Kaynak: http://www.reklammaster.com/bina-cephesi-reklam-tasarimi.html

Sekil 3.38. Cam grafigi 6rnegi.

3.7. OtobUs Duraklari ve Raketler(Mini Board)

Acik hava reklamciliginda en cok tercih edilen alanlardan birisi de raketlerdir.
Raketler otobls duraklariyla birlikte kullanilabildigi gibi tek basina da
kullanilabilir(sekil3.39.). Sehir merkezlerinin tum ana caddelerine yayilmistir.
118x115 cm boyutlariyla billboardlara kiyasla daha kiglk reklam alanina sahiptir.
Kisa ayaklidir; dikey olarak konumlanir; 1sikli ve cam cercevelidir. 2003 yilindan
once sadece ana caddelerde karsimiza ¢ikan bu mecra artik ara sokaklarda da sik sik
gorilmeye baglamistir. Biltenlerin yayinlanma stireleri haftaliktir(Usterman, 2009;
31).
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Reklam sirketlerinin ihaleler sonucunda kullanim hakkini aldiklari duraklarin
bakim ve onarimlari da ihaleyi alan sirkete aittir. Bu sayede reklam sirketleri
raketlerin yaninda ¢ok daha yaratici uygulamalarda da bulunabiliyorlar. Duraklara
uygulanan yaratici yerlestirmeler ve raketler sayesinde duraklar kazandiklar gorsel
zenginlik ve estetikle sehir hayatina katki yapmaktadirlar. Bu acidan duraklar belki de

toplumsal faydasi en yiiksek olan agik hava mecralaridir(Usterman, 2009: 32).

Kaynak: http://www.mecraburada.com/2011/01/03/absolut-vodka-otobus-duraklari/
http://www.dijitalbaskiussu.com/raket-bask%C4%B1.html

Sekil 3.39. Otobis duragi ve raket 6rnegi.

3.8. Silindir Board

Silindirler sehir merkezlerinde park ve ya caddelerde konumlanirlar.
Billboardlar kadar eski olmasa da ge¢cmiste de kullanilan bir uygulamalardir. Sehrin
tarihi ve kultirel dokusuyla uyum sagladiklari soylenebilir. icten aydinlatmalilardir
ve ¢ boyutlu yapilariyla dikkat ¢ekicidirler. Reklam rezervasyon sireleri genellikle
birer aylik donemlerdir(sekil3.40.) (Usterman, 2009: 35).



91

Kaynak: http://giam.typepad.com/100_years_of illustration/the_golden_age_of design/

Sekil 3.40. Silindir Board o6rnekleri. Soldaki isvicre, 1955. Sagdaki Trkiye,

gunimuz.

3.9. Multimedya Ekranlar ve Spektakuilerler
3.9.1. Spektakuler

Teknoloji kullaniminin yayginlasmasina paralel olarak artis egilimi gdsteren
uygulamalardir. Turkiye icin yeni sayilan spektakulerler ilk kez 1976 yilinda agik
hava reklamciliginda yerini almistir. Binlerce kiguk 1s1k uyum icinde hareket ederek
reklam iletilerini olustururlar. Bu panolarin sunumlari izleyici agisindan, boyutuna ve
kalitesine gore gorsel bir sélene donisebilir(Sekil 3.41.)( OZDEM, 2006)
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Kaynak: http://www.mccullagh.org/photo/1ds-14/times-square-center

Sekil 3.41. Bir “spektakuler”in farkli zamanlarda c¢ekilmis 4 fotografi. Ekrandaki

gorantdler strekli yenilenmektedir.

3.9.2. LED Ekran

LED ekranh agik hava reklamlarinin pek cok kullanim sekli mevcuttur.
AVM’lerin icinde ve ya dis cephelerinde, metro ve ya tren istasyonlarinda, hava
limanlarinda siklikla karsimiza ¢ikmaya baslamislardir. i¢ mekanlardaki kullanimi
kadar sik olmasa da Sehir merkezlerinde ve meydanlarda da kullaniimaktadir ve her
gecen gun sayilari artmaktadir. Raket boyutlarinda totem tipi kullanim; tavandan
sarkan bicimde tavana monteli kullanim(sekil 3.43.); i¢ ve ya dis mekan duvarlarina
monteli kullanim; Megaboardlarin boyutlariyla ve gorintisuyle benzer bicimde, bir
sutun Uzerinde LED ekran unitesi yerlestirilmesiyle(sekil 3.42.) olusan kullanim
olarak siniflandirabiliriz. Bu tip kullanimin giderek yayginlasacagini ve gelecekte
megaboardlarin yerini alacagini dusinmekteyim. Megaboarla ayni boyutlarda ve
kullanim alanlari icin benzer yerler tercih ediliyor. Bu durumda daha duragan bir
mecra olan megaboardlarin led ekrana gore daha ucuz olmasi disinda hicbir avantaji
kalmiyor. LED ekran teknolojisinin getirdigi ses ve goruntlyu birlikte sunabilme yani

video oynatabilme 6zelliginin ¢ok buyik bir tercih sebebi olacagi asikardir. Gelisen
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monitdr teknolojileri  sayesinde gorintuler gundiz 1siginda  bile rahatca
izlenebilmektedir. Smart 6zellikleri sayesinde icerikleri diger mecralara kiyasla ¢ok
daha kolay degistirilebilir. Baska bir degisle reklam icerigi internet Uzerinden kontrol
edilerek video, resim ve ya vyazilar istenildigi zaman degistirilebilir.(Stroer-

Kentvizyon, bt)
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Kaynak: Kisisel fotograf arsivim.

Sekil 3.42. Megaboard benzeri led ekran Unitesi. Sekildeki 6 fotograf yaklasik 15’er

saniye arayla cekilmistir. LED ekrandaki goriintt ve videolar siklikla degismektedir.

LED ekranlar AVM iginde statik reklam yerine video ve hareketli tasarimlari
sergileme imkani sunarlar ve dikkatleri markalara cekerler(sekil 3.43.). Tek tusla
istenen zamanda reklam yayini ve mesaj degisimi yapilabiliyor olmasi reklam
verenlerin farkli kampanyalari ayni zamanda sunabilmelerine ve istedikleri zaman
degistirmelerine imkan verir. Ayni zamanda hava durumu, haber gibi ilgi cekici

icerikler ile ziyaretgilere ulastirirlar.



Kaynak: http://www.stroer.com.tr/mobil/avm.htm

Sekil 3.43. AVM icerisinde LED ekran kullanimi.

3.10. Street Art(grafiti)

“Tarihsel olarak graffiti'nin oldukca eski bir gecmise, magara
duvarlarina ¢izilen sekiller nedenilye ilk¢ad, 4. veya 5. yuzyil
donemlerine dayandigi, Pompei'deki duvar yazilarinin graffiti sayildigi
sOylenebilir. Eski Misir doneminde insanlarin gegtikleri yerlerdeki duvar
ve kayalara biraktiklar cesitli sekil ve yazilardan olusan mesajlar,
graffitinin ilk adimlari sayilsa da, glinimuzdeki anlamiyla graffitinin ana
cikis noktasi 1940l 11. Dunya Savasi gunlerine denk gelmektedir.
Almanya'yl Dogu ve Bati seklinde ikiye bélen Berlin Duvarrnin her iki
yani protest kisilerce boyanarak, yazi ve sloganlarla bezendi. 1960’1
yillarda ABD'de politik gruplarin gérislerini duyurmak icin bu yéntemi
tercih etmesi, genclerden olusan sokak cetelerinin, kendi denetimleri
altindaki alanlari belirlemek icin duvar yazilarini kullanmasina yol agti.
Ardindan bagimsiz bireyler graffitiyi gelistirdi. Sosyal icerikli iletiler
disinda, bireysel secimleri de yansitmaya baslayan graffitiler giderek
renklendi. 1970’'lere gelinirken, bu gorsel uygulama, sehir duvarlarindan
metro duvarlarina gecerken, New York'tan ABD'nin hemen hemen
timuine yayildi.”(vikipedi, 2013)

94
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Yukarida Vikipedi grafitinin baslangic tarihini magara donemlerine kadar
dayandirsa da 1927 yilinda Norveg’te aerosol sprey boyanin bulunmasinin ardindan
Amerika’nin fakir mahallelerinde duvar boyama seklinde ortaya ciktigini séylemek
daha dogru olacaktir. Ginlmizde hip-hop ile 6zdeslesmis bu tarz yilda 70 milyar
dolar harcanan bir uygulama alani haline gelmistir. (sekil 3.44.)(Okc¢u,2007).

one-zork.deviantart.com,

Kaynak: http://thezork.deviantart.com/art/melted-boi-graffiti-269041433

Sekil 3.44. Grafiti 6rnegi.

Street art glinimizde izleyiciyi icine ¢eken, hayret uyandiran uygulamalariyla
karsimiza c¢ikmaktadir(sekil 3.45.). Bunlardan biri de “l¢ boyutlu kaldirim sanati”
olarak adlandirilmaktadir. Sanati galerilere sikistirmak yerine acik havada sergileme
isteginden dogmustur. Genis kitlelere ulasmasi agisindan da etkili olmustur (Sumer
2009).
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Kaynak: http://www.photoshopmagazin.com/dergi/2009/11/3_boyutlu_kaldirim_sanati.html

Sekil 3.45. Ug boyutlu kaldirim resmi 6rnekleri
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3.10. Gerilla Reklam

“Is ya da okul ¢ikisi. Vapurda, kafanizda binlerce disiinceyle eve
dontyorsunuz. Birdenbire, biri ayaga kalkip “dodi, dodi, dodi” diye
bagirmaya basliyor, bir baskasi hemen kosup ona bir “Dido” marka
cikolata veriyor. “Dodisi gelen kisi” sakinlesip yerine oturuyor. Siz 6nce
saskinlik icerisinde olanlari izliyor, sonra da gulerek yakinlariniza

anlatiyorsunuz.

Ya da kalabalik bir caddedesiniz. Bir kalabalik toplanmis, merak
edip baktiginizda yerde kanlar icinde bir adamin yattigini, yaklasanlara
bir kagit uzattigini goériyorsunuz. Merakiniz daha da artiyor ve kan
tutkunu, seri katil Dexter’in yeni sezonunun basladigini yerde yatan
cesedin uzattigi brostrden 6greniyor, bir dha hi¢ unutmuyorsunuz.”
(Serttas Ertike, 2010: 163)

Acik hava reklamciligi, degisen tuketici ihtiyaclari nedeniyle ve farklilik
yaratmak amaciyla giinden gune ilgi cekici hale gelmektedir. Ginimizde Klasik
reklam anlayisiyla tuketicinin ilgisini cekmek giderek zorlasmistir. Bu nedenle
reklamcilar ve reklam verenler zaman zaman farkl yollar aramaktadirlar. Gerilla tipi
reklam taktikleri hi¢ beklemedigimiz bir anda ve mekanda karsimiza ¢ikarak sasirtici
ve akilda kalici olmayr amaglar. Bunu yapabilmek icin de bu faaliyetleri cogunlukla

acik hava reklam mecralarinda gerceklestirmek gerekmektedir(Usterman,2009:23).

Gerilla kelimesinin kokeni ispanyolca’dir ve kiigik savas anlamina gelir. Bu
gin kullanilan kelime anlami ise “vur-ka¢ eylemleriyle kitlesel sok ve psikolojik etki
yaratan kucuk kimeler”dir(Sari Sezer, 2009: 107).

Reklam izlemekten sikilmis, cabuk unutan ve zor begenen gilinimiz
tiketicilerini etkilemek gin gectikge zorlasmaktadir. Reklam verenler icin gerilla

reklam faaliyetleri akilda kalma konusunda oldukca etkili bir silahtir. Maliyeti
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disuktur ve genellikle izleyiciyi de olayin icine dahil eder. Eglenceli ve sasirtic
oldugu icin de agizdan agza yayilir(sekil 3.46.) (Serttas Ertike, 2010: 164).

M All vou can eat
Rest stop

Kaynak: http://thinkguerrilla.wordpress.com/page/6/ http://www.technews24h.com/2012/08/outdoor-

advertising-at-its-best.html

Sekil 3.46. Gerilla reklam uygulamalarina érnekler.
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4, BOLUM

TURKIYE’DE REKLAMIN TARIHSEL GELIiSiMI VE ACIK HAVA
REKLAM MECRALARININ KULLANIMI

4.1. Cumhuriyet Oncesi

Turkiye’de reklam tarihinin gelisimi Osmanli 6ncesi donemlerden yaklasik
15.yuzyila kadar dinya tarihiyle benzer seyrettigi sdylenebilir. Osmanli’nin
Rdnesans’t yasamamis olmasi, matbaanin yaklasik 300 yil sonra kullaniimaya
baslanmasi, Avrupa’nin sanayi devrimini gerceklestirmesi gibi gelismelerin
neticesinde Osmanl imparatorlugu’nun cagdinin ok gerisinde kalmis olmasi
nedeniyle, Turk reklam tarihinin 19. Yy. sonlarina gelene kadar pek fazla gelisme

gosteremedigi soylenebilir.

Dinyada ilk gazete ilanina 1600’10 yillarin basinda rastlanirken Tarkiye’de ilk
ilanlar 1841 yilindan itibaren Ceride-i Havadis gazetesinde yayinlanmaya baslamistir.
(Usterman, 2009:20). ilk ticari nitelik tastyan ilan ise yine ayni gazete de 1862 yilinda
yayinlanmistir. Bu, iki gun Ust Uste yayinlanan ve herhangi bir gorsel icermeyen bir
demir esya dikkaninin reklamidir. (Babacan, 2012:3)(Er,2012) Tamamen ozel
sermaye desteQiyle cikarilan bu gazete ilanlara buyik yer ayirmistir. 1850’li yillarda
gazete sayfalarinin Ugte biri ilanlara ayrilir duruma gelmistir. 1890’larda Servet-i
Funun gazetesi ticari reklamciligi tesvik calismalari yapmaya baslamis ve bu sayede
reklam gelirlerini ylkseltmistir. Mesrutiyetin ilanindan(1876) sonra yayilan 6zgurlik
hareketleri neticesinde gazete dergi sayisinda ¢ok blyuk bir artis olmus buna bagli

olarak da okuyucu sayisi hizla artmistir.(Usterman, 2009:20)

1909 yilinda, David Samanon, Jak Hulli ve Kahire’deki tnli Ajans Havas’in
yoneticili§i yapan Ernest Hoffer tarafindan bu giinkii adi “ilancihk Reklam Ajansi”
olan Turkiye’nin ilk reklam ajansi “ilanat Reklam Acentesi” kuruldu. Bu sayede
Turkiye’de profesyonel reklamcilik baslamis oldu. (ilancilik Reklam Ajansi, b.t) O
yillarda alinan reklamlar, bir altin lira karsiligi bir aya yakin bir sireyle devamli
yayinlanirdi. Reklamlarin 6l¢i kisitlamasi yoktu. 1919’dan sonra Ankara Caddesi
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Kahramanzade Hani’nda faaliyetlerine devam eden ajans Turkiye’nin ilk
telefonlarindan 94 ve 95 numaralarina sahip oldu ve sirketin reklam sloganini da bu
telefonlara bagh olarak turetti. ilan “Reklam verenler, 94, veya 95 numaralarina
telefon ediniz, reklamlariniz istediginiz gazetelerde yayinlansin” seklinde

sesleniyordu. (Ankara Universitesi, 2011)

Cumhuriyetin ilanina kadar gecen zamanda reklamcilik alaninda ¢ok gelisme
kaydedilemedigi hatta geriye gidildigi sdylenebilir. Balkan savaslarinin ve birinci
dinya savasinin baslamasi sonucu ekonomik hayat durmus, basin 6zgirligi de

sekteye ugramistir.( Ankara Universitesi, 2011)

4.2. Cumhuriyetin ilanindan Sonra

Cumhuriyetin ilanindan sonra toplumsal ve ekonomik vyapida kokli
degisiklikler yasanmis, sanayilesme yonundeki ¢abalar reklam sektoriiniin gelisimini
yeniden hizlandirmistir. Gazeteler dizenli yayinlanmaya baslanmis ve ekonomik

girisimler artmistir.

Cumbhuriyet doneminin en 6nemli gelismesi Ankara’nin ilanla tanismasidir.
Yabanci kokenli reklamcilar yavas yavas cekilmeye baslamis, yetismis yerli
reklamcilar ise ilancihgin aksamasina izin vermeden isi devralabilmislerdir.
(Usterman, 2009:20) Satilik ev, arsa, araba ve atlar ilanlarin baslica konulari haline
gelmeye baslamis ve saat, duvar kagidi, gicek tohumu, cesitli aletler, altin ve gimus
takilar da reklam konulari arasinda yer almistir.(Babacan, 2012:6)

Genellikle resimli olmayan sadece tazidan olusan afisler yayginlasmisti. Bu
donemde reklamcilar kendilerine ilk kez yeni mecralar aramaya baslamislardir.
Ilancilik kolektif sirketinin kurucularindan Ernest Hoffer ve ortaklarinin buldugu son

derece ilging 6rneklerden biri soyledir:

Kisa uglari birbirine bagl 150 x 70 cm boyutlarinda iki sunta hazirlatmislardir.
Suntanin Uzerinde reklami yapilan Uriine dair mesajlar yer almaktadir. Bu panoyu

uzerinde kirmizi kostim ve kafasinda fes olan bir adamin tzerine gecirip islek sokak
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ve caddelerde dolastirmislardir(sekil 4.1.). Bu insanlarin sayisi bes ila 10 arasinda
degisiyordu, gunliikk para aliyorlardi ve istanbul’da sokak sokak dolasmalari
gerekiyordu. Bu Turkiye’de yapilmis ilk yuriyen billboard reklamidir ve 1926 yilinda
yaptimistir. Daha sonralari belediye tarafindan yasaklansa da Bu uygulama
ginimizde “sandvi¢ adam” olarak ozellikle Universite kampuslari gibi genclerin
yogun oldugu ortamlarda halen uygulanmaktadir. Uzerinde drin ve ya hizmetin
tanitiminin yapildigi bir kostim ve ya basit bir tisortle gezinerek yapilan reklam turi
yaygin bir sekilde kullaniimaktadir.  Ydurlyen billboard olarak diinyada hala
kullaniimaktadir.(Sekil 4.2.)(Sar1 Sezer, 2009:27-28)

Kaynak: Sari Sezer, N.(2009). Sinir Tanimayan Reklam Ortami Acik hava Reklamciligi 1. Baski.
istanbul: Beta Yayinlari. Sayfa 13.

Sekil 4.1. Yduriyen billboard.
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Kaynak: http:/bpbillboards.com/  http://map.blogsome.com/2006/08/24/billboardlaryurumeye-devam-ediyor

Sekil 4.2. Yuriyen billboardlara guinimuizden iki 6rnek, ABD.

Cumhuriyet donemiyle birlikte Turkiye’nin ekonomisi hizla gelismeye baslamis
bunun neticesinde de sosyal yapida da kokli degisiklikler meydana gelmistir.
Ozellikle 1923’te toplanan izmir iktisat Kongresi bu gelisimin onciisti olmustur. Bu
kongre Ekonomik olarak giicli bir tabakanin olusturulmasina ve kisa bir siire sonrada

devletgilik uygulamalarinin baslamasina neden olmustur (Usterman, 2009:20).

“Gazetecilik ve ilancilik 1924'den itibaren tekrar gelisme yoluna
girdi. Ford ve Bayer'in programh ve sirekli reklamlari hamlelere yol
acmis, bunlardan érnek alan yerli firmalarin da reklama énem vermesi
basin mensuplarinin yuzina galddrmustir. 1928'deki harf devrimi kisa
bir duraklamaya sebebiyet vermisse de alisma devresinden sonraki ileri
hareket bas dondurticii siiratte olmustur.”( Ankara Universitesi, 2011)

Cumbhuriyet déneminde sanayilesme ihtiyaci icin kokli degisiklikler yapiimis
ve bir¢ok alanda 6nemli sonuclara ulasiimistir. Sanayilesme stirecindeki artan ivme,
grafik sanatlara olan ihtiyacin artmasina sebep olmustur(Tansug, 2003: 235). Uretim
pazarlamaya, pazarlama ise reklama ihtiya¢c duymaktadir. Ayrica yeni kurulan
Cumbhuriyet’in de bir sekilde halk ile iletisim kurmasi gerekiyordu. Grafik sanatlar bu

noktada devreye girmis ve Tirkiye’de acik hava reklamciligina afis sanatcilarinin
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onderlik ettigi bir dénem baslamistir. Bu afis sanatcilarindan bazilari asagidaki
gibidir:

4.2.1. ihap Hulusi Gorey

Bu dénemlerde tnlii grafik sanatcisi ihap Hulusi Gorey, eserleriyle yepyeni bir
doénemi baslatti. Cogunlugu afis olan 10 bine yakin eserle aslinda sadece Turkiye’de
degil tim dinyada grafik sanatini ticari iletisime uygulayan ilk sanat¢ilardan biri
olmustur. Osmanli imparatorlugu ile Turkiye Cumhuriyeti arasinda koprii kurmus ve
yeni devletin kurumlarinin kurumsallasmasi strecinde buylk roller tstlenmistir. 56
yilini verdigi bu sektorde grafik ve afis sanatinin kurucusu ve Turk reklamciliginin
oncisii olmay! basarabilen ihap Hulusi, Tiirk markalari icin yaptigi tasarimlari ve
devlet kurumlari icin hazirladigi afisleri sebebiyle “Cumhuriyeti Afisleyen Adam”

olarak anilmistir. (ilhap Hulusi Gorey, 2011)

ihap Hulusi calismalarinda, Cumhuriyet’in gérmek istedigi bireyin gériintusini
kullanmis, cogaltip belleklere yerlestirmis ve yayginlasmasini saglamistir. Asker,
sporcu ve ya ciftci gibi kesin cizgilere sahip karakterler disinda herkes takim
elbiselidir. Kisiler guler yiizli, dinamik cagdas ve mutlu insanlardir. ihap Hulusi’nin
afisleri ‘az zamanda buyuk isler basarmis’ olan devletin, daha mutlu bir gelecege

dogru yoneldigi mesajini halka iletir.(Serin, b.t.).

“Ihap Hulusi’nin firgasi gibi renkleri de tamamen kendine 6zgii
idi. Afislerinde, yakindan bakildiginda tiggenler, besgenler gibi bir takim
geometrik sekillerden meydana gelen, ayni rengin tonlari ile calisirdi.
Fakat biraz uzaklasip bakildiginda bitiin o parcalar batiinlesir ve ¢ok
etkili bir gérinim saglardi. Zaten afis sanati, uzaktan bakildigi zaman
kendisini gostermesi gereken bir sanattir. Bu bakimdan ustadin afisleri
cok etkileyicidir. Uzerinde tiggen sembolli bulunan bir eser goriirseniz
bu "ihap Hulusi"nindir diyebilirsiniz. Sanatci kisiligi acisindan 6liimsiiz
ustalarin dzelligi olan her sey onda vardi. Aldigi siparislerin biytgu ve
kiclgu yoktu. Hepsinde yalniz bir amag¢ vardi; o da mikemmelin

zirvesine erismesi.” (Serin, b.t.)
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ilk afis siparisini 1927°de izmir’den inci Dis Macunlari icin almis, 6zgiin
yapitlari begenilip, basyazari Yusuf Ziya Orta¢c olan Akbaba dergisi vasitasi ile de
daha genis Kitlelerce taninmasi sonucunda bircok gazete ilani ve afis siparisi almaya
baslamis. Bunun {izerine 1929’da istanbul’da ilk atélyesini agmis. Boylece iretime
hiz vermis. (ilhap Hulusi Gérey, 2011)

1930’da Atatlrk’in en sevdiklerinden oldugu séylenen Kulup Rakisi igin etiket
tasarlayan ihap Hulusi, Atatiirk’iin siparisi Gzerine okullarda ogretilen yeni Tiirk
Alfabesi Dersi’nin kitap kapagini tasarlamis. Atatiirk’in ve Ulkii Adatepe’nin yer
aldigi bu kitap kapagi calismasi en ¢ok bilinen eseridir denilebilir. Bunlarin disinda;
Ziraat Bankasi(1930), Turkiye is Bankasi, Yapi ve Kredi Bankasi, Garanti Bankast,
Stimerbank, Emlak Kredi, Turk Ticaret Bankasi, Maliye Bakanligi, Tirk Hava
Kurumu, Kizilay, Yesilay, Taris, Zirai Donatim Kurumu gibi kurumlara ve
(Seriiven)VVog Coraplari (1926), Sahibinin Sesi Gramofonlari (1927), yeni adi Milli
Piyango olan Tiirk Tayyare Cemiyeti (1927-1977), inhisarlar idaresi (Tekel) Kuliip
Rakisi etiketi (1932), Piyale Makarnalari, Emniyet Sandigi, Turing Kulibu, Nifus
Sayim afisleri (1935), Sivas-Erzurum demiryolu tahvilleri (1936), Vakiflar Bankasl,
Bayer, Kodak, Pirelli, Kurukahveci Mehmet Efendi ve Mahdumlari, Kizilay (1940),
Yesilay, Sumerbank, Spor Toto, Ford Otomobilleri, Beykoz Kunduralari, Harrison
Corap Makineleri, Yerli Mallar Pazari, Burla Biraderler gibi firmalara ve 0zel
kuruluslara calismalariyla hizmet vermistir. (ilhap Hulusi Gérey, 2011) (Serin, b.t.)
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Kaynak:http://www.tasarimdelisi.com/tasarimlar/sanat/turk-grafik-sanatinin-kurucusu-ihap-hulusi-

gorey/

Sekil 4.3. 1hap Hulusi Goérey’in calismalarinda érnekler.
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Kaynak:http://www.tasarimdelisi.com/tasarimlar/sanat/turk-grafik-sanatinin-kurucusu-ihap-hulusi-

gorey/

Sekil 4.4. ihap Hulusi Gorey’in calismalarinda ornekler
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4.2.2. Kenan Temizan

“Giderek teknik olanaklarin artisini degerlendirmeyi basaran
grafik sanatcilarinin tlkede 6nemli bir meslek kurulusu olusturacak
olglde etkinlik sagladiklari gorulecek ve bu gelismelerde Kuzey Avrupa
grafik  estetigini uygulayan Kenan Temizan’in  o6ncl  roli
animsanacaktir.”(Tansug, 2003: 237)

“filon-fiurier

Kaynak: http://www.grafikerler.org/konu/dunden-bugune-turk-grafik-tasarim-tarihi-bolum-1.31098/
http://www.rarefilmsandmore.com/de/meine-frau-teresa-1942#.UvgQVM7hE8c

Sekil 4.5. (Solda) Hab mich lieb(1942), (Sagda) Meine Frau Teresa (1942), Kenan

Temizan’in film afisi 6rnekleri.
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Kenan Temizan egitimini 1920’li yillarda mezun oldugu Berlin Giizel Sanatlar
Akademisi’nde almistir. Almanya’da egitim gordigu ve cahistigr yillarda Buyik film
sirketlerine afisler yapmistir. Turkiye’ye dondugu 1940°li yillarda Gulzel Sanatlar
Akademisi’nde calismaya baslamistir.  Kenan Temizan, gucli deseni, renkgi
yaklasimi, seckin kompozisyon anlayisi, ritmik ve akici tipografi kullanimiyla
calismalarinda cagdas dili yansitmayi basarmisti. Calismalarinda figlr 6n plandaydi.
Temizan 1951 yilinda NATOnun agtigi uluslar arasi afis yarismasinda ginculuk,
1200 kisinin katildhgr Avrupa Birligi Afis Yarismasi'nda da birincilik 6dult kazandi.
Temizan, Almanya’daki uygulamalarinin kazandirdigi ustalikla Glkemizde yasanan
tipografi sikintilarini asilmasinda belki de en blyuk katkiyr sagladi(Cuhuriyet
Doneminin Onemli Tiirk Grafik Tasarimcilari, 2009).

4.2.3. Mengl Ertel

Mengii ertel 1931 yilinda istanbul’da dogdu. Ogrenimini istanbul Giizel
Sanatlar Akademisi’nin dekoratif sanatlar boliimiinde yapti. Onceleri tiyatro dekorlari
yapiyordu daha sonra Muhsin Ertugrul’un yonlendirmesiyle 1959’dan sonra tiyatro
afisleri tasarlamaya bagsladi. 1969°da tiyatro afislerinden olusan ilk sergisini
istanbul’da acti. Bu sergiyi Berlin, Amsterdam, Varsova ve Briiksel’de yineledi. ilk
uluslararasi 6diliini Cannes Film Senligi Afis Yarismasi’nda aldi. Ardindan 1975
Paris Uluslararasi Sinema Sergisi “buyuk 6dili”, 1980 Moskova Olimpiyat Oyunlari
Afis Yarismasi dcuncultgu gibi bircok 6dilun de sahibi oldu. Ertel, 1969°dan 1999’a
kadar 9’u yurtdisinda olmak Uzere 25’i askin kisisel afis ve grafik sergisi agmistir.
Grafik Sanatcilari Dernegi'nin kuruculugunu ve baskanligini, Sinematek’in genel
sekreterlik ve baskanhgini gesitli donemlerde yurutti. 1998'de Devlet Sanatcisi oldu.
15 Mart 1999'da istanbul’da 6ldii. Cok iiretken bir sanatciydi ve ardinda yiizlerce eser
biraktl. Bunlardan birkacini sekil 4.6.’da gérmekteyiz(Mengu Ertel, 2012).
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pusuda

Kaynak: http://www.sanalkurs.net/forum/grafik-tasarim/mengu-ertel/

Sekil 4.6. Mengu Ertel’in afis calismalarindan ornekler.
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4.2.4 Yurdaer Altintas

Yurdaer Altintas 1935 yilinda Kars'da dogmustur.1952 yilinda Giizel Sanatlar
Akademisi Stsleme Sanatlari Bélimiinde, Afis atolyelerinde egitim almistir. 1964°te
Turk Alman Kiltur Merkezi’nde Turkiye’de acilan ilk grafik tasarim sergisini

Yurdaer Altintas agmistir(sekil 4.7.).

1965 vyilinda Almanya’da basiimakta olan Gebraucshgraphik dergisinde
islerinin yayimlanmasiyla bir dis yayinda isleri yer alan ilk Tirk grafik tasarimci
olmustur. Yurtdisinda gerceklestirilen cok sayida grafik tasarim etkinligine
tasarimlari yer almistir ve Tirk Grafik Sanati’nin yurtdisinda taninirhgini saglamak
icin girisimlerde bulunmustur(vikipedi, 2013).

1968’de Grafik Sanatcilar Dernegi’nin kurulmasina éncullik etmistir. 1976’da
Uygulamal Endistri Sanatlari Yiksek Okulu’nda égretim gorevliliginden, 2002’de
Mimar Sinan Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolimii’nden emekliligine
kadar grafik tasarim egitimi alaninda farkli roller Gstlenmistir. 1987°den 1993’e kadar
Grafikerler Meslek Kurulusu’nun baskanlik gdrevini yiratmastir. Halen grafik
tasarim alaninda trlin vermeye devam etmekte olan Altintas’in ¢alismalari dinyada
cesitli muze ve arsivlerde yer almaktadir. 2011 yilinda altmis yillik calismalari 21.
Uluslararas! istanbul Sanat Fuarr'nda sergilenmistir ve Sanatci onur 6dili Altintas’a
verilmistir(vikipedi, 2013)
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Kaynak: http://www.isikun.edu.tr/i/cv/guzel-sanatlar-fakultesi/yurdaer-altintas/html-

cv/yurdaeraltintas.html, http://www.iku.edu.tr/TR/istanbulda_sanat_detay.

Sekil 4.7. Yurdaer Altintas’in afis calismalarindan 6rnekler.
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4.2.5. Sait Maden

3 Mayis 1931°de Corum’da diinyaya gelen Sait Maden ilk ve orta 6grenimini
Corum’da tamamladi. 1949-55 vyillari arasinda istanbul Devlet Giizel Sanatlar

Akademisi Resim Bolumu’nin "Bedri Rahmi Eyiiboglu Atélyesi“nden mezun oldu.

1950°'li yillarda grafik sanatlarina ilgisi artmaya basladi. 1955-1960 yillari
arasinda tiyatro dekorlari ve sinema afisleri tasarladi(sekil 4.8.). 1960'tan sonra
ilgisini tamamen grafige yogunlastirdi ve 8 bin kitap ve dergi kapagi cizerek bu
alanda bir rekor gerceklestirdi. Birgcok font gelistirdi ve bunlari tasarimlarinda
kullandi. 500 kadar da logo, broslr, ambalaj ve etiket tasarimi yapan Maden siyasi
partiler icin secim afisleri de tasarladi. 1964’te kendi atolyesini kurdu. 1968’de
faaliyete gecen "Grafik Sanatcilari Dernegi*nin kurucularindan biri de oydu. Bir siire
bu dernegin baskanligini da stlendi. 19 Haziran 2013 tarihinde istanbul'da vefat
etti(vikipedi, 2014; Sait maden, 2013).

-
e
-
E
E
2

kurtlar sofrasi

Kaynak:http://www.photoshopmagazin.com/dergi/2006/10/turk_grafik_tasarim_kulturunun_mimari_s

ait_maden.html

Sekil 4.8. Sait Maden’in bir afis(solda) ve bir kitap kapagi(sagda) calismasi.
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4.2.6. Mithat Ozar

1902°de istanbul’da doddu. Sanayi-i Nefise'nin Resim Bolimunin “ibrahim
Calli atdlyesi’nde sanat 6grenimi gordi ve 1925'te mezun oldu. 1924-27 vyillan
arasinda Beyoglu'ndaki at6lyesinde sinema kapilarina ¢cok biyuk boy sinema afisleri
yapmistir. 1927°de Paris’e gitti ve orada resim c¢alismalarini stirdirmekle beraber, afis
sanatina ilgi duydu. Cahismalarini da daha ¢ok bu yonde gelistirdi. Bu sanat dalinin
Turkiye icin yeni oldugunu disunerek, bu yolda bir ¢igir agmak istiyordu. Kendini bu
yonde gelistirdi. 1930'a kadar surdirdugu bu yondeki calismalarindan sonra,
Istanbul’a dondii. Giizel Sanatlar Akademisi Afis Bolimiine 6§retmen olarak atandi
ve 1932 yilinda bolimin basina getirildi. 1937'de Guzel Sanatlar Akademisinin
diizenlemis oldugu sergide Mithat Ozar'in, Giizel Sanatlar Akademisi sergi afisi ve
Florya afisi, Turkiye icin akademik ortamda yaratilan ilk sanatsal ve profesyonel
afistir. Mustakiller Grubu'na Uye olan sanatcinin az sayidaki afis calismasi, 6zel
koleksiyonlardadir. 1942 yilinda istanbul’da 40 yasinda 6lmustiir (Vardar, 2012).

4.2.6. Atif Tuna

“Uzun yillar Tekel Genel Mudirligiunde ressam ve dekoratdr
olarak calisan Atif Tuna grafik sanati tarihi icinde anilmasi gereken
isimlerden biridir. 1938 yilinda Samsun sigarasinin amblem ve tim
ambalaj tasarimlarini yapan sanat¢l yalnizca bu calismalariyla degil
posta pulu ve amblem konularinda kazandigi birincilik édult ve aldigi
mansiyonlarla da taninmaktadir. Minif Fehim ve Ihap Hulusi ile ayni
kusaktan olan Atif Tuna, Tekel idaresi icin hazirladigi Rize Cayi
afisinde, siyahbeyaz teknigiyle yaziyr 1960l yillara gére ¢cok daha iyi
coztimlemistir. Tekel icin yaptigi likor afisi de basarih afislerdendir.
Ayrica Akbank icin yaptigi afiste 1sikgdlge kullanilarak siyah beyaz
calismada etkili bir sonuca ulasilmistir.” (Vardar, 2012)
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BIR KUTUDA kIBRIT GOPO

NEFiS HARMAN-HAFIFiCiM- LUKS AMBALAJ

Kaynak: http://www.unutulmussanatlar.com/2012/12/grafik-tasarm-pixelart-animasyon.html

Sekil 4.9. Atif Tuna’nin Calismalarindan 6rnekler.

4.2.7. Mesut Manioglu

ihap hulusi'den sonra gelen jenerasyonun en unlu tasarimcilarindandir. Turk

Hava Yollari ve Eti’'nin bu giin kullanilan amblemlerinin tasarimcisidir.

1946 yilinda Birlesmis Milletler, 1952 yilinda Basin Yayin ve
Turizm Bakanhgi, 1954 yilinda Yapi Kredi Bankasi dduallerini almistir.
1981 yilinda Grafikerler Meslek Kurulusunun 1. Grafik Urinler
Sergisi’nde afis alaninda birincilik, brosur alaninda ikincilik 6dulleri
almistir. 1968-1970 yillar arasinda Varsova’da Afis, Brno’da Grafik
Sanatlar, Listovel’de (irlanda) Ill. Uluslar Arasi Poster Bienali’ne
katilmistir. Yapitlart Willanow, Afis Mizesi’ne kabul edilen sanatginin
ingiltere’de “Modern Pullicity” adli yayinda calismalari yer almistir
(Vardar, 2012).
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Tasarimlarinda bulus yaparak anlatimi glclendiren Mesut Manioglu,
Afislerinde resimleme tekniklerini ¢alismaktadir(Sekil 4.10). Mesaji yalin bir sekilde
iletmektedir. Bu yalinligi kimi zaman afislerinde amblem giicliyle ve sadeligine
saglamaktadir. Mesut Manioglu’nun calismalarinda Fransiz afis sanatinin etkileri
gorilmektedir(\Vardar, 2012).

Kaynak: http://www.oguztopoglu.com/2013/09/mesut-manioglu-cbs-boyalar-reklam-afisi.html

Sekil 4.10. Mesut manioglu CBS boyalari reklam afis ¢alismasi.
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4.3. Yakin Tarihte Turkiye’de A¢ik Hava Reklamcihiginin Gelisimi

1940’h yillara kadar gazete baski sayilarinda ve aldiklari ilanlarda ¢ok biyuk
artislar yasanmistir. ilk ¢iktiklari yillarda 150 adeti zor bulan gazete satislari ortalama
30 000 civarina erismistir. Ayni oranda ilan harcamalarinda ve gelirlerinde de ciddi
artislar olmustur. Yine bu yillarda radyo reklamcilhigi yayginlasmaya baslamis ve film
ortaminda reklamcilik calismalari baslamistir.(Usterman,21) Basin yayin organlariyla
yapilan reklamciligi destekleyen nitelikte olan Acik hava reklamcihginin gelisimi
diger reklamcilik sektérleriyle genel olarak paralel bir gelisme gostermistir. Fakat
Turkiye’deki gelisimin 1980°li yillara gelene kadar, tabela ve kigik boyutlu
afislerden oteye gecemedigi, diger reklam alanlarina gére cok az yer tuttugu

soylenebilir.

1944 yilinda Eli Aciman, Vitali Hakko ve Mario Began tlkemizde modern
reklamcihgin temelini atarak “Faal Reklam Acentesi”ni kurmuslardir. 1946°da Vehbi
Kog’la tanisan Eli Aciman Kog sirketinin reklam islerini tstlenmistir.(Babacan,10)

1957 yilinda Ulkemizde ilk pazarlama kitabi olan ”pazarlama Prensipleri ve
Tatbikati” Doc¢.Dr. Mehmet Olug tarafindan yazilir. O giine kadar kullanilan

“Marketing” sézcugl yerine “pazarlama” sézcugu ilk kez kullantimistir.

27.11.1957 tarihli Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile Gazete ve Dergilere ilan
verme hakki sadece Resmi ilanlar Sirketi’ne taminmistir. Boylece ajanslar ve
yapimcilarin yayin organlariyla dogrudan dogruya temas imkani kalmamis oluyordu.
Bu nedenle 1957 ile 1961 arasinin reklamcilar icin en karanhk yillar oldugu
sOylenebilir. Bunda o glnki hikimetin, distligu politik buhran icinde, 6zgir basini
maddi zorlamalarla kontrol altina alma amaci agikca gorulmektedir. Neyse ki bu
durum uzun strmemistir. 1960 devrimi ertesinde 7.1.1961 tarihinde ydr(rlige giren
195 sayili kanunla Basin ilan Kurumu kurulmus ve sadece resmi ilanlar ve yabanci
kokenli reklamlar bu kurum kanaliyla yayinlanabilir duruma getirildi ve reklamlar

serbest birakilmis oldu. (Ankara Universitesi, 2011)
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“Pazarlama ve reklamcilik alanlarinda olusmaya baslayan
bilimsel yaklasimlar, Dr. Nezih Neyzi’nin 1961 yilinda Piyasa Etiit ve
Arastirma(PEVA) sirketini kurmasiyla yeni bir boyut kazanmistir.
PEVA is adamlari, firmalar ve reklam ajanslarina, istedikleri konularda

piyasa etlt ve arastirmalari sunmustur.” (Babacan,12)

1964’te kurulan Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu(TRT) 1968’de deneme
niteligindeki yayinina baslamisti. 1970°den itibaren milli televizyon sebekesinin
kurulabilmesi amaciyla calismalara baslanmis ve kaynak saglanabilmesi icin reklam
alinabilecek buyuk sehirler dncelikli olarak tercih edilmistir. 1972°den itibaren ise
televizyon reklam medyasi olarak kullanilmaya baslanmistir. Bu tarihlerden itibaren
Turkiye’de reklamcihgin, kilttrel, ekonomik ve sosyal hayattaki yeri ve ekonominin

icindeki etkinligi giderek artan bir ivme gostermistir.(Usterman,22)

1980’li yillara gelindiginde ¢ok sayida yeni reklam ajansi faaliyete gegmisti. Bu
yillarda uygulanan disa acilma politikalari, cokuluslu reklam sirketleri icin Turkiye’yi
cazip bir pazar haline getirmis ve vyerli reklam ajanslariyla ortakliklar

baslamistir.(Babacan, 14)

“Ulkemizde gercek anlamda ilk billboard reklami Amerika’dan
yaklasik 150 yil sonra ekonomik ve etkin bir bicimde reklam iletilerini
hedef Kitlelere iletme olanagi sundugundan 1985’te reklamcilar
tarafindan kullanilmaya baglanmistir. ilk kez Ankara’da uygulanan bu
reklam ortami demir ayaklar (zerine fiberden ya da eleksal
aliminyumdan Uretilen pano bicimindedir; sik sik degistirilen renkli
icerigiyle kentin gorinimine farkl bir guzellik katmis ve tlketiciler
tarafindan merak konusu durumuna gelmistir. Bu dogrultuda da diger
kentlere de yayilmistir.” (Sar1 Sezer, 29)

1990’1 ve 2000°li yillarda bilgisayar destekli tretimlerin ¢ok blyuk bir artis

gosterdigi ve bilgisayarin neredeyse sektériin tamamina yayildigr sdylenebilir.
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Gunumuzde teknolojinin, ulasmadigi ve kullaniimadigi bir reklam mecrasi olmadigini
distnmekteyim. Acik hava reklamciligi da tum bu teknolojik yeniliklerden fazlasiyla
etkilenmektedir. Bilim, teknoloji, sosyal ve ekonomik durum gibi degisen kosullarla
beraber acik hava reklam mecralari ve bicimleri de slrekli yenilenmekte ve

gelismektedir.

Ozellikle son yillarda agik hava reklamciligi ok bilyiik bir gelisim gostermistir.
Pazarin gelisimine, Urtin kalitesi ve cesitliligine paralel olarak acik hava reklamlari da
artmaktadir. Stroer Kentvizyon Reklam Pazarlama A.$.’nin 2008 yilinda yaptigi
arastirma sonuglarina gore 1998’den 2008’e kadar 10 yilda acik hava reklamcilig
%94 artmistir.(Sari Sezer, 31)

Turkiye’de acik hava reklamciligi gercek patlamasini son 15 yilda yapmistir.
Sektorin hizli yikselisi agik hava reklamcilarini teknolojik gelismeleri yakindan
takip etmeye ve bu konuda yatirim yapmaya zorlamistir. Bu talebin bir yansimasi
olarak Tirkiye’de acik hava reklam sektdrinin gelismesine blylk etkisi olan Sign
Istanbul fuarl 14 kez diizenlenmistir. Acik hava Reklamciliginin ayrilmaz parcalart;
tabelalar, reklam panolari, dijital baski malzemeleri, mirekkepler, boyalar, folyolar,ic
ve dis mekan malzemeleri, neon ve LED teknolojisine ek olarak, tanitim stantlarindan
satls noktasi ¢ozimlerine, dokunmatik ekranli bilgilendirme mekanizmalarindan
(kiosk) teshir stantlarina, reklam ve tanitima yonelik her seyin sergilendigi bu fuar
yerli ziyaretciler kadar yabancilarin da ilgisini gekmektedir. Uretici, tedarikgi, nihai
kullanici ve reklam ajanslari dahil olmak Gzere tim sektére hitap etmektedir(2012
say122 sayfa 5)

Buglin Turkiye’de acik hava reklamcihigi dinya standartlarini yakalamis ve
devasa bir sektor konumuna gelmistir. Tasarimcilarin ve reklam sirketlerinin
yaraticiliklarini sergileyebilecegi en go6zde alandir ve bas donddrici bir hizla

gelismeye devam etmektedir.
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5.BOLUM

SONUC

Bu calisma tarih 6ncesi c¢aglardan glnimuze kadar acgik hava reklamlarinin
gelisim sureglerini grafik tasarim agisindan ele alarak derinlemesine bir inceleme
ortaya koymustur. Arastirma slrecleri sonucunda mevcut bilgiler derlenmis,

glncellenmis ve Uzerine yeni bilgiler eklenmistir.

Sonug olarak bu arastirma asagidaki gibi basliklara ayrilarak dzetlenebilir.

5.1. Acik Hava Reklamlarinin Gelisimi

Ticaretin baslamasiyla birlikte reklam bir ihtiya¢ olarak ortaya ¢ikmistir. Bir
mal ve ya hizmet Uretmek, bunu mimkin oldugunca ¢ok insana duyurma ihtiyacini
dogurmustur. Reklamin dinyadaki ilk ornekleri, MO 5000’li yillarda, Mezopotamya’
da ve Misirda tiiccarlarin dikkanlarini tanitmak icin kullandiklari kil tabletlerden
yaptimis dikkan tabelalaridir. Ticcarlar cigirtkan ve tellallarla da getirdikleri
mallar halka duyurmuslardir. Cigirtkan ve tellallar ortacagda sarayin mesajlarini
halka iletmek icin de kullaniimistir. Antik Misir’da yasa ve anlasmalari halka
aciklamak icin hiyeroglif yazilarla bezenmis biyik tas sttunlar kullaniimistir. Daha

sonralari benzer uygulamalar “dikilitas” olarak Osmanli’da da kullaniimistir.

Antik donemlere ait bulgular halka yonelik duyurular icin duvarlarin en ¢ok
kullanilan ortamlar oldugunu gdstermektedir. Meydan ve kdse baslarindaki taslarin
uzerinde sirklerin ve gladyatér yarismalarinin duyurulari bulunmaktadir. Ayrica
reklam niteligi tasiyan papirdslerin Gzerine yazilmis metinlere de o ddnemlerde

rastlanmaktadir.

1450’de Gutenberg’in tipo basim yapabilen bir baski makinesi icat etmesi ile
kitlesel duyuru yapma fikri gelismistir. Modern anlamda reklamcilik sayabilecegimiz

reklamcihik etkinlikleri el duyurusu biciminde baslamistir. ingiltere’de William
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Caxton isimli bir matbaaci rahipler icin hazirladigi “The Pyes Of Salisbury Use ” adl
kitabin pazarlanmasi sorunuyla karsilasinca, ilk duvar afisi bu nedenle 1480’de
Londra’da bir kilise kapisina asilmistir. (Babacan, 2012:4) Daha sonra Almanya’da
yasayan bir rahip olan Martin Luter, endlljans satan Tetsel’e karsi gelistirdigi 95
tezini, 1517 yilinda Wittenberg’deki kilisenin kapisina ¢iviletmistir. Boylece kilisede

reformasyon donemi baslamistir.

Ortacag da Uretim ve isglcinln dizenlenmesinde énemli gorevler Ustlen Lonca
sisteminin kurulmasi ve buhar giici sayesinde Ulkeler arasi deniz ticaretinin
yayginlasmasi gibi gelismelerin ardindan, Avrupa’da ticaretten 6tlri kentlesmenin
yogun oldugu yerlerde, insanlara belirli araliklarla yayin sunarak, onlari diinyadan
haberdar etme ihtiyaci, 16. ve 17. yiizyillarda zorunluluk halini almistir. ik gazeteler
bu doénemlerde dizenli basilmaya baslamis ve reklamciligin gelisimine katki

saglamislardir.

Gunumuz endustriyel basimcihigin baslangicini olusturan litografik yontem
1796 yilinda bulunmus ve afis sanatcilari bu baski teknigiyle éncu afisler Gretmeye
koyulmuslardir. Cok kisa bir zamanda afis yayginlasmis, trafigin ve kalabaligin
oldugu vyerlerde kendini gostermeye baslamistir. Bu gelismelerden sonra afisin

gelisim 6ykisu Gnlu sanatcilar ve sanat akimlarinin ekseninde devam etmistir.

ABD’de ise reklamcihgin ilk ornekleri eglence yerleri ve otel cevrelerine
yerlestirilen agik hava reklamlariyla baslar. 1835 yilinda bir sirk ve tiyatro gosterileri
icin Amerikan tarihinin ilk acik hava posteri basiimistir. 1870’lere gelindiginde

ABD’de yaklasik 300 adet ilan ve afis yapistirma sirketi bulunmaktaydi.

19. yuzyilda gercgeklesen endistri devrimi modern reklamciligin dogmasina en
blylk katkiyr saglamistir. Teknolojik yenilikler, basin 6zgurlugu alaninda elde edilen
kazanimlar, dretim artisi, tuketim artisi ve Kitle tuketiminin saglanmasi kaygisl,

reklama ve tanitima duyulan ihtiyaci artirmistir.

Fransiz ihtilali konusma, yazi, elestiri ve afis basta olmak lzere iletisimin
bircok alaninda gelismeye yol agmistir. Acik hava reklamciliginin en hizli
yayginlastigi dénem ihtilal sonrasi dénemdir. Asilarin reklam aracindan ¢ok propaganda

aracina donlismdiis olmasi yayginlasmasinin en biytk nedenidir.
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1900’10 yillara gecildiginde acgik hava reklamlarina bir standart getirme cabasi
baslamistir. Billboard yapilari ve olglleri belirlenmis, ulusal kampanyalarda
kullanilmaya baslanmistir. Bazi buyuk sirketler billboardlarin  seri  Gretimini

yapmislardir.

Birinci ve ikinci dinya savaslarinin reklamcilik sektorii icin maddi olarak
duraklama ve daralma gibi sonuclari olmustur. Fakat acgik hava mecralarinin
propaganda araci olarak kullanilmasi, reklamin insanlar tzerindeki giiclni ve etkisini
test etme olanag saglamistir. iktidar sahipleri afisler sayesinde kendi ideolojilerinin
anlatmis, kendilerine halk destegi saglamis, mevcudiyetlerini guclendirmis, yaptiklari

ve yapacaklari icraatlari mesru ve hakl gostermislerdir.

Radyo ve televizyon gibi iletisim araclarinin olmadigi Birinci Diinya Savasl
yillarinda afis ile yapilan propaganda oldukga etkili olmustur. Birinci Diinya Savasl,
kullanilan posterlerle o kadar 6zdeslesmistir ki, Birinci Dunya Savasi “Poster Savas!”
olarak da adlandiriimistir. Amerika Birlesik Devletleri, ingiltere, Fransa, Almanya,
Avusturya-Macaristan imparatorlugu, Rusya, Sovyetler Birligi, Avustralya, Kanada
ve Italya, birinci ve ikinci diinya savaslari sirasinda propaganda posterlerini yogun
olarak kullanmiglardir.

I. Dinya savasinin ardindan baslayan 1930’lu yillar boyunca etkisini gdsteren
1929 Dinya Ekonomik Bunalimi, reklamcilik sektorunt de etkilemistir. Fakat
bunalimin yikici etkisine ragmen sektor ilanlarda sorunsuz bir diinya tasvir etmistir.
ilanlarin biiyik boliimi otomobil reklamlarindan olusmaktaydi ve billboard kullanimi

¢ok yayginlasmisti.

ilerleyen yillarda acik hava reklamciligina cesitli yasal diizenlemelerle
standartlar getirilmistir. Gunumuze yaklastikca Acik hava reklamlarinin etkinligini
6lgmek icin yapilan arastirmalarin sayisi ve niteligi artmistir. Bu arastirmalarin

sonuclari gelismis ve gelismekte olan biittin Glkeleri etkilemistir.

Gunumuze gelene kadar tarihte baski ve Uretim tekniklerinde cok cesitli
gelismeler yasandi fakat acik hava reklamcihgr icin devrim niteligindeki gelisme
bilgisayarin kullanilmaya baslamasidir. 1980’lere kadar genellikle elde boyamayla
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hazirlanan acik hava reklamlari 1980’lerden bugine biyuk oranda bilgisayar

ortaminda hazirlanmaya baslamistir.

1990’larda Otobusler, otobus duraklari, taksiler, hava alanlari, magaza duvarlari

gibi alanlar reklam alanlari olarak degerlendirilmeye baslanmistir.

Gunimduzde kullanilan belli standartlari yakalamis reklam mecralari arasinda
afis, billboard, megaboard, siiperboard, gezici acik hava reklam uygulamalari, bina
giydirme, raketler, otobis duraklari, silindir board ve ya multimedya ekranlar

saylimaktadir.

Yaygin mecralar disinda, parasut gosterileri; bariyer direkleri; kesif ve is
balonlari; dijital gosterimler; kuru temizleme torbalari; benzin pompalari; golf
aksesuarlar Uzerindeki reklamlar; tekne gosterileri reklamcihgi; araba parki
reklamcihigr; parkometre; tim yer konumlu gosteriler; poskart reklamciligi; yollar
icin dinlenme alanlari; kayak alani gosterileri; stadyum ve arena gosterileri; ¢op
kutular; turnike reklamlari; umumi tuvaletler ve burada sayamadigimiz pek cok
uygulama acik hava reklam mecralar olarak sayilabilir. Agik hava reklam mecra
cesitlerinin insanoglunun yaraticiligiyla sinirh oldugu soylenebilir. Ozellikle gerilla
reklam uygulamalariyla reklam ortami konusunda sinirlandirmalar ortadan kalkmistir.

Hi¢c umulmadik bir obje ya da mekan yaratici bir reklam uygulamasina dénisebilir.

5.2. Turkiye’de Acgik Hava Reklamlarinin Gelisimi

Turkiye’de reklam tarihinin gelisimi Osmanli 6ncesi dénemlerden yaklasik
15.yuzyila kadar dinya tarihiyle benzer seyrettigi soylenebilir. Osmanli’nin
Ronesans’t yasamamis olmasi, matbaanin yaklasik 300 yil sonra kullaniimaya
baslanmasi, Avrupa’nin sanayi devrimini gerceklestirmesi gibi gelismelerin
neticesinde Osmanl imparatorlugu’nun cagdinin cok gerisinde kalmis olmasi
nedeniyle, Turk reklam tarihinin 19. Yy. sonlarina gelene kadar pek fazla gelisme

goOsteremedigi soylenebilir.
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Cumhuriyet dénemi oncesi ilk gelismeler basin ilanlarinda yasanmistir. Fakat
balkan savaslarinin ve birinci diinya savasinin baslamasi sonucu ekonomik hayat

durmus, basin 6zgUrltigu de sekteye ugramistir.

Cumhuriyetin ilanindan sonra toplumsal ve ekonomik yapida Kokl
degisiklikler yasanmis, sanayilesme yonundeki ¢abalar reklam sektoriiniin gelisimini
hizlandirmistir. Gazeteler diizenli yayinlanmaya baslanmis ve ekonomik girisimler
artmistir. 11k yillarda 6zellikle istanbul’da afis cok yaygin olarak kullaniimaya
baslanmistir. Bu donemde reklamcilar kendilerine ilk kez yeni mecralar aramaya

baslamislar ve “yiriyen billboard” gibi degisik uygulamalara da imza atmislardir.

1928'deki harf devrimi kisa bir duraklamaya sebebiyet vermisse de alisma
devresinden sonraki ileri hareket bas donduricli siratte olmustur. Cumbhuriyet
déneminde sanayilesme ihtiyaci icin kokli degisiklikler yapilmis ve birgok alanda
onemli sonuglara ulasiimistir. Sanayilesme sirecindeki artan ivme, grafik sanatlara
olan ihtiyacin artmasina sebep olmustur ve Tirkiye’de acik hava reklamciligina afis

sanatctlarinin 6nderlik ettigi bir donem baslamistir.

1980’li yillara gelindiginde ¢ok sayida yeni reklam ajansi faaliyete gegmisti ve

cokuluslu reklam sirketleri icin Tlrkiye cazip bir pazar haline getirmisti.

Ulkemizde gercek anlamda ilk billboard reklami Amerika’dan yaklasik 150 yil

sonra ekonomik ve etkin bir bicimde 1985’te kullaniimaya baslanmistir.

1990’1 ve 2000°li yillarda bilgisayar destekli tretimlerin ¢ok blyuk bir artis
gostermistir. Bilim, teknoloji, sosyal ve ekonomik durum gibi degisen kosullarla
beraber acik hava reklam mecralari ve bicimleri de sirekli yenilenmekte ve

gelismektedir.

Turkiye’de acik hava reklamcihgi gercek patlamasini son 15 yilda yapmistir.
Sektortin hizli yikselisi acik hava reklamcilarini teknolojik gelismeleri yakindan
takip etmeye ve bu konuda yatirim yapmaya zorlamistir. Bugiin Tirkiye’de a¢ik hava

reklamcihgi diinya standartlarini yakalamis ve devasa bir sektor konumuna gelmistir.
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5.3. Gelecege yonelik ¢ikarimlarim

Teknolojinin gelisme hizi logaritmik olarak artmaktadir. Yani teknoloji
gelistikce teknolojinin gelisme hizi da artmaktadir. insanoglunun tekerlegdi ve ya atesi
bulmasi binlerce yilini almisken, son yiz yilda binlerce bulus, kesif ve bilimsel
gelisme ortaya konulmustur ve bunlarin da yaklasik %80’i yuzyilin son ¢eyreginde
gerceklesmistir.  Gelisme hizinin  boyle olmasi ileriye donuk tahminleri
zorlastirmaktadir, fakat bu calismanin neticesinde ileride yasanacak bazi gelismeler

ongorulebilir olmustur.

Yakin bir gelecekte billboard, megaboard, raket, stiperboard gibi uygulamalarin
yerini blyuk 6lgide LED ekranlara birakacagini dustinyorum. Su anda sayilari az da

olsa bu teknoloji kullaniliyor. Bu konuda degisim baslamis durumdadir.

Gelisen gorinti teknolojileri sayesinde cok ince ve ergonomik monitor
tasarimlari gerceklesmektedir. Apple ve Samsung gibi teknoloji devleri katlanabilir
ekranlarin tanitimlarini gectigimiz yillarda yaptilar ve gelecegin telefonlarinin nasil
olacagina dair ipuclari verdiler. Bu ekran teknolojisi sayesinde telefon ve ya tablet
bilgisayarinizi bir kumas gibi katlayip cebinize koyabiliyorsunuz. Bu teknolojinin
ilerde acik hava reklam sektorinde kullanilacagini distniyorum. Ornegin bir
silindirboardin goriinen bitin yizinin ve ya bir AVM’nin buyik kolonlarinin

boydan boya bu tip bir multimedya ekranla kaplandigini distnebiliriz.

Gelisen hologram teknolojileri, bazi konser ve tiyatro sahnelerinde ve bazi
televizyon sovlarinda kullanilmaktadir. Bu teknoloji gelisir ve yayginlasirsa reklam
sektorii icin cok yaratici bir ortam olusacaktir. Ornedin bir markette alisveris
yapmaktasiniz, birden Gnll bir aktérin bir stanttan cikolata aldigini goériyorsunuz.
Once sasirtyor sonra da hologram oldugunu anliyorsunuz. Ve ya bir AVM’de
dolasirken taninmis bir filmin kahramani aniden yaninizda beliriyor ve sizi majazaya
davet ediyor. Bu ve bunun gibi drnekleri ¢cogaltmak mimkin. Goruldugu gibi eger
teknoloji bu yonde gelisme gosterirse acik hava reklamcihgi icin ¢ok etkili ve yaratici

bir mecra acilacaktir.
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Kaynak: http://img2-1.timeinc.net/ew/i/2012/04/16/snoop-tupac-hologram_510.jpg

Sekil 4.10. 1996 yilinda 6ldirtlen mizisyen Tupac Shakur’ un hologram goéruntisa,
Coachella Muzik Festivali, 2012,

2012’de istanbul Bogazi’nda sampuan markasi Clear, Tiirkiye’de
gerceklestirilmis en buyik ¢ boyutlu su perdesi gosterisiyle yeni sampuan serisini
tanitti. Saatte 300 ton su firlatan bir motorla desteklenen sov i¢in, 30 metrelik gezici
bir platform kullanildi. Yuksek parlaklikta HD goOsterim yapan bir projeksiyon
makinesi, 27m x 13m boyutlarinda dev bir perdeye yansitildi. istanbul Bogazi’nin her
iki yakasindan da rahatca izlenebilmek Uzere tasarlanan sov yaklasik iki saat surdi ve
istanbul bogazi boyunca gezdi. Su perdesine 6zel olarak gelistirilen gosteri videosu,
bogaza dusen bir yildirimla basladi ve yildirimin icinden ¢ikan dev bir hortumla
devam etti. Hortum, alev almis bir futbol topunun icgine dusmesiyle kigullnce,
kadraja Clear’in global marka yuzi, Onli futbolcu Ronaldo girdi ve bir top
gosterisiyle izleyenleri biyuledi. Gosteriyi destekleyen su ve ses efektleriyle birlikte
Bogazin serin sularindan c¢ikan yeni Clear, “Sifir kepek!” séylemini ve “Daha iyisi
yok!” sloganiyla serinin iki kat daha gucli formilinu vurguladi(Clear Su Perdesi
Projesi, 2012).



126

Kaynak: http://www.reklamazzi.com/cleardan-bogazda-reklam-sov--137355.htm

Sekil 4.10. Clear Su Perdesi Projesi, 2012.

Teknolojinin yaraticilikla birlestigi bu tip uygulamalarin giderek artacagini
soylemek yanlis olmayacaktir. Bu ornekten yola cikarak buradaki projeksiyon
makinesinin ¢ok farkli bir seklini hayal edelim, 6rnegin gokyuziine yansitilabilen bir
makine... Acik hava reklamciligi boyle bir makineden mutlaka yararlanarak geceleri
gokyuzuni parlak 1sikh reklamlarla doldurmak isteyecektir. Yaratici uygulamalara
cizilecek sinirin teknolojik gelismislikle bagi asikardir. 20 yil énce ¢ok uguk
oldugunu disundugumuz fikirler gelisen teknoloji sayesinde bu gun gerceklesmis ve
kaniksanmistir. Ac¢ik hava reklamciligi gibi dinamik olmak zorunda olan bir alan

izleyicisini sasirtabilmek icin gelecekte de batun firsatlar degerlendirecektir.



127

KAYNAKCA

Babacan, M. (2012). Nedir Bu Reklam? istanbul: Beta Basim Yayim Dagitim
AS.

Ergiiven, M.(1998). Gormece. istanbul: Metis Yayinlari.Sari Sezer, N. (2009).
Sinir Tanimayan Reklam Ortami Agikhava Reklamciligi. istanbul: Beta Basim Yayim
Dagitim A.S.

Fidan, M. — Yilmaz, $.(1998). Reklamcilik, Ankara: Tutibay Yayimlari.

Usterman, U. (2009). Acikhava Reklamcihdi ve imgesel Yaklasimlar. istanbul:
ikinci Adam Yayinlart.

Serttas Ertike, A. Reklam. Ankara: Detay Yayincilik.
Tansug, S. (2003). Cagdas Tiirk Sanat. istanbul: Remzi Kitabevi.
Turani, A. (2000). Diinya Sanat Tarihi. istanbul: Remzi Kitabevi.

Bektas D. (1997).Grafik Tasrim. Eczacibagi Sanat Ansiklopedisi. Cilt-2 istanbul:
Yem Yayin

Tukel, U. (1997).Bonnard,Pierre. Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi. Cilt-1
Istanbul: Yem Yayin

TDK.(1988). Turkce Sozlik. Cilt-1 Ankara: Turk Dil Kurumu Basimevi.
Acik Hava Biilteni. (2011). SIGN istanbul 12: 6.
Acik Hava Biilteni. (2012). SIGN istanbul 22: 5.

Aktas, O. (2012). Propaganda Posterlerinde Savas ve Baris Temasinin islenisi
Uzerine Ogrenci Gorusleri. GEFAD / GUJGEF. 32 (2): 281-309



128

Quintavalle, C.A. (1978) Afis Sanatinin Gelisimi. Mimarlik Dergisi. 78(2): 7-12

ANIL, A. (2006). Fransiz Reklamciliginin Gelisimi Uzerine Bir inceleme.

Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. istanbul: Marmara Universitesi SBE.

Firat, S.(208). Savas Fotograflarinin Kullanimi Baglaminda Manipilasyon.

Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. istanbul: Marmara Universitesi GSE.

Ozdem, E. O. (2006). Agcik Hava Reklam Ortamlarinda Gorsel Tasarim.
Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. izmir: Ege Universitesi SBE.

Okgu, B. (2007). Dis Mekanda Grafik Tasarim Uygulamalari ve Hacettepe
Senlikleri icin Bir Oneri. Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi. Ankara: Hacettepe

Universitesi SBE.

Altay, F. (t.y.). Litografi Sanati.
http://ferhataltay.tekmilibirden.com/blog/content/grafik-tasarim/137-litografi-
sanati.html (11 Haziran 2013)

Ankara Universitesi. (2011). Reklam’in Tarihi.
http://www.media.ankara.edu.tr/yazi.php?yad=4353 (17 Subat 2014).

Astral Out Of Home. (t.y.). Superboard.
http://www.astralmediaaffichage.com/en/products/outdoor-
advertising/superboard/default.idigit (17 subat 2014)

Billboard.(2014). http://www.answers.com/topic/billboard (17 subat 2014)

Cuhuriyet D6neminin Onemli Tirk Grafik Tasarimcilari. (2009).
http://denizt82.blogcu.com/cumhuriyet-doneminin-onemli-turk-grafik-
tasarimcilari/5615341 (17 Subat 2014)

Dinyay Degistiren 7 Afis. (2013.).
http://zipisleri.blogspot.com.tr/2013/10/dunyay-degistiren-7-afis.html(17Subat2014)




129

Fidan, B. (t.y.). Reklamin Kisa Tarihi
http://reklamgunlugu.wordpress.com/2010/01/27/reklamin-kisa-tarihi/ (11 Haziran
2013)

ihap Hulusi Gérey,( 2011). http://naysting.blogspot.com.tr/2011/11/ihap-hulusi-

gorey.html (17 Subat 2014)

flancihk  Reklam  Ajansi(ty.). Turkiye'nin  ilk  Reklam  Ajansi.
http://www.ilancilik.com/ (17 subat 2014)

James, N. (2013). Times Square Signage Through the Years
http://www.signs.com/blog/times-square-signage-through-the-years/ (17 subat 2014)

Mengi Ertel.(2012) http://www.grafikerler.org/konu/mengu-ertel.27140/ (17
Subat 2014)

Nergizyan, F.(2012). Propaganda Posterleri.
http://harpsanati.blogspot.com/2012/02/propaganda-posterleri.ntml (17 Subat 2014)

Outdoor Advertising Association of Georgia. (2009). Tarihce.
http://www.0aag.net/about/History.aspx (11 Haziran 2013)

Ozer, M.(t.y.) Devrim Fotografcisi Rodchenko.
http://mehmetozer.net/index.php?sayfa=yazi2 (17 Subat 2014)

Sait maden. (2013). http://www.biyografi.net/kisiayrinti.asp?kisiid=1079 (17
Subat 2014)

Salt A. (2013).Ezoterizmin Isi§inda NeoSpiritualist Yaklasimla Semboller.
http://www.spiritualizm.com/birbilgi/bbsem bollerSTUV15.html (05 Mart 2013)

Serin, Y.(t.y.) Gorsel alanda en c¢agdas bir reklam araci olan afis sanatinin
duayenidir.  http://www.kemahtarihi.com/?Syf=18&Hbr=353124&/G%C3%B6rsel-
alanda-en-%C3%A7a%C4%9Fda%C5%9F-bir-reklam-arac%C4%B1-olan-
afi%C5%9F-sanat%C4%B1n%C4%B1n-duayenidir. (17 Subat 2014)




130

Stréer Kentvizyon (t.y.) Mobil AVM. http://www.stroer.com.tr/mobil/avm.htm
(17 subat 2014)

Stroer Kentvizyon (t.y.) Teknik Olgiler. http://www.stroer.com.tr/calisma-
kosullari/teknik-olculer (17 subat 2014)

Stmer, G.(2009). 3 Boyutlu Kaldirim Sanati.
http://www.photoshopmagazin.com/dergi/2009/11/3 boyutlu kaldirim sanati.html
(17 subat 2014)

Simsek M. S. (t.y.). Osmanli okcularinin 700 yillik sirri.
http://www.sosyalokulu.com/y-271-Osmanli-okcularinin-700-yillik-sirri.html (10
haziran 2013)

Vardar, M. (2012). Dinden Bugune Turk Grafik Tasarim Tarihi.
http://www.grafikerler.org/konu/dunden-bugune-turk-grafik-tasarim-tarihi-bolum-
1.31098/ (17 Subat 2014)

Vikipedi. (t.y.). Grafiti. http://tr.wikipedia.org/wiki/Graffiti (17 subat 2014)

Vikipedi. (t.y.). Pop Sanati. http://tr.wikipedia.org/wiki/Pop_sanat%C4%B1
(17 subat 2014)

Vikipedi. (t.y.).Propaganda. http://tr.wikipedia.org/wiki/Propaganda (17 subat
2014)

Vikipedi.(t.y.).SaitMaden.http://tr.wikipedia.org/wiki/Sait_Maden(20cak2014)

Vikipedi. (t.y.). Yurdaer Altintas.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Yurdaer Alt%C4%B1nta%C5%9F (17 subat 2014)

Vikipedi. (t.y.) 1929 Dlnya Ekonomik Bunalimi.
http://tr.wikipedia.org/wiki/1929 D%C3%BCnya Ekonomik Bunal%C4%B1m%C4
%B1 (17 subat 2014)




131

70’li Yillardan EI Yapimi Reklam Panolar1.(2013).
http://www.signgraphic.com.tr/-1-253117-70li-yillardan-el-yapimi-reklam-
panolari.html (17 subat 2014)

Clear Su Perdesi Projesi.(2012). http://www.reklamazzi.com/cleardan-bogazda-
reklam-sov--137355.htm (24 subat 2014)




132

OZGECMIS
Kisisel Bilgiler
Adi Soyadi : Emre ELDEK
Dogum tarihi :19.09.1981 Antalya
Tel : (555) 429 89 94
E-Mail : emreeldek@gmail.com
Adres Ev :Batikdy M. Levtur Tatil Sit. Aycicegi Sok. Gliney1 Biiyiikgekmece/iST.
Adres IS : Yalgin Kores Cad. No:48 1.Favori is Merkezi Giinesli / Bagcilar /iST.
Tel (Mobil) : 0555 429 8994
Tel (is) :0212 410 26 00
Egitim Durumu
2011- istanbul Arel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Grafik tasarim, Yiiksek

Lisans

2007-2008 istanbul Teknik Universitesi’nin Destekledigi Favori Altin Akademisi Elde
Tasarim Sertifika Programi ve Bilgisayar destekli Tasarim ve Modelleme

(Matrix5.3) Sertifika Programi
2003-2007  Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Resim Bolimdi, Lisans

2000-2003  Siileyman Demirel Universitesi Isparta MYO isletmecilik Bliimi, On Lisans

Yabana Dil ingilizce (orta)

Katildigi Sergiler

2008 Miicevher Tasarimi Sergisi, Favori Altin Akademisi, istanbul
2007 Resim Bo6limi Mezuniyet sergisi, Akdeniz GSF, Antalya

2006 Karma Serigrafi Sergisi, Hamam Bistro, Antalya



