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Popiiler kiiltiir ve sosyal medya c¢agimizda ¢ok biiyiik bir yer edinmis ve
kiigiimsenemeyecek derecede giiglii, etkili etmenlerdir. Birbiriyle baglantili, insan
hayatin1 etkileyen bir¢ok terimin yani sira popiiler kiiltiir ve sosyal medya bu noktada
on plana ¢ikmaktadir. Yalnizca tek bir sektor degil, birgok sektor bu iki etmenden
fazlasiyla etkilenmekte ve kiiltiir de dahil olmak {izere toplum biiyiik bir oranla bu

durumundan etkilenmektedir.

Bu noktada, popiiler kiiltiir, sosyal medya, kapitalizm gibi giiglii terimleri
incelerken ayn1 zamanda etkileri de tezde yansitilmaktadir. Ayrica 6rneklerle birlikte
sunularak bu baglamda moda alaninin incelenmesi ve moda bloggerlar1 yani moday1
da ¢ok fazla etkileyerek popiiler kiiltlir ile moda alaninda sosyal medyay1 kullanan
bireyler ile bir saha c¢alismasi yapilarak bu anlamdaki diisiinceler {izerine

tartisilmastir.

Bu arastirmanin amaci sosyal medya ile popiiler kiiltiiriin birlikte ne kadar biiyiik
bir iligkisi oldugunu gostermek, kapitalizmin glinlimiiz ¢agindaki giicliniin devam
etmesi, toplum iizerindeki etkileri ve sosyal medyanin son yillarda ¢ok hizlh
gelismesi ile birlikte bu durumun ne kadar belirli bir hal aldigin1 saptamaktir. Bu
amag dogrultusunda, Tiirkiye’de sosyal medyayr modaya yonelik kullanan kisiler ile

iletisime gegerek, gliniimiizde popiiler kiiltiir ile sosyal medyanin etkisinin ne kadar



aliskanlik yaptigini, toplumu ne yonde etkiledigini benim fikirlerimin yani sira bu

katilimcilarin fikirleri dogrultusunda ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Popiiler kiiltiir, sosyal medya, kapitalizm, moda, kiiltiir

endiistrisi, toplum ve kimlik, reklam
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Popular culture and social media have great place and can not be underestimated
because of their power and effective factors in our age. They connect to each other
and affect many things of humans’ also both of them get to the forefront at this
point. Not only the one sector but also many others are affected by popular culture &
social media and also including a culture, society is affected by both of them so
much too.

At this point, during the analysis of powerful terms as popular culture, social
media capitalism etc. at the same time their effects are reflected in the thesis. Also
this subject is analyzed and discussed by a present of examples about fashion and
fashion bloggers because fashion and popular culture affect each other too much so i
do that fieldwork with people who use social media at the same time about that field.



The aim of research is to show how powerful the social media and popular
culture is when they are together, the power of capitalism still remaining at our age,
their affects of power on society and to state how social media becoming specific
way because of fast evolution in the last decade. In accordance with this purpose, this
subject and working is revealed by using own ideas and peoples’ thoughts and by
contacting to people who use social media for fashion. Also it is presented in order to
see how popular culture and social media effects cause habits today.



ONSOZ

Popiiler kiiltiir ile sosyal medya arasindaki iligkinin var olduguna hep inanarak bu
durumu moda alaniyla bagdastirmak zor degil aksine ¢alisma siiresince keyif veren
bir calisma yapmama olanak sagladi. Sosyal medyay1 kullanan, moda ile uzaktan
yakindan az cok ilgilenen ve popiiler kiiltiirii sayin hocam Yard. Dog¢. Dr Kenan
Duman sayesinde tekrardan arastirmak istegimle beraber konumu belirlemek
acisindan ¢ok yardimci oldu. Konum agisindan bana yardimlarini, bilgi ve
tavsiyelerini esirgemeyen ayrica bir edebiyat mezunu olarak benim, medya ve
kiltiirel caligmalar alaninda bir¢ok unsuru bana sevdirerek keyfi olarak dahi
arastirmami saglayan, moral ve motive esirgemeden beni destekleyen tez

danigmanim Kenan Duman Hoca’ma tesekkiirlerimi sunarim.

Arastirmaya yonelik yapim esliginde, kiiltiirel gelisimin de verdigi haz ile sevdigim
bir konu iizerinde ¢alismak ve popiiler kiiltiir ile sosyal medya’nin moda alaniyla ve
moda ile ilgilenen bireylerin diisiincelerini de alarak caligmami kuvvetlendirmis
oldugu diislincesindeyim. Bu konu {iizerinde daha 6nce bu sekilde bir ¢alisma
olmamast ve her giin toplumlarin bu sekilde yasamasina ragmen popiiler kiiltiiriin ve
sosyal medyanin tiim alanlarda ve hayatlarinda biraktigi izler ile yonetme seklini
ornekler ile de saglamak istedim. Kendimden dahi verdigim Ornekler ile modayzi,
giinliik yasantimizi, yasam bi¢imimizi sevip sahip ¢ikmamiza ragmen aslinda ¢ogu
zaman ne tiir etkilere bu sebepler yiiziinden maruz kaldigimizi gorsel ¢alismalar

esliginde de sunarak gostermeye ¢alistim.

Arastirma esnasinda tezimin ilgi alanima girmesi bana kolaylik saglarken, kimi
zaman kaynak yetersizligi ya da kaynaga zor erisme gibi durumlarda hafif de olsa
giicliiklere maruz kaldim. Tez agamasinda Instagram gibi sosyal aglardan ve bir¢cok
gorselden yararlanarak moda alaninin, popiiler kiiltlir ile olan iligkisi ve sosyal
medyanin bu baglamdaki etkisini de deneyim ederek daha kolay bir sekilde

caligmam gorsel kaynaklar ile de yiirlitme olanagina sahip oldum.

Ilgili oldugum bu alanlari bir araya getirerek aralarindaki bagi gostermek ve
sunmak adina da 6rnek aldigim ve etkilendigim birgok ikondan yararlandim. Bunun
disinda Tiirk ve yabanci yazarlardan bilgiler temin ederek diislincelerimin oturmasini

sagladim.



Son olarak maddi manevi her daim yanimda olan ve hi¢bir destegini benden

esirgemeyen ve elbette goriislerime saygi duyan aileme tesekkiir ederim.

[stanbul- 2017

Sevcan Kurtulan
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POPULER KULTUR VE SOSYAL MEDYA iLiSKiSi: MODA
BLOGGERLARI UZERINE BiR SAHA CALISMASI

1.BOLUM
GIRIS
1.1 Problemin Tespiti

Bu ¢alismada Popiiler Kiiltiir ile Sosyal Medyanin ne sekilde moda olgusuyla
bagdastigi ve bunun Tiirk bloggerlar: {izerinde yapilacak olan bir saha g¢aligmasi

seklindeki konumlari incelenmistir.

Son yiizyilin en 6nemli terimlerinden biri olan popiiler kiiltiir ile ayn1 sekilde
ozellikle son on yilda hizla gelisen teknolojinin sonucu olarak sosyal medyanin
gelismesi ve yayilmasi ile beraber bu terimlerin birbirleriyle 6zdeserek baglanti
olusturmalarin1 ve bunun bir diger baglantis1 olarak moda sektoriine ve moda

bloggerlarina etkisinin incelenmesini bu ¢alismada goriilmektedir.

Popiiler kiiltiiriin kapitalizmden aldig: gii¢ ile toplumlara hiikmeden tarafinin
yant sira kiiltiiriin dahi bu amag i¢in kullanilir hale geldigi cagimizda 6zellikle son on
yillik siirecteki teknoloji ve internet gelisimi sonucu ortaya ¢ikan sosyal medya da bu
duruma oldukga destek saglamustir. Oyle ki artik birbirlerinden beslenerek gittikge
bliyliyen bu yapilar bir¢ok alan ve sektorde kendini gostermekte ve toplumu etkisi

altina almaktadir.
1.2 Calismanin Amaci

Bu caligmanin amaci popiiler kiiltiir ile sosyal medyanin arasindaki bagin ne
kadar giiglii oldugunu gdstermeye ¢alismanin yani sira giiniimiizdeki sosyal medya
ve popiiler kiiltiirden etkilenen bir¢ok alanin {lizerine dikkat ¢ekmektir. Bunlardan bir
tanesinin moda alani olmasi ile beraber bu alani sosyal medya araciligiyla kullanan

bireylerin de ne kadar ne bigimde etkilendigini géstermek baslica amaglardandir.



1.3 Arastirma Metodolojisi

Calismamizda uygulan nitel arastirma teknikleri, kaynaklardan ve literatiir
taramas1 yontemlerinden yararlanmasinin yani sira sosyal medya ve s6zii gegen diger
olgularin kullanilmas1 saglanmistir. Bunun ile yetinmeyerek ilgilenilen moda
alaninda kendini gostermis bireylerle tek tek saha calismasi ve gbézlem yapilarak
diisiinceleri alinmistir. Bunun sonucunda bazi kan1 ve varsayimlara varilarak tez
stiresince fikirler de beyan edilmis bulunmaktadir. Konuyla ilgili olan kapitalizm,
kiltlir endiistrisi, medya, sosyal aglar, internet, kimlik, kiiltiir gibi 6nemli kavramlar
da bir bir incelenerek oncesinde belirli bir ¢apta calisma ve arastirma yapilmistir.
Boylece olusan fikirler dahilinde denetlenen ve tecriibe edilen ayni1 zamanda yapilan

saha ¢aligsmasiyla projenin gidisat1 desteklenmistir.
1.4 Unitelerin Plam

Bu tez ¢alismasi bes boliimden olugmakta olup; birinci boliim giris, ikinci boliim
popiiler kiiltiir, ligiincii boliimde sosyal medya ve terimleri, dordiincii boliimde saha
calismasi ve analiz besinci bolimde sonu¢ bolimii ile sunulan fikirler

degerlendirmesi, savunma ve konu iizerine yapilabilecekler sunulmustur.









2.BOLUM

POPULER KULTUR

Bu boliimde popiiler kiiltiire dair ve popiiler kiiltiiriin giiclenmesi agisindan
temelinde yatan kapitalizm, kimlik, ikon cazibesi, kiltir endiistrisi, toplum ve
toplumun kitleye donilismesi, etkilenme siireci gibi bircok kavram ele alinarak

aciklanmistir.
2.1 Popiiler Kiiltiir Kavramina Giris

Birgok kuramci tarafindan incelenen ‘Popiiler Kiiltiir’ 20. yy’dan sonra dzellikle
1990 sonrasi sosyal medyada fazlasiyla goriilmektedir. Popiiler Kiiltiir'iin degindigi
ve etkiledigi 0yle cok alan vardir ki neredeyse eksik kalmadigi bir alan yoktur.
Elestirel okul olarak gecen Frankfurt Okulunda aslinda Marksist kuramlarin degil
yani issizlik, yolsuzluk, somiirii gibi yapilardan ziyade onun yerine yabancilagma,
fetisizm, sahte-biling, kiiltiir endiistrisi gibi konular iizerinde durmaktadir. Insan,
birer calisan olarak kendi iirettiginin kolesine doniisiirken, ayn1 zamanda televizyon
gibi medya unsurlarindan edindigi giiriltiler ile sahte bilinglerinlerini
doldurmaktadir. Bunun yani sira “kitle iletisim araglar1 ve kitle eglencesi endiistrisi (
* Adorno’nun deyimiyle “kiiltiir endiistrisi” ) kitlelerin bilincini o denli kolonilestirdi
ki, kitleler artik direnmeyi bile diisiinemez hale geldiler” (Erdogan, 2010: 410).
Goriilen o ki kiiltiir artik bir eglenceye donilismiis, endiistrilesmis ve Onemini
yitirecek kadar diigmiistiir. Popiiler kiiltiir de, kiiltiir endiistrisinden beslendiginden,
kiiltiir endiistrisi, popiiler kiiltiir, bundan kar eden alanlar ve sosyal medyanin sesi

giinlimiizde kimseyi rahatsiz etmemektedir.

“Kiiltiir endiistrilerinden ¢ikan iiriinler, kitlesel liretimin diger tirlinleriyle ayni
ozellikleri sergiliyordu: metalagsma, standartlasma ve kitlesellesme. Bununla birlikte
kiiltiir endiistrileri, mevcut kapitalist toplumlar1 mesrulagtirma ve bireyleri kapitalist
catiyla biitliinlestirme gorevini iistlenmislerdir (Kellner, 1997: 13).Diger yandan, ileri
kapitalist toplumlarda kitle iletisim araglar birer kiiltiir endiistrisi haline gelmislerdir.
Bunlarin iirettikleri kiiltiir ger¢ek (yani otantik) degil, seylesmis yapay bir kiiltiirdiir.
Dolayistyla “kiiltiir endiistrileri’nin yaydiklar kitle kiiltlirinlin 6zgiin, kendiliginden
hicbir yonii yoktur. Sanat 6zerkligini yitirmis; pazarlanabilir, degis tokus edilebilir
nitelikteki diger tiiketim mallarindan farkliligi kalmamistir” (Karakog, 2014: 250) Bu



bahsi gecen Orneklendirme bahsedilecegi lizere seylesmis kiiltiir veya {iriinden
bahsetmektedir. Bununla ilgili olarak Marks’in Kapital cildinden ozellikle meta
fetisizm kismindan bahsedilebilir. Bu konuyla ilgili kapitalizm siireci ve bunun

popiiler kiiltiire yansiyisina gelmeden 6nce diger terimleri anlamak gerekmektedir.
2.1.1 Kiiltiirii Anlamak ve Diger Terimler

Oncelikle popiiler kiiltiirii anlamak igin iiriin ve insan, toplumsal kimlik arasindaki
bag1 ve kiiltiir endiistrisini anlamak gerekmektedir. Lakin her seyden once kiiltiir’ii
anlamak gerekir. En basit haliyle “Kiiltiir, bir toplumun kimligini olusturur, onu
diger toplumlardan farkl: kilar. Kiiltir, toplumun yasayis ve diislinlis tarzidir. Tiirk
Dil Kurumunda Kiiltiir ; Tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢cinde yaratilan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Ol¢iisiinii gosteren

araclarin biitlindi, hars, ekin olarak gecmektedir.” (TDK)

Sosyolojinin temel olgularindan biri olan Kiiltiir'iin insan ve toplum
hayatinda, tarih ve iletisiminde oldukca biiylik bir yeri vardir. Tarihler boyunca
nesilden nesile aktarilan kiiltlirler, toplumlarin ayakta kalabilmesini, yozlasmadan
geemisleri  ve gelecekleri ile iletisim kurabilmelerini ve  geleneklerini
stirdlirebilmelerini saglamaktadir. Bununla birlikte Kiiltiir’ii tanimlayan ve hakkinda
farkli farkli yorumlar yapan bir ¢ok farkli kuramci vardir. Kiiltiir 6yle bir olgudur ki
icerisinde bir¢cok anlam barindirmaktadir. Olgu olarak Kiiltiire bakildiginda “genelde
paylasilan anlam, deger ve tercih algilamalarimi igerir”(M.Waters, 2009: 32). Bu bir
baska degisle maddi kiiltiir olarak goriilmekte yani “bireyler maddi giiglere, bu
giigler somiiriicti oldugunda bile, uygun hareket edeceklerdir.”(M.Waters, 2009: 32)
(....) Maddi Kiiltir Ogelerine 6rnek olarak: Binalara, her tiirlii arac-gereci drnek
verebiliriz. “Islevselci versiyonunda ise, bir toplumda goreli olan anlamlarini,
degerlerin, geleneklerin normlarin, fikirlerin ve sembollerin biitiinii olarak bigimsel
bir kiiltiir tanimin1 kabul etmektedir.”(Waters, 2009: 32) Manevi Kiiltiir Ogelerine
ornek olarak da inanglar, gelenekler, diisiince bi¢cimleri, normlar, dil’dir.(Anonim)

“ Bu iki kiiltiir arasindaki farkhiliklar, bir yandan yiiksek ya da elit kiiltiriin diger yandan
da popiiler ya da kitle kiiltiiriiniin hiyerarsik figiirlerinde ifade edilmektedir. Ilki, ya kendi
tanimlamalarina gore ya da daha genel tanimlamalara gore, kiiltiirel ifadelerin en yiiksek
standartlariyla temas halinde olan uzman, seckin grubun alanidir. Modern kosullar altinda

yiiksek kiiltiir, karmagsiktir ve komplekstir. Eglendirmekten ziyade akilli bir sekilde meydan
okumaktadir, cogu kez temsilsizdir ya da soyuttur; icerikten ziyade bi¢im ya da stil iizerine

3



odaklanmaktadir. Buna karsin, popiile kiiltiir ise bir kitlenin zevkidir, mesajlar1 basittir ve
iddiasizdir. Popiiler Kiiltiir temelci oldugu varsayilan standartlardan ziyade, zevk veren
gecici standartlar tizerine odaklanmaktadir” (Waters, 2009: 262)

Goriildugi tlizere kiiltiir oldukga anlam igeren, karmasik ve bir ¢cok 6geye
dayali bir olgudur. Insan hayatinin merkezinde yer bulan kiiltiiriin soyut ya da somut
olarak toplumu etkiledigi gergegi goriilebilmektedir. Kiiltiriin sahip oldugu bu
ozellikleri bir sekilde 6rneklendirmemiz gerekirse, yurtseverlik kavraminin bir deger,

bayragin bir sembol, bayraga duyulan sayginin ise bir norm oldugunu sdyleyebiliriz.

Popiiler Kiiltiir, Kiiltiir Endiistrisi, Kimlik, Metalar, kapitalist isleyis, reklamlar,
kitle iletisim araglar1 ve sosyal medyanin etkisi gibi isleyislerden dnce temel olarak
alman ve anlasilan kiiltiir ve kiiltiirel anlamlar aslinda isleyisin ne yone dogru
gittigini anlamay1 kolaylastirmaktadir. Zira kiiltiir her gecen yil daha da degisime
ugramaktadir. Ayrica yukarida bahsedildigi {izere, kiiltiiriin ¢esitlerinin ana dallarinm
gorebilmek miimkiindiir. Onlar1 biraz agmak gerekirse; Yiiksek Kiiltiir ve onun
karsisinda yer alan Popiiler Kiiltiir- buna alt kiiltiir, halk kiiltiirii ve kitle kiiltiiriinii de
dahil edebiliriz- zit kutuplarda durmakta ve bir tanesi az sayida gruba hitap ederken

bir digeri daha fazla kisiye hitap etmektedir.

“Gans (2005:43) kitle kiiltiiriiniin ya da popiiler kiiltliriin simdi asag1 yukar1 iki

yiiz yasinda olan elestirisini, ¢agdas haliyle dort ana tema {izerinde oturtur:

1. Popiiler kiiltiir yaratmanmin olumsuz ozelligi: Popiler kiiltlir sevimsizdir; ¢iinkii
yiiksek kiiltiiriin aksine, kar zihniyeti yatirimcilar tarafindan sadece parasin1 6deyen

izleyiciyl memnun etmek iizere toptan Uretilir.

2. Yiiksek kiiltiir tizerindeki olumsuz etkileri: Popiiler kiiltiir yiiksek kiiltiirden alinti
yapar, boylece onu ayaga disiiriir; ayrica gelecegin pek c¢ok yiiksek kiiltiir

yaraticisini bagtan ¢ikartir, bdylece onun yetenek kaynagini tiiketir.

3. Popiiler kiiltiir izleyicileri iizerindeki olumsuz etkileri: Popliler kiiltiir igeriginin
tiiketilmesi en 1iyi olasilikla sahte mutluluklar yaratir, en kotii olasilikla da izleyiciye

duygusal olarak zarar verir.

4. Toplum iizerindeki olumsuz etkileri: Popiiler kiiltlirlin yayginlagmas1 yalnizca
toplumun kiiltiirel -ya da uygarlik- kalitesini diistirmekle kalmaz, ayni zamanda

diktatorliige egilimli demagoglarin kullandig: kitle ikna yollarina tuhaf bir bigimde



ilgi gosteren, edilgen bir izleyici kitlesi yaratarak totaliter rejimlere ¢anak tutar.”
(Karakog, 2014: 249)

Buradaki o6zelliklere gz atildiginda, Karakog¢’un da izlenimiyle popiiler
kiltliriin olumsuzluklar1 yansitilmakta, bunlardan biri de yiiksek kiiltiir {izerindeki
olumsuz etkisi oldugu yazilmaktadir. Gerg¢ekten de Popiiler kiiltiiriin buradaki bazi
ozellikleri sahidir fakat Karakog, bunun Herbert Gans’tan alintilanmis oldugunu
orneklendirmektedir. Halbuki Gans’in Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir adl1 kitabina
baktigimizda buradakinin aksine poptiler kiiltiiriin de 6zgiir irade ile secilebilinecek
ve fazla abartilan bir kiiltiir oldugunu soylemektedir. “Ben ikisinin de Kkiiltiir
olduguna inaniyorum; onun i¢in c¢oziimlememde ikisine de ayni kavramsal
donanimla yaklagiyorum. Donanimin kendisi sosyolojik olmakla birlikte iki deger
yargisina dayaniyor: (1) popiiler kiiltiiriin pek ¢ok insanin estetik ve diger arzularini
yansittig1 ve ifade ettigi (bdylece onun bir ticari musibet degil kiiltiir oldugu); ve (2)
biitiin insanlarin, yliksek ya da popiiler, istedikleri kiiltiirii se¢meye hakki oldugu.”

(Gans, 1975: 11)

“Oteki sosyologlar gibi ben de, toplumun seckin olmayan kesimini bir kitle
olarak degil, siiflar ve katmanlar olarak gortiyorum. Dolayisiyla birden ¢ok popiiler
kiiltiir goriiyorum. Bunlara -ytiksek kiiltiir de i¢lerinde olmak tlizere- begeni kiiltiirleri
(Taste Culture) diyorum c¢ilinkii bunlarin her biri paylagilan ya da ortak estetik

degerler ve begeni oOlgiitleri igerir.” (ss. 22)

“Yiiksek- ve asagi-begeni kamularindan séz ettigim zaman, ilkinin ikincisinden bir
sekilde biraz daha iyi oldugunu ifade ediyor degilim; yalmzca estetik olarak
birbirlerinden farklilar. Ayrica “yiiksek” ve “asag1” yargilayici terimler olarak da
kullanilmiyor; yalnizca sosyoekonomik hiyerarsideki konumlarini, kiiltiirel imalar1

olan, kaba gostergeleri olarak kullaniliyorlar.” (ss. 22)

Gortildigu tizere Gans, Popiiler Kiiltiir ile yliksek Kiiltiir arasindaki farklilagmay1
diger baz1 kuramcilar gibi ugurum olarak gérmemekte ayn1 zamanda yiiksek kiiltiire
dahil olmayan yani popiiler kiiltiir, halk kiiltiiri gibi kiiltiire dahil olan toplumlari
kitle olarak nitelendirmeden, onlara katman diyerek bu bahsi gecen toplumlart begeni
toplumlari olarak gérmektedir. Bu sayede Gans’in diger kuramcilara nazaran popiiler

kiiltiire de hak verdigini ve siddetli kars1 gelmeyi istemedigi goriilebilmektedir.



Karako¢’un yukarida bahsi gegen maddelerine geri donecek olursak, Gans ile
ayni fikirde olmadig1 goriilmektedir. Diger kimi kuramcilar gibi popiiler kiiltiir ile
ters diisen Karakog’un bahsettigi dordiinci maddesinde popiiler kiiltiiriin
hakimiyetinin ve yayilmasmin sonucunda toplumun Kkiiltiirel kalitesinin diisecegini
ayni zamanda totaliter rejimlerin sosyal medya gibi gii¢lii iletisim aglartyla toplumu

kitleye ¢evirerek edilgen hale getirdigini vurgulamaktadir.

2.2 Walter Benjamin’in Sanat’in Kopyalanmasi Dolayisiyla Popiiler Kiiltiire

Olan Bakis1

Kiiltiir'iin kitle iletisim araglar ile birer eglenceye donistiiriilerek yayilmasi ayni
zamanda artik kiiltliriin ‘gercek’ kiiltiirden sapmis olmasi, Walter Benjamin’inin de
Mekanik Yeniden Uretim Caginda Sanat Yapiti adli eserinde bahsettigi {izere
kopyalanan kiiltiir, eser veya sanatin aurasinin kaybolmasi gibi bir durum s6z konusu
olmaktadir. Bir yandan ¢ogaltilan sanatin aslinda daha fazla insana ulagarak faydali
olabilecegi diisiincesinin ne gibi bir zarar1 olabilir denilmesinin yanisira Benjamin ve
bazi diger kuramcilara gore sanat ve sanat yapitinin aurasinin yani kendisine ait olan
atmosferinin kaybi1 o yapitin ruhunu soldurmakta ve Onemini yitirmektedir.
Benjamin’in, sanat yapitinin modern araglar sonucu c¢ogaltilmasi ile aurasinin yok
olmasimi ve metaya donlismils yani degerini kaybetmis sanat yapitinin,sanattan
anlamayan kisilerin elinde, pazarinda, duvarinda ve herhangi bir yerde harcanmasini
popiiler kiiltiire baglamak yanlis olmayacaktir. Walter Benjamin’inin Mekanik
tiretim ile ¢cogalma sonucu eserin aurasin1 bozdugu gercegine kimi bireyler su sekilde
tepki gostermektedir: “Peki Fransa’ya gidemeyen bir birey Mona Lisa’nin
tablosunun orjinalini nasil gorebilir?”  Simdi pazara diisen Mona Lisa’nin
tablolarirint duvarlara asmak modayken bu soruya ne tiir bir cevap verilebilir?

“Aslinda sanat yapiti, her zaman yeniden-iiretilebilir olagelmistir. Insanlarm yapmig
olduklar1, her zaman yine insanlarca yeniden yapilabilmistir. Ogrenciler sanat alaninda
alistirma amaciyla, ustalar yapitlarin yayginlagmasini saglamak icin ve nihayet {iglincii

kisiler de kazan¢ ugruna bu tiirden sonradan-calismalar1 gergeklestirmislerdir.”(Walter
Benjamin)

Walter Benjamin sanat yapitinin siirekli iiretilir bir nesne oldugunu ve insan
elinden ¢iktigin1 s6ylemektedir. Fakat esas olan nokta sanat yapitinin tekrar baskasi

tarafindan tiretilmekte olma durumudur. Sanat yapitinin iiretimi i¢in herkesin farkl



nedenleri vardir. i¢inde bulundugumuz gagda ise en biiyiik gerekcelerden biri

ekonomik agidan olan tiretimdir.

Benjamin’in sanata ve esere dair hakikiligi incelemesinde ortaya ¢ikardigi
diistince su sekilde ifade edilebilmektedir: hakikilik iki durumda ele alinmaktadir.
Ilkinde elle yapilmis bir eser karsisinda bu eserin hakiki degerini tespit edebilmek
icin fiziksel ve kimyasal testlerden gegirilebilir durumdadir. Bu noktada hakikiligin
otoritesi ustiindiir ¢iinkii eser elle yapilmis ise yani kopyalanmamis ise kiymetlidir.
Diger bir durum ise teknik yolla yapilan eserlerde hakikatin otoritesini kaybetme
durumu s6z konusudur. Fotograf makinasiyla c¢ekilen bir fotograf insan goziinden
¢ok daha detayli ve net ¢ekim yapabildigi i¢in teknik olarak isi makine yapmaktadir.
Avyarlar1 otomatik olarak ayarlanabilen ve birka¢ saniyede o fotografi ortaya

koyabilen bir makinede hakikilik aramak zordur.

Bir eserin kopyasinin elde edilmesi asil eserin sahip oldugu &6ziin hakikiligini
bozmaktadir. Benjamin’e gore yegane eserin kopyasinin iiretilmesi sonucu 0 eserin
hakikiligi zedelenmektedir . Bu ister bir tablonun kopyasinin odamiza asilmasiyla
olsun ister bir filmde izlenen sahnedeki Biiyilk Kanyon’un sahip oldugu manzara
olsun bunu teknik yolla elde etmek veya gormek o eserin veya manzaranin

biricikligini kaybetmesine neden olmaktadir.

Elestirel olarak bakildiginda elbette herkes Louvre miizesindeki Mona Lisa’y1
gormeye gidebilecek sartlara sahip degildir ya da Michelangelo’nun pleta heykelini
gorebilmek icin insanlarin ¢ogu Italya’ya gitmeyecek, heykelin c¢ekilmis olan bir
fotografina bakacaktir. Bu duruma ancak sanattan anlayanlari dahil etmemek
gerekmektedir. Onun disinda, ¢ogu insan belki aldiklar1 bir defterin iizerine
kopyalanmis Van Gogh’un Yildizli Gece isimli resminin farkinda bile olmayacaktir.
Diger bir taraftan bakilacak olursa kopyalanmamis olan orijinal bir eser ¢ok az kisi

tarafindan bilinirdi. Bu da o eserin bir kiilt olarak kalmasini saglayabilmektedir.

I[nsanlarm, aurasin1 kaybetmis nesneye olan talebini aciklamak gerekirse;
kapitalist ¢ag insant yapaylik tarafindan biiylilenmesi ve ikna edilmesi durumu
vardir. Nesnelerin eglence ve kar amaci olarak birer meta seklini aldig1 bu donemde

sanat eserleri de dogal olarak bu durumdan etkilenmektedir.



2.3 Toplum ve Popiiler kiiltiir

‘Popiiler Kiiltiir’ kisaca dile dokiildiigiinde toplumun hazzina gore hizli tiretim ve
toplumun hizli tilketmesi kisacast o ‘seyin’ popiiler olma durumudur. Zaten metaya
dontismis kiiltiir ve seylerin toplum tarafindan hizla kabul gérmesi pek tabiidir zira
popiiler kiiltiir toplumun isteklerine gore hareket etmektedir. Kitle Kiiltiirii ve
propagandasindan farkli olarak daha fazla ¢esit sunan, ¢esitle ve ‘toplum ne ister?’
sorusunu diisiinerek adim atan Popiiler Kiiltiir, toplumu memnun ederek daha fazla
hazla hem kendi ¢ikarini diisiiniirken hem de karsi tarafi bir nevi memnun etmis
olmaktadir. Ozellikle geng nesil ele alindiginda durum daha da anlasilabilir hale

gelmektedir.

Kitle Kiiltiirii’nden sonra sosyal medya araciligiyla da biiyiik bir hiz kazanan
poptler kiiltiir, 20.yy sonlarina dogru ¢ikmis olsa da toplumsal tarih olarak
bakildiginda ge¢misten bugiine zaman igerisinde simiflagmanin da getirdigi
nedenlerden otiirii Gosteris¢i Tiiketim i ortaya ¢ikarmaktadir. En kolay aciklamasiyla
bu durum daha iist tabakalarin mal, madde veya metalar1 israf etmesi durumu ayni
zamanda bu sayede alt tabakaya gosteriste bulunmasidir. Gilinlimiiz sartlarinda bu
durum sasmamustir. Yozlasan kiiltlir, birer metaya doniisiirken gosterisgi tiiketim
gorevine devam etmektedir. Surada onemli bir nokta vardir ki: “popiiler kiiltiir
tilketim degildir, kiiltiirdiir” (Fiske, 2012: 35). Burada popiiler kiiltiir kendisinin bir
kiiltliriin, popiiler olan ve satmaya hazir bir metanin yer aldig1 soyut ve somut bir sey

olabilecegini animsatmaktadir.

Endiistri toplumlarinda yasayan ve yon veren topluluklar popiiler kiiltiir’e
yonelmektedir. Fakat “popiiler kiiltiirii iireten halktir, kiiltiir endiistrisi degil.”(Fiske,
2012) O halde kiiltiir endiistrisi her ne kadar gii¢lii olursa olsun, halk kadar gii¢lii
degildir zira popiiler kiiltiir, kitle kiiltiiriiniin aksine dominant degildir ve halkin
goriislerine 6nem vererek hareket etmektedir. “Kiiltiirel iirlinler standartlagtirilarak ve
buna kars1 farkliliklar marjinallestirilerek bu iriinlerin tanmitilma ve dagitim
tekniklerinin rasyonellestirilmesidir”(vikipedya). Adorno’nun fazlasiyla iizerinde
durdugu kiiltiir endiistrisi aslinda hemen hemen bu anlami1 desteklemektedir. Sonugta
kiiltiirel ‘her sey’ birer metaya doniistiiriilerek kendi benliginden ¢ikmis ve topluma

kendini begendirebilme ¢abasi ile standart {iretime gegmektedir.



‘Halk’ kelimesine bakildiginda, din, dil, irk, cinsiyet olarak farklilik gosteren halk
aslinda sabit bir terim de degildir. Bu yiizden kesin konusulmasini miimkiin
kilmamaktadir. Fakat yine de popller kiiltirden bahsederken halktan da
bahsedebilmekteyiz. Ciinkii popiiler olana karar veren halk neyin alinacagini, neyin
satilacagini, ne istedigini karar veren kendisiyken bir diger yandan da popiiler olan
kapitalist diizene de hizmet ettigini kimi zaman farkinda kimi zaman degildir. Irfan
Erdogan Popiiler Kiiltiirde Halk teriminden bahsederken ‘serbest kole’, popiiler
kiltiire de ‘serbest kdlenin yasam tarzi’ diye bahseder fakat halkin kiiltiirii degildir.
21l.yy’da bakildiginda durum agik ve net olarak bu sekildedir.Halk emek¢i ve

calismaya mahkum, karsiligin1 alamayan 6zgiir koledir.

Endiistri terimine tekrar donecek olursak, Popiiler Kiiltiirii ilgilendiren en mithim
kelimelerden biri de budur. Kitle iletisim araglarinin sagladigi ve destekledigi
propagandalar da dahil kapitalizm giiclinii gostermekte, toplumun zihnine ister
istemez kazinmaktadir. “Popiiler pazar madde bagimli duruma gelmis popiiler
kullaniciyr  ozgiirliik  mitleriyle beslemektedir. Boylece kitle {iiretimi yapan
endistriyel yapida insan materyal iiriinleri, bu materyal {irlinii yaratan iiretim bigimi
ve iliskilerine uygun bilinci tasiyarak yaratmaktadir. Iste bu, egemen, dolayisiyla
popiiler olandir. Yani, popiileri popiiler yapan gii¢ ekonomik ve ideolojik giigtiir. Bu
giic de, sermayenin emege bagimliligt bicimini animsatacak sekilde halka
bagimlidir.” Erdogan’in tabiriyle Serbest kéle’nin emegi satin alinan ve kapitalizme
doniistiiriilen kisacas1 bahsedildigi iizere ekonomik ve ideolojik giiclin var olani

popiiler kildigidir.

“Yoneten sinifin diisiinceleri her donemde yoneten diistincelerdir, yani toplumun
maddi giiglerini yoneten sinif ayni zamanda entelektiiel giiclerini de yonetir. Maddi
tretim giiglerini kendi elinde tutan sinif ayn1 zamanda zihinsel (mental) tiretimi de
denetler, yani,bu sayede ,genel olarak sOylemek gerekirse, zihinsel iiretim
araclarindan yoksun olanlarm diisiinceleri de tabi hal gelir” (Marx-Ideoloji).
Ekonominin ve kapitalizmin bu denli gii¢lii olmas1 toplumu birer kukla gibi zihinsel
sekilde de yonetmesine yol agmaktadir. Karl Marks, Kapital cilt]l adli eserinde
devam eder: “ Metalarin dili olsaydi soyle derlerdi: kullanim-degerimiz insanlari
ilgilendirebilir. Nesne olarak o bizim bir parcamiz degildir. Nesne olarak bize ait
olan sey degerimizdir. Meta olarak dogal iligkilerimiz bunu kanitlar. Birbirimizin
goziinde, degisim-degerinden baska bir sey degiliz. Simdi de bu metalarin,
iktisat¢ilarin agzindan nasil konustuklarii dinleyelim: “Deger (yani degisim-degeri)
seylerin bir 6zelligidir, zenginlik (yani kullanim-degeri) ise insanin. Bir insan ya da
topluluk zengindir, bir inci ya da elmas degerlidir. Metalar, seylerdir, bunun i¢in de
insana kars1 direnme giicleri yoktur.” (Marx, 2003: 85 86-87)



Seylere doniisen metalar yani degisime ugrayan nesnelerin fetisizmi olan
toplumlarin igerisinde, bu nesneleri kendi emek-zamanlar1 ile metaya ceviren
sonrasinda harcadiklar1 emek giiciinii karsilamayan bu sistemin iki katina mal ettigi
bu metalar1 almak i¢in ¢irpinan bireyler mevcut bulunmaktadir. Bu durum artik
kapitalist sistemde tabi bir hal almistir. Ayrica marka, meta veya bu seylere sahip

olmak isteyen emekgi, kendi iirettiginin kolesi haline gelmektedir.

“Popiiler kiiltlir genis is bolimi etrafinda kurulan kapitalist mal {iretimi,
pazarlamasi, dagitimi ve tiikketimi big¢imlerine dayanan bir kiiltiirdiir. Bu bigim
olmayinca, 6rnegin teknolojik ¢ogaltma, seri iiretim, tv veya basin olmayinca, bu
araclara dayanan boyle bir kiiltiir bi¢imi de olmaz.”(Erdogan- Popiiler Kiiltiir
makalesi) Oyleyse bu durumu dénen bir carka benzetmek normaldir. Uretimden
sonra metalarin pazarlanmasi i¢in reklamlar gerekmektedir. Sosyal Medya bu
noktada idealdir ve popiiler kiiltiirle olan iligskisi oldukga yiiksektir. Sistemde
diisiiniildiiglinde, daha dnceki mal pazarlama yontemlerinde televizyon reklamlari,
brosiirler gibi araglar ¢ok etkindir. Son on yildir ise teknoloji ve internetin
yiikselisiyle beraber sosyal medya inanilmaz bir hiz ve giic kazanmaktadir. Artik bir
malin pazarlanmasinda yalnizca sosyal medyadaki insanlarin konugmasi bile
yeterlidir. Konusulan ve hizla paylasilan igerikler yayilmaya ve popiilaritesinin
artmasi i¢in yeterli olmaktadir. Bu sebeple popiiler kiiltiir ile sosyal medyanin gii¢lii

bir bag: vardir.

2.3.1 Enformasyon Toplumu Bati- Uciincii Diinya Ulkeleri ve Popiiler Kiiltiir
Bag

“Ikinci Diinya savagindan sonra, bagimsizliklarini kazanan eski sémiirge iilkelerini
hem komiinizmden korumak hem de Pazar halibe getirmek isteyen ABD, Ugiincii
Diinya {ilkelerini modernlestirme ve demokratiklestirme islevlerini de iizerine aldu.
Egemen yaklasima gore, Ugiincii Diinya iilkeleri “gelismekte  olan
iilkelerdir.”(Yaylagiil, 2010: 85) Enformasyon Toplumu Politikalarinda Bati
ilkelerinin savundugu sey olan Enformasyon ve teknolojiler ile gelisimlerin
saglanacag1 ve gelismekte olan iilkelerle gelismis olan {ilkeler arasindaki acigin
kapatilacagi yoniindedir. 1970’lerden baslayan ve 1980’lerden itibaren biiyiik bir hiz
kazanan enformasyon ve teknolojilerin ilerlemesiyle olusan yeni politikalar1 Bati

diinyas1 diizenlemekteyken, arasindaki farkin gitgide acildigi gozlenmektedir.
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Gelismemis ve gelismekte olan iilkeler olugsmakta olan yeni sisteme bati kadar ayak
uyduramamaktadir. Bununla beraber Bati politikalari, diger iilkelere s6z gegirmeye

baslarken, yeni sistem ve enformasyon toplumlari yeni bir dalgay1 olusturmaktadir.

Enformasyon, on dokuzuncu yiizyil sonlarina dogru ortaya ¢ikan ve teknolojiyle
bir araya gelerek ¢agi etkileyen bir kavramdir. Temelinde enformasyon, bilgi ile
karsilastirildiginda ayn1 anlama gelmemektedir. Bilgi 6znel ve saftir. Ozellikle icinde
bulundugumuz c¢agda bilgi yerel olarak kabul gormektedir. Bunun aksine
enformasyon nesnel ve islenmistir. Ayrica enformasyon kiiresellesmistir. Bunun
nedeni ise teknolojidir. Kisacas1 enformasyon bilgi kirliligine doniiserek kapitalizm

ve popiiler kiiltiire islenen bir sorundur.

“Popiiler Kiiltiir, kitle kiiltiirlinlin bir parcast olarak kitle iletisim araglariyla
popiiler hale getirilen kiltiirii ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Boylece popiiler
kiiltiir kapitalizmin, kitle iletisim araglariyla yaydigi ve toplumu olusturan kitlelerin
begenisi haline getirdigi yapay bir ticari ve tiiketim kiiltiiriiriidiir. Standartlagmustir,
fantezilere dayanir, risk almaz ve mevcut sistemin ¢ikarina gore belirlenir. (Erdogan,
2001). Boylece popiiler kiiltiir araciligiyla sunulan eglence, tikketim ve bireysel kagis

yoluyla var olan esitsiz toplumsal iliskiler yeniden tiretilir.” (Yaylagiil, 2010 : 90)

Eglence, enformasyon, kiiltlir popiiler kiiltiiriin standarlasmis ve ¢ikara gore
yeniden iiretilen seyler haline doniismelerine sebep olmaktadir. Risk almaz zira zaten
ne liretecegini bilmektedir. Kitlelerin isteklerini takip eder, ona gore sinirli sayida

iretir ve en 1yi sekilde, liriinli almaya tesvik etmektedir.

Ugiincii Diinya iilkeleri zaten iist diizey olarak goriilen diger iilkelere yetismek
zorundadir. Popiiler Kiiltiir onlar1 da etkilemektedir. Ayn1 zamanda islenmis kiiltiir
ile enformasyonu da sunmaktadir. Ugiincii Diinya iilkeleri genelde zaten kapitalizmin

kolesi ve emekgidir. Uretigini almak icin iki kat mislisini ddemektedir.
2.4 Popiiler Kiiltiirii Anlamak

Kiiltiir’ii bagka bir yonden incelemek gerekirse: John Fiske ve Irfan Erdogan der
ki: “Kiiltiir paradoksla dolu bir maldir. Aligveris yasalarina o kadar baglidir ki, artik

aligveris yapilmaz.”
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Popiiler Kiiltiir ile beraber artik istenilenler g6z Oniinde tutularak iiretim
yapilmaktadir. Kitle kiiltiiriinde oldugundaki gibi bir dayatma veya dominantlik
yoktur aksine ¢esit var ve kisi bunu bilerek hareket etmektedir. S6z sahibi simdi
kisidir. Yapilan sey ise aligveristen ziyade tatmin olma duygusudur. Ciinkii yapilan
aligveris cogu zaman gerekli olan degil, topluma uyum saglama tasasi, trend olandan
geri kalmama endisesi, popiiler metaya sahip olma diisiincesi gibi 6zelliklerden
olusmaktadir. Bu ilk olarak diisiiniildiigiinde ne oldugu farketmez: spor, miizik, moda

ve daha bir ¢ok alan popiiler kiiltiir kendini gostermektedir.

Fiske bunu soyle orneklendirir: “Amerika’nin Kotlanis1” ve suna benzer bir
aciklamada bulunur: sinifindaki 125 dgrenciden 118’inin o giin kot giyindigini geri
kalaninin ise kotu oldugunu fakat o gilin sans eseri giyinmediklerini sdylemektedir
(Fiske, 2012 :13). Eski zamanlarin ¢alisanlarini diisiinecek olursak is¢i ¢ogunlukla
kot tulum veya kot pantolon giyer bunun sebebi ise daha ge¢ yipranmasi gibi basit
sebeplerdir. 20.yy’dan sonraki popiiler kiiltlir doneminde is¢i ile Ogrenciyi
ayirmayacak sekilde kot pantalonun giyilebilmesi sinirlamalari bir yandan ortadan
kaldirmaktadir. Soyle ki kot pantolon giyenlerin iizerinde yapilan bir psikolojik
caligmaya gore birey kendini 6zgiir hissetmektedir. Aslinda Popiiler Kiiltiir ile gelen
hem bireysel farklilasma istegi hem de farksiz gériinme arzusu -kot pantolon giyen
Amerikanlar da goriildiigii iizere kot pantolon giyenlerin yarisinin 6zgiir hissettigini
diisiinlirsek- ayn1 zamanda miithis bir paradoksu da beraberinde getirmektedir. Zira
popiiler kiiltiir toplumsal farkliliklar1 da beraberinde getirmekteyken, kot pantolon

giyme kisiye toplumsal farksizlik da hissettirmektedir.

John Fiske, Popiiler Kiiltiirii Anlamak adli kitabinda “Popiiler Kiiltiir tabiler ile
gligsiizlerin kiiltiiriidiir, bu yiizden de igerisinde daima toplumsal sistemimizin,
dolayisiyla da toplumsal deneyimimizin merkezinde yer alan egemenlik altina alma
ve tabi kilma giiglerinin izlerini, iktidar iligkilerinin gdstergelerini tasir. Popiiler
Kiiltiir ayn1 zamanda bu gii¢lere direnmenin, onlardan siyrilmanin belirtilerini
gosterir: Popiiler Kiiltiir kendi i¢inde ¢eliskilidir.” Bu durum, popiiler kiiltiire 6rnek
verilen kot pantolonun bireycilik yapmasinin yani sira diger yandan farksizlik
anlamma gelebildigi bu sekilde aciklanabilir bir ¢eliskidir. Fiske’nin ¢eligki olarak
bahsettigi sey kot pantolon 6rnegi ile ¢ok iyi anlatilabilmektedir. Soyle ki, John

Steinbeck’in Fareler ve Insanlar kitabindaki karakterlerin yani galisan iscilerin kot

giyindigini hatirladigimizda smifsal ayrim aklimiza gelmektedir. Fakat popiiler
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kiiltiir ile degisen bu durum soyledir: Kot pantolanlarin artik belirlenen bir tek anlami
olmadigindan yiiksek kiiltiir veya alt kiiltiire hizmet edip etmedigi belli degildir.
Ciinkii kot’u alt siniftan biri de giyebilir, iist siniftan biri de... Ayrica iiretici bu
durumu Oyle i1yl kullanir ki bunu reklamlar1 da dahil kendi somiirii ve ¢ikarina
doniistiirmeyi  ¢ok iyl Dbilmektedir. Bu noktada tabakalasmaya goz atmak
gerekmektedir.

2.5 Tabakalasma-Simif-Statii

Tabakalasma ve farklilagma arasinda bir bag bulunmaktadir. “Farklilagsma ve
tabakalagma arasindaki iliskiler ii¢ bigimdedir. Birinci olarak, bu iligkiler toplumlarin
birimlerve parcalar igerisine nasil ayrildiklarina iligkin 6nermelerdir.ikinci olarak,
klasik sosyolist, sanayisel ya da demokratik devrim olarak bilinen temel toplumsal
degisimlerin tanimlama ya da agiklama bi¢imleridir. Bunun yaninda, farklilasma az
ya da ¢ok islevselcilige 6zgii olurken, tabakalagsma faydacilik disinda tiim geleneksel
kuramlarin ana ilgisi icindedir ve gii¢ ile yap1 ilizerinde odaklanan kuramcilarin 6zel
ilgi alanidir. Tabakalasma terimi biri digerini igeren iki anlama sahiptir. En genel
olarak, tabakalagsma tipki jeolojik tabakalar seklinde oldugu gibi, toplumun az ya da
¢ok devam eden hiyerarsiye gore dilizenlenmis tabakalara bdliinmiis oldugu

durumlara, yani her tiirlii esitsizlik sistemine gonderme yapmaktadir.” ( M. Waters,
:479)

Farklilagsma ve tabakalagmanin feodalizmden bu yana kapitalizme kadar
geldigini disiiniirsek bu kadar uzun bir siirecte yasanan sinif ve statii ayriligi artik
standart bir hal almis bulunmaktadir. Ekonomik, gii¢, iktidar gibi Olciitlere gore
degisen tabakalasmanin klasik olarak piramitle gosterilen hali bulunmaktadir. Bunun
nedeni ise en alt kistmda bulunan sinifin en kalabalik ve en fakir olmasi, bir iistiinde
yer alan siifin daha az ve daha iyi durumda onun iistiindekilerin da daha dar ve daha
zengin olmas1 yani en istteki tepe noktasinin en 1yi kosullara sahip olan yonetici

kesim olmasi kapitalizm piramidine ve tabakalasmaya en 1yi ornektir.
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Tablo 2.1

John Fiske’nin kot pantolon 6rneginde bu ayrimi olusturan bir tablo yer almaktadir.
(s:18)

Markasiz Kot Pantolonlar Markah Kot
Pantolonlar

Sinifsiz Ust simf

Tasra Kent

Toplumsal Toplumsal bakimdan ayirt edici
Cinsiyetsiz Disil

Calisma Bos vakit

Geleneksel Cagdas

Degismeyen Gegici

BATI DOGU

DOGA KULTUR

Ustteki tabloya baktigimizda zit kutuplar1 goriilebilmektedir. Daha énce sozii
gecgen kot pantolon 6rneklendirmelerindeki farklilasma durumunu buradaki tabloda
net bir sekilde sunulmaktadir. Ayrica sag taraf popiiler kiiltir ve giiniimiiz

modernitesini yansitirken sol taraf dogal ve ayrimsizlig1 yansitmaktadir.

“Toplumsal cinsiyet farkliligi ile siif farkliligi birlikte ilerler. Markali kot
pantolon reklamlarindan ¢ogunun kadinlar1 hedeflemesi 6nemlidir, ¢linkii ataerkil
toplumumuzda erkeklerden daha fazla kadinlara toplumsal kimliklerini,

ozgiivenlerini  ve  cinselliklerini  bedenlerinin  goriiniisiinde  sergilemeleri
ogretilmektedir” (Fiske, 2012: 19).

Ozellikle kadinlarm, giiniimiizde goriiniislerine 6nem vermesi buradan
gelmektedir. Goriiniis 6nemli bir kavramdir ve insana yaklasimi belirleyen bir unsur
oldugundan insanlar gériiniisiine énem verecek sekilde giyinmektedirler. Ozellikle
giinlimiizde bu durumdan geri kalmak miimkiin degildir zira o vakit statii, 6zgiiven

gibi kimliksel unsurlarda diisilis yasanabilmektedir.
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“Bu resim, Oyle basit bir moda “ugusu” degil, Levi’s 505’ler, yaban kazlarinin
modanin diigsel ucguslart istiindeki dogal, zamandist ugusunu vurgular. Yaban
kazlarininuzun siire havada kalmalari, anayurdun” zamandisi, giivenilir, karmasik
olmayan” degerlerinin maddi esitidir. Bu degerler, tipki kot pantolonlar gibi asla
eskimez, hatta “ her kullanista (giyiste) daha dost” hale gelirler. Bu degerlerin
kokenleri gegmiste, gerek fiziksel gerekse tarihsel olarak giyenin ardindadirlar, ancak
genc¢ kiz bu degerleri, kendisiyle birlikte, izledigi yaban kazlarmin ugtugu gelecege
dogru tastyacaktir. Bati, gecmis ile gelecektir; 6zgiirliik, doga ve gelenektir.” (John
Fiske, :20)

Goriildugii tizere yukaridaki anlatilmak istendigi gibi reklam, popiiler
kiltliriin vazgecilmez bir parcasidir. Marka olan metalar1 kadinin temsil etmesi,
Levi’sin bahsi gecen reklamindaki yaban kazlarinin sembolik anlami ve daha bir ¢ok
metaforik anlamlar alicinin beynine farkinda olmadan kazinmaktadir. Giiniimiizde
reklamlarla birlikte arttk Onemli bir yer tutan sosyal medyayr da unutmamak

gerekmektedir.

“Imalatgilar satis dncesinde fabrikada yirtilan, ‘yikanan’ ya da beyazlatilan kot
pantolonlar tlireterek vakit gecirmeden yirtik (eski ve beyazlatilmis) kot pantolonlarin
popiilerligini somiirdiiler. (s:30) Kot pantolonu yirtmak olsun beyazlatmak olsun bir

direnis taktigidir; endiistrinin bunu iiretim sistemine dahil etmesiyse baslh basina bir
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icine katma stratejisidir. Kiiltlir ekonomisinin mali ekonomiden goérece 6zerkligini
korumaki kiiltiirel metalarin direnisci ya da siyrilmaci kullanimlarina olanak tanir:
Aradaki ugurumu kapama, 6zerkligi azaltma girisimleri daha ileri diizey i¢ine katma
ya da dahil etme stratejileridir. Reklamcilik, kiiltiirel metalarin anlamlarini mali
ekonominin g¢aligmalarina olabildigince iyi bir bi¢imde uydurarak onlar1 denetim
altima almaya calisir. Reklamcilik toplumsal farkliliklar1 kiiltiirel farkliliklarla,
kilttirel farkliliklar1 da iirtin farkliliklariyla ortiistiirmeye ugrasir™ (Fiske, 2012: 42)
‘Ne yaparsak kar’ mantiiyla hareket eden imalatgilar yirtik kot pantolonu da popiiler
kiiltiirin bir aract haline getirdikten sonra gereken talebi gormektedir. Bunu da
reklamlarla en iyi sekilde yaparak, kiiltiirel mallardan biri olan kot pantolonu -isci

kiyafeti olarak diisilinilirsek- en inandirici sekilde pazarlamaktadir.
2.6 Popiiler Kiiltiir ve Ona Uyum Saglamak

“Popiiler kiiltiirde, ayn1 zamanda, siirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle
sermayenin ve sermaye sisteminin siirdiiriilebilirliligi - gergeklestirilir: Miizik
alaninda, popiilerlik her hafta degisen “top 40” i¢inde olma ve bunlar1 dinlemedir.
Giyimde popiiler olan sey mevsimlerle degisen modayla gelen giidimli kiiltiirel

yasamdir.” (Erdogan- Popiiler Kiiltiir Makalesi)

Sistemin de bahsettigi lizere popiiler kiiltiir kalicilikla hareket etmemekte yani
kitle kiiltiiriiniin ve onun dayatmasinin aksine popiiler kiiltiir gegici olmaktadir. Kitle
Kiiltiiriinde goriilen kaliciligr hatirlamak gerekirse, 20’ler, 30’larda kitle iletisim
araclarindan en Onemlisi olan radyoyu hatirlamak gerekmektedir. Diger yandan
reklam1 yapilan {iriin ¢esit icermediginden alicinin pek segenegi bulunmamaktadir.
Ya alacaktir, ya almayacaktir. Ayrica iirlin, uzun zaman boyunca degisime
ugramadan piyasaya sunulur ve kaliciligiyla dominantligini belli etmektedir. Popiiler
Kiiltiirde ise iiriin yalnizca kisa bir siire popiiler olarak yayilmakta, kullanilmakta ve
degisime ugramaktadir. Bu her sektdrde gegerli oldugu gibi popiilerligin siiresini de
alict belirlemektedir. Cesit g¢oktur, alicilar yani toplum, istedigi mali kendisi
secmektedir. Kitle kiiltlirlinliin aksine toplum popiileri kendi belirlemekte ve kendi
secmektedir fakat burada dikkat edilmesi gereken 6nemli bir husus vardir ki: halk ne
yazik ki popiiler kiiltiiriin de efendisi degildir. Kiiltiir yozlasmistir ve bir ¢esit iiretim

kaynagi halini almistir. Deger kaybina ugramakla beraber toplumun goziinii de
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kapamaktadir. Toplum, aslinda sermaye ile ¢alisan yani ekonomi ile ddnen

kapitalizmin birer kolesi olmakta ve bunun farkina kimi zaman varamamaktadir.

“Tiiketici eger popiilere katilmazsa veya kazara popiileri yakalayamazsa popiiler
bir sekilde tedirgin edilir ve tedirgin hisseder; huzursuzdur. Ayrica popiilerdir, ¢linkii
egemen olan ve her giin tekrarlanan odur.” (irfan Erdogan-Popiiler Kiiltiir) Zira alici
kendini iiriinii alma durumunda hisseder. Tedirginlik buradan gelmektedir.
Digerlerinden geri kalma korkusu son yiizyil igerisinde o denli hiz kazanmistir. Dahil
oldugu bu durumu bilmesinin kisi i¢in pek dnemi yoktur. Onemli olan kendisinin de

ona sahip olmasidir. (...)

(...) “Popiiler kiiltiir sermaye diizeninin “friendly fascist” zorbaliginin medyadan ve
kisiler arasi iliskilerden gecerek kendini demokratik olarak satmasidir. Sacina A
firmasinin Y tiriiniinid siirmelisin, K marka parfiimiinii kullanmali, ruju stirmeli,
gomlegi ve pantolonu giymelisin, ¢linkii ona “sen degersin” demek, bunlar1
yapmazsan deger kazanamazsin demektir. Bu popiiler fagizm arkadaslar arasinda
konusularak, hayranlik ifade ederek, yiiceltilerek ve markay1 diger insanlarin goziine
kaka kaka kullanarak giyerek yayginlastirilir. Bu “friendly fasizm” popiiler kiiltiirel
pratiklere katilmayan1 bakisla ve s6zle hor gorerek kendi gibi kullanmayan ve
tiikketmeyen tizerinde baski kurar; ayn1 anda kendini dogru, ¢agdas, iyi ve hakl

olarak tanimlar.” (Erdogan- popiiler kiiltiir makalesi)

Erdogan Popiiler Kiiltiiriin 6zetini bu boliimde ¢ok kisa ve net bir sekilde
anlatmaktadir. “Ciinkii sen buna degersin” climlesi zaten aliciy1 tesvik edici, “benim
neyim eksik?” diisiincesi yaratma durumu ortaya ¢ikaracak islevi gormekte ve
emeline ulagmaktadir. Bu kapitalist siirecin aslinda ¢agdas olmakla alakasi yoktur.
Emegin asil sahibi olan topluma, bir nevi géz boyayarak o emegi, metaya

dontistiiriilmiis sekilde karsiligindan fazla satmaktadir.

“Popiiler kiiltiiriin en 6nemli dayanagi genis kitleler tarafindan kabul
gordiigli yolundaki inang veya yanilsamadan olusmaktadir” (Karakog, 2014: 250)

Destek verici en biiyiilk etmenlerden biri olan sermaye, kapitalizm gibi
somiirli ilkelerinin yani sira aslinda popiiler kiiltiirii bagrina basmakta ve onu
kabullenerek kendini onda bulan ve bundan mutlu olan kitleler sayesinde popiiler
kiltlir ayakta dimdik durabilmektedir. Popiiler kiiltiir o kadar giicliidiir ki insanlar da

benlik yanilsamasi bile olusturarak onlarin sahte mutluluklarla 6viinmesine neden
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olabilmektedir. Ikna etme isini de reklamlardan ve teknolojiden aldigi yardimlardan
yapan popiiler kiiltiir, basarisin1 hala korumakta ve hedeflerine ulagsmaya devam

etmektedir.

“Popiiler diislerle beslenen tiikketim kiiltiiri yasam boyu kitlelerin biling ve
davraniglarin bi¢imlendirilmesiyle gelen, kitlelerin aktif katilmasiyla gergeklesen ve
stirdiiriilen, ahmakega alisverise ve birka¢ kullanimdan sonra bir kdseye veya ¢ope
atmaya dayanan bir yasam/iliski tarzidir. Firma i¢i iletisim ezme ve egemenligin
uygulanis1 ve miicadelelerin veriliginin her glin yasanigin1 anlatir. Kapitalist firma
diizeni Orgiitlii sOmiiriiniin yiiriitiildiigii, insan 6zgiirliiklerinin ortadan kaldirildigi,
temel haklarin ¢ignendigi, insanligin ticretli koleye doniistiiriildiigii, insanligin
degerinin ayaklar altina alindigi, her giin en azindan 9 saat yasanan ticretli/maagh
koleligin yasam-boyu-egitim yeridir. Arzuyla katilmanin ve miicadelenin yaratildig
ve yiritildigli alandir. Bu alanda insanlar ezmeyi ve ezilmeyi, haksizligi,
sOmiiriilmeyi, yapay caresizligi, bagimliligi, zorunlu boyun sunmayi ve koleligi
yasayarak 6grenirler. Bu 0grenim, biling yonetimiyle birlestiginde, ezme ve ezilme
iliskileri hayatin kaginilmaz ve evrensel gercegi olarak goriiniir. Is yerinde
zenginligin sosyal tiretimi ve 6zel gasp1 ve serbest koleligin kosullart her giin her an
yeniden tiretilir.”(Erdogan-popiiler kiiltir makalesi)

Daha once de bahsi gegen kapitalist sistemle beraber olusan tabakalagsma ve
farklilasma sistemi burada goriilmektedir. Marx’in da bahsettigi emek¢inin hakki,
sOmiiriilmesi gibi veya Frankfurt Okulu’nun bahsettigi , fetisizm, sahte-biling, kiiltiir
endistrisi gibi insanmi kitleler haline siiriikleyen ve diisiince giicline bile sahip
olabilecek derecede giiclenebilen terimler, Erdogan tarafindan bahsedilmektedir.
Kapitalist sistemde statiiler mevcuttur ve bu statiiler ezenden ezilene dogru indikge
sOmiiriiniin arttigini, ¢ok degerli olan emek ve zamanin nasil somiiriilerek emekgiden
calindigin1 gostermektedir. Bu sistemde ne yazik ki her daim giiclii ve gii¢csiiz taraf

bulunmakta ve bu yiizyillardir devam etmektedir.

“Kapitalist toplumlar yabancilasmis emege dayanir. Emegin yabancilasmasi
kapitalist toplumlarda duyularin korelmesine sebep olur. Bu toplumlarda insanlar
seyleri sadece egemen toplum tarafindan tanimlanmis bi¢im ve fonksiyonlariyla,
yapilis ve kullanig bigimlerini, doniisiim olanaklarin1 da sadece var olan toplumun
tanimlamas1 ve sinirlart i¢inde algilar. Kapitalist sistemde hi¢ kimse, ne kadin ne
erkek 0zgiir degildir.” (Levent Yaylagiil, 2010: 104)

Bu kapitalist sistemin popiiler kiiltiire ne denli etki ettigini diisiiniirsek
gercekten de sosyal medya ve kitle iletisim araglarinin destegiyle de daha fazla
yayilan “serbest kolelik, imrendirme, yozlasma, duyular1 kaybetme” durumu

goriilebilmektedir.
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2.6.1 Tkon Markalarin Popiiler Kiiltiir ile Olan Bag Ve Reklamlar

Popiiler Kiiltiirde yakindan incelenmesi gereken bir diger husus ise “kimliktir”.
Insan, birey, kisi bir kimlige sahiptir ve bu da onun kisisel ozelliklerini belli
etmektedir. Peki, kimligi ile topluma uyum saglayan insan, kapitalizmin birer
kurbani olarak farkinda olmadan popiler kiiltiiriin kuklast midir? Tartismaya agik
olan bu konun yani1 sira basindan beri bahsedilen popiiler kiiltiir egemenligi aslinda
bunun cevabini vermektedir. Kimlik ve popiiler kiiltiir ile bagdasan bir baska 6nemli
sey ise ikon markalaridir. Giiniimiizde Coca-cola, Apple gibi o kadar fazla ikon
marka vardir ki, toplum bu ikon markalara olduk¢a giivenmektedir. Bu kiiltiirel

ikonlara donilisen markalar, insanlarla giiclii bir bag kurmaktadir.

“Ikonlar, - eglence, gazetecilik, politika ve reklam sektorlerine siirekli kaynak
teskil eden anlam dayanaklar1 olarak- toplumun temel pusulasi gibi hizmet verirler.
On dokuzuncu vyiizyilda kitaplar, dergiler, gazetelerle baslayan; daha sonra
1930’larda filmler, 1950’lerde de televizyonla gelisen modern kitle iletisim aracglari
sayesinde kiiltiirel ikonlarin giderek merkezilestigi ve birer ekonomik faaliyete
dontistiigli bir diinyada yasiyoruz. Piyasa insanlarin en ¢ok deger verdigi seyleri
tiretmeye yoneliyor.” (Holt, 2006: 17-18)

Holt’un bahsettigi lizere, daha da Once sOylendigi gibi giiniimiiz kapitalist
endiistrisi basta kitle iletisim araglarini kullanarak simdi ise sosyal medyadan
fazlasiyla yararlanarak toplumun gormek istedigini tiretmekte, kendi cebini diisiiniip
kar giitmektedir. Markaya doniisen, kendi logosu ve sloganlariyla hareket eden
tireticiler artik lirlin pazarlamada oldukga yaratict ve becerikli bir hal almaktadir. Bu
esnada ise kimlik degeri ¢ok oOnemlidir. Soyle ki: Pepsi, zamaninda Michael
Jackson’1 kendi reklaminda oynatarak ikon marka haline gelmis, Michael Jackson ise

Kiiltiirel Ikon olarak reklam fazlasiyla ilgi gdrmiistiir.

“Ikon markalar, halkin ortak endiselerine ve arzularma hitap etmeleri nedeniyle
sira dig1 bir kimlik degeri saglamaktadirlar. Kendi kimliklerimizi- benlik bilgimizi ve
arzularimizi — yogun olarak kisisel arayiglar seklinde tecriibe ederiz.” (Holt, 2006:
23)

Glinlimiizde kimliklerimizi, benligimizi popiiler kiiltiirde bulabilecegimiz
metalagmis her seyde artyor hale gelmis bulunmaktayiz. Sunulan seyler, arzularimiza

hitap edecegini ¢ok iyi bilerek iretilmekte ve biz yani toplum popiiler kiiltiir
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anlamiyla kitle de, bir nevi benlik yanilsamasi yasayarak {iretilen o seylerin
peslerinden kosmaktadir ¢linkii sisteme gore toplum kendini kosmak zorunda

hissetmektedir. Iste bu noktada kimlik liigatinde sorunlar yasanmaktadir.

“Zaman igerisinde, marka bir sembol, efsanenin maddesel bir sekli haline
gelir. Dolayisiyla miisteriler iirlinii igerlerken, siirerlerken ya da giyerlerken aslinda
efsanenin bir pargasini yasarlar. Modern toplumlarda en etkili efsaneler, dini
efsanelerden daha ¢ok, insanlarin kimliklerine hitap eden efsanelerdir. Miisteriler
ikon markalar1 sembolik merhem gibi kullanirlar.Uriinii kimligin getirdigi yiikleri
azaltmanin bir yolu olarak kullandik¢aefsaneye daha siki tutunurlar. Markanin
efsanesini kendi kimliklerini inga etmek i¢in kullanan miisteriler markayla siki ve
duygusal bir bag kurarlar” (Holt, 2006: 26)

Kimlik efsanesinden bahseden Holt, bunlarin, tiiketicilerin giinlilk yasamdan
uzak daha ¢ok hayal veya heves ettigi, ulasilamaz olan fakat yeri geldiginde basit
olan kurgular oldugunu sdylemekte ve iste bu efsaneye donilisen markalarin
miisteriler tarafindan fazlasiyla benimsenerek kendi pargalarindan bir sey olarak
saydiklarini eklemektedir. Bu ikon markalar1 yeri geldiginde sembolik merhem yani
misterilerin kendini dahi inandirmasina, kendilerine iyi geldigini hissetmelerini

saglamaktadir.

“Kimlik efsaneleri genellikle popiilist diinyalarda kurulur: efsanelerin
hammaddesidir. Sadece giinliikk yasamdan degil ayn1 zamanda ticaret kralligindan ve
kaymak tabakanin kontroliinden siyrilmis yerler... Yani kisilerin eylemlerinin para ya
da iktidar tarafindan degil de i¢sel degerler tarafindan yonlendirildigi bagimsiz yerler
olarak goriiliir. Marlboro’nun popiilist diinyasi, Western’le sinirliydi; Corona birasi,
sirtint Meksika sahiline yaslamisti; Harley, yasadist motosiklet siiriiciilerinden
hoslantyordu; Nike, Afro-Amerikan gettolarma cok sey bor¢luydu. ikon markalarin
gerceklestirdigi  efsaneler, hayatlarin1 inancglar1 rehberliginde siirdiiren gercek
insanlarin yasamlarina zemin teskil eden efsanenin otantikligi ve Ozgirligi
konusunda giivenilirlik saglamak i¢in popiilist (halk¢1) diinyalar1 kaynak alir.”(Holt,
2006:26)

Kimlik efsanelerinin efsaneye doniisme sekli iste bu daha dogal, daha
samimi, gerekirse daha sasirtabilecek fakat i¢imizden birileri, bir yerler olduguna
inandiracak seyler tarafindan olugsmaktadir. Yukaridaki 6rneklerde oldugu gibi ¢ok
zaman Oncesi Afro-Amerikanlarina saygi duyulmaz iken Nike’in reklamlarinda artik

Afro-Amerikanlar1 ¢okca gorebilmekteyiz ¢iinkii Nike farkli bir sey yaparak
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kendisini gostermektedir.  Giiniimiizdeki reklamlarda artik bunu yadirgamayiz.
Harley’e bakacak olursak, tehlike insanlarin tercih etmeyecegi bir sey iken Harley
kullanan sira dis1 motosikletciler bazi insanlara ilham kaynagi olmus ve havali

goziikkmektedir.

“Ikon markalar, insanlarin kendilerini olduklarindan farkli algilamalarmi tesvik
eden birer kiiltiir eylemcisi gibi islev goriir. En giiclii ikon markalar, kiiltiirel
degisime sebep olan uglara hitap edecek Onseziye sahiptirler. Bu markalar yalnizca
cikarlari, kisilikleri ya da duygular1 harekete gecirmekle kalmazlar. Yarattiklari
efsaneler, insanlar1 kendileri hakkinda kabul ettikleri fikirleri yeniden diisiinmeye
tesvik eder. Belirli bir efsanenin degeri, sadece efsanenin kendisinde degil toplumda
yeni olusmaya baslayan kimlik arzulariyla uyumunda da yatmaktadir. Easy Rider,
1969°da vizyona girdiginde ikon haline gelmisti ¢iinkli savas sonrast donemin
erkeklik modellerinin ge¢miste kaldigi o yillarda bu “hippielesmis” western filmi
Amerikal1 geng erkeklere erkeklik konusunda yeni ve ¢ekici bir dneri sunmustu. Bes
y1l Once yapilsaydi bu film anlasilmazdi; bes yil sonra ise gereksiz olurdu.Benzer
sekilde, marka efsanesiyle yaratilan kimlik degeri de belirli bir tarihsel baglama nasil
uyum sagladigina bagl olarak degisir.” (Holt, 2006:27)

Ikon markalar1, bu denli gii¢lii hale getiren ekonomik sermayelerinin yan1 sira
kitledir. Ikon marka haline doniisen bir meta o vakitten sonra insanlara gizliden
hiikmetmeye baslamaktadir. Bu durumu kitle, kendini 0 markada bulmus¢asina
istiine almaktadir. Kitlenin kafasindaki diislinceler ve hayal giicline de ¢ok sadik bir
sekilde itaat ediyormuscasina goriinen ikon markalar yani popiiler kiiltiirdeki tiim
metalar aslinda kitleyi istedigi yone siiriikleyebilecek kadar gii¢ kazandiktan sonra
onu yoneten tarafa doniismektedir. Yukaridaki 6rnekte oldugu gibi zamanlama da
popiiler kiiltiir de ¢ok oOnemlidir. Belki de hi¢ yliziine bakilmayacak hippilesme

modeli, savag sonrasi insanlara iyi gelmistir.

“Ikon markalar, tutarl iletisimlerden ¢ok, birkac ustalikli performansin verdigi
basarili sonuglar sayesinde siddetle arzu edilir hale gelirler. Bu markalar, hikayelerini
toplumsal kiiltiire islemek igin, tipik durumlarda, ticari medyay: kullanirlar.Ulkenin
ortak hayal giiciiniin sekillendirdigi,markay1 ikonlagtiran sey iste bu bir avug¢ dolusu
bliylik performanstir. 1971°de Coca-Cola,yamacin basina geng ve giizel insanlari
toplaylp diinyaya sarki sOylemeyi ogrettigi zaman Amerikalilar savasin yikici,
boliicii etkilerinin iistesinden gelmek icin birlik olmalar1 gerektigini anlamislardi.
Insanlar yayimlanan reklamlarin ¢ogunu bir kag hafta icinde unuturlar. Yillar hatta on
yillar sonra bile akilda kalan tek sey efsaneyi dogru hazirlamis bir iki biiyiik
performanstir.”(Holt, 2006: 27-28)

“Popiiler kiiltiir bizim giinliik deneylerimizi kurar. Siyasal iletisimde bunun
yaygin adi: Glindem belirlemedir. Kitle iletisiminde buna en acik 6rnek reklamlardir.

Reklamlar her yerde. Reklamlar giivensizlik (6zellikle kisinin kendisine karsi
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giivensizligini) tesvik eder: Tiiketicileri iitopyaya, hi¢ bir zaman erisemeyecekleri
mitkemmellige inanmalarint savunur. Reklamlar iirlinlin kullanimiyla o an veya
yakin gelecekte elde edilecek mutluluk, tatmin vaat ederler. Fakat bu gelecek asla
gelmez: Tiiketiciler sonsuz bir “arzu simdiligi” i¢inde hapsedilirler. Bu ebedi
simdilik i¢inde ne gegmis ne de gelecek vardir. Var olan tiliketici kapitalizmidir ve
degismezlik ve yekparelik goriinlimii verir bu kurulu diizene.”( Erdogan- popiiler

Kiiltiir Makalesi)

Reklamlarin etkisinin, popiiler kiiltiirde ve insanlarin kendilerini markalarla
duygusal bir bag yaratmalarini saglayacak giiclii etmenler oldugu goriilmektedir.
Holt’un Coca Cola reklamini &rneklendirmesi gibi toplum kendini o reklamdaki
gruba dahil ederek umut etmekte ve kendinden pay cikarmakta bdylece reklam
seneler sonra hatirlanmasa bile o ikonlasan markanin giiclii perfonmasi sayesinde
marka hala kullanilmaktadir. irfan Erdogan’in rneginde ise reklamlarin, tiiketicilere
kendilerini birer {itopyada hissetmelerini sagladigim1i ve bunu belirttigini
gormekteyiz. Bu reklamlar sayesinde kitleler, aralarinda muhtesem bir birlik ve
beraberlik kurmaktadir. Buradan en karli ¢gikan marka iken, kitle de gegici tatmin ile
mutlu olmaktadir. Aslinda kapitalizme hizmet eden bu sektor, kitlelerin duygularini

sOmiirerek de gayet basarili olmaktadir.

Holt, reklam olarak Coca Cola’y1 6rneklendirirken sdyle anlatir: “ Coca-Cola’nin
reklaminda, kiiclik cocuk sadece “Bay Greene?” diyerek zalim futbolcuyu durdurur.
Sik1 bir macin ardindan ¢iks tiinelinde kesik ve kisa adimlarla yiiriiyen, heybetli
Greene kii¢iik cocuga doniip cevap verir “Evet?” Cocuk sorar “Yardim ister misin?”
Greene arkasini doner ve soyunma odalarina dogru yiiriimeye devam eder. Cocuk,
yildiz oyuncunun soguk bir mezar tasina benzer davranisindan rahatsiz olmadan
sorar: “Coca-Cola’mu ... Ister misin?” Greene, “Hayir, hayir” der. Cocuk “Gergekten;
alabilirsin” cevabini verir. Magta susuzluktan kavrulmus Greene sonunda yumusar;
Coca- Cola’y1 alir ve bir dikiste icer. Samimi ancak iirkmiis ¢ocuk, higbir karsilik
beklemeden geri doniip yliriimeye baslar fakat Joe arkasindan bagirir. “Hey evlat!”
Cocuk arkasina dondiigiinde, Greene oyunda giydigi formayi ¢ocuga atarak bir
hediye verir. Cocuk “Vay canina, tesekkiirler Mean Joe” der. Greene’in yiizii
aydinlanir; kocaman giiliimsemesi bu savascinininsan yanint ve c¢ocukla kurdugu
anlik bag1 gozler oniine serer. Reklam “Coca-Cola alin ve giiliimseyin” yazis1 ile son

bulur”(Douglas B. Holt, 2006: 47)
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Bahsi gecen bu Coca-Cola reklamindaki duygusal somiiriiye oldukca yer
veren bu tarz reklamlar, her tiir alanda bunu yapmaktadirlar. Giyim sektoriinden
Mavi Jeans’i 6rnek vermek gerekirse, reklamlarda imrenilecek en giizel modeller ve
tinliiler oynatilmakta, kot’un artik sadece bir is¢i kiyafeti olmadigimi gosterdikten
sonra slogani olan “cok mu ¢ok oluyoruz!” ile reklam son bulmaktadir. Buradaki
reklam moda ve tekstil alaninda “gok iddialiyiz ya da yaptigimiz her sey c¢ok iyi”
manasint barindiran sloganit ile moda alaninda ne kadar iddiali oldugunu
kanitlamaktadir. Diger bir 6érnekle Beymen Club’in slogani ise “Giyim bir yasam

tarzidir”.

Herkes iyi giyinmeyi hak eder gibi sloganlar kapitalist iireticinin reklamlari
da en zeki sekilde kullanarak kitleyi iiriinii almaya ikna etmesidir ki, zaten tiretilen
mallar kitlenin alacagr ve ilgi gosterecegi sekilde iiretilerek moda olmasi
saglanmaktadir. Hizli tiiketilen lakin benzer sekilde ilgi gorecek yeni bir iiretim

hemen ardindan piyasaya siiriilmektedir.

2.7 Popiiler Kiiltiir ile Kitle iletisim Araclar1 Sayesinde Sosyal Medyanin

Baglantisi

Kitle kiiltlirti, Popitiler Kiiltiir, kapitalizm gibi giiglii etmenler ile beraber
parcalanmaya yani bir nevi yozlagsmaya baslayan kiiltiir, artik gliniimiiz ¢agina boyun
egmeye baslayarak degisime ayak uydurmaya zorunlu hale gelmeye baglamistir.
Gozi bir nevi kapanmis olan kitlelerin bu gercegi gérmek gibi bir niyeti ya yoktur ya
da isine gelmektedir. Genelde gii¢siiz kesim bunu goremezken, elinde giicii
barindiran kesim ise bu durumdan gayet kazanch ciktigini bildiginden durumu
gormezden gelmektedir.

“Giinliik yasamin g¢arklar altinda ezilen, benligini yitiren, kimligi silinmis insan
teki kendisine yeni bir varlik alan1 agma istegindedir (Akdogan, 1995:19). Kitle
iletisim araclart dis diinyay1 algilamamizda bir gesit slizge¢ rolii oynamakla da
kalmayip, bizi bize, kendimize bile istedikleri gibi yansitip benimsetebilmektedirler.
Ne oldugumuzu, ne olmamiz gerektigini, disa karsi nasil gériinmemiz gerektigini
benimsetebilen kitle haberlesme aracglari, yeni yeni davraniglar edinmemiz, kendimizi

bize sdylenen tiplere benzetmemiz yoniinden de etkin olabilmektedirler” (Mills,
1974:440). (Karakog, 2014: 252).

Popiiler Kiiltiir, 6zellikle kitle iletisiminden sonra teknolojinin giiclenmesi ve son
derece hizlanmasi1 ile kapitalist sistemle yaptigi is birligini kitleler {izerinde

uygulamaktadir. Alictyt memnun edecegini en iyi sekilde bilen popiiler kiiltiir,
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kiiltiirel her tiirlii seyden de yararlanmaktadir. Televizyon gibi gii¢lii bir kitle iletisim
aracindan ve bu aragta yayimnlanan reklamlar sayesinde ¢ok taraftar edinen popiiler
kiltlir, son on yilda ise sosyal medyaya sarmis durumda ve ondan da son derece
yararlanmaktadir. Ozellikle bilinen ve ¢ok kullanilan bazi popiiler sosyal medya
aglar1 sayesinde popiiler kiiltiir elinde olan mali buralardan da en iyi sekilde

pazarlamaktadir. Buna bloglar da dahildir.

“Orgiitlii popiilerlestirme ajanlarinin  pratiklerinin etkisinin yayginlasmas1
kisileraras1 iliskilerden gecerek olmaktadir. Bu da dogal olarak orgiitlii ajanlarin
kisilerde popiiler bilincin ekilmesi zorunlulugu getirmektedir. Bu ekme ve yayma
isinde kisiler arasi iliskilerde moda, giyim, yemek, i¢gmek, degerli degerler ve
degersiz degerler, beklentiler, umutlar ve umutsuzluklar, iyiler ve kotiiler, taklit
edilecekler ve edilmeyecekler, gelenekseller ve modernler, geriler ve ileriler, dostlar
ve diismanlar, 6zgiir olanlar ve olmayanlar, 6zgiirliigiin ve bireysel degerlerin nasil
kazanilacagi ve kaybedilecegi vb hakkindaki egemen (ve istemeyerek miicadeleci)
diisiinceler, davranis ve iligki tarzlar siirekli yeniden {iiretilir. Bu iiretimde giinliik
rutin goriinen yasamda bireyler bu bilincin tasiyicisi, yayicisi, yayilmasi ig¢in baski
ajan1 olarak rol alirlar. Kisiler arasi iligki ve iletisimle gelen baski, boyunsunu ve
miicadele yollarindan gegerek popiilerlestirme biitiin niifusu i¢ine alan gilinliik bir
pratik olur. Kisiler arasi iletisim ve iliskide baski yollar1 giinliik iliskilerimizde en
cok yapilan faaliyetlerdir. Bu baskilar bireysel duygusalliktan toplumda deger
kazanma kaygilariyla ilgili stratejilerle etkenlik kazanir. Kisiler arasi baskiya karsi
direnme ancak bu baskinin kullandig1 psikolojik stratejilerle, nedenleri ve
sonugclartyla ilgili bilis ve bilince bagh olarak giiclenir veya gligsiizlesir” (Erdogan-
Popiiler Kiiltiir Makalesi).

Orgiitlii popiilestirmede kisiler aras1 gerceklesen iletisim dogrultusunda neyin
moda oldugunu, neyin en ¢ok yendigini, neyin en ¢ok sevildigini 6grenmek ¢ok
kolaydir. Ozellikle sosyal medya ve teknoloji sayesinde insanlar, diinyanin diger
ucundaki tlkelerde bile nelerin popiiler oldugunu aninda 6grenmekte ve pazara
diismiis olan bu popiilariteden geri kalmak istememektedir. Bu ylizden popiiler
olanin arkasindan gitmektedirler. Zaten popiiler kiiltiiriin ayakta kalmasini saglayan,
fazlasiyla kazanmasma olanak veren sey de insanlardaki bu diglanma, ayak
uyduramama, bir seylerin gerisinde kalma korkusunda yatmaktadir. Kisacasi

toplumun tavri popiiler kiiltiiriin ilerlemesi ve giiclenmesine olanak saglamaktadir.

Popiiler kiiltiiriin kendisini gosterdigi en giiclii alanlardan birisi moda sektoriidiir.
Isine yarayabilecek ve bireyi cekebilecek her alami lehine kullanabilen popiiler
kiltirii bu alanda da gérmek insani1 sasirtmamaktadir. Podyumlardan, tekstile,
magazalardan moda bloglarina kadar her yerde popiiler kiiltiirden etkilenmekte olan

moda alanina rastlanmaktadir. Biraz daha incelendiginde moda alaninin yalnizca
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popiiler kiiltiirden etkilenmesiyle kalmayip ayni zamanda sosyal medya gibi bir

giicten de etkilenmekte oldugu durumu goriilmektedir.
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3.BOLUM

SOSYAL MEDYA

Bu boélimde sosyal medyanin ortaya ¢ikisi, etkileri, kapsadigi ve baglantisi
oldugu olgular ele alinarak incelenmistir. Sosyal medyanin bagh basina ne denli bir

giice sahip oldugu sunulmaya caligilmistir.
3. 1. Sosyal Medyaya Giris

Sosyal Medya’dan hemen Once Kitle iletisim araglari tarihimizde 6nemli sekilde
boy gostermistir. Kitle iletisim araglart ile 1930’larda baslayan ve 50’lere kadar
baskin bir sekilde devam etmis olan propagandalar, medya ve teknolojileri
kullanarak sesini duyurmaya baslamistir. letisimin yalnizca insanlara has bir ihtiyag
ve olgu oldugunu diisinmek dogru olmaz. Elbette ki toplumlar kendini ve
iletisimlerini zamanla daha da gelistirerek giiglendirmistir fakat her canli, insanlar
gibi iletisim kullanarak anlagsmaktadir. Bu en ilkel sekilde olsa da reddedilemez bir

gercektir.

Karsilikli ve konusma aracilifiyla giiglii kilinan iletisimin yerini bir siire sonra
kitle iletisim araglarinin ¢ikmasi ve teknolojinin de gelismesiyle beraber farkli
yontemler alacaktir. Bu sézlii aligverisin tarih boyunca pek cok tanimlamasi
yapilmistir. Bunlardan bir tanesi de “Duygu, diisiince ya da bilgilerin akla
gelebilecek her tiirlii yollarla bagkalarina aktarilmasidir.” (Goneng, 2004: 7) En kisa,
0z aciklamalardan biri de budur ve iletisimi en iyi sekilde aciklar. Bir diger temel
aciklama ise Irfan Erdogan’m Oteki Kuram adli eserindeki paylagimindan
gelmektedir: “Iletisim insanla baslar. Iletisim insanm ve toplumun varolusunun
zorunlu kosuludur. Iletisim olmaksizin insamin kendi ve toplumsal varligin
siirdiirmesi olanaksizdir. Insan kendini ve toplumunu iiretebilmek icin giristigi
etkinliklerde hem dogal hem de kendi yarattigi teknolojik araglar: kullanir”
(Erdogan-Alemdar, 2010: 17).

Gilinlimiizde iletisim araglar gittikge teknoloji ile giiclenerek akil almaz hiza
ve boyutlara ulasmistir. Ozellikle radyo ve televizyon gibi cok énemli bir yer eden
kitle iletisim araglarinin gelisiminden sonra kitlelesme, iletisim gilicii ve insan
yasamini etkileyecek bir¢ok degisim yasanmaya baslamistir.
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“Iletisim, enformasyon degis tokusu ile anlam paylasimidir. Kisiler arasi
iletisimi toplumsal iletisimden ayirmamiz gerekir. Kisiler arasi iletisimde belli
gonderici ve alicilar iletisim 6znesidir. Toplumsal iletisimdeyse iletisimin icerigi,
genel olarak topluma yayilma potansiyeline sahiptir. Genellikle Kitle iletisimi denen
sey budur” (Castells, 2016: 91) .

Islenmis bilgi yani enformasyonun kisiler aras1 ve toplumlar arasi iletisimiyle
aktarilmasindan bahseden Castells, kisiler arasi gonderimde daha g¢ok bireyselligin
konustugu ve gonderici ile alicinin belli oldugundan bahsederken, toplumsal
iletisimde genel bir mesaj yayilmasi ve dagilmasindan bahsetmektedir. Elbette ki bu

da kitle iletisim araclar1 sayesinde kolaylik kazanmaktadir.
3.2. Medya lle Birlikte Gelen Enformasyon ve Propagandaya Davet

Kitlesel iletisimin baglantisi olan bir nokta ise enformasyondur. Enformasyon, 19.
yiizy1l sonlarina dogru ortaya ¢ikan ve teknolojiyle bir araya gelerek ¢agi etkileyen
bir kavramdir. Temelinde enformasyon, bilgi ile karsilastirildiginda ayni anlama
gelmemektedir. Bilgi 6znel ve saftir. Ozellikle iginde bulundugumuz cagda bilgi
yerel olarak kabul goérmektedir. Bunun aksine enformasyon nesnel ve iglenmistir.

Ayrica enformasyon kiiresellesmistir. Bunun nedeni ise teknolojidir.

Teknolojinin  gelismesiyle birlikte iletisim de ileri boyutlara ulagmistir.
Teknolojiyle birlikte daha da giiglenen enformasyon, bu sayede bircok kisiye
ulasarak kiiresellesmis ve kapitalizme de giic vermistir. Kiiresellesen ve herkese
ulagabilen enformasyon, teknoloji sayesinde de toplumlarin ‘enformasyon

toplumlara’ doniismesine neden olmaktadir.

“Castells, enformasyonu yeni iletisim teknolojileri baglaminda ‘diizenlenmis ve
iletilmig veri’ olarak tanimlamaktadir.” (Aktas, 2007: 2) Yani enformasyon ve
iletisim teknolojilerinden (EIT) aldiklar1 ve yararlandiklar1 enformasyonlardan sonra

toplumlar enformasyon toplumlarina dontigmiistiir.”

Castells’in enformasyon toplumu ve enformasyon teknolojilerini agiklarken
teknolojiye dayali bir son olmadigmi vurgulamaktadir: “Teknoloji toplumu
belirlemez. Onu temsil eder. Ama toplum da teknolojik yenilikleri belirlemez,
kullanir” . Castells’in de dedigi gibi teknoloji toplumu belirlememelidir, yalnizca
temsil etmelidir. Fakat 1930’larin sonuna bakacak olursak Hitler, Fiihrer olarak

hakim oldugu kitle ile radyo yardimiyla daha sik iletisime ge¢cmekte ve
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propagandasini daha kolay bir sekilde iletebilmistir. Toplumdan kitleye doniisen
halk, radyodan aldiklar1 enformasyonu ister istemez bilingaltina yerlestirmistir.
Bunun disinda Stalin’in enformasyon ve iletisim teknolojisini kullanimi benzer

propagandaya doniismiistiir.
3.2.1 Medya ve Propaganda Modeli

“Propaganda kavrami, gerek icerik gerek bi¢im ve gerek uygulama bakimindan
farkl1 bicimlerde tanimlanir ve yorumlanir. Propagandanin temel islevi, insan
davraniglarini belirli bir fikir ¢cergevesinde giidiileme ve yonlendirmedir. Ydneticiler,
halkin destegini saglamak i¢in propagandanin, riigvet ve menfaat saglama
yollarindan ya da siddet kullanmaktan daha etkili oldugunu sezinlediler. Propaganda
sOzciik anlaminda, Latince tohum ekmek, dagitmak, yaymak anlamlarina gelen
propagare kokiinden tiiremistir. Ancak kavram, cagdas kullaniminda bu sinirlari
asarak yonlendirici, diisiince lizerinde baski kurucu ve ikna etmeye (kandirmaya)

yonelik bir igerik tasimaktadir.” (Tekinalp ve Uzun, 2013: 86)

Propaganda kelimesi {lizerinde bu denli durulmasinin sebebi kitle kiiltlinii ve
popliler kiiltiirii de etkileyen, medya ve sosyal medya araciligi ile hala kendini

gosterebilen ve giice sahip bir etken olmasindan gegmektedir.

“Medyanin kasitll propaganda araci olarak kullanildigy, igte egemenligi ve dista
emperyalizmi destekledigi goriisliniin 6nde gelen savunucusu Amerikan dilbilimci
Noam Chomsky’dir. Chomsky’e gore, medyanin ana gorevlerinin en Onemlisi
propagandadir. Smif ¢ikarlar1 catismasi ve zenginligin belli ellerde toplandig
diinyada, medyanin istlendigi rolii ger¢eklestirmesi sistemli propagandayi
gerektirir.” (Tekinalp & Uzun, 2013: 177)

Chomsky, propaganda ile medyay: iliskilendirerek giiclin hakim oldugu
kapitalist sistemin medyayr da yonettigini vurgulamaktadir. Yukarida belirtildigi
tizere, Hitler ornegini hatirlatalim. Fasist lider, medyay1 6zellikle radyoyu kendi
cikarlar1 dogrultusunda fevkalade kullanarak istedigi kitleye ve cevreye kadar
seslenebilmekte biiylik yardim gérmiistiir. Bu durum da sistemli bir propagandaya

Ornektir.

“Propaganda modeline gore (Chomsky, 1999:23), ‘medya, haberlerin
coziimlemelerin ¢atisini yerlesik ayricaliklart destekleyen bir ¢ergevede kurarak ve
bu dogrultuda her tiirlii tartismay1 sinirlayarak, birbiriyle siki sikiya kaynasmis olan

devletin ve sirketlerin c¢ikarlarina hizmet etmektedir’. Bu modelde haberler,
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firmalarin kar amaci, reklamcilarin etkisi, gazetecilerin enformasyon kaynagi olarak
hiikliimete, is ¢evrelerine ve uzmanlara dayanmasi gibi ¢esitli siizgeclerden gegerek

bicimlenmekte ve uygun olanlar yayinlanmaktadir” (Tekinalp & Uzun, 2013: 177).

Bu propaganda modeli zenginligin ve sinif ¢atismasi yani kisacasi giiciin esitsizligi
ve bunlar ile alakali ¢ikarlar {izerinde durmaktadir. Esitsizlik her daim vardir ve bu
Chomsky’e gore medya alaninda da etkileyici sekilde kullanilmaktadir. Haberler,
reklamlar, gazetelerin etkisi, her sey ama her seyin kitleyi etkilemeye yemini
varcasina hareket halinde oldugu goriilmektedir. Ozellikle medya gibi biiyiik bir
sektor belirli kisimlara hizmet etmekte, bir elekten gegtikten sonra enformasyonu

emir aldig1 yerden izleyiciye aktarmaktadir goriisii mevcuttur.

“Herman ve Chomsky’nin kitle iletisiminin “gligliilerin iliski kosullarim
diizenleme yetenegine sahip olmasi, halkin ne gorecegine, duyacagina ve ne
hakkinda diisiinecegine karar vermesi” savlari kismen dogrudur. Devlet ve isletmeler
haberi imtiyazli olarak “ulagsma” olanaklarina sahiptirler. Reklamcilar kontrol
olanaklarina sahiptir. Medya sahipleri medyanin kiiltiirel tutumunu belirler.”
(Erdogan & Alemdar, 2010: 347)

Bu durum, gii¢lii tarafin ne kadar baskin olabileceginden bahsetmektedir. Oyle ki
giicliilerin, 6rnekteki gibi, kitlenin ne yapacagina karar verebiliyor olmasi ile ilgilidir.
“Gliglii” olarak devleti, reklamlari, medya gibi ornekleri gosteren Chomsky, halki
nasil kontrol edebildiklerinden s6z etmektedir. Bu miimkiin ve olabilitesi yliksek bir
durumdur zira gegmisten giiniimiize sézili gegen etmenlerin etkileri insan yasaminda

oldukca sik goriilmektedir.

“Chomsky’e gore medyay1 anlamak icin medyanin gii¢ yapilariyla ve siyasi
otoriteyle iligkileri incelenebilir. Bu sekilde ¢ok farkli medyalar oldugu goriilebilir.
Ornegin eglenceye ve hosca vakit gecirmeye ydnelik her tiirlii gazeteler, dergiler ve
Hollywood f{irlinii filmler popiiler {irlinlerdir ve bunlar1 iiretenler de popiiler
medyalardir. Bunlarin hedefi genis kitlelerdir. Bu kitle medyasinin ya da popiiler
medyanin yaninda bir de elit medya vardir. Bu medya toplumun giindemini kurar.
Ciinkii bunlar bliyliik kaynaklara sahiptir ve insanlarin ig¢inde hareket edecekleri
entellektiiel ¢erceveyi cizerler. New York Times ve CBS bu tip medyadir. Bunlarin
izleyicileri cogunlukla ayricalikli insanlardir. New York Times’1 okuyanlar zengin ve

politika alaninda 6nemli roller oynayan insanlardir.” (Yaylagiil, 2010: 170-171)
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Bahsi gecen popiiler medya bir diger sekliyle kitle medyasi, toplumun dikkatini ana
amaclardan yani kiiltiirel, politikal, egitim gibi 6nemli etmenlerden saptirmak, bir
baska deyisle bunlar diisiinmesini engelleyerek daha ¢ok eglenceye ve anlik zevke
yonelik: seks, magazin, moda vb tiirlii amaglara yonlendirecek ve diisiindiirecek
sekilde olugsmasini saglamaktadir. Diger yandan elit medyadan bahsedecek olursak,
toplumun giindemini kuran bir medya oldugu sdylenen bu medya ¢esidi isminden de
anlasilacag tizere iist kesim tarafindan idare edildiginden 6tiirii belirli bir glice sahip
olmaktadir. Bu da demek oluyor ki ayricalikli izleyiciye sahip olan bu medya ¢esidi
yoneten medyanin Onemli kaynaklarimi okumaya deger bir kitle olarak
goriilmektedir. Ne yazik ki bu tiir bir ayrim ve farklilagma olgusu medya

haberciliginde bile mevcuttur.
3.3 Reklamlarin Giicii ve Medya ile Bag1

“Reklam kamusal alanin temel bir aktorii haline gelmistir. Kendisini iletisim
tarzi olarak olusturmak i¢in mesajlarin ve spotlarin sinirli ¢ergevesini agmis, statii
degistirmistir. Tecrit edilmis ve tecrit edilebilir bir iiriin olmaktan ¢ikmis, giindelik
Qiindelik olamn icine giren ve onun i¢inde mevcut olan yaygin bir ¢evre halini
almistir. Diintin basit araci bugiiniin merkezi unsuru olmustur”. (Mattelart, 1995)

(...)

(....) “Reklami yapilan mallar, hizmetler, ¢esitli sembollerle var olurlar. Birey bu
mallari, hizmetleri tiikketirken tiikettigi yalnizca mallar degil, o semboller biitiiniidiir.
(Pira- Elgiin, 2004) Bu yonilyle reklamcilik, ideolojinin en Onemli
tastyicilarindandir. Reklamlarda sosyal yagamda var olan ve ayni zamanda egemen
olan kiiltiir, ideoloji ve sembollerle yeniden fiiretilerek, kitle iletisim aracglariyla
kitlelere sunulur. Yani reklamlar seyler diinyasindan aldig: ifadeleri insanlar i¢in bu
sey ifade eder big¢ime cevirir (Williamson, 2000:12) Reklamin amaci hem
tiikettirmek hem de hane halkin tiiketime karar verenlerietkilemek oldugundan, satin
alma konusunda etkin bir rol oynayan kadinlar, giiniimiizde reklam endiistrisinin en

onemli hedefi haline gelmistir.” (Babaogul, 2004) — (Aksoy-icil, 2007: 85,86)

Medya Okumalar1 isimli eserde bahsi gecen reklam agiklamasindan da
anlasilacag iizere aslinda reklami yapilan mallar birer sembolden ibarettir. Hatta
bunlar Marks’in bahsettigi seylerden de olusmaktadir. Yeniden iiretilerek sunulmasi
zaten popiler kiiltiiriin agina oldugu bir durumdur ve popiiler kiiltiire alismis olan
kitlelerin bu durumu yadirgamasi s6z konusu bile degildir. Reklamim amacinin

iirlinlin satilmast oldugundan, satis1 yapabilecegi kitlelere yonelik reklamlarin tercih
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edilmesi kapitalist sistem tarafindan uygun goriilmektedir. Ev idaresinde biiyiik rol

oynayan, kolay etkilenebilecek kadinlar ise reklamin en biiylik hedefi halindedir.

“Reklamlar siyasal ve toplumsal olarak kullanilir. Reklamcilar, anlamlar
sistemi, kimlik ve prestij yaratirlar. Bunu kendi {iiriinleriyle ve yasam stillerini,
sembolik degerleri ve zevki birlestirerek gerceklestirirler. Reklamcilar bireylere
moda olani gésterirler; popiiler ve basarili olmak icin ne yapmalar: gerektigine ikna
ederler. Reklamlar bireylerin sosyallesmesinde ve toplumsal yeninden tretimlerinde
¢ok onemli bir rolii olan kaliplasmis anlam sistemleri olustururlar. Reklamcilar
reklam harcamasiyla izleyicilerin dikkatlerini satin alirlar.” (Yaylagiil, 2010: 163-
164)

Burada iistiinde durulacak en 6nemli climle ‘reklamcilarin izleyiciye moda olanin ne
oldugunu gosterdigi’ ciimlesidir. Reklamlar bireyleri, popiiler olmalar1 ve
digerlerinden geri kalmamalari, diglanmamalart gibi anlamdan yoksun sebeplerle ne
alacaklarina, ne almalar1 gerektigine ikna etmektedir. Bu konuda da oldukga basarili
olmaktadirlar. Oyle ki, giiniimiiz gengliginde reklamlardaki bir markanin telefon
modeli popiiler oldugu andan itibaren insanlar onu alabilmek ugruna biiyiik ugras

vermektedir. Iste reklamlar, medya alaninda bu denli giiclii bir etkiye sahiptir.

“Medyada yer alan bilginin, eglencenin ve egitim malzemesinin asil amaci
izleyicinin dikkatini reklami yapilan iirlinlere ve hizmetlere ¢ekmektir. Reklamcilar
tilketicilere hangi markalar1 alacaklarini dgretirler. Kisaca; onlar reklami yapilan
mallara talep yaratirlar. Bunu yaparken izleyiciler kendi emek giiglerini yeniden
uretirler. Bos zamanlarinda kendi kisisel ilgi ve c¢ikarlar1 pesinde kosan insanlar
higbir toplumsal ve siyasal etkinlikte bulunamaz. Tekelci kapitalizm reklam
aracilifiyla talep yonetir ve yonlendirir. Kapitalist toplumda uyumadan gegirilen
biitiin zamanlar i3 zamamdir. Isciler tiiketerek kendilerine statii ararlar. Ayrica ise
giderken veya isten donerken de gazete veya dergiler okunur. Tekelci kapitalizm
kitleleri once Ttcretli isciler haline getirmistir. Ayn1 zamanda bu kitleleler birer

tilketicidir.” (Yaylagiil, 2010: 164)

Buradan da anlasilacag lizere popiiler kiiltiir ile dayanisma igerisinde olan medyanin
bir kolu, reklamlar, tiiketicilere onlarin ne isteyecegini de O0gretmektedir. Burada

bahsedilen sey, Marks’in kapitalinde ve popiiler kiiltiirde de bahsedildigi gibi
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insanlar kitlelere doniismekte ve bu kitleler kendi emeklerinin birer kolesi halini

almaktadir.

“Reklamlar insanlara sadece mallari satmazlar mallarla birlikte bir kimlik de
satarlar. Medya i¢in izleyiciler iki a¢idan onemlidir. Birisi tiiketici olarak c¢linkii
reklamcilik kapitalist toplumlarda ‘insanlar1 daha fazla ¢alisip paray1 giiclendirerek
kendilerine daha fazla satin alma olanagi tanimaya giidiileyen temel kurumlardan
birisidir (Berger 1903). Ikincisi emtia olarak. Emtia, satilmak icin iiretilen bir seydir.
Reklamcilik izleyicileri reklam sirketlerine satmak i¢in avlar.” (Yaylagiil, 2010: 165-
166)

Daha 6nce de kimlik teriminin éneminden bahsettigimde, kimligin, bireyin
benlik bilgisi, bir deger oldugundan ve 6ncelik igerdiginden s6z edilmisti. Popiiler
kiiltiirde incelenen kimlik, ikon markalarin olusumunda dahi 6ncelikli ve 6nemli bir
durumdadir. Oyle ki markalar, iinliiler, bireyler kisacas1 her bir seyin énem igeren ve
deger verdigi c¢ilinkii onun statiisiinii belirleyecek olan birer kimligi vardir.
Reklamlarin sadece mal ve tiriinleri satmalar1 degil ayn1 zamanda kimlik de satmalar1
mevzusunda Onemli nokta burada yatmaktadir. Kisi, hipnotize edilmisgesine
reklamin uygun gordiigi kimligi kabul etmekte mi yani o mali kapitalist sistem
istiyor diye almakta fakat ¢ogu zaman bunun farkina varmiyor mu? Bu sorunun
cevabi evet ise birey medyanin bir kolu haline gelen reklama (yani kapitalist isleyen
sisteme) hizmet ediyor demektir. Bu da asil kimliginin ortadan kaybolmus ya da
askiya alinmis olduguna isaret etmektedir. Zira Yaylagiil’iin de dedigi iizere
“reklamcilik izleyicileri reklam sirketine satmak icin avlar.” Onlarin duyularina ve
duygularina hitap edecek herseyi yapmakta, ikna eder ve sonunda amacina

ulagmaktadir.

Reklamciligin ve medyanin insani etkilemede ne denli gii¢lii oldugunu buradan
anlamak miimkiindiir. Harika bir miizik esliginde, havali bir ¢ekim ile {irlinii tanitan
reklam medya organlarindan en c¢ok televizyonda kendini basarili bir sekilde
gosterebildigini sOyleyebilmekteyiz. Ciinkii diger organlarda (dergi, gazete gibi)
miizik ve ¢ekim kullanamayacaktir. Bu albenisi olan cazibeli iiriin ve reklam c¢ekimi
bir araya geldiginde de izleyicide tahmin edilebilir bir alma istegi uyandiracaktir.

Zaten iirlin kisa stlirede bu sekilde popiiler olup herkesin elinde dolanmaya basladig
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anda reklamci amacina ulasirken, diger bireyler bu hazdan geri kalmak

istemeyecektir.
3.4 Yeni Medya Ile Geleneksel Medya

“Yirminci ylizyil medyasi, ulusal ve uluslararasi genis bir izlerkitleye hitap eden
kamu yarar1 enformasyon ve eglence yayinciligi modelini benimsemistir. “Eski
medya” (artitk boyle diyebiliriz) , iletilerini analog sinyaller yoluyla gonderir.
Ureticiler ve tiiketiciler arasindaki iletisim olanaklarin1 artirmay1 basaran yirmi
birinci yiizy1l dijital medyas1 eski medyanin yerini almistir. “Yeni Medya’ kavramu ;
cep telefonlar, dijital kameraler, internet uygulamalari, MP3 calarlar, dokunmatik
radyolar, dijital televizyonlar gibi dijital iletisim araglarina isaret eder.” (Laughey,
2010: 157-158)

Ele alinacak en 6nemli kavram internet olacaktir zira son on yilda bir hayli ilerleyen
ve gittikce yenilenen, gelisen sosyal medyanin ana dali internettir. Internet hem
bilginin taginmast hem de bilgiye ulasilmasi agisindan Onemli bir yer
barindirmaktadir. Internet’in en biiyiik vazgecilmezi buna dayalidir. Yeni medya
olarak kitleleri oldukc¢a etkileyen, kendine ¢eken ve bilgi toplumu haline getirecek

giice sahiptir.
3.4.1 Yeni Medya ile Web 1.0 ve Web 2.0

Medya ve Internet fazlasiyla giiclii sistemlerdir. Simdiye kadar, teknolojinin
gelismesi sayesinde hiz ve destekle bu iki terim, insan hayatinda olduk¢a bliyiik bir
yer edinmistir. Bunun yani sira bu giiglii olgular kapitalizm, popiiler kiiltiir gibi
etmenlerle de birleserek muazzam gii¢ elde etmektedir. Giinlimiiz kosullarinda ve
yasam standartlarinda da bu durumun yansima sekli agik bir sekilde goériilmektedir.
Bati enformasyonu, internet ve medya gibi araglarla ¢alisirken dogudan kapitalizm

ile yararlanmakta ve kol giiciinii somiirmektedir.

Birbirleriyle beslenen bu giiclii sistemler biiyiik bir ag olusturmaktadir. Bahsi
gecen bu agin bir ayagi olan popiiler kiiltiir, medyanin ¢igir agict ve gelisen
teknolojisiyle sosyal medyadan da giiniimiizde fazlasiyla beslenmektedir. Bunlara
deginmeden Once web sistemini ve medya gibi gili¢lii bir etmeni anlamak

gerekmektedir.
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“Internet’in 1960’11 yillarm basinda askeri amaglarla kullanima konuldugu
bilinmektedir. Ancak daha sonralari, soguk doneminin bitimiyle sivil amaglara

hizmet eder duruma gelmistir”. (Gezgin, 2002: 84)

Yeni medyanin ortaya ¢ikis nedeni ve siirecinden sonra hizmet amacinin degisimi,
Web 1.0°den sonra da Web 2.0’ye gecmesi ve sosyal medyanin yayilmasi inanilmaz
giiclii bir teknolojiyi ortaya koymaktadir. Artik tiim bireyler internet denen iletigim

ve medya aracindan yararlanabilmektedir.

Medya siirecine bakildigi zaman Arpanet ile birlikte internetin medya’ya dahil
olmaya basladig1 goriilebilmektedir. Web 1.0, Arpanet siireci ile ortaya ¢ikmakta ve

giiniimiize gore basit bir sisteme sahip olmaktadir.

“Web 1.0 daha Onceden arastirmacilar tarafindan elektronik ticaret ya da
elektronik is olarak adlandirilirdi. Oysa Web 1.0, “salt okunur” web arayiiziine
odaklanirken, web 2.0 ise degerin genis bir kullanici katkisiyla ortaya ¢iktigi “oku-
yaz” Web arayiiziine odaklanmaktadir. Ilk web siteleri basitce iletisim kurmak igin
ya da isletmelere bilgi saglamak i¢in kurulmaktaydi. Diger bir deyisle ilk Web,
bilgiyi aramaya ve onu okumaya olanak tanimaktaydi. Web 1.0°da, Web sayfalar1 az
sayida yazar tarafindan, daha biiylik sayida okuyucu i¢in yaratilmaktadir. Web 1.0 ile
Web 2.0 arasindaki temel farklilig1 olusturanda budur.” (Akar, 2012: 18)

Web 1.0°e “salt okunur” yani lizerinde bir oynama yapilamayan sistem denilmesi
onun degistirilemeyen fakat okunabilen ve gereken bilginin elde edilebilmesi
anlamma gelmekte oldugunu goéstermektedir. Ilk dénemlerde, arastirmacilar Web
1.0’1 gelismis teknoloji olarak goriirken, Web 2.0’nin ortaya ¢ikmasi ile birlikte Web

1.0 oldukga basit bir sistem olarak goriilmeye baslanmistir.

“Web 2.0’da her katilimc1 igerik yaraticist olabilir ve igerik yaratma
potansiyelini maksimize etmek icin ¢ok sayida teknolojik yardimla donatilmaktadir.
Web 2.0 ‘in demokratik yapisi, her tlir metin, ses, video igerigini, etiketi, yorumu
karsilikli degis tokus edebilen ve hem i¢ hem dis grup “sayfalarma” baglanti
yapabilen c¢ok biiyiik sayidaki is gruplarinin (arkadas topluluklarinin) yaratimlariyla
orneklendirilebilir. (Akar, 2012: 18)

“IIk gercek Web 2.0 sitelerinin ¢ogu 2003’iin sonlar1 2004’{in baslaar1 itibariyle

ortaya ¢ikmustir. Oyleyse 2000’inlerin baslarindan ya da &ncesinden beri yapi
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itibariyle degismekte olan siteler giivenle Web 1.0 olarak dikkate alinabilir” (Akar,
2012: 19).

Web 1.0°den sonra Web 2.0 gelismis teknolojisi ile kullanicisini salt okunur bir
igerige yonlendirmemekte; igerik yaraticist olmasini yani kullanicinin da s6z sahibi
olmasmi saglamaktadir. Ayrica Web 2.0 detayli incelendigi zaman giliniimiiz
uygulamalarinin ¢oguna sahip oldugu goriilmektedir. Bunlar icerik yani topluluklar
olarak sayilabilecek video kanallar1 gibi ( Youtube gibi), forum tahtalari, sosyal aglar

(facebook gibi) ve iizerinde duracagimiz bloglar gibi uygulamalardan olusmaktadir.
3.5 Sosyal Medya

“Bazi ¢alismalarda sosyal web 2.0 ile sosyal medya birbirleri yerine
kullanilmaktadir. (Fox, 2009; Borges, 2009) Baz1 g¢aligmalarda ise bu kavramin
farkliligina vurgu yapilmistir. Web 2.0, teknolojik boyutu vurgulanarak
tanimlanirken, sosyal medya, sosyal boyutu ve kullanimi 6n plana c¢ikarilarak

tanimlanmaktadir (Bruns ve Bahnisch, 2009: 7) — (Akar, 2012)

Sosyal medya bu tanima ve kullanima bakilarak etki saglayan, yiiksek derecede
teknolojileri kullanan, bireysel olarak kisiye gii¢ vererek ayni zamanda grupca
iletisime gegebilmesini saglayan, katilima agik bir sistemden olusmaktadir. Bu
ozellikler de sosyal medyanin zamanla geleneksel medyanin 6niine gegmesine olanak

saglamistir.

Sosyal medyanin bircok kuramci ve arastirmaciya gore kendine 6zgii tanimlari
vardir:  “Geleneksel medya doneminin sonu ise web 2.0 teknolojilerinin hayatimiza
girmesi ve bunun her internet kullanicisini ayn1 zamanda birer igerik treticisi haline
getirmesi ile geldi (....) Bu nispeten sanslirsiiz, her tiirlii farkli goriis, bakis agis1 ve
yaklasimi igeren ve ¢ogu ¢ikar gruplarindan bagimsiz oldugu igin goreceli olarak
tarafsiz kabul edilebilecek yeni medya, ayni zamanda kendine ozgii araglar
sayesinde son derece interaktif ve paylasimcidir. Yorumlar, puanlar, icerik paylasim
araclari gibi onlarca paylasim icin hizmete sokulmus servisler aslinda bu yeni
medyay1 eskisine gore daha giiclii kiliyor. Bu kisinin yazdig1 bir climle, ¢ektigi bir
resim ¢ok kisa bir siire icerisinde biiyiik kitlelere yayilabiliyor, viral halkalar

yaratabiliyor. Iste bu yeni medyaya sosyal medya diyoruz” (Kahraman, 2014: 20-21).
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“Herhangi bir yer ve zaman kisitlamasi s6z konusu olmadan, internet erisimine
sahip her dijital/sanal kimlik kullanicisinin igerik paylasimi yapabildigi, bir konuya
iliskin fikir beyan edebildigi, iletisim ve etkilesim siireglerinin yogun bir sekilde
gerceklestirildigi ortamlar, sosyal medya olarak nitelendirilmektedir” (Engin,

Biiyiikaslan, Kirik, 2016: 43).

“Sosyal medya” ve web 2.0 terimleri gectigimiz yillarda; bloglar, Twitter gibi
mikrobloglar, sosyal ag siteleri veya video/goriintii/dosya paylasim platformlar1 veya
wikileri gibi Diinya Capinda Ag (WWW) uygulamalariin ¢esitlerini agiklamada
popiiler hale geldi. “Sosyal” kelimesinin “sosyal medya” terimi i¢inde belirgin bir
sekilde yer almasiyla birlikte su soru ortaya ¢ikmaktadir: Sosyal medyada sosyal olan
nedir?”(....) Fuchs sosyal medyay1 anlamak ve agiklamak i¢in bunu anlamanin

gerekli oldugundan bahsetmektedir:

(....) “Sosyal olmak ve sosyal bir sekilde hareket etmek ne anlama gelir? Hepsinde
sosyal olan nedir? Bu sorularin farkli yanitlar1 var. Bu tarz sorularla ilgilenen alana
sosyal kuram adi verilir” (Fuchs, 2016: 49-56)

Fuchs standart bir tanim yerine sosyal medyanin sosyalliginden ve
elestirisinden bahsetmektedir.  Ayni zamanda sosyal kurami agiklamak icin
Durkheim, Weber, Marx ve Tonnies’in sosyal tanimlarina bagvurarak bu konuyu
derinlemesine islemektedir. Daha basit tarafindan bakmak gerekirse, Fuchs sosyal
medyay1 kuramlar esliginde inceledigi yani Enformasyon ve Bilis, iletisim, Topluluk
ve Isbirligi ve Ortak Caligma seklinde ele alarak fikrini beyan ettigi goriilmektedir.
Buna gore enformasyon ve bilise dayali incelendiginde birey, internet olmasa dahi
disaridan canli ya da cansiz her tiirli varliktan herhangi bir baski veya etki

gorebilmektedir. Bu da bireyi dogru ya da yanlis fark etmeksizin aktif tutmaktadir.

Iletisim olgusuna dayali ele aldiginda, bunun en az iki kisiye dayali bir sistem
oldugunu diisiinecek olursak, bu bir mail, mektup ya da Facebook tarzi bir sosyal
medya ag1 ile kullanilabilir bir aktiflikten bahsetmek istedigini anlamak miimkiindiir.
Topluluk ile ele alindiginda ise, iletisim ile meydana gelen bireylerin birlikte olan
aktif haldeki tavirlarindan s6z edebilmek tabidir. Buna tekrardan Facebook o6rnek
verildiginde oldukc¢a yerinde bir ornekten bahsedilmis olunacaktir. Toplu grup
konusmalar1 da buna giizel bir 6rnek olmaktadir. Son olarak Marx’in sisteminden
yola cikarak isbirligi ve calisma kurami ele alindiginda, ortak ¢alismalar ele alinarak

Eksi sozlik ya da Vikipedya gibi orneklerden bahsedebilmek miimkiindiir. Bu
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sekilde sosyal medya tanimlamasina bakildiginda medyanin had safhaya ulagsmis en
sosyal hali ve kullaniciyr aktif hale getiren bir sistemden bahsedildigi

anlasilmaktadir.
3.5.1 Internet’in Topluma Etkileri

Biitiin iletisim araglarindan ¢ok daha hizli yayilan ve gelisen internet ele
alindiginda iki tiirlii goriis meydana gelmektedir. Internetin toplum icin zararh

oldugu internetin toplum i¢in yararl oldugu fikirleridir.

Internet’in zararlar1 diisiiniildiigiinde sdyle sonuglar ortaya c¢ikmaktadr:
“internet araclarinin ‘daha ziyade ger¢ek olmayan bir iletisim gelismesine yardimct
oldugunu (Benieger, 1987); yeni bir radikal bireyselciligin baslamasina neden
oldugunu (Borsook, 2000); 6zel hayata olan miidahaleyi kolaylastirdigin1 (Bennent
ve Grant, 2000); geleneksel seckinler sinifini, ideolojileri ve Amerikan kiiltiirel
hegemonyasint yineledigini (Carmell, 1998); modern hayati1 yararsiz bilgiler ve
kullanigsiz teknolojiler ile karmakarigik hale getirdigin; internet’in toplumsal iletisim
kanallarim1  kestigini ve bireyleri ailelerinden uzaklastirdigini  ve bireyleri
topluluklardan kacarak yalniz basina zaman gegiren kisilere doniistiirdiigiinii (Nie ve
Erbring, 2000)’ ileri stirmektedir.” (Aktas, 2007: 123)

Bu kosullar analiz edecek olunursa internetin bir iletisim araci olarak diger
bireylerle aglar iizerinden iletisime ge¢meyi sagladigini fakat aslinda bir tiir
asosyallik, topluluga yabancilagma, yalnizlik hissi veren ve asil iletisimden kopukluk
yaratacak nedenler olusturdugu goriilebilmektedir.

“Virilio (2003: 58) Internet ortaminda var olan sanal topluluklar sebebiyle, ¢
komsuluk olgusunun, fiziksel olarak yakinda yasamanin getirdigi zaman ve yer
birliginin tamamen degistigini’ ve ‘internet’in cografi smirlar1 yok ettigini, ancak
insanlart banliyolerde, metrolarda yalnizlastirdigini, insanlarin g¢okga iletisimde
bulunduklarimi, ancak gittikce daha az konustuklarini ve internet’e bagimli hale
geldiklerini sOyleyerek internet’in kisiler arasi iletisime olan olumsuz etkilerini 6n

plana ¢ikarmaktadir.” (Aktas, 2007: 123)

Virilio enformasyon bombasi ve hiz ve politika isimli kitaplarinda da az ¢ok
bu meseleden bahsetmektedir. Hizin ve teknolojinin enformasyonu daha c¢ok
dagittigini, propagandalara sebebiyet verdigini ima ederken hizlanan teknoloji

devrimini 6rneklendirmelerle okuyucuya sunmaktadir: hizli giden bir tren insanlar
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istedikleri yere hizli bir sekilde ulastirabilmektedir fakat hiz arttik¢a 6zgiirliik azalir
yani tren kaza yapsa ¢ok hizli gittiginden dolay1 ¢ok fazla Oliiye sebep olacaktir.
Internet ve teknoloji de bdyle bir seydir aslinda... Insanlari, hizina yetismeye ¢alisan
birer robota doniistiirtirken kitleler am1 yasayamaz hale gelmektedir. Enformasyon
dolu giiriiltiiler ile de beyinleri dolmaktadir.

Bunun ile ilgili akillara ilk gelebilecek sey Asya’nin bir¢ok toplum tarafindan
bilinen hizli teknolojiye sahip trenleridir. Asya’da bir deprem sonucu insan 6ldigi
cok fazla goriilmez zira dogal afete karsi ozellikle Japonya gibi iilkeler giicli
Onlemleri 6nceden almistir. Asya iilkelerinden gelen en fazla kaza haberi genellikle
tren tarz1 yiiksek hiza sahip araglarin sebep oldugu durumlardan kaynaklanmaktadir.
Virilio da bu tarz 6rneklerle okuyucuyu aydinlatmaktadir. Hiz arttikca 6zglirliigiin
artmasinin diger en dnemli sebebi ise, yiikselen teknolojinin sosyal medya, internet,
elektronik aygitlarin kullaniminin giin gegtik¢e artmasina neden olmasidir.

“Schools.com tarafindan yaymnlanan infografige goére insanlarin %24’
yasadig1 an ve deneyimleri sosyal aglarda paylasma ¢abasindayken, bir¢cok 6zel ani
kacirtyor. Bir¢ok kisi ise o anin tadini ¢ikartmak yerine, sosyal aglarda yasadigini
gostermek ve tecriibelerini paylagsma yariginda” (Sanlav, 2014: 89). Gorildiigii tizere,
bir¢ok birey paylasim derdine diismekle beraber ani yasayamamakta, kagirdigi ne
varsa onun farkina varmamakla birlikte bir nevi kendini ve duygularini da tatmin
etmek adina 6zgiirliigiin uzaginda adeta teknolojinin esiri halinde yasamaktadir. Bu
da akillara bir diger soruyu getirmektedir: Sosyal medya egoya mi1 sebep olmaktadir?

Facebook’un, kullanicilar1 daha mutsuz, daha az tatminkar ettigini ortaya
koyarken Facebook’taki en baskin duygunun kiskanglik oldugunu gosteriyor. Best
Computer Science Schools’un son aragtirmast da sosyal medyanin karakterimize
etkisini bagka bir acidan ele aliyor ve sonu¢ olarak sosyal aglarin bizi narsist
varliklara doniistiirdiiglinii iddia ediyor (....) Best Computer Science Schools’un bir
infografikle agikladig1 arastirma, sosyal medyanin kisileri sadece kendini diisiinen ve
basgkalarinin onun hakkinda ne diisiindiigline takintili insanlar haline getirdigi tezini
savunuyor. Bunu da sebep ve 6rneklerle aciklayan arastirma, sosyal medyanin kisiler
tizerindeki negatif etkilerini ¢arpici bir sekilde ortaya ¢ikariyor” (Sanlav, 2014: 90).

Sanlav, yapilan arastirmaya gore genglerin %96’sinin sosyal medyayi
kullandigin1 belirtmektedir. Bu bakildiginda gergekten ¢ok yiiksek bir ortalama
olmasiyla beraber diisliniildiigiinde neredeyse biitiin genglerin en az bir kere sosyal

medya kullandigin1 diisiindiirtebilecek bir oran olarak goriilmektedir.
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Sosyal medyanin olumsuz yanlarina bu sekilde bakildiginda kullanicilarin gok
blylk bir kesiminin mutsuz, endiseli, ani yasamayan, bencil kisilere dénistigini
anlamaktayiz. Bu durum da gercekten tedirginlik yaratabilecek diizeyde bir seviye
olarak gortlebilmektedir.

Internet’in yararlar diisiiniildiigii zaman ortaya ¢ikanlar ise sunlardir:

“Hiyerarsinin ortadan kalkmasina yardime1 olabilecegini (Sproull ve Kiesler,
1992); bilgiyi kendi tekelinde tutan geleneksel seckinler toplulugunun giicliniin
azalmasina neden olabilecegini ( Moore, 1987) ; yeni ve ilging topluluklarin
olugmasina imkan saglayabilecegini (Schwartz, 1996) ; genel olarak kendi kendini
yasitan bir toplumu cesaretlendirebilecegini (Dizard, 1997; Fishkin, 1992) bize
gosterir (...)

(...)Ozellikle insanlar giinliik olarak gerceklestirdikleri bircok faaliyeti, internet
ortaminda gergeklestirerek zamandan tasarruf edip toplumsallasmaya daha fazla
zaman ayirabilir. Ornegin; insanlar internet’ten alisveris yaparak magaza magaza
gezmeden istedikleri {irline ulasabilir ya da bankacilik faaliyetlerini ger¢eklestirmek
icin bankalara gitmeye gerek kalmaksizin istedikleri islemleri siiratle ¢evrimigi
yerine getirebilir. Boylece insanlar, giinliik islemleri gergeklestirmek icin
harcadiklar1 zamandan tasarruf ederek arkadaslarina, aile iiyelerine ve toplumsal
faaliyetlere daha ¢ok zaman ayirabilme imkanina sahip olurlar (Franzen, 2000: 427 —

438)” (Aktas, 2007: 125).

Olumlu yonleri diistiniildiigii zaman internet gercekten bir¢ok seyden zaman
tasarrufu edinebilecegine vurgu yapmaktadir. Diger bir yandan diistinecek olursak
istedigimiz bilgiye en hizli ve kolay sekilde erisebilme imkanimizin yam sira
diinyanin bir diger ucunda olup bitenden haberdar olmamiz ¢ok kisa bir zamanimizi
almaktadir. Aslina bakilirsa, dengeli gibi goziiken bu iki tarafin dengesini bozan
onemli bir nokta mevcut: o da toplumun goziine perde inme durumudur. Virilio da
onca rahatsiz oldugu seye ragmen teknolojiye karsi oldugunu séylememektedir fakat
baz1 seyler terazinin dengesini bozmaktadir. Yararlar1 aslinda c¢ekici goziiken
internetin toplumu kitleler haline ¢evirerek kolay ikna edilir hale getirmesi en biiyiik
olumsuzluktur.

Yukarida da bahsi gectigi lizere gelismis 3 adet Web tiirii vardir ve bunlar senelere

gore, teknolojinin hizlanmasi beraberinde glinden giine daha da gelismektedir. Artik
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Web 1 olduke¢a geride kalmistir fakat bizi ilgilendiren boliim elbette bloglar1 da i¢ine
alan Web 2 kismi olacaktir. Web 3 ile beraber blog iizerinden pazarlamalarinda
sunuldugu goriilmektedir fakat ele alinacak en mithim kisim sosyal medyanin 6nemli

kollarindan olan bloglarin popiiler kiiltiir ile bagdagimidir.
3.5.2 Sosyal Medyanin Yiikselisi ve imkanlar

“Sosyal medyanin kendine 6zgii bir dili ve hitabet kiiltiirii oldugu goriilmektedir.
Insanligin eski ¢aglarindan, yazinin heniiz kullanilmadig1 sozlii gelenegin egemen
oldugu giinlerinden kalma sozlii hitabet geleneginin etkilerinin yazili kiiltiirde de
devam ettigi goriilmektedir. “Hitabet, topluluk 6niinde konusma, halka seslenme
sanatidir ve ikna etmek veya agiklamak gibi iki ana hedefi vardir” (Ong, 2012:131).
Twitter hesab1 olan siyasetgiler, sanat¢ilar, kanaat onderleri numara belirterek uzun
yazilar  yazabilmektedir. Twitter 1-2-3... seklinde sirasiyla  yazilarak
paylasilmaktadir ve biiylik kitlelere yayilmaktadir. Bu olguyu adeta sozIii hitabet
geleneginin bir devami olarak kabul etmek miimkiindiir” (Biiyiikaslan ve Kirik,
2016: 55).

Geleneksel medyanin kullanildigi donemde propaganda orneginde oldugu
gibi yeni medya ile gelen sosyal medya aglar1 da modern propaganda imkani
tanimaktadir diyebiliriz. Bu bir ¢esit daha sansiirsiiz elestirinin imkan buldugu
seklinde bulunmaktadir lakin atlanmamas1 gereken 6nemli bir husus vardir: Kamusal
alan olarak goriilen sosyal medya aglar1 da kimi iilkelerde devlet kontrolii altina
girmektedir. Iste bdyle durumlarda sansiir varligini gdstermek ile birlikte baz1 sinirlar
da getirilmektedir. Bu da goz oniinde tutulmalidir. Diger yandan Twitter, Facebook
gibi sosyal medya aglarinda saglanan bu tiir imkénlar, bu aglar1 kullanan tiim
kullanicilarin her tiirlii s6z hakki ve elestiriye sahip olabildigini gostermektedir. Bu
durum biraz da eline her kalem alabilenin yazarim diyebilmesi gibi bir durum olarak
da algilanabilmektedir.

Engin, gliniimiiz bireylerinin artik dijital yani sanal bir kimlige sahip olarak
kullanicilar olarak var oldugundan s6z etmektedir. Bu da bireylere internetin her
tiirlii nimetinden faydalanma liiksiinii tanimaktadir. Boylece kullanicilar rahatca ve
en hizli sekilde diger kullanicilar ile iletisim halinde olmakla kalmaz ayni1 zamanda
sanal platformdan fotograf, video, belge gibi her tiirlii enformasyon igerebilecek veri

akisini saglayabilmektedir. Elbette bu durum da bireyler agisindan oldukc¢a kolaylik
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sagladigindan sosyal medyanin kullanilmasi ¢ok biiylik bir hizla artarak imkanlarin
giin gectikce daha da gelismesine olanak saglamaktadir.

“Sosyal medyanin insan kaynaklarina en biiyiikk katkis1 “sosyallesme”
kavramidir. Bilindigi iizere bir i¢ hizmet/destek boliimii olan insan kaynaklarmin
sokaktaki insan ile yolu sadece ise alim siireglerinde kesisir. Dig miisterisini ise
almadig1 i¢in genelde sevilmeyen, i¢ miisterisine de ulasmakta zorluk ¢eken insan
kaynaklar1 boliimlerine sosyal medya kendisini anlatma konusunda énemli bir firsat
yaratmistir” (Kahraman, 2014: 161-162). Burada sunulan imkan toplumun is bulma
acisindan isini daha da kolaylastirmak iken, insan kaynaklar1 i¢in ise bu durum, isini
iki kat daha kolaylastirmaktan ibarettir. S6z konusu kolaylik saglanmaktadir.
Ozellikle gegmise doniip bakildiginda bireysel yapilan is basvurularina nazaran
olduk¢a genis kapsamli bir arayis ve sonu¢ elde edilmektedir. Fakat atlanmamasi
gereken Onemli bir nokta; ¢ogu insanin bu imkandan yararlanmaya baslamasiyla
birlikte ise alan kisinin se¢me olanagi daha da artarken, fazla gosterilen talepler
sonucu is arayanlarin tekrardan bulduklari kolayligi bir nevi yitirmesi gibi bir

durumun s6z konusu olmasidir.

“Sosyallesme” ve “asosyallesme” kavramlarini genel olarak ele aldigimizda ise,
bu durum agiklanmasi giic bir hale doniisebilmektedir. Sosyal medya, bireye
sosyallesme yani tanidigi tanimadig1 bir¢ok insanla iletisime gecip veri aligverisinde
bulunmasini saglarken, ayni zamanda aradigi, ulagsmak istedigi herhangi bir seye
aninda ulasabilmesine olanak saglamaktadir. Iletisim bazli diisiiniildiigiinde bu
ornekler ile birlikte bireyin sosyal bir kisiye doniisebildigini savunmak miimkiin
kilinabilmektedir. Fakat madalyonun diger yiizii cevrildigi zaman asosyallesme
kavramiyla karsi karsiya kalinmaktadir zira birey sosyal medya karsisinda ¢ok fazla
zamanini harcayarak bir nevi kiymetli zamanini dldiirmektedir. Boylece aktif degil,
pasif bir halde ayn1 noktada aktif bir iletisimden uzak sekilde ekrana baglanmaktadir.
Sosyal medyanin sagladi imkanlar arasindaki sosyallesme kavrami anlasilacagi iizere
tartismaya agik bir konudur. Ciinkii sosyallesme kavramina karsilik olarak hemen
ardindan asosyallesme kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Fakat sunun belirtilmesi gerekir
ki, glinimiizde sosyal medya ortaya ¢ikti andan bu yana hep yiikseliste olmakla
beraber tokezlemeden gelismeye devam etmekte ve toplumlar1 biinyesi altinda

toplama devam etmektedir. Bu durum da yadsinamaz bir gercektir.
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3.5.3 Geleneksel Medya’nin Deger Kaybetmesi ve Sosyal Medyanin Yiikselisi

Geleneksel Medya, sosyal medyadan hemen once televizyon, gazete, dergi,
radyo gibi bir ¢ok aragla istenilen reklami yaparak izleyici ve aliciya istenileni
iletebilmekteydi. Gozde araglardan olan televizyon bu konuda zirveyi ¢ekmekteydi
fakat internetin hizli teknolojiyle fazlasiyla gelismesiyle beraber gordiigii ilgiyi biitiin
geleneksel medya araglart eskiye kiyasla kaybetmistir. Kisisellestirilmis veya
kamusallagtirllmis ve internete dahil olan biitiin sosyal medya araglar1 geleneksel
medyay1r son on yilda sollayarak insanlar {lizerinde biiyilk bir etki yaratmustir.
“Reklamdan bahseden Scott, geleneksel reklamin ¢ogunlukla “etkili olmayan bir
sekilde” olduk¢a genis ve genel oldugunu soyler.” (Akar, 2012: 29 <Scott,2007:5-
6>)

Daha ¢ok tek yonlii oldugu diisiiniilen geleneksel medyanin insanlari pasif bir
halde tutmasma neden oldugunu diistinecek olursak yukarida Scott’un geleneksel
medya araglarinin sundugu reklamlar hakkinda neden fazla etkili olmadiklarin1 su
sekilde aciklamak dogru olabilir: Geleneksel medya araglari eskiden fazlasiyla etkili
olmasina ragmen giiniimiiz teknolojisi ve sosyal medya araclarina nazaran ¢ok daha
pasif kalmakta ve artik insanlar1 sosyal medyaya gore daha az kendine ¢ekme giiciine
sahiptir. Bloglar da ayn1 sekilde ¢ok yonliidiir ve toplumu aktif bir sekilde katilima
tesvik etmektedir. Bu yiizden gilinlimiizde 6zellikle calisan kesim ve gengler sosyal
medyada bu tiir araglara yonelmektedir. Bloglar1 ele alacak olursak daha 6nce pasif
halde yalnizca kitap okuyan, evde yemegini yapip ailesine sunan veya bilgili
birinden Oneri alan gengler ve hatta ev hanimlar1 da artik kendi blog sayfalarim
acarak elde ettikleri, sahip olduklar bilgileri yazip yaymlayarak okuyucu kitlesi ile
paylasabilmektedir. Bunu yapan bir¢cok ev hanimi artik yemek tariflerini yalnizca
kendisi ya da komsusu ile degil, blog izleyici kitlesiyle paylasabilirken, birgok geng
kiz lansmanlara katilip ya da makyaj {irlinlerini kullanarak deneyimlerini izleyici
kitlesiyle kendi blog sayfasinda paylagmaktadir. Bu da onlarin ¢ok daha aktif bir hale
geldiklerini gdstermektedir. Iste bu noktada bloglarin oldukga yarar1 ve s6z hakki
goriilebilmektedir. Bu durumda sunu sdyleyebiliriz ki biiylik medya olarak goriilen
geleneksel medya deger kaybetmekle beraber eskisi gibi etkin bir halde sdz hakki
bulamamaktadir. Boylece onun yerini alan sosyal medya daha da giiclenmeye devam
ederek son yillarda daha ileri teknolojiler ile birlikte her alanda adindan s6z ettirmeyi

basarmaktadir.
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3.6 Blog ve Blogger Kavrami

Blogger ismi verilen blogger kullanicilari, 6zellikle son on yilda inanilmaz bir
artigla biiyiik bir kitleye ulagmisgtir. Temel ve iicretsiz blog sitelerinin de bulunmasi
bu orami arttirmaktadir. Bunlardan birkagi Blogspot, Wordpress ve Blogcu gibi
popiiler blog siteleridir. “Blog, weblog isminden tiiretilmistir. (Eley ve Tilley,
2009:81) Bir blog, genellikle bireyler ya da gruplar tarafindan, son zamanlarda
isletmeler tarafindan siirdiiriilen, genis bir izleyici kitlesi i¢in yorumlar ve fikirler
sunan Web sitesidir.” (Weinberg, 09: 85 / Akar, 2012: 49) Blogun en agik sekildeki
aciklamasi verildigi tizeredir. Sayfalardan olusan blog, resim, video, link tarzi1 gorsel
araglar da kullanarak ve c¢ogunlukla yazidan olusarak desteklenmektedir. Yapilan
yorumlar, blogun aktif tutulmasi ve izleyici kitlesinin sayist blog kullanicisi
acisindan Onemlidir. Blog panelinde goriintilenme derecesi ve yayinlanan yazi
hakkindaki her tiirlii detay ve diizeltme islemi i¢in gerekli seyler bulunmaktadir.
Blogu yazan ve siirekli aktif tutan kisiye blogger denmektedir. Bloglar her tiirlii
icerikte olabilmekte ve bu da bloggerin ilgi alan1 ile bagdagmaktadir.

“Kullanici, blog yazilimlar sayesinde kendi kelimelerini ve diisiincelerini kendi
blog sitesine anlik olarak yerlestirebilir. Bdylelikle varolan bilgiyi arsivlenmis
bilgiye doniistiirtir. Bu arsivlenmis bilgiye, girislerin yapildig: tarihleri 6ne ¢ikaran
basit bir takvim kullanilarak ulagilir. (Akar 2006: 19-20/ Telli — Yamamoto -
Sekeroglu, 2014: 25)

“Bloglarin kullanim1 1999 yilinda Blogger’in bu hizmeti ilicretsiz vermesi ile
yaygilagmistir. 2003 yili Subat ayinda Google, Blogger’t satin almistir ve arag
cubuguna, ziyaret edilen sayfanin adresini dogrudan ag giinliigline girmeyi saglayan

‘Blogla’ —Blog This!” tusu yerlestirmistir (....)

(....) Ag giinliigli diinyada ¢ok 6nemsenen ve ciddiye alinan bir kavram olmasina
ragmen, Tirkiye internetinde ag giinliikleri 2005 yilina kadar farkedilmis degildi. 17
Mayis 2005 tarihinde Google’da Tiirkge sayfalarda “blog” kelimesi 65.400 kez yer
alirken, 22 Ekim 2006’da bu say1 27.300.000, 27 Temmuz 2011°de neredeyse 8 kat
artarak 202.000.000, 04 Nisan 2013 tarihinde ise 17 kat artarak 11. 190.000.000
olmustur.” (Telli - Yamamoto - Sekeroglu, 2014: 26-27)

Blogger isterse, kendi blogunu bir giinliik seklinde kullanirken, isterse bilgi iceren

veya reklam yapabilecegi bir alana doniistiirebilmektedir. Kullanim1 hem kolay hem
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rahat hem de kullanictyt memnun eden iicretsiz bloglar, diger kullanicilarin
bloglarimin takip edilmesi ve igeriklerine hakim olunmasiyla da kullanicilara hem
bilgi sunmakta hem de fikir paylagimin1 saglamaktadir. Basta yabanci dilde
oldugundan Tiirkiye’de pek fazla fark edilemeyen bloglar, zamanla Tiirk¢e diline
donistiiriilmesiyle de yukarida verilen inanilmaz rakamlara ulasarak hizla popiiler
olmustur. Bu da birgok insanin blogcu yani blogger olmasini saglayarak sosyal
medyada aktif hale gelmelerine yol gdstermistir. Bu sebeple bloglarin yeri Tiirkiye
dahil bir¢ok iilkede onemlidir. Yayginlasan bloglarin gittik¢e popiiler olmasinin
sebebi yalnizca iicretsiz olmalar1 degildir. Ucretsiz oluslar1 elbette ki biiyiik bir
etmen olan bloglarin yayginlasmasinin baska bir sebebi de ayni zamanda ucuz
oluslaridir. Tabi ki bunlar parali blog siteleri i¢in gecerlidir. Diger nedenlere bakacak
olursak kolay kullanimi, diyaloga ac¢ik olmas1 ve istenilen her tiirlii igerigin rahatga

paylasilabilerek kolayca yayilabilmesi gibi nedenlerden olusmaktadir.

Bireysel kullanicilarin yani sira bahsettigimiz gibi bu isi profesyonel olarak
yapan isletme bloglar1 da mevcuttur. Bireysel kullanicilarin bloglar tercih etmesinin
esas nedenlerinden bazilar1 yine kolay olmasi, bloggerin ev hanimindan 6grenciye
kadar herkesin kendini bu sanal ortamda, kendi platformunda rahatca ifade edebilme
Ozglrliigii, iclerinde barindirdiklar1 merak- bu her tiirlii alanda olabilmekte ve bu
sekilde herseyden aninda haberleri olabilmektedir- ilgilendikleri alanlarda yani
ilgilerini ¢eken her tiirlii alanda paylasim sunabilmeleri ve alabilmeleri bireysel
kullanicilarin blog kullanimdaki tercihlerini arttirmaktadir.

Isletmeler igin blog kullanicilarmin bu alana ilgi duymasinin temel
sebeplerinden biri sozii edildigi ilizere bloglarin ucuz ya da iicretsiz olmasi,
bilinclenen miisterinin bloglar araciligiyla daha fazla s6z sahibi olmasi, blog
yazarligmin  giiniimiizde Onemsenmesi, teknolojideki ilerlemeler kisacasi
isletmecinin yararina dokunacak bir¢ok nedeni icermesi bloglara yonelmelerinde
biiyiik etken olmaktadir. Tabi hala web siteleri de biiyiikk bir oranla tercih
edilmektedir. Bu biraz da kisinin tercihiyle alakali bir durumdur.

“Blogun Sosyal aglardan farkina deginen arastirmacilar sunlara deginmektedir:
“blog yazilar1 arsivlenir ve tarihleri sayesinde kolayca ge¢misteki igeriklere
ulagilabilir fakat sosyal medyada bu pek kolay bir durum degildir. Blog yazilarinda

daha fazla bilgi, deneyim, ¢oziim gibi yontemler sz konusudur. Bloglarda hedef
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kitleye ulagma potansiyeli daha yiiksektir.”  ( Telli - Yamamoto - Sekeroglu, 2014:
41-sema)

Sozii edilen bu bloglarin hepsi daha ¢ok yazi ve fotograf igeren kimi zaman
videolarla da desteklenen bazen kose yazilar1 tadinda bazen ise fikir aligverigini
saglayan sayfalardan olusmaktadir. Bahsedilmesi gereken bir diger popiiler blog
cesidi ise Vloglardir (Video Bloglar). Bunlar adindan da anlasilacagi gibi video
iceren bloglardir. Bahsi gecen bloglarlardan farki video iizerinden yayin yapilarak
paylasim kurulmakta olup iletisim ve yorum diyaloguna girilmektedir. Bu blog
cesidinden bahsedilmesinin en Oonemli nedeni son birka¢ yilda diinya genelinde
Ozellikle Youtube kanali aracilifiyla fazlasiyla yayginlasmasidir. Tiirkiye’de de
bunun bir¢ok Ornekleri goriilmektedir. Hatta bu durum o kadar yayginlasmistir ki
yaslisindan, ¢ok cok gencine bir¢ok kisi Youtuber yani Youtube kanalin1 kullanarak
video paylasan yani yayin yapan kisilere doniismiistiir. Ulkemizde de soz edildigi
izere ¢ok fazla kitleye sahip 6zellikle makyaj, moda ve gezi alaninda birgok popiiler
Youtuber vardir. Kimi zaman kullanicilar ve toplum, bloglari okumak yerine vloglari
izlemeyi tercih ederek bu vloggerlari takibe almaktadir. Bu yilizden vlog popiilerligi
oldukga artmistir. Ayrica Youtube kanali ile yayin yapan birgok {inlii de mevcuttur.
Bu da vloglarin kullaniminin  artisinda  etkili olan nedenler arasinda
bulunmaktadir.Blog alanlarindan en genis kitleye sahip olanlar ise makyaj, moda,

fotograf, hobiler, seyahat vb alanalrdir.

“Blog yazilmasinda en temel amag¢ ‘disavurum’dur” (Telli — Yamamoto -
Sekeroglu, 2014: 184). Istisnalar haricinde en temel amacin disavurum, kendini ifade
etme, paylasimini gésterme oldugunu diisiiniirsek s6z konusu olan seyin, kullanicinin
ilgi cekerek konusunu veya kendisini gosterebilme cabasi ya da kendisinden bir
seyleri aktararak iletisime ge¢me istegi dogrultusunda gergeklestigini soylemek
yanlis olmayacaktir. Diislinecek olursak sosyal medyanin, insanlari hem
sosyallestirdigi hem asosyallestirdigi soylenmektedir. Temelde bu konuyu ele alacak
olursak iki durum da tabiidir zira internet kullanicilar1 bir yandan web {izerinden
istedikleri kisilerle iletisime gecebilip sosyallesebilirken diger yandan eskiye kiyasla
kendilerine oda hapsi veren bireylere doniistiikleri yoniinde  bir gergeklikte
mevcuttur. Bunun disinda, sosyal medya ile bagdastirabilecegimiz popiiler kiiltiir
insana bir yandan internet {izerinden normalden fazla da Ozgiiven ve cesaret

vermektedir. Kisi kendini ifade etmekte zorlaniyorsa sosyal medya iizerinden
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disavurumu daha kolay bir sekilde gerceklestirebildigini sdylemek miimkiindiir.
Bunun yani sira popiiler kiiltiiriin dayattigt glinimiiz algilar1 sosyal medya
araciligiyla daha fazla yansirken, kisinin disavurumu ile birlikte kendine ait herhangi

bir seyi paylasim arzusu korliklenmektedir.

Blog ve Vloglar iizerinden gidecek olursak Youtube, Blogspot, Wordpress gibi
popiiler blog ve Vlog sitelerinin yan1 sira zirveyi zorlayan instagram’in da artik bir
cesit blog ve vlog ikilisine dahil edildigini kabul etmek yanlis olmaz. Oyle ki popiiler
sosyal medya araclarindan olan Instagram’m ilk ¢iktig1 ve kullanicisiyla bulustugu
zamanlar yalnizca kullanicinin hesabi iizerinden kendi fotograflarin1 yayinlamasini
saglayan bir uygulama olarak goriiliirken, simdilerde teknolojinin hizla ilerlemesi ile
yeni Ozelliklerini de Ustiiste katlayarak bircok kullanicinin dikkatini ¢ekmekte ve
sosyal medya uygulamast olmanin yam sira blog ve vlog olarak da kullanilmaya
baslanmigtir. Sosyal medya kullanicilar artik bu uygulamay1 sadece kendi ¢ektikleri
fotograflar1 paylasip begeni almak i¢in degil, aynm1 zamanda aldiklari giyim,
kozmetik, gida vs triinlerini paylasip bu triinleri kullanarak olumlu veya olumsuz
yonleri hakkindaki fikirlerini dile getirmek icin de kullanmaktadir. Boylece
takipgilerini hem bilgilendirirken hem de bir¢ok yorum alarak onlarla diyalog
halinde olabilme firsat1 bulmaktadir. Bunun haricinde kullanicilar, videolar ¢ekip
paylasarak da kisa siireli Youtube yani video gorevini de iistlenen Instagram
sayesinde disavurumu kullanabilmektedir. Ayn1 zamanda bireyler bir¢ok ozellik
barindiran bu uygulamanin da énemli bir yere tasinmasini ve popiiler olmasina da
olanak saglamaktadir. Buradan da anlasilacag iizere ilgilendigi alanda kendini ifade
etmek isteyen insanlara, blog ve vlog 6zelligi tasiyan bir uygulama ve web sitesi
kolaylik saglamaktadir. Bloglar kullanim ve flicretsiz olma ag¢isindan idealdir ve
kullanic1 ¢ekmektedir. Olusturulan bloglarin takipgi sayist ve yorumu, destegi

arttikca daha da popiiler hale gelmektedir.
3.7 Sosyal Medya ve Bloglarin Moda Sektérii ile Olan Bag1

Popiiler kiiltiir, sosyal medyanin bir dali olan bloglarla bagdastirildiginda soyle
bir sonug ortaya ¢ikiyor: Sosyal medya aglarinda trendtopic (en ¢ok konusulan konu)
haline gelen moda stilleri, sosyal medya iizerinden piyasa siirlilerek yanlis ya da
dogru bir sekilde moda akimi haline donligmekte ve sosyal medya araciligiyla

yayilarak popiiler kiiltiirii kisacas1 kendini beslemektedir. Giiniimiiz bireylerinin
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tizerinde, ayni pargalar1 ve kombinleri gérmek, ayni tarz ve stillere sahit olmak ve
benzer magazalardan tliketim son derece yaygindir. Bunun sebebi de bahsedildigi
lizere moda tarzindan da geri kalinmadigin1 géstermek ve sahip oldugunu disavurma

cabasidir.

Calismamizda moda sektoriinii ele almamizin en biiyiik nedenleri arasinda moda
cilgmhigmin son yillarda sosyal medya ortamindan da paylasilarak daha da
yayilmasi, kadinlarin yani sira erkeklerin de artik bu duruma fazlasiyla dahil olma
durumudur. Elbette kadinlar bu konuda hala zirveyi zorlamaktadir. Oyle ki kadinlara
bir iirlinii nasil pazarlanmasi1 gerektigi, neye gore o lriinii tercih ederek satin
alacaklari, kisacas1 popiiler kiiltlirtin bir diger degis ile tiiketicilerin (6zellikle kadin)
kalbine nasil ulagilacagr ve irilinlin yayilmasini saglanacagini isleyen kitaplar
bulunmaktadir. Bunlardan biri de “Kadinlara Pazarlama” isimli kitabiyla giindeme
gelen Mary Lou Quinlan’dir. Yazar, kitabinda kadinlara {iriinlerin nasil
satilabilecegini bir baska deyisle popiiler kiiltiir ile {irlinlerden nasil

etkilenebileceklerinden bahsetmektedir.

Bununla birlikte akla ilk gelen seylerden biri kadmnin, erkeklerden ziyade
kadinlara kendini begendirme giidiisii yani bir ¢esit imrendirme ile gelen davranis,
takdir gérme, begenilme ve haz alma durumudur. Diger yandan sahip oldugunun
yant sira ¢ogu kadin, ‘giyecek birseyim yok!’ diisiincesiyle hareket ederek aslinda
sahip oldugu bir¢ok seyin daha 6nce goriilmiis olmasi, farkliyr deneme arzusu, iltifat
alma ve begenilme istegi ile hareket etmektedir. Bu, kadinin dogasinda olan bir
durum oldugundan giiniimiizde yadirganmaz bir hale gelmistir. Bunun popiiler kiiltiir
ile olan iligkisini diisliniirsek sosyal medya veya moda bloglarini takip etmekte,
giindemdeki popiiler olan iiriinlere sahip olup bunlar1 bu kamusal alan olarak da
gorebilecegimiz sosyal medya bloglarinda paylasmaktadir. Bu paylasilan birgok
kisinin fotograflarin1 géren diger kisiler, bu duruma ayak saglamak, moda olanin
gerisinde kalmamak kisacast popiiler olana sahip olarak bu duruma uyum
saglamalar1 durumu son yillarda alisilmis bir durum halini almaktadir. Anlasilacagi
tizere cark siirekli ayni sekilde donmekte ve popiiler kiiltiire sosyal medya sayesinde
de kazanim saglatmaktadir.

Moda ve kozmetik sektoriiyle icli dishi olan kadinlarin aligveriste nasil ilgisinin
cekilmesi ve iirliniin miisteriye pazarlanabileceginden bahsedildiginde Quinlan, en

onemli seylerden birinin miisteriyi dinlemek oldugundan bahsetmektedir: “On
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sathalarda yer alan elemanlarmizin igerik bilgi anlaminda egitilmesi Onemliylen
kadinlar1 dinlemeleri gerektigini 6grenmeleri daha da dnemli...” (Quinlan, 2009: 99)
Bu durum artik sosyal medya i¢in de gecgerlidir. Sosyal medya {lizerindeki moda tarzi
web siteleri veya bloglarindan aligveris yaparken saticinin yalnizca {iriin hakkinda
bilgi vermesi degil miisterinin ne istedigini anlamas1 ve ona gore onu ikna edebilmesi
acisindan Onemlidir. Bu alanda 6nemli nokta ise reklamlardir. Daha once de
bahsedildigi {izere sosyal medya ve popiiler kiltir reklamlar1 ¢ok fazla
kullanmaktadir. “Kadinlar, reklamlarimizdaki kadinlar1 yargilar. Yani kadinlarin
disiindiigii gibi diisiinmeniz gerek; (markaniz, en begenilmeyen modelin bile
yakistigit Gucci olmadik¢a) en azindan oyuncu secimlerine verecekleri tepkileri
sorgulaymn” (Quinlan, 2009: 142). Buradan iki tane anlam c¢ikarabilmekteyiz.
Birincisi 6rnek verildigi gibi Gucci tarzi diinyaca bilinen popiiler markalar kimi
model olarak kullanirsa kullansin hatta bir sezon umulmadik derecede giizel bir
koleksiyon ¢ikarmasa da toplum o markayi Iyi ve popiiler olarak kabul ettigi i¢in
Gucci Gucci’dir ve her zaman imrenilen veya tercih edilen se¢imlerden olacaktir
¢linkii bir ad1 vardir. Diger yandan bakacak olursak s6z konusu baska bir marka orta
dereceli ise reklaminda kullandig: kisiye yazarin dedigi gibi kadinin géziinden bakip
empati kurarak o irilinli sattirabilecek ve memnun hissettirebilecek sekilde dnem
vermektedir. Zira kadinlar genellikle erkeklere gore daha detaycidir ve goriiniise

olduk¢a 6nem vermektedir.

“Pazarlamaci olarak siz, insan iletisiminin yerine dijital iletisimi koymanin, her ne
kadar maliyetlerinizi digiiriiyor olsa da, kadinlart her zaman tatmin etmedigini
bilmeniz gerek. Tiim hiisranlarina ragmen g¢ogu kadin teknolojiyi memnuniyetle
hayatina aldi. 2001°de yapilan bir arastirma, internet baglantis1 kuran kadin sayisinin
aktif internet kullanicilarinin ylizde 51.7sini teskil ettigini acikladi(....)

(....) Nigin bu kadar kadin ¢ok teknolojiyi seviyor? Diisiindiiglinliziin aksine,
bunun nedeni sasirtict buluslar, yeni alet edevatlar veya ofisinizi saniyede bir kontrol
edebilme imkani1 degil. Bu sorunun yaniti, teknolojinin kadinlara, inanilmaz derecede
yogun yasamlarint basitlestirme, kontrol edebilme ve stressiz bir ortam sunma
becerisiyle dogrudan ilgilidir.” (Quinlan, 2009: 172-173-174)

Kadinlar tizerinden giden bu arastirma, kadinlarin aslinda aligveris konusunda
sanal alemden aligverisi daha az sevdiklerini fakat sosyal medya ve interneti en ¢ok
kullananlarin da onlar oldugunu gostermektedir. Nedeni ise acgiklandigi {lizere,
kadinlar aslinda bu durumu yogun ve karmasik yasamlarimizda daha az enerji
harcamak ve yorulmamak i¢in tercih etiklerini sdylemektedir. Bu durum da elbette

sosyal medya, blogger ve web site sahiplerine yaramaktadir. Ayni zamanda bu,
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popiiler kiiltiiriin giiclenmesine ve moda vs. bir¢ok alan iizerinde s6z sahibi olmasina
yaramaktadir. Oyle ki popiiler kiiltiire destek veren sosyal medya, bu durumun
yayginlagsmasini ve ikonlarin, modanin, popiiler olanin ve giindemde olan bir¢ok
metanin ¢ogu bireye ulasmasini ve haberdar olmasini saglamaktadir.

Gorildiigii lizere sosyal medya Oylesine genis kapsamli ve giiglii bir aragtir ki
popiiler kiiltiir, kamusal alan, kapitalizm, reklam ve daha bircok alan ile iliski
kurabilmektedir. Popiiler kiiltiiriin kapsamina dahil olmus moda sektorii son yillarda
artis gosteren moda bloggerlari ile bu alanin incelenmesi ve arastirilmasi bakimindan
tarafimca merak uyandirmigtir. Giiclin etkisini gosterdigi bu alanlar, giiniimiiz
toplum ve sosyal alanlar1 nasil etkilemektedir sorularini akillara getirmektedir. Al,
kullan ve at yani “Modanin ve kapitalist kitle kiiltiiriiniin kendi ¢ikarlar: igin
faydalanip, cazibesi kayboldugunda ve modasi gectiginde, ki bu da bugiin kullan
yarin at bigimindedir, atik olarak bir kenara istif ettigi sey”’(Erdogan) olarak
goriilmesinin  sebebi calismanin basindan bu yana bu dogrultuda disiinmeye

sebebiyet veren nedenler ile baglantilidir.
3.8 Ag Toplumu Olarak Yasayan Modern Kitle

“Internet’te sosyal medyanin yiikselmesi siirpriz degildir. Esas sasirtic1 olan sey bu
yiikselisin bu kadar uzun siirmiis olmasidir. Internet’in gidisatin1 degistiren
WWW’un ortaya ¢ikmasi olmustur. Bu sayede Internet, elektronik yaynlar,
kurumsal iletisim, e-ticaret ve eglence icin popiiler bir kanal haline gelmistir. Google
gibi internet sirketlerinin ortaya ¢ikmasiyla da bir enformasyon bulma kanalina
doniismiistiir. Sosyal medya ortaya ¢ikmasi, Internet’in koékenine yani, sadece
tilketim ve enformasyon bulmaya degil, ayn1 zamanda degis tokus ve isbirligi ag

olmaya geri dondiigiinti kanitlamaktadir.” (Dijk, 2016: 255)

WWW’un popiiler hale gelerek yayilmasimi saglayan en Onemli nedenler
belirtildigi lizere geleneksel medyadan sosyal medyaya ge¢is, eglence, e-ticaret,
kurumsal ve evrensel iletisim gibi sebeplerdir. Cagimizin en 6nemli faktorlerinden
biri haline gelen enformasyonun da yayilmasinda Google gibi arastirma-yayma tarzi
internet siteleri etkili olmaktadir. Van Dijk, ag toplumundan bahsederken giiniimiiz
toplumunun veya bir baska deyisle enformasyon toplumunun, internet ve sosyal
medya sayesinde birer ag toplumuna doniistiigiinii kastetmek istemektedir. Boylelikle

insanlar, bu siralanan Ogelerin yani1 sira bilgi transferinde de bulunarak
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enformasyonun yayilmasint ve iletisimin uluslararasi saglanmasinda etkili
olmaktadir. Facebook’un basta kendi fotograflarimizi koymamizi saglayan bir
platform olmasinin aksine, Facebook bugiin artik farkli amaclara da sahip sosyal

medya uygulamasidir.

“Sosyal medyanin goreceli pek ¢ok avantaji vardir: E-posta, telefon ve adres
defterleri gibi daha eski teknolojilere kiyasla digerlerine ulasmakta ve de bir seyleri
organize etmekte ve degis tokus edilebilmesini saglamakta hizli ve etkindir. Ayrica,
denemesi ve kullanmas1 goreceli olarak kolay ve baskasinin yaninda kullanilabildigi
icin bulasarak yayilan bir etkiye sahiptir.” (Dijk, 2016: 256)

Sosyal medyada dijital her seye dayanan bir¢cok teknolojiyi barindiran
yeniliklerin olugmasiyla birlikte medya ve bilisim teknolojilerindeki yenilikler,
zamanla eskiyerek yerini sosyal medyanin giiciine birakmaktadir. Ornekte verildigi
gibi artik E-posta, telefon ve adres defterleri gibi bunun disinda takvim, ajanda,
fotograf albiimii gibi pek c¢ok sey de yerini sosyal medyaya birakmistir. Daha
dogrusu sosyal medya bunlarin hepsini bir arada toplayarak bu giicli kendi elde
etmistir. Kitapta s6zii gecen Facebook’un profil 6zelligine goz atmak gerekirse, basta
sahisa 6zel bir profil ve fotograf albiimii amaciyla kullanilmaya baslanan Facebook,
seneler iginde geliserek takvim, ajanda fotograf ve video albiimleri, e-posta- sohbet
alani- ve daha birgok 6zelligi gelistirerek ¢ogu uygulamalar1 biinyesinde toplamis ve
biiyiik bir kitle elde etmeyi basarmistir. Ayni zamanda, bunun gibi en biiyiik
orneklerden birisi de Instagram’dir. Basta yalnizca fotograf paylasim sitesi olarak
kullanilan ve sadece akilli telefonlarda calisan Instagram zaman igerisinde sohbet
boliimi, hikaye yani kisa video ¢ekip ami paylagma, canli yayin gibi ozellikleri
blinyesine katarak masaiistli bilgisayarlar1 ve internetin kullanildigi ¢ogu aragta da
kullanim1 saglayarak biiylik bir kitle elde etmis ve Blogspot gibi popiiler blog
sayfalarmin 06zelliklerinden olan fotograf paylasip yorum, begeni, Oneri alma
ozellikleriyle de bir cesit modern blog gorevi de gormeye baslamistir. Gliniimiiz
teknolojisine hakim olan bir birey olarak, kendimden Orneklendirmem gerekirse,
Facebook’un basta Ingilizce dilinde hayatimiza dahil oldugu zamanda biiyiik bir
heyecan ile hesap acarak oldukca aktif bir kullanici rolii oynarken, seneler sonra,
yani simdi ise Facebook hesabima gerek duymadan bu uygulamayi hala popiiler
olmasina ragmen kullanmayr birakarak, bana daha cazip gelen Instagram
uygulamasina gecis yapip ¢ok daha aktif kullanmaktayim. Bunun sebeplerinden en

biiyiigii ise, ayn1 zamanda edebiyat iizerine blog yazari olan benim, Instagramda hem

50



Facebook’a dair hem Blogspot’a dair hem de daha bir¢cok uygulama 6zelligini bu
sosyal medya uygulamasinda bir arada buldugumdan se¢cimimi bu sekilde yapmis
bulunmaktayim. Buradan da anlasilacagi lizere birgok popiiler sosyal medya
uygulamasi, iceriginde ortak 6zellikler barindirmakta ve popiiler kiiltiire aligkin olan
bir toplum olarak bizler, sikilganlifimizi bu sekildeki minik degisikler ile
gecirmekteyiz.

“Ag ortamimin yayilmasinda iki adet bardag tasiran nokta vardir. Ik tasma noktasi
bir ag yeterli cogunluga ulasinca meydana gelir. Ardindan agda yeterince “diger” kisi
bulundugu i¢in kisiler i¢in bu ortama baglanmak mantikli hale gelir. Bu noktadan

sonra yayilma giderek hizlanir. Facebook veya diger bir SPS’ye bagh degillerse
“disarida”lar demektir.” (Dijk, 2016: 257)

Anlagilacag lizere ag ortaminin yayilmasinda etkili olan, gercek anlamda iki
noktadan bahsedilmektedir. Yazar, bunlardan ilkinin tasma noktas: oldugundan
bahsetmektedir yani bu da, yogun ilgiye maruz kalan sosyal medya uygulamalarinin
yeterli popiilerlige ulasmis oldugu manasma gelmektedir. Ikinci noktada aslinda bu
durum ile fazlasiyla baglantilidir. Yeterli popiilerlige erigsmis herhangi bir seyin,
giiniimiiz toplumlarinda gereken ilgiyi ¢ektigi manasina gelmektedir. Popiiler kiiltiir
ve kapitalizmdeki 6rneklerde oldugu gibi Gucci veya Chanel gibi biiylik markalarin
koleksiyonlar1 giizel ya da ¢irkin fark etmeksizin ismi oldugundan kitlelere ¢ekici
gelmekte ve Chanel denildiginde akla ilk Ziks ve elit kavramlar1 gelmektedir. Bu
ornekte oldugu gibi Facebook ilk kuruldugunda ve Tiirkiye’ye geldiginde fazlasiyla
ilgi gérmiistiir. Ayn1 sey Instagram, Blogspot, Snapchat gibi popiiler sosyal aglari
icin de gecerlidir. Internet kullanan kullanicilarin bilyiik bir cogunlugu bu
uygulamalara hemen dahil olmustur. Giiniimiizde ise akilli telefonu olan neredeyse
herkes bu sosyal aglardan en az bir tanesini kullanmaktadir. Bu durumda, yenilik ve
popiilerlikten geri kalmamak adina, sosyal ag toplumu disinda kalmamak veya

dislanmamak i¢in ¢ok sayida birey bu ag toplumuna déhil olmustur.

“SPS’ler kullanicilara ¢ok sayida yeni zayif bag kazandirmaktadirlar (Parks,
2010)- ki bu da insanlarin gurur duydugu “Facebook arkadasi” adi verilen
arkadaslarin sayisinin neden bu kadar yiiksek oldugunu aciklamaktadir. Dunbar adi
verilen say1 insanlarin (biligsel olarak) sadece diger 150 kisiyi tantyabilecegini 6ne
sirse de pek ¢ok SPS kullanicis1 kendi irtibat listelerine ¢ok daha fazla sayida
“arkadas” eklemektedir. Aslinda Facebook arkadaslarinin sadece yilizde 10 kadar
gercek yakin arkadastir (Parks, 2010). Sosyal medya her kosulda toplumun
sosyabilitesi ve baglanirligini arttirmaktadir.” (Dijk, 2016: 260)
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Bu olgu gilinimiz hastaligmma doniismiis bir durum olarak da
goriilebilmektedir. Kitap iizerinden Facebook ile siirekli 6rneklendirme yapilmasinin
sebebi biiyiik bir kitleye sahip olan bu sosyal medyanin bir¢ok anlamda temel
ornekler sunabilmesidir. Yine Facebook iizerinden gidilen bir 6rnegi baz aldigimizda
bireylerin ¢ok fazla 6nem verdigi Facebook arkadaglar: konusu lizerine deginmemiz
gerekecektir. Geride kalmama, diglanmama istegi, popiiler oldugunu gosterme
cabasi vb. durumlar gliniimiiz kitlelerinde ne kadar fazla etkili olduguna bir¢ok kez
deginmistik. Bu durum Facebook gibi sosyal medya aglarinda da gecerlidir. Sosyal
medya arkadaslar1 samimiyetten uzak olmak ile birlikte, bu durum saymin
fazlaliginin artmasiyla popiileritenin yani taninmishgm da artmas: durumuyla paralel
oldugu icin yalnizca ligte birinden bile az sayida kisiyle samimi olmasina karsin
kullanicilar, sosyal medya arkadaslarinin fazla gériinmesiyle olusan popiilerite dolu
gururlarin1 oksamak amaciyla yalnizca géz asinaligi kurulmus bireyleri de kendi
profillerine dahil ederek ne yazik ki bu durumun aslinda birer oyuncagi durumuna da

gelmektedir.

“Goreceli esitsizligin artmasi potansiyeline karsin sosyal medyanin kisa bir
stirede niifusun neredeyse tiim boliimleri igerisinde inanilmaz bir popiilerlik elde
ettigi ileri sliriilmelidir. Bu medya hem egitim seviyesi hem de diisiik kisiler arasinda
da es derecede popiilerdir. Sosyal medyay1 ilk benimseyenler gen¢ kusak olmasina
ragmen orta ve ileri yaslardakiler de hizla genglere yetismektedir (Pew Internet and
American Life Project, 2009, van Deursen ve Van Dijk, 2010). Sosyal medya
Internet’intlim popiilasyonunun genelinde popiilerligini hizla arttirmistir (van
Deursen & van Dijk, 2010). Ancak bu herkesin sosyal medyay: esit kullandig
anlamina gelmemektedir. Sosyal medyay1 esit kullanmaya baslama esigi duisiiktiir
(sekiz yasindakiler bile bir Facebook sayfasi agabilmektedir) fakat etkin bir SPS veya
cevrimigi randevu profili tasarlamak i¢in iletisim becerileri gerekmektedir” (Dijk,
2016: 260).

Sosyal medyanin kullanimmin hakkinda bilinmesi gereken en Onemli
unsurlardan biri kullanicilarin teknoloji ile arasinin illa ¢ok iyi olmasma gerek
olmadigidir. Burada yani giiniimiiz standartlarinda, énem verilen popiilerlik unsuru
g6z Onilinde tutuldugundan dolayi, su an bir¢ok kisinin elinde son model akill
telefonlar oldugu goriilmektedir. Bunun, kisinin maddi durumu ya da teknoloji ile
alakali bilgisiyle bir ilgisi yoktur. Mevzu bahis, topluma ve popiilerlige ayak
uydurma meselesi ve dislanmama durumudur. Bu sebepten 6tiirii yasi, maddi durumu
fark etmeksizin biiyiikk bir ¢ogunlugun elindeki akilli telefonlar artik olagan bir
durum olarak karsilanmaktadir. Bu durum, sosyal medya i¢in de gecerlidir. Yukarida

orneklendirildigi gibi kisinin sosyal medya kullanicis1 olmasi i¢in yasinin ya da
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teknolojik bilgisinin pek bir 6nemi yoktur. Cok kii¢iik yastaki bir cocuk da Facebook
kullanabilirken, orta veya ileri yaslardaki kisilerin de sosyal medya hesabi oldugu
gorilebilmektedir. Fakat burada deginilmesi gerekilen 6nemli bir bagka nokta da
herkesin sosyal medya kullanabiliyor olmasi bunu esit derecede ve nitelikte
kullanabiliyor anlamina gelmemesidir ¢iinkii iletisim becerilerine sahip bir kisiyi goz
Oniine alacak olursak, gelisiglizel kullanan biriyle es degerde tutulmasi séz konusu
degildir. Bu durumun da, aslinda yine dislanmama veya geri kalmama amaciyla

sosyal medya hesabina sahip bireylerin oldugunu bize gostermektedir.

“Internet bagimlilig1 su anda kabul edilen bir rahatsizliktir. Ancak bu sosyal
medya icin gecerli degildir; en azindan bu alanda yeterince deneysel arastirma
bulunmamaktadir (Rutledge, 2010). Burada bagimliligin dogru bir tanimindan yola
cikmak gerekmektedir. Cok siklikla sosyal medya kullanimi bagimlilik
yaratmamaktadir. Bagimlilik takintili davraniglarin, yoksunluk semptomlarinin ve
insanlarin uyuma, yeme, fiziksel egzersiz, disar1 ¢ikma ve cinsel iliskiye girme gibi
onemli faaliyetlerine zarar geldiginin gozlemlendigi noktada ortaya ¢ikar. Tiim bu
fenomenler sosyal medya kullanicilarinin ¢ok kiigiik bir grubunda goriiliir ve
genellikle en hafif tiirleri en yaygin olanlardir (Porterfield, 2010). Pek c¢ok kisi
neredeyse takintili bir bicimde, bazen gece ve kahvaltidan dnce, Facebook ve Twitter
sayfalarin1 kontrol etmektedir. Sonugta sosyal medya faaliyetlerini takip etme
yoniinden bir baski vardir” (Dijk, 2016: 261-262).

Cogu geng bilgisayar oyunlari bagimlist oldugundan dolay1 saatlerce hatta
giinlerce bilgisayar oyununun oniinden kalkmayarak yasamlarini yitirmelerine neden
olmustur. Bu o6rnekler bir¢ogumuzu hayrete diislirse de internet bagimliligi da
ardindan patlak vermistir ve internet ile sosyal medyay1 saatlerce kullanan bireyler
tiiremistir. Internet bagimliligindan ve bu durumun kesinliginden séz edilse de
kitapta sosyal medya bagimlhiligina dair kesin bir bilginin olmadigina dikkat
cekilmektedir. Kitabin 2010 yilinda yayinlandigin1 goz oniine alacak olursak, yedi
sene igerisinde sosyal medyanin inanilmaz derecede hizli ve yaygin bir sekilde
gelistigini ve popiilerliginin arttifini rahatca sodyleyebiliriz. Bu durumda sosyal
medya kullanimi elbette ki fazlasiyla artmakta, bilgisayar gibi biiyiik teknolojik
aletlerin yerini ayni zamanda akilli telefonlar almaktadir. Boylelikle sosyal medya
kullanim oraninin oldukg¢a arttigini tahmin etmek zor olmayacaktir. Kitapta
bahsedildigi iizere, gece yatmadan veya sabah yeni kalkan bireyin her seyden dnce
ilk olarak telefonuna baktigini ve sosyal medya hesaplarini kontrol ettigini hem
kendimizden hem de internetteki arastirmalar iizerinden bilmekteyiz. 2010 yilinda

bahsedilen Facebook, Twitter gibi sosyal medya aglarina Instagram, Youtube,
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Snapchat, Whatsapp gibi bir ¢ok popiiler uygulama da eklenmistir. Boylelikle bu
ihtimal yiizdesi tahminen giin gectik¢e daha da artmaktadir

“Sonugta sosyal medya faaliyetlerini takip etme yoniinden bir baski vardwr” diyen
Dijk, giiniimiiz kosullarim1 baz alarak Oongormiis ve dogru bir ciimle ile durumu
sonug¢landirmistir. Gergekten de sosyal medyay1 takip etme agisindan istemsiz ya da
istekli kontrol etme konusunda birey lizerinde goriinmez bir baski olusmaktadir ve
uzak kalmamak adina bu popiileritesi yiiksek sosyal aglarini siklikla kontrol etme
durumu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum da 6zgiirliikten uzak sosyal medyaya bagimli

hale gelen bir toplumun olusmasina sebep olmaktadir.

“The Sun, 8 Agustos’ta soyle bir haber bildirdi: “Ayaklanan haydutlar, magaza
soygunlarinda sayilarini arttirmak i¢in Twitter’t kullaniyor. [...] HAYDUTLAR
Tottenham siddetini organize etmek ve digerlerini siddete katilmaya tesvik etmek
icin ¢ Cikagelin ve yagmalayin’ gibi kigkirtici mesajlar gondererek Twitter sosyal

agini kullandilar” (Fuchs, (2016: 348).

Goriildigi  tizere, Modern ve sosyal ag toplumu olarak goriilen giiniimiiz
toplumlarinda artik haberler bu sekilde yayinlanmaktadir. Haberlerin dogruluklar
bilinmeyebilir fakat haberin yapilma sekli oldukga ilging gortiilmektedir.

Tiirkiye’den Ornek verilmesi gerekirse, mansetler aninda Twitter’da en ¢ok
konusulanlar listesinde yerini almakla beraber aninda binlerce, milyonlarca tweet
gonderilmektedir. Ozellikle siyasi haberlerde, giindemde bomba etkisi yaratan
mangetler veya bagliklara yorumlar kesilmeden ardi ardina gelmektedir. Bu tarz
durumlarda Twitter, toplumun artik birer ag toplumu haline geldigini gbz Oniine
alacak olursak, kamusal alan olarak goriilerek elestiri, propaganda vb. tarzi
konusmalar Twitter iizerinden yapilmaktadir. Anlayan anlamayan herkes kendi
haklarin1 kullanarak sosyal medyadaki kamusal alanlarinda bu tarz yorumlar
yaptiginda kimi zaman sosyal medya agiin yogunluktan ya ¢oktiigiinii ya da yliksek
mertebeler tarafinca toplumun kullanimina gegici olarak kapatildigini gérmekteyiz.

Bu durum sosyal medyanin sansiirii olarak da adlandirilabilmektedir.

Sonug olarak, sosyal medya her anlamda ele alindiginda gittikce daha da
gelismis, gelisimi daha da hizlanmig ve bu hiza ayak uydurmaya calisan insanlar

daha ¢ok “kullanict” olarak adlandirilmaya baslanmistir. Her gecen giin yenilenen,
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yeni yeni uygulamalarla ortaya ¢ikan, neredeyse tiim gereksinimleri kargilayacak
diizeye gelen bununla birlikte basta pasifken sonrasinda bireyi aktif hatta fazlasiyla
aktif hale getiren, eglenceye acik, ilgi c¢ekici, merak uyandirict ve bireyi iyi
hissettirecek bu sosyal medya aglar1 o kadar biiylimiis ve hala biiylimektedir ki hizina
yetisebilmek icin bireyler sokakta yiirlirken dahi ellerindeki mobil cihazlarindan

kafalarini kaldiramaz hale gelmistir.

Sosyal medyanin her alana yetisebildigi, siiratle ilerleyen bir tren gibi her seyi
geride biraktig1 goriilmektedir. Popiiler kiiltiir ile beslenen ve her gecen giin daha da
aranan, yoklugu fazlasiyla bariz belli olan yeni medya, toplumlarin karakterlerini de
bir nevi degistirmektedir. Artik bir ihtiyag halini aldig1 igin oldukga giiglii bir sembol
haline gelen sosyal medya, yararlariyla birlikte zararlarini da getirmis olmasina
ragmen gilinlimiizde toplumlar tarafindan zararlar1 6niinde seffaf bir perde ile adeta
bunlarin goriilmesi kimi toplumlarin kendi istegiyle kimi zamanda sosyal medyanin

oyuncu kabiliyetiyle goriilememektedir.
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4BOLUM

4. POPULER KULTUR- SOSYAL MEDYA ILISKIiSI
VE
SAHA CALISMASI

4.1 Popiiler Kiiltiir, Sosyal Medya ve Moda Arasindaki Iliski

Popiiler kiiltiir ile sosyal medya arasinda gozle goriiliir derecede siki bir bag
bulunmaktadir. Bu durum da sosyal medyanin hayatimiza daha kolay girmesini
saglarken, kullanimiyla birlikte popiiler kiiltiir malzemelerinin de hayatimiza yon

verdigini goriiriiz.

“Popiiler Kiiltiir” kitleler halini alan toplumun hazzina ve isteklerine gore hizl
tiretim yaparak toplumun bir seyi hizli tiiketmesini kisacast o ‘seyin’ popiiler olma
durumuna olanak vermesini saglamaktadir. Metalasmis kiiltlir, hazza donlismiis
gecici idealler ve gdz boyayan popiiler seylere el atan ve bunlar1 toplumun istekleri
dogrultusunda bicimlendirerek forma sokan popiiler kiiltiir, hem kendi ¢ikar1 igin
daha fazla satmayr ve yaymay1 hedefleyerek hem de toplumun isteklerine cevap
verme yoOntemiyle neyin daha popiiler olabilecegine bireylerin arzularim1i da baz
almakta ve bu sekilde her gegen giin daha da yayginlagsmaktadir. Elbette Popiiler
kiiltiir tek basina tehlike arz eden veya suglanacak bir olgu degildir. Popiiler kiiltiiriin
giic bulmasmi saglayan en Onemli unsurlardan iki tanesi kapitalizm ve insanin
bitmek bilmeyen haz tutkusudur.

Fiske ornegindeki gibi yani “popiiler kiiltiirii iireten halktir, kiiltiir endiistrisi
degil.” (Fiske) ,popiiler kiiltiiriin dayatmact bir zorunlulugu olmadigini anliyoruz
ozellikle kitle kiiltiiri gibi baskici bir uygulamadan sonra popiiler kiiltiiriin ¢ok daha
insancil bir sekilde yasam kosullarina hitap ettigini goriilebilmektedir. Fakat yine de
kiltlir endiistrisi ile bag1 olan kapitalizm bu kadar masum degildir. Yasam kosullar
ve caga gore ayak uyduran kiiltliriin kitle’den sonra popiiler’e kaymasi durumunda
kapitalizmin de popiiler kiiltiir ile iliski kurmasin1 saglamistir. Popiiler kiiltiirii iireten

halktir fakat sunu unutmamak gerekmektedir ki kapitalizm, fasizm ya da kiiltiir
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endiistri gibi kavramlarin hayata gegmesine neden olan seylerden en 6nemlisi de
basl basina insandir. Bunu goz oOniine alacak olursak kapitalizm kosullarini tam
manastyla degistirmemis yalnizca goriiniiste yontemini degistirmistir diyebiliriz.
Kitle kiiltiiriniin dominant yapisindan sonra cesit ve segeneklerin ¢ogaldig,
modernlesme ve teknolojik gelismelerle birlikte kitle kiiltiiriiniin giiclinli kaybetmesi
sonucu yok olmayan fakat popiileriteyi esas alarak bir nevi modaya ayak saglayan
popiiler kiiltiir toplumun neyi, nasil, ne sekilde sevecegini, isteyecegini vb. bir ¢ok
detayr goz Oniine alarak ortaya bir¢ok olanak sunmustur. Bu cazip gelici durum
toplum tarafindan kabul gorerek haz ve egolarinin oksanmalarina izin vermistir.

Popiiler kiiltiir'in biiyiimesine bu sekilde toplumlar sebep olarak aslinda
kendi isteklerine sahip olurken diger yandan da yonetildiklerini ge¢ farkina
varmiglardir. Hala da giiniimiizde popiiler kiiltiiriin himayesi altinda yasamakta,
emekginin tirettigi emegin iki katina almasina sebep olacak kapitalizmin biinyesinde,
dislanma ve herkesin sahip oldugu seyden uzak kalma korkusuyla popiiler olana daha
da sarilmaktay1z.

Popiiler kiiltiir bu denli giiclii ve etkileyici iken 06zellikle son on yilda
hayatimiza giren sosyal medya ile birlikte bu gilic ¢cok daha biiyiimis gibi
goriinmektedir. Oyleki gelisen teknoloji ve sosyal medyanin yayginlasmasiyla
birlikte popiiler kiiltlire dair neredeyse her sey diinya ¢apinda daha da yayginlasarak
cogu kesime ulasip popiiler kiiltiiriin isini daha da kolaylastirmistir.

Sosyal medyanin ortaya cikist ve gelisimiyle birlikte bireyler hem daha
sosyallesmis hem de asosyallesmistir. Bu durum goreceli olmakla beraber pozitif ve
negatif yanlar1 da beraberinde getirmistir. Toplum igerisindeki bireyler,
birbirlerinden geride kalmayarak ortaya ¢ikan bir ¢ok sosyal medya aglarindan
faydalanmaya baglamistir. Fotograf ve video paylasimlari bir yandan 6zel hayati
gozler Oniline acikca sererken diger yandan bu aglar sayesinde canli yayin bile
yapabilen bireyler, kendilerini daha da 6zel ve 6n planda hissetmeye baslamistir.
Bunun yanisira paylagilan fotograf ve videolara gelen begeni ve yorumlar da
poplileritenin arttigin1 diisiindiirtmesi ile egolar1 oksamakta ve internet lizerindeki
sosyal iletisimi artmasini saglamistir. Bir ¢ok o6zelligi biinyesinde barindiran ve
eglenceli gorselleriyle kullanima tesvik eden sosyal medya aglar1 6zellikle son birkag

yilda ¢ok fazla artis gostermistir.
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Popiilerite artmasi1 diislincesiyle oksanan egolar ve gururlar aynen sosyal
medyada oldugu gibi popiiler kiiltiirde de fazlasiyla goriilmektedir. Sosyal medya
aglarinda ekli olan arkadas sayisinin neredeyse iigte biriyle bile fazla samimi
olmayan fakat buna ragmen arkadas sayisini, begeni ve giizel yorumlar1 dnemseyen
giinimiiz bireyleri ve enformasyon toplumunda oldugu gibi popiiler kiiltiire
bakildiginda da benzer seyler goriilmektedir. Ego tatmini ve geride kalmama,
dislanmama yani begenilme arzusuyla hareket eden giinlimiiz toplumlar1 “serbest
kolelik, imrendirme, yozlasma, duyular1 kaybetme” gibi durumlarin farkinda
varmadan yasamaktadir. Elbette bunun farkinda olan bireyler mevcuttur ya da
farkinda olup bir nevi ‘isine gelmeyen’ bireyler bu durumdan fazla rahatsizlik
duymadan yasamini devam ettirmektedir. Popiiler kiiltiiriin dayatmadan, sunarak,
cesitlere bogdugu toplumlara hizli iiretip tiiketebilecekleri ardindan o ‘seyi’ tamamen
degistirmeden {istiine yenilikler ekleyerek farkli sekilde sunmasi sonucu goz
boyamasi durumuna alismak, kolay etki altinda kalan insanoglu i¢in hi¢ de zor
olmamistir. Toplumun isteklerine hitap eden bu biitiin metalar ayn1 zamanda
bireylerin nefsini doyurmakta ve egolarini oksamaktadir. Sirf bu sebeple dahi
toplumlar popiiler kiiltiiriin sunduklarindan olduk¢a memnunlardir.

Moda sektoriine bakildigi zaman, her daim reklamin, gosterisin, yaygmhgmn ve
popiilerligin etkilerini gérmekteyiz. Bu son yillarda 6zellikle sosyal medyanin da
yayginlagsmasiyla daha da artmis durumdadir. Cekici ve etkileyici reklamlar, popiiler
kiltlir acisindan oldukca etkili durumdadir. Artik Youtube, Instagram gibi popiiler
sosyal medya aglarinda dahi bir ¢ok reklam gormekteyiz. Agilan herhandhi bir
vloggerin Youtube kanalindaki videosunu izlerken bile araya reklam seklinde birkag
saniyeligine reklamlar girmektedir. Bu reklamlar da genellikle moda, aligveris ve
makyaj lizerine bireyi ¢ekecek reklamlardan olugsmaktadir. Sirf bu sebeple markalar
yogun bir sekilde medyada ve oOzellikle sosyal medyada kendi reklamlarim
yayinlatmaktadir. Sosyal medyanin reklam icin ¢ok fazla tercih edilmesinin en
onemli nedeni de biiyiik, kiiclik, gen¢, yash bakilmaksizin bir ¢ok bireyin sosyal
medyay1 bagimlilik derecesine yakin bir sekilde kullaniyor olmasi durumudur.
Sabah, aksam ve giin igerisinde Ozellikle mobil cihazlardan siirekli kendi sosyal
medya hesaplarini kontrol eden enformasyon toplumuna bu sebeple reklamlari
izleterek markay1 tanitmak ve satmak pek de zor degildir. Bu sebeple de reklam ve

sosyal medya, popiiler kiiltiiriin isini olduk¢a kolaylastirmistir.
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Popiiler kiiltliriin bu baglamda diger biiyiik etkisi de markalar {izerinde ikon
olarak goriilebilecek sahislar1 kullanmasidir. Pepsi’nin reklaminda Michael Jackson’1
oynattig1 gibi, Turk Hava Yollar’’nin reklaminda Messi’yi oynatmasi gibi herkesi
cekecek bir idol ve ikonun reklamlarda bulunmasi bireyin iizerinde olumlu etki
birakmaktadir. Lana Del Rey hayrani olanlarin H&M’in Lana’y1 reklaminda kendi
sOyledigi sarkisi ile oynatmasindan sonra H&M markasina daha ¢ok géz atmalari ve
bu markanin daha c¢ok ilgilerinis ¢ekmesi durumu gibi, markalar miisterelerini

vuracaklar1 ve ¢ekecekleri yerleri reklamlariyla biiyiik oranda saglamaktadirlar.

Sekil 4.1 - Lana Del Rey, H&M reklaminda boy gostermistir.

Glinlimiiz popiileritenin 6nemli oldugu 21.yy’da kapitalizm elestirisi hala
yapilmaktadir. Zira Marks, emekg¢inin emeginin somiiriilmesi ile ilgili kapitalizmi
elestirirken haksiz degildi. Zenginin biraz daha fazlasimi elde etmek ve sermaye
carkini dondiirmesi i¢in emekginin giicline ihtiyact oldugu asikardir. Emek
sOmiiriisiiniin daha da yayginlastigin1 Cin gibi kimi iilkelerde ne kadar korkung bir
vaziyet aldigma sahit olmakta iken bile, emekg¢inin dahi popiiler kiiltiir sevdasina
daha dogrusu bunun iiriin {izerinden gidecek olursak —konu itibariyle miizik, sanat
gibi dgeleri hari¢ tutarak- liretmek i¢in saatlerce emek harcadig1 ve genelde maddi,

manevi karsiligin1 alamadigr isindeki iirtinden satin alabilmek i¢in kazandigimin iki
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mislini 6demek durumunda kalmaktadir. Bu da popiiler kiiltiiriin , kiiltiirii ve toplumu
ne kadar ele gegirdigini gosteriyor aslinda.

Moda sektoriinii yeniden ele alacak olursak, modanin aslinda ‘viicudu 6rtme’ ile
basladigini fakat zaman ilerleyip imkanlar arttik¢a “modanin, bir doneme damgasini
vuran gegici giyim, kullanim ve davranis biitliinliigiinii, yani hayata kars1 durustaki
farkliliklarin  toplamini temsil ettigini goriiriiz” ( Onur, 2004: 15). “Gegici”
kelimesinden de anlasilacagi gibi bir siire sonra Moda da popiiler kiiltiir gibi hizli
iretim ve tiiketim halini alarak bireyin kendini bu geg¢ici davranis bicimiyle
yansitmak istemesi durumuna doniismiistiir.

Walter Benjamin’in pasajlarin1 yazar tekrar bize hatirlatiyor: “Giliniimiizde
modanin sekillenmesinde asil O6nemli etkenin bireysel degiltoplumsal nedenlere
dayandiginin altin1 ¢iziyor. Bu nedenlerin temelinde ise, sinif farkliliklarinin rol
oynadigimi soyliiyor. Cilinkii bu toplum igindeki yiiksek siniflarin, oncelikle orta
siiflara karst kendi sini ayri tutabilme cabasindan kaynaklaniyor. Benjamin’in
tanimlamasiyla devam edecek olursak; “Moda, kibarlar diinyasinin kendini toplumun
orta kesiminden ayirabilmek icin ve siirekli yikilmasi nedeniyle, hep yeniden diktigi
bir engeldir, sinifsal kendini begenmisligin, icinde hep ayni olaymn yinelenegeldigi
cilginca kovalamacasidir. Burada kacan, kendisini kovalayanla arasinda ufacik da
olsa bir uzaklik koymaya, kovalayan da yeni modayr aninda uygulayarak arayi
yeniden kapatmaya ¢alisir” diyor.

Buradan da anlasilacag lizere yazar, Benjamin’in daha Once bahsettigimiz
pasajlarindan ¢ok yerinde bir 6rnek vererek durumu daha da aydinlatmistir. Statii ve
smif farkliliklarinin st diizeyde oldugu kapitalizm ve iizerinde oldukga etkisinin
bulundugu kiiltlir endiistrisi, yozlasma ve popiiler kiiltiir, sinifsal farkliliklar1 moda
alaninda da gormek istemektedir. Basta ciddi anlamda etkili olan hala da etkili
olmasina karsin “farklilik” olgusuyla bireyr kimi zaman modaya bagli olarak
gosteren yap1 giin gectikge yasam kosullarina gore degisim gostermektedir. Oyleki
modanin inanilmaz hizda degismesinin sebeplerinden birinin de iist tabakanin alt
kesime gore farkli olup daha elit gorlinme takintisindandir fakat herseyin bir kopyasi
oldugu da unutulmamalidir. Giiclin yetmedigi yerde de kopyalardan yararlanma
baslandig1 zaman aynilasmadan rahatsiz olan iist kesim farkli bir seyler kullanmak
ister bu sebepten otiirii de cark siirekli ayn1 sekilde donerek popiiler kiiltlire yarar

saglar.
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Iste bu durumda sosyal medya duruma yénelik ¢ok biiyiik bir kolaylik saglar.
Herkesin kullanabilecegi sosyal medya aglarina en son moda olan herhangi bir sey
diiser. Boylelikle son modadan herkes kolayca haberdar olur. Gerisi ise bireye
kalmistir. Birey moda olan iirlinii, nerede, ne sekilde, kim tarafindan giyildigini
kesfederek o iiriine tercih ettigi sekilde kolayca sahip olabilmektedir. Bunu da yine
sosyal medya veya e-ticaret {izerinden de yapabilmektedir. Sosyal medyayi sirf satis,
iirlin paylagim platformu olarak kullan kisiler mevcuttur. Bunlar ¢ogunlukla butik
tarzinda caligarak kendi {riinlerinin fotograf ve 6zelliklerini bu aglarda paylasirlar.
Boylece bir ¢ok kisiye kolayca ulagsma firsat1 bulurlar.

Elektronik ticaret yani e-ticaretten bahsetmek gerekirse web sitesi ve blog tarzi
icerikte olan aligverise ve pazarlamaya agik sosyal medya platformlaridir. “E-ticaret,
insanlarin aligveris yapma bigimlerini doniistiirmektedir. Tiiketiciler, iirlinleri internet
tizerinden satin almakta ve trendlerden cep telefonlar1 ve sosyal medya iizerinden
haberdar olmaktadirlar. Hem evinde oturdugu yerden hem de bir yolculuk esnasinda
ya da hareket halindeyken alisveris yapan kisilerin kiiresel bir iiriin yelpazesi
arasindan tercih yapma sansi vardir” (Fogg, 2014: 544).Artik her sey bir dokunus
kadar uzaktadir ve kolaydir. Gidip gormeden ya da yorulmadan toplumdaki bireyler
bu tarz aligveris site ve bloglarini kullanarak kolayca istediklerini kapilarina kadar
getirtebilmektedir. Elbette kimi bireyler i¢in birebir gidip yerinden aligveris yapmak
daha keyif verici ve tercih edilen bir unsur olsa da giiniimiizde, 6zellikle son bir- iki
yildir tercih ettigimiz markalarin bile online satis hizmeti acilarak bizi internet
tizerinden de aligveris yapmaya tesvik etmektedir. Belki bu durum yogun yasam
temposunda insanlarin islerini kolaylastirmigtir. Bu bakildiginda bardagin dolu
tarafidir. Diger yonden bakacak olursak bu durum bireyleri daha fazla tembellige de
sevk edebilmektedir. Bu se¢im bireyin tercihine dayalidir.

Popiiler kiiltiir ve sosyal medya iligkisi bu kadar gii¢lii ve birbirine bagliyken, bu
iki etkileyici faktoriin moda sektoriinde de bir o kadar etkili oldugunu gérmemek
olmazdi. Iste bu sebeple biiyiik yankilar getiren ve her dénem yeni bir koleksiyona
ve degisime imza atan moda alami ile bu iki giiclii etmeni bagdastirmis
bulunmaktayim.

Gegmisten giinlimiize siirekli degisim igerisinde olan, anlam olarak stil veya
tarzdan biraz daha farkli —¢linkii tarz ve stil bireye gore boy gostermekte ve daha
sabit olmakla beraber bireyin kendine yakisani tercih etmesidir- bir boyutta goriinen

‘moda’nin, popiiler kiiltiirin gii¢lii himayesinden etkilenmedigini sdylersek biiyiik
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ihtimalle yanlis olur. Hizli iretilip tiiketilen ve hizla tekrar isteklere ve tiiketim
oraninin fazlaligina gore Onceden diisiiniiliirek iiretilen, her seferinde tamamen
degismeden {lizerine sadece yeni degisikler ile katki yapilan popiiler kiiltiir anlayis1 ve
metalarina, modanin da dahil oldugunu sodylersek yanlis olmayacaktir. Moda da
Ozellikle belirli bir silirecten itibaren siirekli degisim gostermekte fakat yillar
ilerledik¢e toplumlarin zevklerine hitap etme yolunda ge¢misteki tirlinleri tekrardan
popiilerlestirerek onlimiize ¢ikarmaktadir. Yetmisler ve seksenler araliginda oldukca
popiiler hale gelen ispanyol paca pantolonlar doksanlar ile birlikte kaybolsa da
giinlimiiz giyim sektdriinde tekrar popiiler hale gelerek bir ¢ok insanin tekrardan
tercihi halini almistir. Halbuki moda tarihine bakildiginda, ge¢misteki tercih edilenve
bir doneme damgasini vuran popiiler parcalarin ‘asla’ tekrardan giyinilmeyecegi
diisiiniilse ve aykir1 bulunsa da beklenmedik bir anda ortaya sunulan eski moda
pargalarin herhangi bir {inlii veya sosyetik kisilerce tercih edilerek giyilmesi sonucu
sosyal medyanin da biiyiik etkisiyle aninda popiiler olabilmektedir. Hemen ardindan
da ‘moda riizgar1 geri dondii’ bagliklarin1 okuyan bireylerin hizla tercih edecekleri bu
triinleri bilen {iretimcilerin kollar1 siviyarak ayni hizda {retime ge¢melerini
saglamaktadir. Bu durumda da tekrardan Oniimiize popiiler kiiltiir etkileri
gelmektedir.

1960’lara kadar popiiler olan balik etli manken ve model imajma en iyi
verilebilecek 6rnek Marilyn Monroe’dur. Modacilarin bu donemdeki tercihlerinin bu
sekilde olmasi elbette kalic1 degildir ¢linkii daha 6nce de bahsi gectigi gibi moda
lizerine bir ¢ok sey degiskendir. O donemde heniiz popiiler kiiltiir daha kendini tam
anlamiyla gostermis olmasa da esintileri yavas yavas  kendini bu sekilde
hissettirmeye baslamistir. Biiyiik ikonlardan olan Marilyn Monroe’nun karsisinda
durabilecek bir diger gii¢lii ve farkli tarza sahip ikon Audrey Hepburn’diir. 50’lerden
60’lara kadar gercekten biliylik etki yaratmis bu iki ikondan Hepburn ise,
Monroe’nun aksine daha zayif, narin ve zarif bir gorliniise sahiptir.

Hemen ardindan gelen ve bu alanda biiyiik bir degisime neden olan
1960’larin en gdzde modellerinden Twiggy Lawson ise sifir bedeni popiiler yaparak
podyuma ve modaya damgasini vurmustur. Monroe’nun hafif etli ve basenli
modasindan hemen sonra gelen sifir beden modasi, bu alan1 tamamen degisime
ugratmayr basarmistir. Giinlimiizde hala sifir bedenin makbul oldugu modellikte
Lawson’in ne kadar etkili oldugunu anlamak zor degildir. Bir diger dnemli unsur ise

60’larin hanimefendi ve zarif modasinin hemen ardindan rengarenk ayni zamanda
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daha yerinde durmayan bir moda ikonu halini almis Twiggy’nin tarzininda
giiniimiizde fazlastyla kullamldig1 gozlerden kagmamaktadir. Ozellikle adin1 ¢okga
duyurmus ve popiileritesi yiiksek modellerden olan Kate Moss da Twiggy modasiyla
benzerlik géstermektedir. Hem beden, hem imaj hem farklilik agisindan iki model de

donemlerinde ¢i1gir actiklarindan birbirlerine benzetilmektedirler.

Sekil 4.2 - Twiggy ve Moss

Glinlimiiz modas1 Oyle genis caplidir ki siirekli bir degisim halindedir.
Twiggy’nin 60’larda kullandigir renkli goz makyajlar1 giiniimiizde de hala ¢ok

modadir. Bu moda seksenler doneminde de goriilmiistiir. Anlasilacag: iizere moda
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stirekli degisim halindedir ve donem donem yasayan ikonlarin isimlerini de
tagimaktadir. Monroe modas1 daha seksapaliteyi 6n planda tutan giyime isaret
ederken, Hepburn modasi zerafetive Vintage tarzi temsil ediyordu. Twiggy, zayif
bedenin ve hareketlilikle bezenmis renklerin cesitliligini yansitirken Madonna ve

Lady Gaga aykirilig1 temsil etmektedir.
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Sekil 4.4 - 1960’lardan bir kare 6rnegi
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Uzerine ¢ig etten elbise dahi giymis ve aykiriligiyla taninmis olan Lady Gaga’nin

60’lar modasini gliniimiize uyarlama sekli ise bu sekildedir.

Stirekli degisim halini destekleyen popiiler kiiltiir, bu moda ikonlarini ve son
cikan poplleriteye dair her seyi sosyal medya aracilifiyla kolayca tiim diinyaya
duyurmay siirdiirmektedir. Yukaridaki iki fotografta (60’lar modasi1 ve Lady Gaga)
goriildiigii lizere, uguk bir giyim tarzina sahip olan sarkicinin, 60’lar modasina ait bir
elbise giydigini ve bunu giinlimiize yakin bir sekilde uyarladigini gérmekteyiz.
Sonug olarak, popiiler kiiltiir ve sosyal medya Oyle kuvvetli bir bag ile hareket
etmektedir ki son on yildaki moda gibi bir ¢cok ¢ekici alan, haber, trend ve durumlar
inanilmaz bir hizla diinyada yayilmaktadir. Her sosyal medya aginin kendine has
kullanim1 vardir: Twitter’da trendtopic olan konular diinya iizerinde o an en ¢ok
konusulan konulardir ve bunlar1 ne kadar ¢ok kisi ‘retweet’ler ise —birinin paylastigi
igerigi Twitter lizerinde tekrar paylasmak- o daha fazla yayilmaktadir. Popiiler
kiiltliriin en ¢ok yaygin oldugu bir baska sosyal medya ag1 olan Instagram’1 tinliiler
de ¢ok fazla tercih etmektedir. Bir nevi kamusal alan fakat 6zel hayata dair her tiirlii
video ve fotografin paylasilabilecegi uygulamadan, bir ¢ok iinlii burada paylasim

yaparak hayranlarinin saniyeler igerisinde kendi 6zel anlarma ulagmalarini saglar.
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Boylelikle daha bir ¢cok sosyal medya sitesi gibi her an her seyden haberdar olmak
bir ‘tiklamaya’ bakacak kadar kolaylasmistir.

4.2 Saha Calismasi

Bu boliimde, tezin yoniinli daha net belirlemek ayni zamanda blogger ve moda
alanindaki sosyal medya kullanicilarinin  goriis ve diisiincelerini  daha 1yi
anlayabilmek i¢in gergek kullanicilari hem sosyal medya ortaminda hem de soru-
cevaba dayali bir gdzlemleme ile ¢aligma yapmay1 amagladik. Incelenen popiiler
kiiltiir ve sosyal medya ile aralarindaki iliskinin modaya olan etkisinin yani sira daha
belirli sonuglar alabilmek adina bu iki Onemli kavramin moda bloggerlarin
tizerindeki etkisi ve diislincelerini gézlemleyecegim. Bu sekilde de hazirlanmis olan
ilgili sorular araciligiyla kullanicilarin fikirlerine sahip olmak tez agisindan da
gelisme saglayacaktir. Bununla birlikte katilimcilarin diislincelerinin  yani sira
bilincalti1 diizeyinde hareket eden gercek ve agik duygu, diisiince ve
motivosyanlarinin anlasilmasi ortaya ¢ikacaktir.

Tez siiresince vapilan arastirma sunu gostermistir ki, popiiler kiltiir moda, makvyaj,

elektronik aveitlar ve daha pek cok sey popiler kiiltiir alanina dahil olmaktadir.

Genis ¢apl diistinmek gerekirse bu alanlarin her biri aslinda degisik birer kiiltiirdiir.
Ister yozlasan ister degisime ugrayan ya da etki altinda kalan olsun hepsi birer kiiltiir
endiistrisi baglaminda hareket eden alanlara donlismiistiir. Ne kadar etkilendigi
gorecelidir fakat bu tiir bir gercek yadsinamaz. Iste bu noktada sosyal medya
kullanicilar1 ve bloglarin gozlenmesi ile belirli fikirler tez lizerinden daha da netlige
ulasacaktir.

Bu durum incelenirken sorular esliginde sunlar {izerinde durulmasi
amaglanmaktadir: Popiiler kiiltiir egilimi ne kadardir ve sosyal medya ile olan
baglantis1 ile moda {iizerine kullanilan blog ve sosyal medya aglarinin etkilerine
bakilacaktir. ikinci olarak, blog kullanicilar1 veya sosyal medya hesaplari iizerinden
yapilan paylasimlar ile ilgili kisaca bilgi alim1 yapilmasi hedeflenmektedir. Bir diger
soz konusu inceleme ise bu duruma, reklam ve etik kavramlar {izerinden bakilmasi
olacaktir.

Buradaki amag¢ popiiler kiiltiir ile sosyal medyanin gergekten kuvvetli bir
iliskiye sahip olduklarimi agiklarken moda blogger ve sosyal medya kullanicilarinin

bu iki terimden pratikte ne kadar etkilendikleri, yapilan aragtirmaya gore
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kullanicilarin ne kadarinin gercek anlamda bu gergegi farkederek modaya dair bir
cok sey ile ilgilenerek paylagim yaptiklari, bu durumda ne kadar aktif olduklar1 ve
bunu kendi hayat tarzlar1 haline yani blog yazimi ve sosyal medya kullanimini ne
kadar yasamlarina dahil ettiklerini sorgularken ayni zamanda bunu bir is mi yoksa
hobi olarak m1 gordiiklerini tespit etmek amaglanmistir. Bununla birlikte, tim bu
aktif rol oynama esnasinda reklamlar iizerindeki diisiinceler gozlemlenirken aym
zamanda neyin ne kadar etik oldugu sorgulanmis olacaktir.

Herhangi bir iletisime gecilmeden ilk Once yapilan gozlemde moda
bloggerlarinin ve sosyal medya kullanicilarinin gergekten son yillarda aktif bir rol
oynadigina sahit olmaktayim. Sifirdan baglayarak binlerce takip¢iden milyona kadar
ulasan basarili kullanicilar, tilkemizde popiiler bir noktaya gelerek diger bireyleri de
bu konuda heveslendirmekte ve 6rnek olmaktadir. Popiiler kiiltiiriin etkisiyle siirekli
degisen moda tirlinlerini tanitan, bu konuda fikirlerini paylasan veya fotograf ve
video araciligryla paylasim yaparak bir ¢cok kisiye ilham veren bloggerlarin kimisinin
cok fazla marka reklami yaptigina tanik olurken kimisinin daha farkli bir yol

izledigini gérmekteyim.

4.2.1 On Varsayim

1. Bu c¢alisma moda bloggerlar1 ve moda iizerine sosyal medya kullanicilart
tizerinden sorular onciiliigiinde yapilan bir ¢calismadir.

2. Soru ve cevaplar igeriginde popiiler kiiltiir, sosyal medya ve moda iizerine
yogunlagilmis olup ylizylize veya internet lizerinden iletisime gegilerek
yapilacaktir.

3. Igerikte, ii¢ 5nemli unsurdaki iliski baz aliarak fikirler dahilinde kullanicilarin
cevaplar1 paylasilmaktadir.

4. Sorular, Tiirkiye ¢capinda moda ile ilgilenen kisiler, bloggerlar veya belirli bir
kesime hitap eden ve az sayidaki takipgiye sahip olan kullanicilar
farketmeksizin sorularak goriisler yansitilmistir.

5. Moda bloggerlar1 arasinda da popiiler olma rekabeti bulunmaktadir.
Takipgilere 6nem verilmekte ve marka kiiltiirii 6n planda tutulmaktadir.

6. Moda birey gibi canlidir. Yasama, popiiler kiiltiir ile birlikte sarilarak ayak
uydurur ve siirekli degisime a¢ topluma tam anlamiyla degisimde sikinti

duymadan ayak uydurabilir.
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7. Sosval medva araciligiyla bircok modaci, moda bloggeri, moda ile ilgilenen

kullanict ve kendi modasiyla nam salmis tnliileri inanilmaz hizli bir sekilde

takip edebilir ve son durumlarindan haberdar olmakla beraber bu sahislar

tarafindan tercih edilen en kucik bir Urin hakkinda bile her seyi

gOzlemleyebiliriz.

4.2.2 Hipotez

1. Popiiler kiiltiir sosyal medya araciligiyla modayi etkilemekte ve kiiltiir
enddistrisi ile olan bagini bu alanda da gérmemizi saglamaktadir. Gelisen

teknoloji ve imkanlar buna daha ¢ok olanak vermektedir.

4.3. Saha Calismasi

Tezin analiz yapildig1 bu son alanda toplamda dort boliim ele alinarak kisilerle
derinlemesine miilakat yapilmistir. Fikirler dahilinde analizler bu bdliimde
sunulmakla beraber popiiler kiiltiiriin iletisim ¢alismalar1 alaninda 6nemli bir yer
tutmas1 ve 6zellikle 1990 sonra gelisen bilgisayar ve 2000 sonrasi gelisen internet ve
medya araclarmin yasadigi doniisiimii sunar. Bu kapsamda 20.yy sonu ve 21.yy
iletisim ¢aligmalariyla birlikte popiiler kiiltiir, sosyal medya ve saha c¢alismasi ile
gergeklestirilmis olan analizler ile moda bloglar1 da incelenmistir.

Calisma da orneklemlere ulagsmak icin kartopu teknigi kullanilmistir. Calisma
icin moda tizerine blog caligmasi yapan kullanicilarindan popiilerlik, takipgi sayilari,
paylasim igerikleri, yorumlar, diisiinceler incelenerek kisiler ile iletisime gecilmistir.
Kartopu drneklem se¢im teknigi, evren hakkindaki bilgilerin eksik oldugu ve evreni
olusturan bireylere ulasmanin zor oldugu durumlarda kullanilan bir tekniktir. Bu
teknikte arastirmaci, O6rnekleme girmeye uygun olan birka¢ kisiyle goriiserek
onlardan ayni Olciite uyan diger kisiler hakkinda bilgi toplar. Bu siireci defalarca
tekrar ederek, yeterli sayida insanla gorligmelerini tamamlar. Kartopu teknigi, ancak
hedeflenen grubun kendi arasinda bir iletisim ag1 varsa anlamli olacaktir. (Lin, 1976,

163; Earl, 2004, 184)
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Tablo 4.1: Saha Calismasina Katilan Bireyler

GORUSULEN MESLEKLER YAS ARALIGI | KODLAMA

KiSILER

Aml Tiryaki Markas! iizerine 29 EDITOR 1
calismaktadir.

Burcu Olgun Saglik- besin ve moda | 35-40 EDITOR 2

Henderson tizerine blogger

Ebru Karacar Yasam stili&Moda 29 EDITOR 3
blogger ve vlogger1

Eda Taspmnar Moda alaninda 37 EDITOR 4
tasarimci, marka
sahibi, ikon

Ezgi Kirmiz Stil & yasam stili 27 EDITOR 5
bloggeri

Gizem Yalcin Stilist & moda editérii | 30 EDITOR 6

Havva Yilmaz moda bloggeri 25-30 EDITOR 7

Irem Sen Moda yazari, blogger | 30 EDITOR 8

Nil Moda, giizellik ve - EDITOR 9
dekorasyon blogger1

Nurgiil Varol vlogger 22 EDITOR 10

Onur Erol gezi, yasam blogger: 30 EDITOR 11

Serli Gazer Moda konulari editorii | - EDITOR 12

Sonalp Giin Moda blogger 31 EDITOR 13

Zehra Elif Tas Stil&moda danismani, | 35-40 EDITOR 14

Zevulun moda egitmeni, moda

blogger ve vloggeri
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Popiiler kiiltiir egilimi, moda alaninda c¢ok yiiksek bir noktada oldugundan
moda kullanicilarini da etkiledigi tarafimdan diisiiniilmektedir. Ozellikle blog,
instagram uygulamalarindaki kullanicilar takibe alindiginda yapilan paylagimlar
ozellikle gorsel olanlar ¢ok sayidadir. Kisiler popiiler kiiltliriin sundugu son moda
yani popiiler olan secenekleri ¢cokga takip etmis ve uygulamistir. Bunun yam sira
dergi editorleri ve bu isi profesyonel olarak yapan kisilerin de bizzat fikirleri

alindiginda popiiler kiiltiire olan egilim gbze ¢arpmaktadir.

4.3.1 Moda Bloggerlarinin Popiiler Kiiltiir Algisi

Geleneksel alanin giinliiklerine benzeyen bloglar, kullanicilarin deneyimleri
hakkinda yazmalar1 ve diislincelerini Web'de yaymlamalar1 i¢in popiiler bir alani
temsil etmektedir. Yazi yazma, okuma ve bloglara yorum verme siire¢leri boyunca
yazarlar ¢esitli kiltiirel kaynaklar1 kullanarak karmasik kimlik ifadelerine
girmektedir. Blog kavrami ve popiiler kiiltir algisi ile ilgili Eda Taspinar “Popiiler
kiiltiirin moday1 etkiledigi bir ger¢ek ancak etkileme zorunlulugu yok. Popiiler
kiiltiirden etkilenmeden de bir perspektife sahip olunabilir.” degerlendirmesinde
bulunmaktadir. Diger bir katilimc1 Ebru Karagar ise Tagpinar’in goriislerine benzer
bicimde; “Sosyal medya apayr bir diinya. O kadar ayr1 ve aslinda gergeklikten uzak
sekilde kullanilmaya acik ki “sosyal medya hayatlari” adi altinda gercek hayattan
ayrilan bir tanimi1 dahi var. Benim modaya kars1t bakis acim pek popiiler kiiltiirle
iligkili degil aslinda, gilinlik moda kavramlarinin sosyal medya gibi ¢abuk
tiiketildigini diisiinliyorum ve bu ara pek de takilmay: tercih etmemeye ¢alisiyorum.
Tabiri caizse, popiler “gilinliik” moda trendleri ve sosyal medyanin tek ortak
paydasinin ¢abuk tiiketilebilir oldugu kanaatindeyim” diye degerlendiriyor.

Moda iizerine blogger ve youtuber olan Zehra Elif Zevulun ise sosyal
medyanin popiiler kiiltiiriin yeni oyuncagi olarak degerlendiriyor.

“Moda, ¢ok az insan i¢in 0z ifade, ¢okca insan i¢in ‘ben de Oyle goziikkmek
istiyorum’ arzusundan ¢ikis buluyor. Bir akimin moda olmasi icin risk alip, deneme
cesaretinde olan azinlik insanlari, onlara imrenen kitlenin pesi sira taklit etmesi
gerekir. Iste bu akim, takipgiler geneline indigi an itibariyle popiiler kiiltiiriin yeni
oyuncagi haline gelir. Sosyal medya ise ‘influencer’ kitlenin popiiler kiiltiire ‘simdi
bu moda’ diktesi i¢in en kolay, gorsel mecradir.”
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Sonalp Giin ise sosyal medyanin giindelik hayatin i¢indeki 6nemine dikkat
cekiyor.

“Popiiler kiiltiir ve sosyal medya moda ile bagdasiyor ¢iinkii sosyal medya
cok fazla hayatimizin igerisinde... Ancak moda kiiltiirimiiz ¢ok gelismis
olmadigindan  otiiri  kafalar karisiyor; insanlar sosyal medyada  goriip
begeniyorlar,  fikir = olusturuyorlar ama  atiyorum  Instagram'da  bir
baskasinda gordiigli ve begendigi seyden sonra kafasi karisiyor ve siirekli
olarak "acaba"™ diye soruyor kendisine. Bu acaba'lar bir araya gelince de
alevli deniz sortu ortaya c¢ikiyor iste. Sosyal medya ¢ok c¢ok giiglii!
Koskoca Tom Ford artik defilelerini Youtube iizerinden yaymnhyor. Su an
dinyanin en giclii kadinlarindan bir tanesi Chiara Ferragni ki kendisi o
kadar dijital ki gergekten var olan biri mi bilmiyorum bile... Mankenler
defileye ellerinde telefonlarla cikip, o esnada Snap atiyorlar. Ozellikle
ilkemizde her giin futbolla yatip kalkiliyor. Bir futbol takiminin
sampiyonluk goriintillerine hi¢ rast geldiniz mi televizyonda? Kutlama
yapiliyor ve oyuncularin hepsi o esnada sosyal medyadan yaym yapmaya
calistyor. Ama zaten o sirada televizyondalar! Bir siiri kamera onlar
cekiyor, diinyaya yaymlamiyorlar ama yine de onlar sosyal medya
hesaplarindan yayin yapiyorlar.”

Serli Gazer ise sosyal medya ile popiiler kiiltiir kavraminin birbirinin igine
gectigini soylilyor.

“Popiiler kiiltiir ve sosyal medya son yillarda hi¢ olmadigi kadar i¢ ige giren
kavramlar. Hatta belki de birbirlerini domine ediyorlar da diyebilirim. Popiiler kiiltiir
sosyal medyay1 sekillendiriyor, sosyal medya da popiiler kiiltiirii etkiliyor. Bu
anlamda birbirlerini besleyen iki olguya doniisiiyorlar.”

Nil ise sosyal medya ile modanin artik ayr1 diisiiniilemeyecegini sdyliiyor.

“Bu saatten sonra sosyal medya ve moday1 ayr1 diisiinemiyorum. Ciinkii artik sosyal
medya bir nevi modaya y&n veriyor. Ornek vermem gerekirse ‘Kim Kardashian’ gibi {inlii
isimlerin sosyal medya hesabinda yaptig1 bir paylasimda giydigi farkli bir kiyafet ya da sag

modeli aninda moda oluyor.”

[rem Sen’e ayn1 soruyu yéneltiyorum. Kendisi durumu su sekilde degerlendiriyor:

“Moda giindelik hayatin her alani ile bagdastig1 gibi aslinda popiiler kiiltiir ve sosyal
medyadan da besleniyor. Artik sokak modasi sezonun ve yilin trendlerine yon
veriyor. Adeta birbirlerine zincirleme bagli olan bir dongli gibi bence. Birbirini
tetikleyen, birbiri ile her anlamda bagli ve siirekli birbirini takip eden bir dongiiden
bahsediyorum. Bu yiizden aslinda eski, durmadan kendini yenileyerek moda oluyor.
Moda olan hemen eskiyor ve eskidik¢e zamanla tekrar degerleniyor.”
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Burcu Olgun Henderson’1n fikirleri ise su yonde:

“Kesinlikle bu {i¢ kavramin birbiriyle kuvvetli bir bagi oldugu ve birbirinden
beslendigi bir gergek. Popiiler kiiltiir bilindigi tizere kitleler tarafindan benimsenmis,
diisiince ve davranislar vs biitiiniidiir ve en 6nemli 6zelligi gegici olmasi ve cabuk
tiiketilmesidir. Popiiler kiiltlirlin temelinde tiiketimi arttirmak yatar. Bu sebeple
popiiler kiiltiir, modadan, miizige, yeme-igmeden, iiretime kadar etkili bir kavramdir.
Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla popiiler kiiltiir ve moda biiyiik bir degisiklige
ugramigtir. Sosyal medya insanlarin iletisimini degistirdigi gibi, moda markalarinin
irtinlerini nasil pazarlayacagini ve tiiketicilerine nasil ulasacaklarini da
degistirmistir. Artik her seyi sosyal medyada goriir hale geldik, bu sosyal bir etkinlik
de olabilir, bir miizik parcas1 da, bir iinliiye ait ayakkabi markasi da... Markalar i¢in
kitlelere ulasmanin yolu daha once televizyon, radyo, basili yayindan gecerken artik
Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest gibi sosyal medya iletisim organlarindan
geciyor. Sosyal medya hizli ve etkin bir iletisim araci, bir imajla bazen geleneksel
reklamlardan daha fazla kisiye, hizlica ulasmak miimkiin olabiliyor. Unlii moda
evlerinin koleksiyonlarini 6nceleri sadece gazetelerde, aylik moda dergilerinde, belki
televizyon programlarinda goriirken, simdi backstage’inden, podyumda ilk
goriinime kadar saniye saniye aninda sosyal medyadan takip edebiliyoruz, e bu
kadar kolay ulasilabilen iiriinler de haliyle ¢abuk tiiketiliyor. Onceleri yilda 2
koleksiyon hazirlayan moda evleri, artik prefall, cruise gibi ara koleksiyonlarda
hazirlayarak tiiketim kiiltiiriine adapte olmuslardir ancak bu konuda Zara, H&M gibi
fast fashion ( hizli moda ) markalarin hizina yetismeleri miimkiin degildir. Artik
magazaya gittiginizde her hafta farkli Grlinlerle karsilagiyorsunuz. Popiiler kiiltiir
moda, televizyon, miizik, spor, sosyal medya alanlarinda kendi tinliilerini yaratiyor
ve bu iinliileri sosyal medyada bir pazarlama unsuru olarak kullaniyor. Popiiler
tinliiler markalarin ulasmak istedikleri hedef kitlenin takibinde ve bu kitleler bu
iinliilerin ne yaptiklarini, ne kullandiklarini, ne giydiklerini takip ediyorlar. Sonug
olarak, bu li¢ kavrami artik birbirinden ayirmak artik imkansiz.”

Katilimeilara popiiler kiiltiiriin moday1 ve moda bloggerlarini etkileyip
etkilemedigi hakkinda sorularda ise goriismecilerin biiylik cogunlugu etkiledigi

gorlsiindedir. Fakat bu soruda da farkli diisiince de katilimcilar bulunmaktadir.

“Moda, popiiler kiiltiirden, sanattan, tarihten hatta politik olaylardan bile etkileniyor.
Moda blogger’larinin da tim bu olgulardan etkilenmemesi mimkiin degil.
Blogger’lar yarattiklar igerikleri hikdyeler olusturarak, bilgi ya da ilham vererek
iirettiklerinde bu fark yaratiyor ve bence bu sekilde etkilendiklerinde milyonlarca
blogger’dan ayriliyorlar.” (Serli Gazer)

“Onun ona etkisi var ama Obiiriiniin ona etkisi yok diyemeyiz. Tam tersine
birbirinden alarak ve birbirine katarak gelisiyorlar. Moda sektorii popiiler kiiltiir
olmasa beslenemezdi, popiiler kiiltiir ise moday1 ‘toplum ic¢inde kabul ve begeni
arttirict’ arag olarak kullanamazdi.” (Zehra Elif Zevulun)
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“Popiiler kiiltlir moday1 etkiliyor tabii ki. Moda zaten popiler Kkiiltiir
yiiziinden var olan bir sey degil mi? Insanlar farkli olmak pesinde,
strekli arayis icerisinde, kimse elindekiyle yetinmiyor ve siirekli daha
fazlasini, daha yenisini, daha dikkat ¢ekici olanin1 istiyor. Moda
bloglari da bu anlamda etkileniyor. Bizler de arayis igerisindeyiz; "bunu
bugiin sunun ile giydim, yarin bunu bu sekilde giyersem yeni bir sey iiretmiy
olurum" diisiincesi siirekli akilda.” (Sonalp Giin)

“Tabii ki etkiliyor c¢ilinkii bloggerlar/vloggerler moday1 popiiler kiiltiire gore
uyarliyor. Ornek verecek olursak; bu sene file coraplar oldukea fazlayd: ve biz bunu
sosyal medya sayesinde yabanci bloggerlardan gordiik etkilendik veya hosumuza
gitti biz de kendimize uyarladik. Disarida bir¢ok kadinda pantolonun altinda file
coraplarini gorebilirsiniz.” (Nurgiil Varol)

“Tabii ki etkiliyor. Herkesin hosuna giden, ilgisini ¢eken her sey ilk etapta goziine
kolay gelir. Bu yilizden de ¢ogalir, gogalir. Cogaldik¢a da boliiniir. Kiminin payina
az, kiminin payina da ¢ok diiser. Moday1 etkileyen popiiler kiiltiir, moda bloglarin
da ¢ogaltiyor. Cogalmak her zaman giizeldir. Iyi ve kotiiniin arasindaki farki
netlestirir.” (irem Sen)

“Moda tamamen ilham ve etkilenmeyle gelisiyor. Popiiler kiiltiir ve sosyal medya
influencerlar1 kesinlikle moda sektoriinii ve trendleri etkiliyor. Bu sezon, Moda
bloggerlarinin sokak stilinde ortaya c¢ikardigi tek omzu diisiiriilmiis bomber ceket
stili tiim diinyada ve dergi stillerinde kullanildi. Olumlu ydnde etkiliyor.” (Anil
Tiryaki)

Katilimeilardan Burcu Olgun Henderson, Ezgi Kirmiz1 ve Havva Yilmaz ise
s0zii edilen etkinin olumsuz yonde oldugu bi¢iminde degerlendirmeler yapmaislardir.
Ug bloggerin da sdziinii ettikleri popiiler kiiltiiriin dzentilige, taklit ve kendinden
uzaklagmaya sebebiyet vermesi durumudur. Bu anlamda yapilacak bir analizde
yanlis diigiindiiklerini sdylemek dogru olmaz. Popiiler kiiltiir daha ©nce de
degindigim {iizere taklit, imrenme, psikolojik sorunlara kadar varan problemlere de
neden olabilmektedir zira birey baska bir kisinin gerisinde kalmaktan hoslanmaz, ego
bu durumda devreye girebilmektedir. Kendini kotii hissetmeme adina yapilan uyum
saglama bireyin kendisinden ¢ok baska birine doniismesini ya da birden fazla kisilik

edinmesine sebebiyet verebilmektedir.

“Moda popiiler kiiltiirden etkilenip, hizla degisiyor ve ¢ogu moda blogger1 kendini,
bu popiilerlige ayak uydurmak zorunda hissediyor. Kitleler tiiketime odakli oldugu
icin ve hep en yeniyi gdrmek istedigi i¢in, moda bloggerlar1 i¢in en ulagilamayan
ayakkabryr giymek, en moda yerlere gitmek, en son ¢ikan makyaj malzemesini
kullanmak gibi seyler hayatin en 6nemli amaci haline gelebiliyor ki ( kimseyi
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yargilamiyorum ) bence bunlar bazen giizel seyler olsa da, yiizeysel ve gegici seyler,
cogu maddi zaten, bir derinlik yok.” (Burcu Olgun Henderson)

“Tabii ki; ¢ogu moda blogger’inin taklit tarzina bakarsak popiiler kiiltiiriin moda
blogger’larini etkiledigini gorebiliriz. Cogunlukla olumsuz yonde etkiliyor; clinkii
ozgiinliikten ve yaraticiliktan uzak kusaklar yaratiyor. Her sey, herkes birbirinin
kopyasi haline geliyor. Sadece moda alaninda degil; okudugumuz kitaplar1 bile
popiiler kiiltiir belirliyor. Dolayisiyla birbirinden farkli datalar edinemiyoruz ki farkli
sesler ¢ikaralim. Sonugcta kitap, miizik, moda fark etmeksizin tek seslilik oluyor. Bu
da c¢ok korkutucu ve sikici bir sey. Giinlimiizde insanlarin daha mutsuz olmasin da
buna bagliyorum. Bunlardan siyrilmak ve popiiler kiiltiirden yalnizca beslenmek i¢in
uzaklasmak ve kendi i¢ sesinle kalabilmek gerekiyor. Bu da ¢ok zor gelebiliyor;
¢linkii popiiler kiiltiir hayatin her alanina burnunu sokmus durumda”. (Ezgi Kirmizi)

“Popiiler kiiltiir bana gdre tanindik kisilerin yaptig1 seylerin tiimii. Boyle
bakildiginda popiiler kiiltiir moda bloggerlarini olumsuz yonde etkilemektedir. Biz
moda bloggerlar1 ne kadar kaliteli i yaparsak yapalim, yazdigimiz yazilar iizerine ne
kadar diislinlirsek diisiinelim, ne kadar cabalarsak cabalayalim, herhangi tanindik
kisinin yaptig1 sey ¢cok sagma bile olsa herkes tarafindan 6rnek alinip uygulaniyor.”

4.3.2 Blog Yazimi veya Vlog Yayin Teknikleri

Gorildiigii tizere blog ve vlog kullaniminda son zamanlarda sosyal medyanin da
artistyla degisimler meydana gelmistir. Bloglar daha az kullanilmaya yani
kullanicilar daha az yazmaya baslamisken ¢ogu Youtube gibi gorsel yayin yapan ya
da Instagram gibi gorsel paylasim yapan uygulamalari daha ¢ok tercih etmeye
baglamistir. Bunun en Onemli sebebi ise, bircok insanin yazmaya tigenmesi iken
bircok insanin da yazilari okumaya olan tisengecliginden kaynaklanmaktadir. Bunun
yerine daha sira dis1 ve cazip olan gorsel ve yayin igeren vlog ve uygulamalar daha
revacta olmaya baslayarak bireyleri kendine ¢ekmistir. Bu sebeple kullanicilar da

emeklerini bu tip uygulamalarda yayinlamaya baslamistir.

Yazim sekli ya da yayin sekli hakkindaki fikirleri merak ederek ¢alismaya dahil
ettigim bireylerin diislincelerini alinmistir. Bireylere kendilerine 6zgii bir yazim ya
da yayn sekillerinin olup olmadigini ve blogumu yoksa vlogumu tercih ettiklerini

sorulmustur.
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“Tabii ki var. Kendine 6zgii bir tarzin olmazsa yazilarin siradanlagir. Ben daha ¢ok
okuyan kisiyle arkadagsmiscasina yazmaya 6zen gosteriyorum. Bdyle olmasi daha
samimi geliyor.

Onceden yazilarim iizerinde diisiiniir, siirekli kendime yazacak konular arastirirdim.
Fakat yukarida da bahsetmis oldugum popiiler kiiltiir olumsuz etkisinden dolayi, son
zamanlarda neredeyse hi¢ yazmiyorum

Cevabim hi¢ diisiinmeden vlog olacaktir. Popiiler kiiltiirden dolay1 degil ama bu
cevabim. Insanlar okumaktansa izleyerek aklma kazidigi seyleri daha ¢ok
benimsiyor, ben de dahil. Yazilarda mimik, heyecan, {iziintii seving vs.
yansitilamadigi ve vlogda da bunlarin hepsi mevcut oldugu i¢in cevabim vlog.”
(Havva Yilmaz)

“Cocuklugumdan beri yazi yaziyorum. Kisa hikayeler, senaryolar, siirler, sarki
sozleri. Sayisiz kere acip kapattigim bloglarim da oldu. Evimde sayisin1 bilmedigim
kadar ¢ok dolu defterim var. Bunca senedir yazan biri olarak tabii ki bir tarza sahip
oldugumu diislinliyorum. Genel olarak ¢ok net ama detayli, dil / yazim kurallarina
uygun sekilde yazdigim yazilarimi yayimlamadan once en az 3 kere okurum,
ardindan yayimla tusuna basarim ¢iinkii yazim hatalarina karsi bir takintim var.
(Ana dilim Ingilizce & Tiirkge, ikisi icin de gecerli bu durum) Burada yazdigim gibi,
aklima geleni parmak uglarimdan kafam nasil ¢aligiyorsa dokmeyi seviyorum.

Yazi yazmak, kendi kendime kaldigim zamanlarda nerede olursam olayim kendimi
dis diinyaya kapatip kalbimi doktiigiim bir yer aslinda. Kamera 6niinde oturup kendi
duygularimi yazi yazarken doktiigiim sekilde dokebilir miyim bilmiyorum ¢iinkii
dogam geregi duygularini ¢ok dile getiren biri degilim ama belki zamanla {istesinden
gelebilecegim, heniiz 6grenmem gereken bir seydir. Fakat kamera dniinde olmak da
benim igin ¢ok ayr1 bir keyif ve tutku. Zaten bu sebeple, MTV Tiirkiye VJ Search
yarismasina katilmistim ve MTV Tirkiye’nin ilk kadin VJ’i segilmistim. Yalniz
sunu sdyleyebilirim ki, senelerdir yazdigim blogumla alakali geri doniisiin iki katini
1 sene icerisinde YouTube kanalimdan sagladim. Ne yazik ki milletce okumaktan
cok izlemeye odakliyiz dolayisiyla olumlu geri doniis videolarda ¢ok daha hizli ve
fazla oluyor.” (Ebru Karagar)

“Evet, simdiki instagram giindeminde bir¢cok blogger arkadasim eskisi kadar blog
yazmiyor. Aksine ben her daim o tarafimi giincel tutuyorum.

Yazim seklime gelince dyle blog yazis1 yazmaya basladigimda ¢ok fazla {izerinde
durmay1 sevmiyorum.

Igimden ne gelirse onu yazip bitirip yollamak en giizeli...

Bazen, ¢ok diisiindiigiin seyler gergekten basar1 saglamayabiliyor bu ylizden igimden
ne, nasil gelirse o sekilde ilerliyorum.” diyen Onur Erol ne siklikla blog yazdigini da
ilave ediyor:

“Aslinda her giin muhakkak yaziyorum! Instagram’: belki de blog gibi kullanan bir
benim. Yani sorunun cevabi ise her an yaziyorum. Ciinkii insanlara bir seyler verme
arzusu i¢indeyim.
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Blog olarak ise genelde haftada bir giin muhakkak yazim olmasini isterim bazen
yogunluktan bu aksiyor ama her daim orada bir seyler okunacak.” (Onur Erol)

frem Sen ise bu konuyu su sekilde dzetliyor:

“Ele aldigim konular1 samimi, basit ve akici bir dil ile anlatmaya 6zen gosteriyorum
sadece. Yabanc1 kelimelere yer vermemeye ¢abaliyorum o kadar.” (Irem Sen)

“Ad1 istiinde tarz kisiye 6zeldir. Ben kendi yontemimi kullaniyorum, herkese de
kendi yontemini kullanmasim tavsiye ediyorum. Zaten bir gizem varken ikinciye
diinyanin ihtiyaci yok bence.” (Gizem Yalgin)

“Ben her zaman kisisellestirilen, i¢inde zekice yapilmig espriler barindiran yazilar
yazmaya calistyorum. Kimi zaman modanin bu kadar ciddiye alinmasiyla dalga
geciyorum. Tabii bu yanlig anlagilmasin moday1 ve isimi inanilmaz derecede ciddiye
altyorum ama giiniin sonunda atomu parcalamiyoruz. Bence bir yazinin basligi ve
girig yazisi o yaziy1 okutan dgeler, bunlara ¢ok dikkat ediyorum. Bir de bence ¢ok
uzun, karigik climleler kurmamakta fayda var.” (Serli Gazer)

Goriildugi iizere bu yazim sekli konusunda yorum yapan kisilerin kim olursa olsun,
genellikle kendine has bir yazim sekli olmasma ragmen itici ya da fazlasiyla
karmasik tekniklerden uzak durduklarini gérmekteyiz. Ozellikle blog yani yazi isi ile
ugrasmak dil kurallarina olan 6nemin Onceligini bize hatirlatmakta... Bu sebeple
vlog yani video yaymi kullananlardan c¢ok blog yani yazi yaymi yapanlarm dil

kurallarina daha fazla uymaya calistigini da varsayabiliriz.

Bunun yani blog veya vlog yayin1 yapmanin bir ig mi yoksa daha ¢ok bir eglence
alinan bir aktivite- hobi tarzi bir seye mi doniistiiglinii merak ederek ¢alismada Ki

bireylere fikirleri sorulmustur:

“Lisans ve yiiksek dgrenimimde Isletme okudum. Web sitemi, Youtube kanalimi,
egitim hizmetlerimi ve dergi yoneticiligini, isletme bilgi ve tecriibelerimi
kullandigim icin bir meslek haline getirdim. Isimi ¢cok severek yapiyor olmam, bunu
is gibi goriiyor olmamam anlamina gelmiyor. Keyifli bir meslegi severek yapiyor
oldugum i¢in kendini sansl hissedenlerdenim. Herkese bu sansi dilerim.

Olmaz m, beni en ¢ok motive eden sey bu! Kariyer hayatimda arzuladigim basarilari
elde ettim. Vardigim su anki hayat noktasinda maddi basarilardan ¢ok bunun gibi
manevi, kalbe degen degerler benim i¢in daha kiymetli. Elimden geldigince Youtube
kanalima gelen yorumlara tek tek cevap vermeyi ¢ok seviyorum ve Zelfista’larimin
(takipei kitlesine koydugu isim) tiim giizel yorumlarini kalbimde tasiyorum.” (Zehra
Elif Zevulun)
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frem Sen’de bu konuyu soyle yorumluyor:

“Tabii ki de goriiyorum. Moda blogu takip isidir ve bolca 6ngorii. Yazmak benim
hayatimda ¢ocukluk yillarimda basladi. Bir donem reklam yazarlig1r yaptim. Sonra
moda ile alakali yazilar diizenlerken ¢ok eglendigimi fark ettim. Bu eglenceyi blogla

bulusturdum.” (irem Sen)

“Hobi-is olarak gorityorum, sonugta ben tiniversite 6grencisiyim ve okudugum bir boliim var.
Ozellikle Tiirkiye i¢in konusursam, kendimi bir giin var bir giin olmayan internet ve sosyal

agma bagl tutamam. O yilizden 6ncelik kendi igim olacak her zaman.” (Nurgiil Varol)

“Bu is biraz sanat gibi. Bir noktada sizi tatmin etmesi gerekiyor. Tabii ki bir okuyucunun

EE I3

“yaziniza bayildim”, “okurken ¢ok giildiim” gibi yorumlar yapmast beni ¢ok sevindiriyor.
Ozellikle de tammadigim bir insan bana bunlari sdylemek icin ulasiyorsa... Isimi ¢ok
sevdigim ve ¢ocukluktan beri bu isi yapmak istedigim i¢in genel olarak bir “iyi ki editoriim”

tavrim vardir.” (Serli Gazer)

Erkek bloggerlardan Sonalp Giin’iin yorumu su sekilde oluyor:

“Aslinda bunu bir ig olarak goérmeyi ¢ok istiyorum. Ancak baslangic
asamasinda elinizde bir i3 olmadigindan otiirli, isveren ya da paylagsmaniz
icin size malzeme veren de olmayacagi icin tlretim yapmak ¢ok da kolay
degil; hele ki aymi zamanda yogun bir iste de calisiyorsaniz. Blog gibi
"isler" zamanla kisinin kendi isi haline geliyor ancak. Umarim benim de
bir giin Oyle olacak. Bloguma yazi paylasma sikligima gelince de; tam
olarak  istedigim  igerigi  bulup, bunu fotograflayacak  fotografciy1
bulduktan sonra ve gerekli malzemeyi de temin edebildikten sonra
yaziyorum. Tekrar sdyleyeyim; bunlarin hepsi belli bir zaman sonra ¢ok
daha kolay oluyor, dedigim gibi anca belli bir zaman sonra blog, kisinin
kendi isi haline geliyor.” (Sonalp Giin)
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4.3.2 Etik liskisi

Bu boliimde de moda ve popiiler kiiltiiriin ne denli etik oldugunu etik ile olan
iliskilerini sorgulamak amaciyla katilimcilarin fikirlerine tekrardan bagvurulmustur.
Etik olmanin ilk kuralinin sira disinin aksine toplum tarafindan kabul goriilen, dogal
olarak tabir edilebilecek, radikal olmayan ve goze batmayan her sey olarak
diisiinecek olursak modayi1 temel aldigimizda popiiler kiiltiir ve sosyal medya ile olan
her tirli etkilesiminde c¢arpict ve kabul goérmiis, toplumun onaymi almis stil
bicimidir diyebiliriz. Peki, glinimiizde moda, popiiler kiiltiir ve sosyal medya
kendisinden beslenirken ne kadar etik kalabiliyor? Agikcast bu soru son on yil i¢in
olduke¢a kafa karistirict bir hal almis diye diistinmekteyim. Popiiler kiiltiir ve sosyal
medya ile kolayca eristigimiz diinya modasinda ¢ok ug¢ noktalar olmaya basladigin
gormekteyiz. Buna en iyi Ornek olarak pop sarkicisi Lady Gaga’nin bir 6diil
toreninde tamamu ¢ig etten olusan bir elbise giymesini verebiliriz. Bu hareket bircok
insan1 sasirtirken birgok kisinin de tepkisini almusti. Iste bu noktada ¢alismamdaki
katilimcilara tekrardan donerek bu konu hakkindaki fikirlerini aliyorum. Moda ne

derece etik, popiiler kiiltiirden ne derece etkileniyor diye sorulmustur.

“Modanin sinirlar1 olmadigini, {izerine bir ¢uval dahi giysen senin tarzini yansittigini
hissediyor ve begeniyorsan bunun senin moda anlayisin oldugunu diigiiniiyorum.
Moda kendini bir ifade etme bi¢imi, bir sanat. Dolayisiyla, sanat alaninda sinirlar
olmadigim diisiindiigiim gibi bence modada da simirlar yok ve olmamali.” (Ebru
Karagar)

“Sosyal medyada aligkanlik edinmenizi 6nerecegim bir sey var: mutlaka her postun
altindaki yorumlar1 okuyun. Orada takipgilerin tepkilerini veya takdirlerini net bir
sekilde gormek ve yorumlamak miimkiin. Cok gbze batan reklam projelerinin
iticiligini herkes kabul ediyor. Lakin neden inlii aktrisler sampuan reklaminda
oynayinca kimse onlar1 elestirmezken, sosyal medya fenomenini reklam yaptig1 icin
elestiriyor. Sosyal medyaya is olarak bakan ve gelirini bundan saglayan kisiler i¢in
bu haksizlik degil mi? Takipgi calistigi iste, hizmeti karsiligi maas kazanirken,
sosyal medya fenomenlerinin kendilerine gelir getirici projelerde yer almalarina
tepkisini adil bulmuyorum. Fenomenler tarafinda adil bulmadigim sey ise, reklam
almis oldugunu gizlemesidir. Takip¢inin bir hizmet/liriiniin tavsiyesinin kendisine
reklam ¢ergevesinde sunuluyor oldugunu bilmesi hukuki ve etik hakkidir.” (Zehra
Elif Zevulun)

“Oldukga fazla etkileniyor. Ornegin, bir ara Hiirrem’in yiiziigii veya Bihter’in
cizmesi seklinde magazalarda satiliyordu. Bu ne kadar etik bilemedim.” (Nurgiil

Varol)
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“Bence ortada smir diye bir sey kalmadi. Jeremy Scott insanlara
patates kizartmasi kiyafeti giydirdi. Farkli olacagim, dikkat cekip daha ¢ok
kazanacagim diye
deliriyoruz artik! Insanlar daha cok arzulasin, agizlarmin suyu aksin da
gidip iriinlerimizi satin alsinlar diye pornografik filmlere sponsor olmay1
diisinen ve bu filmleri reklam olarak kullanmay1 planlayan markalar var.
O nedenle sinir, etik vb kavramlardan artik bahsedilemez bile bence.” (Sonalp Giin)

“Cok fazla sinir asild1 bence. Demokratik moda olacak diye biiyiik zincir magazalar
deli gibi iiretim yapmaya ve bunlar1 ¢ok uygun fiyatlara satmaya basladi. Bugiin bu
magazalardan alinan kiyafetler hepimizin gardiroplarinda var. Peki, ama bu
kiyafetleri kimler, hangi sartlarda iiretiyor, durumun trajik yani1 burada baghyor. Etik
ve adil moda yaratmak gergekten ¢ok zor, ¢ok maliyetli. Fakat bunu yapan markalar
var, umarim ileride daha ¢ok marka bu konuya 6zen gosterir.” (Serli Gazer)

“Evet, tabii ki de bir ucu sermayeye dayaniyor. Diger ucu ise yenilik¢iligin insani
manevi olarak doyuma ulastirmasina...” (irem Sen)

“Moda= popiiler kiiltiir diyebiliriz. Aslinda moda sadece giyim-aksesuar degil
elimizdeki Iphone 7 ayn1 zamanda. Ne yazik ki eskisine gére acimasiz bir hal aliyor.
Her ne kadar pazara yansimasa da a+ markalarin bile iclerindeki gergin ve savas
ortami bu durumu daha da tetikliyor.” (Gizem Yal¢in)

Anlasilan o ki caligmadaki neredeyse tiim bireyler aslinda sermaye hatirina modanin

dogalliginin, insan emeginin kapitalizme kurban gittigiyle hem fikir.

“Modanin artik popiiler kiiltiir gibi izl tiiketildigini ve ¢ok etkilendigini
diistinliyorum. Sermaye ve tiiketim tizerine kurulu bir sektor. Artik her sezon trend
olan renklerde ve modellerde kiyafetleri giyiyoruz. Zamansiz parcalar tabii ki
gardirobumuzda ancak moda artik biiylik bir tiiketim alani.” (Anil Tiryaki)

“Aralarinda “eti senin, kemigi benim” seklinde bir iligki oldugunu diigiiniiyorum.
Her ikisi de daha fazla para kazanmak i¢in birbirini sonuna kadar somiiriiyor.
Istisnalar var ve bilmediklerimiz de vardir elbette; ama her tiirlii sinirin sonuna kadar
asildigin1 goriiyoruz, duyuyoruz ve yasiyoruz maalesef. Sonugta milyon dolarlarin
dondiigii bir endiistri... Bugilin sermaye el degistirip Arap’lar zamani basladiginda
markalarin hemen nasil da muhafazakdr modeller kullandigina, dergilerin Arap
adisyonlariin basilmaya bagladigina tanik oluyoruz. Bu bile bana sorarsaniz etik
degil. Para neredeyse moda sektorii de orada. Ug giin 6nce bu insanlara hizmet
etmek ve is vermek akillarinin ucundan bile gegmezdi oysaki... Ama globallesmenin
de bir sonucu bu. Iyi yénleri de, kotii yonleri de var.” (Ezgi Kirmiz1)

“Tabi ki tiiketimi arttirmak ve ilgi yaratmak icin, dolayis: ile geliri katlamak icin

cogunlukla popiiler kiiltliriin bir siirii alaninda topluma gereksiz bir pompalama
olabiliyor, iyi olmayan seyler iyi veya dogru veya popiiler olarak yansitiliyor. Moda
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onceleri bir ziimreye ait kapali kapilar ardinda yapilan bir sey olsa da, artik herkes
konu ile ilgili paylasimda bulunup, fikir yiiriitebiliyor bu da bazen fikir ve bilgi
kirligine sebebiyet verebiliyor. Tiiketimi arttirmak igin tiretim kalitesi ve maliyetini
diisiirmeye calisan moda markalar1 her yola basvurabiliyor. Bu GDO’lu pamuktan,
kotii sartlarda, diisiik iicretlere calistirilan tekstil is¢ilerine kadar variyor. Tekstil
tiretiminin, atiklarmin ve ucuz hizli moda markalar1 iiriinlerinin ¢evreye zarar1 da
cabasi1.” (Burcu Olgun Henderson)

“Cok fazla etkileniyor ve hitap ettigimiz toplum moda konusunda sert sinirlari
oldugu icin yavas yavas bazi siirlar agilmaya bagladi.” (Havva Y1lmaz)

Son olarak bu konuda Nil ise sunlar1 sdyleyerek bu fikre katildigini su sekilde

belirtmis oluyor:

“Eskiden trendler ilkbahar-yaz ve sonbahar-kis olarak sunuluyordu. insanlar aligveris
yaparken aldiklar1 seyleri bir kag sezon giyebiliyordu. Giinlimde tiiketim ¢ilgimligt
moda hayatini da etkiledi. Siirekli degisen trendler insanlar1 daha fazla sey almaya
itiyor. Ve bu durum insanlarda tatminsizlik yaratiyor.” (Nil)

Yapilan goriigmelerin ardindan anlasiliyor ki sermaye i¢in popiiler kiiltlir, diger
bircok sektor gibi moda alanini da kapitalizm kurbani ederek somiiriiyor. Buna
editorler ve moda bloggerlar1 da katiliyor. Eski etikligini kaybeden moda da popiiler

kiiltiir ve sosyal medyanin etkisi altina girmis durumda, bunu fark etmek miimkiin.

3.4 Reklam Tliskisi

Moda alaninda sosyal medya ve popiiler kiiltiirii ele alarak reklam iligkisini
incelerken de bir onceki etik mevzusu alt gériis metnini olusturmustur. Reklamlarin
da etik kavramu ile iliskili oldugunu diisiinerek hareket ettim ve bu sekilde bir analiz
yapmaya calisilmistir. Zaten séz konusu popiiler kiltir ve sosyal medyanin
reklamlarla olan giiclii iliskisinde marka baglantis1 dahilinde ki ¢alismalart etiklik
mevzusunu da ele almaktadir. Reklam ¢ok giiglii bir sektdr olmak ile birlikte sosyal
medya ile birlikte beslenerek gittik¢e biiyliyen bir ikili gli¢ olusturmaktadir.

Medya, 6zellikle son on yila kadar en giiclii yayin ve yayim organiydi. Giiclii ve
hizli gorsel ve isitsel ayn1 zamanda basima dayali her tiirlii ¢esidiyle dnemli bir
tercihti. Son on yilda ise sosyal medya ve yeni medya zirveyi zorlamakta,
yetisilemeyecek kadar hizli, tahmin edilmesi zor olacak kadar giiglii bir yetiye sahip.

Su an bu ozellikleriyle medyay1 geride birakarak toplumun tercih sirasinda ilk
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hanede yer alan yeni medya ve sosyal medya son siiratle her gegen giin daha da
ileriye gitmektir. Peki, reklam sosyal medya ile birlikte nasil bir rol oynamaktadir?
Calismanin bu noktasinda kullanicilar ve sosyal medya ve moda alaninda aktif rol

oynayan katilimcilarin goriisleri alnimistir.

Sosyal medya ve popiiler kiiltiir birlikte ele alindiginda reklamlarin insanlar
tizerindeki iirlinii satin almaya dair ne derece etkisinin olup olmadigini, Moda
sektoriinlin, gegmise goOre reklamlar sayesinde daha da ¢ekici bir hale gelip
gelmedigini ve Moda sektoriinii ele alacak olursak, reklamlarin ne derece etik oldugu
sorulart katilimcilara sorulmustur. Reklam alanlarinin sosyal medyaya kaymasi ve
influencerlar iizerinden yapilan reklam c¢alismalarmin ¢ok Onemlidir. Yapilan
arastirmalarda da; tiiketicinin, sosyal medya kampanyalarinin diger mecralara gore
yiizde 88 daha fazla gorsel hafiza ve arkadaslarina bahsedip, 6nerme yapildigini
gosteriyor. ( kaynak: Econsultancy, Agorepulse, Flying Point, Sem Rush, GroupHigh
Ajanslari )

“Kendimden 6rnek vermem gerekirse; en son birlikte ¢alistigim Damat Tween - yeni
cikan parfiimlerinin lansmani sonrasi, satiglarda gézle goriiliir yiikselisler oldugu yoniinde...
Daha cekici degil daha samimi bir hale geldi. Bir mankenin tanittig1 kiyafeti artik daha
halkin i¢cinden daha samimi ve bizden biri tanitiyor ya da bir sa¢ bakim {iriiniinii... Gergekten
deneyimleyip lizerine faydalarindan bahsediyor. Bu konuda tiiketici, iiriinden daha ¢ok
tatmin oluyor. ....Bir televizyon programi ya da bir kanalda begendiginiz diziyi izlerken en
az 20 dakikasinda reklam izliyorsunuz. Sektdr reklam olmasa beslenemez ve ilerleyemez.
Ayn1 sey sosyal medya, influencer ve moda sektorii i¢inde gecerli. Basarili islerin ortaya
cikmasi i¢in reklama ihtiyacimiz var. Ciinkii ¢ikan islerin sermayesinde reklamlar biiyiik rol
oynuyor. Ancak artik sosyal medya takipgisi bilingli. Sorgulamadan, gercekten tavsiye
edemeyecegin iriiniin reklamin1 yapmayi dogru bulmuyorum. Begendigim ve gergekten
kullandigim iiriin ya da kiyafetlerin & markalarin tanitimini yaparak beni takip eden kitleye
onerilerde bulunuyorum. Calistigim markalar sadece kurumsal holdingler ve kiiresel sirketler

oluyor.” (Anil Tiryaki)

“Cok! Adidas Stan Smith moda iken su anda neden ikon statii Nike Cortez’in eline gegti?
Bella Hadid gibi 6zenilen geng bir modelin reklam kampanyasinda oynamasi; su anda sosyal
medya fenomenlerinin ve inli sarkicilarin, modellerin ayaginda goriiyor olmamizin

yansimasi ile yeni ‘it” ayakkabimiza merhaba diyelim.” (Zehra Elif Zevulun)
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“Ozellikle geng nesilde reklamin fazlasiyla etkili oldugunu diisiiniiyorum. Onlar etkilemek,
bir seyin daha popiiler olduguna inandirmak biraz daha kolay sanirim. Kendim bu etkiye iyi
bir 6rmek olmayabilirim. Takip ettigim bir iinliide veya bloggerda gordiigiim bir {iriin
dikkatimi ¢ekse de, her zaman o iiriinii almakla sonu¢lanmayabiliyor. Artik daha az aligveris

yapiyorum ve sirdiirtilebilirlige dikkat ediyorum.”

“Modanin daha ulasilabilir bir hale geldigi bir gercek, eskisinden daha da 6nemli goriilen ve
popiiler olan bir sektor, bunu moda markalarinin katlanan gelirlerinden de anlamak

miimkiin.” (Burcu Olgun Henderson)

“Aligverisi seviyorum fakat bir aligveris delisi degilim. Hicbir zaman da dyle olmadim ¢iinkii
tekstilci bir ailenin kiziyim ve magazada satilan en giizel tigortiin bile aslinda maliyetinin ne
kadar olacagimi asagi yukari tahmin edebiliyorum; dolayistyla zor aligveris yapiyorum. Cok
begendigim seylerin cogunu “Bunun maliyeti su kadar, bu kadar para verir miyim ben

almiyorum” deyip biraktigimi bilirim.”

“Bizler “Influencer” olarak tanimlanan kisileriz, yani aslinda insanlari goriisleri ve
deneyimleriyle etkileme kabiliyetine sahibiz fakat burada da diirtistliik ve samimiyet ¢ok
onemli. Izleyen insanlar en ufak bir kas hareketinizden, en ufak bir yanlis telaffuzunuzdan
ticret karsiliginda olumlu yorum yapmak amaciyla video ¢ektiginizi anlayabilecek kabiliyete
sahip. Ben bugiine kadar ¢ektigim hicbir videoda begenmedigim bir seyi begendigimi
sOylemedim, keza bu sekilde blog yazilar1 da yazmadim. Bana is birligi teklifi i¢in gelen
markalarla kendi linkimde bulunan uyar1 yazim iletiyorum ve diiriist yorumlarimi kabul

etmeleri durumunda isbirlikleri yapryorum.”

“Pek ¢ok influencer sadece aligveris odakli paylagimlarda bulunsa da, diinya genelindeki
devrin tasarruf yapilmasi gereken bir devir oldugunu diisiinerek hareket ediyor ve insanlari
delicesine aligveris yapmaya tesvik etmektense ellerinde bulunan seyleri de nasil
degerlendirebileceklerini bazen laf arasinda bazen de ayr1 bir post olarak paylasmaya

calistyorum.”

“Tabii ki de, en yakin gegmis olan 2000°li yillarin bagina bakarsak kagcimiz 6rnegin Versace
markasinin en son kreasyonunu gorebiliyorduk? Sadece moda dergileri bize ne sunuyorsa
onu goriilyorduk. Hangimiz bir tikla diinyanin bir ucundan satin alip kapimiza kadar teslim

edilebilecegini hayal edebiliyorduk?

“Internet reklamlar1 dzellikle bulundugumuz internet caginda sadece moda alanini degil, her
alan1 inanilmaz gekilde canlandirdi. Google’in o kadar gelismis bir reklam sistemi ve ag1 var

ki, internetteki her adimimizi takip ediyor ve karsiniza tarama ge¢misinize iliskin reklamlar
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sunuyor. Dolayisiyla siz Versace’yi arattiysaniz, ona denk bir marka olan Dior’un
reklamlariyla da karsilagsmaya basliyorsunuz ve markalar kendilerini dogru hedef kitleye

dogru zamanda gostermis oluyor ve bu da satiglarinda ciddi bir artisa sebep oluyor.”

“Reklamlar konusunda yazilacak sayfalarca sey var aslinda ama ben farkli bir tanitim
noktasina deginmek istiyorum. O da, defileler. Defilelerde diinya genelinde inanilmaz
sovlarin yapiliyor olmasinin yani sira artik tek tip modellerin tercih edilmiyor olusu ¢ok

biiyiik bir adim.

“Artik anoraksiya- yani takinti ile birlikte gelen yeme bozuklugu ve asir1 kilo kaybi-
modeller yerine biiyiik beden modeller, fiziksel veya zihinsel engelli modellere rol verilmeye
baslandi ve bu beni inanilmaz derecede mutlu ediyor. Ciinkii hi¢birimiz aslinda ayni degiliz
ve defilelerde 1.80 boyunda incecik kadinlar tizerinde goriilen kiyafetler alinip giyildiginde
asla ayn1 gériinmiiyor. Bundan da 6te, o modelleri géren gengler, 6liimlerine sebep olabilen
ilaglar kullanmaya, kendilerini a¢ birakmaya veya kusmaya zorluyorlar. Moda diinyasinda
artik insanlar1 tek bir kaliba sokmaya calismak yerine olduklar1 gibi kabul etmeye baslandi

ve bunun moda diinyasi i¢in bir devrim niteliginde oldugunu diistiniiyorum.” (Ebru Karagar)

“Ozellikle moda sektorii icin sosyal medya reklamlar1 ¢ok etkili ve bunu popiiler
kiiltiirle el ele sagliyor. Zincir markalarin devlesmesinin agiklamasi da bu.”

“Evet, kesinlikle. Eskiden liiks tiiketim miisterisi simdiki kadar hizli olamasa da
moda akimlarmi ve trendi takip edebiliyordu; ama orta kesimin bundan haberi
olmuyordu veya bir sene sonra haberi oluyordu. Simdi herkes her seyden daha ¢cabuk
ve ayni anda haberdar oluyor sosyal medya ve reklamlar sayesinde ve biiyiilk moda
evleri tarafindan yaratilan liiks trend’ler hemen orta segmente hitap eden magazalar
tarafindan kopyalanabiliyor ve daha ulasilabilir fiyatlara hizla satiliyor.”

“Etik diye bir sey kaldigini diisiinmiiyorum. Ozellikle moda sektoriinde her sey bir
illiizyon ve reklamlar da bu illiizyonun {izerinde doniiyor. Ozellikle son yillarda
tatmin yerine daha fazlasina istemeye yonelik reklamlar var: “Daha iyi bir cilt, daha
yeni bir tarz, daha havali bir stil, daha yeni bir sen, daha zayif bir sen” diye gidiyor
liste. Kendinden mutsuz olup para harcatmaya yonelik reklamlar... Etik oldugunu
diistinmilyorum; ¢iinkii etik satmaz.” (Ezgi Kirmiz1)

“Bu oran yerine gore degisir tabi ama dogru kisilere ulagildigr takdirde kesinlikle
olumlu sonuglar doguruyor.”

“Reklamlar sayesinde modanin bir arzu nesnesi haline geldigi kanisindayim.”

“Yukarida da bahsettigim gibi bu savag ortami devam ettik¢e insanlar birbirine karsi
daha acimasiz davranmiyorlar. Bir marka geliyor bir marka gidiyor. Tiiketicinin
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devamliligi ne yazik ki kalmadi. Bunda en biiylik etmen reklam sektorii.” Gizem
Yalcin

“Yasadigimiz yiizyilda reklamlarin insanlarimiz iizerindeki etkisi ¢ok ¢ok dnemlidir.
Ozellikle popiiler kiiltiir ve sosyal medya bu konuda ¢ok énemli bir yer edinmistir. Ciinkii
insanlarimiz hayran olduklar1 ve begendikleri kisilerin iizerinde gordiikleri iirtinlere sosyal
medya iizerinden ¢ok cabuk sekilde ulasabiliyor, inceleme firsati bulabiliyor ve ¢ok hizli
sekilde satin alabilmektedir. Bu durumdan dolay1 yakin siirecte televizyon reklamlarinin tahti
sallanacaktir.” Havva Yilmaz

“Instagram kullanict hesaplari iizerinden yapilan reklamlar olumlu olarak arttirict bir
etkisi bile olmasa algidaki segiciligi tetikleyen, marka degerini ufak bile olsa arttiran
caligmalar olarak degerlendiriyorum. Blog iizerinden yapilan, yazi ¢aligmasi ile
desteklendirilen reklamlar ise biraz daha tesvik edici oluyor. Ulasilmas1 daha kolay
yonlendirmeler yapabiliyorsunuz. Marka olarak daha kiilt bir ilgi alanina sadece bir
blog adresinden ulasabiliyorsunuz.”

“Bu biraz ulagilabilirligin, segenek cogalmasinin ve televizyon dizilerinin tetiklemesi
sayesinde oldu bence. Bunu bundan on sene 6nce herhangi bir dizideki oyuncularin
kiyafetlerine bakip ve giliniimiiz dizi ve filmler ile kiyaslama yaparak bile ¢ok basit
bir sekilde gorebiliriz. Ayrica marka ¢ogalmasi rekabeti arttirdi, bu da ulasilabilirligi
cogaltt1.”

“Internet reklamciligim degerlendirirsem eger "ben reklamim ve aslinda hi¢ samimi
degilim" diye bagiran paylagimlar oldukga itici buluyorum. Bunun haricinde fikir
veren, ilging ve daha ilham verici reklamlari etik buluyorum.” (frem Sen)

“Her sektorde oldugu gibi moda sektoriinde de reklamin yeri biiyiik. Giiniimiizde de
reklamlarin etkisi bir hayli artmis bulunmakta. Bunu da gelisen teknolojiye ve sosyal
medyaya baglayabiliriz. Tim bunlarin sonucunda da tabi ki reklamlarin moda
sektoriinii ¢ok daha ¢ekici hale getirdigini diisiiniiyorum.”

“Hem televizyon hem internet ortaminda isteyerek veya istemeyerek reklamlara
maruz kaliyoruz. Ozellikle giiniimiizde moda sektorii de bu reklamlari kullaniyorlar.
Bu isin etik olmayan yonii ise son zamanlarda nerdeyse sifir beden olan modellerin
giydikleri kiyafetlerin icinde adeta kusursuz goriinmeleri ve bizim de bdyle
goriiniirsek degerli olabilecegimizi bize dayatiyor olmalar1...” (Nil)

“Oldukga etkili. Her yer reklam oldu zaten. Sokaklar, sosyal medya, dergiler her yer.
Istemsiz goriiyorsunuz ve benim ozellikle aradigim bir seyse alirim. Ama bazen
internetten alip hi¢ goziiktiigli gibi olmayan bir {irlin de almistim. Dikkatli olmak
lazim, her sey goriindiigii gibi degil maalesef. Ozellikle bizim Youtube camiasinda
her sey reklam oldu. Insanlar reklam icin normalde hi¢ kullanmayacag iiriinleri
takipcilerine Oviip duruyorlar. Bu birazda insanlar1 kandirmaya giriyor diye
diigtiniiyorum”.
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“Evet, ancak bizlerinde etkisi oldugunu diisiinliyorum. Mesela Youtube’a aligveris
videosu yiikliiyorum ve aldigim yorumlardan benden goriip ve begenip hemen
aldiklarimi sdyliiyorlar. Baktigimizda yaptigim reklam degil yani o {irlinleri
gosterirken karsiliginda bir iicret almiyorum kendi aldigim {iriinler ancak insanlar
iizerinde etkili oluyor.”

“Acikcast moda reklamlarini hi¢ etik bulmuyorum. Ozellikle ¢ocuklarin emeklerini
kullanarak post-modernizm olusturmaya calisiliyor ya deli oluyorum. Buna 6rnek
olarak Koton Kids reklamini sdyleyebilirim. Reklamin amaci durumu olmayanlardan
bir farkiniz olsun ¢iinkii ¢ocuklar1 kullanarak mal pazarlamak sirketlerin daha
kolayma geliyor.” (Nurgiil Varol)

“Reklamlarin insanlar iizerinde etkisi siiphesiz ¢ok! Ama bu tabii ki ¢ok biitce
harcanmis veya milkemmel isler bagsarmig bir markanin her daim ilgi goérecegi
anlaminda degil. Ornek olarak x marka hedef kitlesi b ve ¢ ise bunun kimle ¢alismas1
gerektigini bilmesi gerek. Cilinkii dogru adim atmak gerekir. Popiiler kiiltiirde de dyle
cok liiks bir marka bazen sokak ¢ekimlerinde itici goriinebilir mi?”

“E tabii ki, hatta bir reklamin olumsuz olarak kitleye yansimasi bile bir reklam
aslinda! Yani iinlii biri bir markay ele alip elestirdigi noktada bile bu belirli kisiler
tarafindan paylasiliyorsa marka bilinirligi artar.” (Onur Erol)

“Reklamlar itici de olabilir, cezp edici de. Bence yeni neslin algisi, begenileri ¢ok
farkli ve reklam verenlerin de bunu goéz Oniinde bulundurmalar1 gerekiyor. Son
zamanlarda gordiigiim en etkili reklamdan bahsedersem durumu 6zetlemis olurum
sanirim. Instagram’dan biiyliyen ve olusan Amerikali kozmetik markas1 Glossier,
Oyle giizel bir diinya yaratti1 ki su an herkes o diinyanin bir pargasi olmak istiyor.
New York’ta panolarda goriinen reklamlarinda, pembe zemin iistiinde sdyle yaziyor
“The most Instagrammable room in NY. Come see our showroom”. Higbir iiriiniin
goriinmedigi bu climle beni ¢ok etkilemisti.”

“Moda sektoriinii ama Ozellikle de dergileri ayakta tutan sey reklamlar. Gegmise
gore diinyada yasanan ekonomik krizden en ¢ok etkilenen de yine bu sektdr oluyor.
Reklam sayilarinin diigiiste olmasi birgok dergiyi maalesef olumsuz olarak
etkiliyor.”

“Reklam verenler hedefledikleri kitlelere uygun icerik ve gorsel diinya
yarattiklarinda etkileyici oluyor. Aksi halde insanlar1 kandiran ve algilariyla oynayan
kampanya ya da reklam ¢ekimleri tabii ki hig etik degil.” (Serli Gazer)

“Sosyal medya bu konuda ¢ok etkili. Artik insanlar televizyonda gordiikleri
reklamlar1  gergek¢i  bulmuyor bence. Televizyondaki insanlar1  hatta
gercekci  bulmuyorlar bence. Kendilerinden biri gibi gdrmiiyorlar. Ancak
sosyal medyada herkes birbirine daha ulasabilir durumda, herkesin her hali
orada dolayisiyla ¢ok daha gergekci, inandirict geliyor insanlara. Insanlar
bagkalarinin  kendilerine benzeyen hallerini gorliince bag kurabiliyorlar ve
o zaman da "ona oluyorsa bana da olabilir" diye diigiiniiyorlar ve bdyle
diistinlince de gordiikleri iiriinii satin alma ihtimalleri artiyor. Ben de aymi
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sekilde takip ettigim birisiyle eger bir sekilde bir bag kurabildiysem, o
kiside kendimden bir seyler gorebildiysem {iriinii satin almasam bile onun
paylagtigin1  gordiikten sonra gidip denemek isterim. Az Once dedigim gibi
"zaten birbirimize benziyoruz, onda bdyle olduysa bende de aym sekilde
olabilir" diye disilinlirim sanirim. Ayrica o bagt kurabildiysem o kisiye
kargi bir giiven de duyuyorum demektir. Yani "o yapiyorsa dogrudur" diye
diistinebilirim. Bu bence herkes i¢in bu sekilde.”

“Reklamlar hig¢ etik degil, tek amag¢ para kazanmak. En azindan benim gozlemime
gore markalarin stratejisi; " her yol mubah ". (Sonalp Gtin)
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4.4 Analiz ve Sonug¢

Calisma siirecinde popiiler kiiltiir ve sosyal medyanin birbirinden beslendigini, en
onemli sallarindan biri olan reklamlarin yeterince etik olmadigini ve kapitalizm
sistemi ve sermayesi adina moda gibi daha bir¢ok alanin kullanildigini, toplumun da
bu tarz ¢ikarlar dogrultusunda kolayca ikna edilebilecek diizeye geldigi ¢alismada
gortstilen katilimcilar tarafindan da desteklenmistir. Bazi kullanicilarin bu durumdan
gercekten sikayet¢i olusunu fark edilirken bu durum biraz da kapitalizmin emek
sOmiiriistinii hatirlatmistir. Popiiler kiiltiiriin ve sosyal medyanin bagi moda alani ile
ilgilenen ve g¢aligmaya katilmis tiim bu kullanicilarin neredeyse tamami tarafindan

kabul edilmistir.

Calismada yer alan katilimcilarin hepsinin Instagram’1 bulunmakta, kimisinin
moda blogu kimisinin moda vlogu kimisinin ise moda, stil danismanlik
tecriibelerinin olduguna bakarsak hepsinin uzaktan veya yakindan sosyal medya ile
ilgili olduklarmi ve moda, popiiler kiiltiir, reklam, etik, kapitalizm gibi terimler ile
yakin olduklarimi tecriibe edilmigtir. Reklamlar giiniimiizde almis basini giderken
kullanicilarin verdikleri 6rnekler ¢ok yerinde oluyor. Toplumdaki bireyleri etkilemek
adina kullanmadiklar: bir {iriinii bile tanitan ve memnuniyetinden bahseden alisilmis
bir yiiziin, bu yaptig1 hi¢ de etik olmayan davranisi1 ¢cogu reklamlarda goérebiliyoruz.
Ayrica daha once verilmis bir 6rnek olarak idol ve ikonlarin, popiiler ve ismini
duyurmus ylizlerin markalar tarafindan tercih edilmesi hayran kitlesinden beslenecek

olma ihtimalini olusturuyor.
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Tablo 4.2: Calisma Sonucu Analiz

Saha

Calismasina

Katilan

Birey Sayisi

14 Birey

Bu
Bireylerden

Alanlarinda

Profesyonel
Olanlarin

Sayisi

9 Birey

Bu Bireylerden
Tirkiye Capinda

Belirli Bir Une
Kavusmus

Olanlar

4 Birey

Blog veya
Vloggerlig1 Su
Anlik Hobi
Niteliginde

Gorilenler

5 Birey

Popiiler Kiiltiir ile
Sosyal Medyanin
Sonuglarina

-Fikren- Katilim

Gosterenler

Hemen hemen 13
birey fikren uyum
saglamaktadir.
Yalniz i¢lerinden
bir birey durumu
daha ¢ok kabul

etmektedir.
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SONUC
5.1 Sonuc¢

Toplum popiiler kiiltiiriin esiri olmus durumda iken ayni zamanda popiiler
kiiltiirden sikayet edebilmektedir. Elbette popiiler kiiltiiriin arkasinda kapitalizm
kadar giiclii bir etmen varken kimi zaman bag kaldirilan bu sisteme boyun egmek hig
de zor olmamaktadir. Sosyal medya popiiler kiiltiiriin bir aracis1 olarak onu ¢ok iyi
sekilde pazarlayabilirken, diinyanin 6teki ucundaki bir moda unsurunu Ogrenip
uygulamak ¢ok vakit almamaktadir. Onemli olan hazzi doyurmak adi iistiinde
popiilere uyum saglayarak daha popiiler olmak ya da hissetmek. Calisama da yer alan
katlimcilarin hepsinin Instagram’i bulunmakta, kimisinin moda blogu kimisinin
moda vlogu kimisinin ise moda, stil danigmanlik tecriibelerinin olduguna bakarsak
hepsinin uzaktan veya yakindan sosyal medya ile ilgili olduklarin1 ve moda, popiiler
kiiltiir, reklam, etik, kapitalizm gibi terimler ile yakin olduklarini tecriibe edilmistir.
Reklamlar giiniimiizde almis basini giderken kullanicilarin verdikleri 6rnekler ¢ok
yerinde oluyor. Toplumdaki bireyleri etkilemek adina kullanmadiklari bir tiriinii bile
tanitan ve memnuniyetinden bahseden alisilmig bir yiiziin, bu yaptig1 hi¢ de etik
olmayan davranis1 ¢cogu reklamlarda gorebiliyoruz. Ayrica daha 6nce verilmis bir
ornek olarak idol ve ikonlarin, popiiler ve ismini duyurmus yiizlerin markalar

tarafindan tercih edilmesi hayran kitlesinden beslenecek olma ihtimalini olusturuyor.

Sosyal medya elbette kullanicilar i¢in aralanabilir bir kap1 olarak
diisiiniilebilmektedir. Bunun bir¢ok Ornegine rastlanmaya devam ediyoruz. Fakat
biraz da sans meselesi olan bu durum herkes icin gegerli olamamaktadir.
Bloggerlarin kimine yazim teknikleri olup olmadiklarini sordugumda ¢ogu i¢inden
geldigince saygi cercevesi icerisinde samimi bir dilde yazdigindan bahsetmektedir.
Blogger olmak zaten kafadakileri yaziya dokmek ise son zamanlarda ¢ok daha
popiiler olmus olan vlogger olmak i¢in de mimik, konusma stili ve hareketlerin
onemli oldugunu gormekteyiz. Goriildiigii lizere bloglar artik degerini kaybetmekte
¢linkii toplum okumaktan uzak olmak ile beraber vloglar daha revacta olup toplum
okumaya tigenmekte fakat vlog gibi gorsel yayinlart izlemeyi daha kolay ve pratik
bulmaktadir. Takipg¢isi daha da bol olan vloglar1 goren amator ya da bu isi yapan

kisiler artik bloglardan ¢ok vloglara yonelerek takip¢iye ne kadar 6nem verdiklerini
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gostermektedir. Ayrica takipgilerin ilgisini izlemesi kolay olan video ve yayinlar
daha ¢ok ¢ekmektedir. Iste bu da, popiiler kiiltiiriin, toplumu analiz ederek ne satin
alabilecegini 6ngormesiyle iiretime girismesi modelinde oldugu gibi kullanicilar da
daha ¢ok takip¢i edinme, daha ¢ok kisiye ulasma adina elbette vlogu tercih etmeye
baslamistir. Bu da bir nevi sisteme ayak uydurmanin nicel 6rnegidir. Nadir olarak

bloggerlar, yazmayi severler vs. kullanicilar hala blog kullanmaktadir.

Sonug olarak sunu dile getirebilirim ki; popiiler kiiltiiriin giiclii diinyasindan
karsilikli olarak beslenmekteyiz. Fakat birey burada kendini s6z sahibi olarak sansa
dahi bunu iddia edemez zira popiiler kiiltiiriin amaci1 zaten kisiye bunu hissettirmek,
onun i¢in iretim yaptig1 hissini vermek, haz aldirmasi, kisiyi degerli hissettirip
kendisinin isteklerine yanit verdigini gdstermesiyle yaptig1 ve basardigi pazarliktan
geemekte... Anlikk mutluluklar bundan olusmakla beraber kimi bireyler de,

devaminda gecen haz sonucu daha biiylik hayal kirikligina ugramaktadir.

Bununla beraber sosyal medyanin yiikselise gegerek medyayr geride birakmasi
sonucu Virilio’nun bahsettigi enformasyon hizina yetisilemez bir durum s6z konusu
olmaya baslamistir. Artik diinyanin bir ucundaki moda tarzim1 6zellikle herkesin
uygulayabilecegi sokak modasini Instagram tarzi sosyal medya aglar1 iizerinden gok
tinlii kisilerde gorebilmekteyiz. Onlarin neler giydikleri ne sekilde kombin ettikleri,
uyguladiklar1 bir¢ok seyi saniyeler igerisinde gdrmemiz ve pazarlara kadar diisebilen
tiriinii satin alabilmemizi saglayan piyasa, bizi bile yeri geldiginde {inlii kisiyle aym
seyl veya benzer seyi giyinmemizden Otiirii popiiler hissettirmekte ve harika bir haz

yasamamizi saglamaktadir.

Iste bu sistem ve sosyal medya ile popiiler kiiltiir iliskisi modaya da fazlasiyla
yansirken, sosyal medya ag kullanicilar1 ve web kullanicilarini, blogger ve
vloggerlar da etkilemektedir. Goriildiigii izere kimisi ¢izgisini degistirmeden devam
etmeye caligsa da ayak uydurmak zorunda kaldigimiz giiniimiiz kosullarina uyum
saglamak durumunda kalir. Kimisi buna kendini fazla kaptirir ve etkilenirken elbette
kimisi daha az etki alir. Yine de neredeyse diinyanin biiyiik bir ¢ogunlugun bu etki

altinda oldugunu sdylemek yanlis olmaz.

Kapitalizm’in oniine gegmenin zor oldugu bir diinyada yasarken, zenginlikten
daha liikksti i¢in gozii donmiis bireylerin karsi tarafinda ise agliktan ve susuzluktan

kirilmakta olan binlerce, milyonlarca insan1 medya ve sosyal medyadan da takip
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edebilmekteyiz. Her gegen giin birilerinin daha da zenginlesmesi, daha da haz alip u¢
noktalarda yasamasi digerleri 6lmektedir. Buna sebep kapitalizm desek yanlis olmaz
lakin unutmamak gerekiyor ki kapitalizmi de yoneten insan yani birilerinin 6lmesine
g6z yuman ya da doganin katledilmesine, hayvanlarin kullanilip somiiriilmesine ya
da insan emeginin degerinden ¢ok daha aza satin almasina sebep olan varlik olan
bizlerden bahsediyoruz. Iste bu noktada ne yapilabilir diisiincesi akillara gelmektedir.
Elbette feodal yap1 gibi egemen olan bir sistemden sonra kapitalizm gibi giicliilerin
egemen olacagl bir sistemin ortaya ¢ikmis olmasi pek sasirtmasa da gergekten bu
yapilarin oldukca sistemli c¢alistigini ve baskin oldugunu gérmekteyiz. Ne yazik ki
esitligin ¢cok az hiikiim siirdiigii yeryliziinde kapitalizme karst koymak neredeyse
imkansiza yakin bir hal almaktadir. Zira kiiltiirel degerleri bile kendi sistemine

uydurarak pazarlayabilen bir yapidan s6z etmekteyiz.

Giinlimiizde neredeyse toplumlarin hepsi bu giice boyun egmis durumdadir. Belki
giicsiizliikten de degil lakin kimi bireyler bilingsizce buna meydan vermektedir.
Ozellikle son yillarda bahsettigim iizere teknoloji bu duruma fazlasiyla olanak
saglamaktadir. Teknolojinin gelismesi elbette kotii bir sey degildir bir¢ok yarari da
bulunmaktadir lakin insan, teknolojinin gelismesiyle kendini kaybeden bir ¢agin
ortasinda kimliksiz olarak yasar hale gelmektedir. Bireyler artik teknolojinin hizina
yetisememekte, an1 yasayamamakta ve an1 yasayamadiklarini fark etmeden herkesin
ellerinde bulunan o minik ara¢ giin gectikce biiyliyerek daha gosterisli diinyaya ayak
uydurmaya c¢alismaktadir. Toplumdaki bireyler birden fazla kisilikte kimlikleri
arasinda bogulmaktadir. Evde mutsuz fakat gittigi bir restoranda yedigi tatlisinin
fotografin1 atarak sosyal medyada paylasmak artik temel amac¢ halini almistir.
Halbuki bu kadar gelisen teknoloji, sosyal medya, popiiler kiiltiire uyum saglama
cabasi ve kimsenin gerisinde kalmamak adina atilan adimlar kimligin kaybolmasina,
kisinin mutlu rolii yapmasina, kendinden ¢ok yapmasi gerektigine inandig1 seyi
yaparak mutsuz olmasina neden olmaktadir. Bu da depresyon, psikolojik

rahatsizliklar hatta intihara kadar bireyi stiriikleyebilmektedir.

Yapilmasi gereken seyin hi¢cbir kesinligi oldugu iddia edilemez lakin 6nerilebilir.
Kisi kendi oldugu siirece kapitalizmin gosterisli yiiziine aldanmayacaktir. Popiiler
kiiltiirdeki her tiirlii meta onu cezp etmeyecek eger gercekten istiyorsa, bir seye
ihtiya¢ duyuyorsa onu alacaktir. Moda oldugu icin ya da sosyal medya’da sirf bir

tinlii onu kullandig1 i¢in degil. Hakkini1 her daim savunacak ve popiiler bir seyin

91



herkeste olmasi onun i¢in &nemli olmayacaktir. Iste bu durumda birey kendine de
sisteme de biraz olsun meydan okuyabilir. Fakat bu sdylenildigi kadar kolay degildir.
Sartlar olabildigince bireyi bu sisteme itmekte ve onu biiyiilemektedir. Su an dyle bir
noktadayiz ki ne yazik ki topluma uyum saglamamak dislanmaya bile sebep
olabilmektedir. Daha bdyle bir¢ok sebep de bireyin bu sistemden g¢ikmasina izin

vermiyor aksine uyum saglamasina neden olmaktadir.

5.2 Cahismanin Alana Katkisi

Bu sonug her ne kadar ¢ok kisi tarafindan kabul ediliyor ya da benimseniyor dahi
olsa geriye birakilacak ve ileriye doniik bu alanda yapilacak olan ¢aligmalarin son
derece dnem tasidigini belirtmeliyim. Alaninda oldukga basar1 saglamis 6nde gelen
isimlerin kaynaklar1 araciligiyla her ne kadar bilgi birikimi saglansa da elbette bilgi
gibi sonsuz bir kaynagin sinir1 olmadigindan bu anlamdaki her basarili ¢alisma 6nem
tagimaktadir. Tezimde oldugu tizere popiiler kiiltiir, sosyal medya ve birgok terimin
birbiriyle olan ve tezime konu olmus moda ile ilgilenen, moda bloggerlari ile olan
iligkisi gosterilmeye ¢alisilmistir. Bu baglamda 6rnekler ile pekistirerek sunmaya
calistigim bu ¢aligmamin literatiire fayda saglamasint ummaktayim. Ortalama yasa
heniiz gelmeyen giinlimiiz kosullarinda popiiler kiiltiir, sosyal medya ve modanin
yani sira bunlar ile bilingli ya da bilingsiz alakadar olan toplumda yasayan geng bir
birey olarak arasgtirmamin yaninda gdzlemlerimi, tecriibelerimi ve fikirlerimi de

katarak projemi tamamlamis bulunmaktayim.
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OZGECMIS

KISISEL BILGILER

ADI VE SOYADI : Sevcan Kurtulan

DOGUM YERI VE TARIHi: Sisli/istanbul — 23.04.1990
MEDENI HALI : Bekar

E-MAIL.: chedolcesogno@gmail.com

ADRES (EV) : Bakirkoy

ADRES (iS)

TELEFON (EV/CEP) (iS) : 05378319565

EGITIM DURUMU :

2015-2017: Arel Universitesi Medya ve Kiiltiirel Calismalar Yiiksek Lisans
2012 —2016: Anadolu Universitesi Medya ve Iletisim Sistemleri
2008-2012: Beykent Universitesi Ingiliz Dili Ve Edebiyat:

1997 —2008: Ozel Akasya Koleji (Ilkokul-Lise)

YABANCI DIL : ingilizce (ileri)
Almanca (Baslangig)

IS TECRUBESI:

2015 : Metin yazarlig1

2015: Ozel Ingilizce Egitmenligi

2014: Dogan Holding, Kanal D- Programlar Boliimii — Ceviri, aragtirma, raporlama
Stajyer

2013: Yakin Diinya Haber Web Sitesi- Ceviri Editorii Stajyer
2017: Market group- stand elemant
2017 Pull&Bear

2010 Satis Danismani Collezione
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