T.C
ISTANBUL AREL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTIiTUSU

Grafik Tasarimi1 Ana Sanat Dali Programi

TURKIYE’DEKIi DEVLET KURUMLARININ
AMBLEM VE LOGOLARININ TOPLUM
UZERINDE UYANDIRDIGI ALGI

YUKSEK LISANS
Tezi Hazirlayan: Osman ALTUNOK
125110142

Danisman: Yrd. Dog¢. Dr. Nuri SEZER

ISTANBUL, 2015



T.C
ISTANBUL AREL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTIiTUSU

Grafik Tasarimi1 Ana Sanat Dali Programi

TURKIYE’DEKIi DEVLET KURUMLARININ
AMBLEM VE LOGOLARININ TOPLUM
UZERINDE UYANDIRDIGI ALGI

Yiksek Lisans Tezi

Danisman: Yrd. Do¢. Dr. Nuri SEZER

Tezi Hazirlayan: Osman ALTUNOK

ISTANBUL, 2015



T.C.

ISTANBUL AREL UNIVERSITESI

SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU MUDURLUGU
TEZLI YUKSEK LiSANS SINAV TUTANAGI

23,0412015

Enstitimiiz Grafik Tasarimu Anasanat dali yiiksek lisans 6grencilerinden 125110142
numarall Osman Altunok “Istanbul Arel Universitesi Lisansiisti Egitim - Ogretim ve Sinav
Yonetmeligi nin ilgili maddesine gore hazirlayarak, Enstitimiize teslim ettigi
“TURKIYEDEKI DEVLET KURUMLARININ AMBLEM VE LOGOLARININ TOPLUM
UZERINDE UYANDIRDIGI ALGI” konulu tezini, Yénetim Kurulumuzun 05.01.2015 tarih
ve 2015/01 sayili toplantisinda segilen ve Sefakdy Yerleskesinde toplanan biz jiiri tiyeleri
huzurunda, ilgili yonetmeligin 48. maddesi geregince (6Q) dakika siire ile aday tarafindan
savunulmus ve sonugta adayin tezi hakkinda oypeektusn/oybirligi ile Kabul/Rédmiiaya
Déizettme karar verilmistir.

Isbu tutanak, 4 niisha olarak hazirlanmis ve Enstitii Miidiirliigii'ne sunulmak iizere

tarafimizdan diizenlenmistir.

DANISMAN UYE

Yrd.Dog.Dr. Nuri SEZE Prof. Giiler ERTAN
2 Bl =

UYE

Yrd.Dog.Dr. Engin AKDOGAN
/g"’a
el ‘
o

&



YEMIN METNIi

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum “Tiirkiye’deki Devlet Kurumlarinin
Amblem ve Logolarmin Toplum Uzerinde Uyandirdigi Algr” bashikli bu
caligmanin, bilimsel ahlak ve geleneklere uygun sekilde tarafimdan yazildigini,
yararlandigim eserlerin tamaminin kaynaklarda gosterildigini ve calismanin
icinde kullanildiklar her yerde bunlara atif yapildigini belirtir ve bunu onurumla

dogrularim.

Osman ALTUNOK



ONAY

Tezimin/raporumun kagit ve elektronik kopyalarinin Istanbul Arel Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii arsivlerinde asagida belirttigim kosullarda

saklanmasina izin verdigimi onaylarim:
0 Tezimin tamami her yerden erisime agilabilir.
0 Tezim sadece Istanbul Arel Universitesi yerleskelerinden erisime agilabilir.

m Tezimin 2 yil siireyle erisime agilmasini istemiyorum. Bu surenin sonunda
uzatma i¢in bagvuruda bulunmadigim takdirde, tezimin/raporumun tamami her

yerden erisime agilabilir.

Osman ALTUNOK



ICINDEKILER

Sayfa
OZET--------mmmmmee- e L EEEs I
ABSTRACT--- e ---11
(01 ] 0/ ii
1.BOLUM
GIRIS
1.1. Arastirma KapSami.........oouiiiiiiiii e 1
1.2, Arastirmanin AMACL. .......coiuuiiiiitit i 2
1.3. Arastirmanin Problemleri.......... ... i 3
1.4. Arastirmanin HipotezIeri...........oovuiiiiiiiiiiii e 3
1.5. Arastirmanin Kiusitlart..............ooo i 4
1.6. Aragtirmanin Varsaymmlari..............coooiiiiiiiiiiii 4
1.7. Arastirmada Verilerin Toplanmasi ve Analiz................c.cceoeveiiiiiin.n. 4
2.BOLUM
AMBLEM VE LOGONUN GRAFIK TASARIMDAKI YERI

2.1. Grafik Tasarimda Amblem ve LOgO0.........covviiiiiiiiiiiiieeea 6
211 Amblem. ... 7
2.1.1.1. Amblem Cesitleri.............ccoeiiiiiiiiiiiiiiee, 11

2.0 2. 00, ettt 16
2.1.2.1 Logo Cesitleri......ccoouiiiiiniiiiiiiiiiieiecee e, 20

2.1.3. Amblem ve Logonun Tarihgesi.........c.cccoevieiiiiiiiiiinin.n. 26



3. BOLUM

GRAFIK TASARIMIN iLKELERI

3.1. Grafik Tasarimin TIKeleri................cooooiiiiiiiiiii e, 33

01 0 I D 1<) < 33

3.1.2. Orant1 ve GOrsel Hiyerasi.........oovviiiiiiiiiiiiiiiiiiin, 35

3.1.3. DevamliliK....ooeoiii 36

3 LA BUUNITK. ..o 36

3.1.5. Vurgulama. ..o 37
4.BOLUM

GRAFIK TASARIMIN ELEMANLARI

4.1. Grafik Tasarimin Elemanlari..............ooooi i 39
L N 3/ 4 D OO 39
A.1.2, TOMN. et 40
413 RENK. ... 40
A LA DOKU. ..t 44
415, BIGIM. c .ttt 44
A.1.6. OIGTU. ...ooeie e 45
T 4+ P 45
5.BOLUM
GORSEL ALGI
5.1 GOTSEL AlZL. et 46



6.BOLUM

ANALIZ

6.1. Arastirmanin Analizi........... ..ot 49

6.1.1.Tirkiye Cumhuriyeti Ziraat Bankasi Amblem ve Logo

ANAliZI....oo 49
6.1.2.Tiirkiye Cumhuriyeti Milli Egitim Bakanligit Amblem ve Logo
ANALIZI. ..o 54

6.1.3.Tiirkiye Cumbhuriyeti Saglik Bakanligt Amblem ve Logo
ANANIZI. ..o, 59

6.1.4.Diyanet Isleri Bagkanligi Amblem ve Logo
ANALIZI. oo 64

6.1.5.Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu Amblem ve Logo

ANALIZI. . 69
7.BOLUM
SONUC
7.1, Arastirmanin SONUCU. ......ovuutitt ettt ettt et e e iee e aeeeereenan 74
KAYNAK G A . . e e 83

OZGECMIS . ..o 88



SEKILLER LISTESI

Sekil 1.1. Bes Devlet Kurumunun Amblem ve Logosu............c.covvvineinnnene, 1
Sekil 1.2. Bes Devlet Kurumunun Farkli Amblem ve Logosu....................... 5
Sekil 2.1. Kizilay Amblemi..........cooeiiiiiiiiiiii 10
Sekil 2.2. Shell Amblemi..........ooooiiiiii i 10
Sekil 2.3. Olimpiyat Amblemi ..o 10
Sekil 2.4. Nike Amblemi............ooiiiiiiiiiiii i 11
Sekil 2.5. Formlarin1 Harflerden Alan Amblemler.................................. 11

Sekil 2.6. Firma Hakkinda Bir imaj Veren Bigimlerden Olusan Amblemler

Sekil 2.7. Firma Hakkinda Bir Imaj Veren Bigimlerden Olusan Amblemler

2 e e e ———e e e ———ee e e ——e e e e it —eee e e —eeee e i treeeeaat—eeeeaareeeeearaeeeeanrrrees 12
Sekil 2.8. Harf ve Firma Hakkinda Imaj Veren Amblemler....................... 13
Sekil 2.9. Firma Hakkinda Yeni Bir Imaj Veren Amblemler....................... 14

Sekil 2.10. Firmanin Adin1 veya Kelime Olarak Bir Yaziy1, Resim Sekline

Dontistiiren AMbBIEMIET. ... ..o 14
Sekil 2.11. Illiistratif Amblemler................cccoviiiiiiiiiiiieiiieee e, 15
Sekil 2.12. Optik Amblemler.........ccooevviiiiiiii e 16
Sekil 2.13. Toplumsal ya da Kentsel Ozelligi Yansitan Amblemler.............. 16
Sekil 2.14. Argelik Logosu ..ot 18
SeKil 2.15. Et1 LOZOSU. ...oiuiittiii e e 19
Sekil 2.16. Pepsi LOgOSU ....oovviiiiiiiii e 19
Sekil 2.17. PeliKan LOGOSU. ... .viuititiietee e e 19
Sekil 2.18. San Serif Sitili Logolar...............ooooiiiii 20
Sekil 2.19. Tek Karakterden Olusan Logolar..................ooooiiiiiininnin.e 20
Sekil 2.20. Cok Karakterden Olusan Logolar.................cooooviiiiiiiiin.. 21

Sekil 2.21. Kombinasyon Tipi Logolar................cooiiiiiiiiiiiiiin . 22



Sekil 2.22
Sekil 2.23
Sekil 2.24
Sekil 2.25
Sekil 2.26
Sekil 2.27
Sekil 2.28
Sekil 2.29
Sekil 2.30
Sekil 2.31
Sekil 2.32
Sekil 2.33
Sekil 2.34
Sekil 2.35
Sekil 2.36
Sekil 2.37
Sekil 2.38
Sekil 2.39
Sekil 2.40
Sekil 2.41
Sekil 2.42
Sekil 3.1.

Sekil 3.2.

Sekil 3.3.

Sekil 3.4.

Sekil 3.5.

. Geleneksel Olmayan Logolar...............c.oooiiiiiiiiiiiiii.. 22
. Yeni Tipografik Formlar................coooiiiiii 23
. Kaligrafik Logolar.............c.ooiiiii e 23
. Rebus - Karmagsik Formdaki Logolar......................ocooieninen. 24
. Numaralardan Olusan Logolar..................coooiiiiiiiiiinnn. . 24
. Katmanli, Golgeli, Merkezi Olmayan Logolar......................... 25
. Catlak, Kirilgan ve Agresif Logolar..................coooiviiiiin.n. 25
. Apple Logosunun Tarihi.............coooiiiiiiiiiiiiiie e, 29
. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig1 ilk Amblemi (1944).............. 29
. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig1 ikinci Amblemi................... 30
. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig:1 Birinci Logosu.................... 30
. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig1 ikinci Logosu...................... 30
. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig1 Ugiincii Logosu................... 31
. Yap1 Kredi Bankasinin Suanda Kullandig1 Logo....................... 31
CRenault 1923 .. 31
CRenault 1923-1925 ... .o 31
<Renault 1925-1960.........cciuiiiiiiiiiiii e, 32
CRenault1960-1972. ... 32
CRenault 1992, ... 32
CRenault 2004. .. ..o 32
. Renault 2005, Suanda Kullanilan Logo.................cooeiiinne, 32
Simetrik Denge Ornegi.........ocooevvieiieiii e, 34
Asimetrik Denge Ornegi.............cooviuiiiiiiiiiiiiiieiiiie e 34
(Le Corbusier) Orant1 ve Gorsel Hiyerasi Ornegi....................... 35
(Viktor Vasarely) Devamlilik Ornegi..................cooeeeieiinnine, 36
(Paul Rand) Biitiinlilk Ornegi.............ccoovviviiiie e, 37



Sekil 3.6. Vurgulama Ornedi.............ooouviuiiiiiiiiiiie e 38
Sekil 4.1. Cizgi OrneSi.........ooviiiii e 39
Sekil 4.2. Ton OMNegi........ooiivniiieiie e 40
Sekil 4.3. Renk Ornegi..........couuiiimiiiiiiiee e 43
Sekil 4.4, DOKU OIMNEFi.. ... .ouieiiei e 44
Sekil 4.5. Bigim Ornei..........oouiii e 44
Sekil 4.6. OIgl OMNEFi.......oovveiiiiiiiiie et 45
Sekil 4.7. YOn Omnegi........ooovviiiiiiiieiie e 45
Sekil 6.1. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?..................... 49
Sekil 6.2. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?..................... 50
Sekil 6.3. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?..... 51
Sekil 6.4. Sizce Amblem ve Logo Ilgi Cekici Mi?........cccoceviciiieriniccienan, 52
Sekil 6.5. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli Mi?........cccocooviiniiniiiniennne. 53
Sekil 6.6. Sizce Amblem ve Logo A¢ik, Net ve Algilanabilir mi?................... 54
Sekil 6.7. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?..................... 55
Sekil 6.8. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?.......56
Sekil 6.9. Sizce Amblem ve Logo Tlgi CeKici Mi?.........ccccccveiiviiivirciiiiecnnans 57
Sekil 6.10. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?.........c.ccocoovviiiiiencnn. 58
Sekil 6.11. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?................. 59
Sekil 6.12. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?................... 60
Sekil 6.13. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?.....61
Sekil 6.14. Sizce Amblem ve Logo Ilgi CeKiCi Mi?.........c.ccoevvceivieririiriiennn, 62
Sekil 6.15. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?.........ccocoviiiiiicinen. 63
Sekil 6.16. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?................. 64
Sekil 6.17. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?................... 65
Sekil 6.18. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?.....66

Sekil 6.19. Sizce Amblem ve Logo Ilgi CeKiCi Mi?..........cccoevvcvevieririccsennnn, 67



Sekil 6.20. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?.........ccocooviiiiiiiiniinenn 68

Sekil 6.21. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?................. 69

Sekil 6.22. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?................... 70
Sekil 6.23. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?.....71
Sekil 6.24. Sizce Amblem ve Logo Ilgi CeKiCi Mi?.........c.ccoevvvcuervierircreiicnnnn. 72

Sekil 6.25. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?.........ccccoevviieiveveiicinen, 73



TABLOLAR LIiSTESI

Tablo 1.1. Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gore Dagilimi..................... 2
Tablo 1.2. Arastirmaya Katilanlarin Egitim Diizeyine Gore Dagilimu............ 2
Tablo 1.3. Arastirmaya Katilanlarin Yasa Gore Dagilimi........................... 2
Tablo 6.1. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?................... 49
Tablo 6.2. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?................... 50

Tablo 6.3. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?.....51

Tablo 6.4. Sizce Amblem ve Logo Ilgi CeKici Mi?........c.ccccvevicieiniicrcrerne, 52
Tablo 6.5. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?..........ccocvviiiiciciee, 53
Tablo 6.6. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?................ 54
Tablo 6.7. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?.................... 55

Tablo 6.8. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?.....56

Tablo 6.9. Sizce Amblem ve Logo Ilgi CeKici Mi?.........cccccoevieeeiiiicrcrcrennn, 57
Tablo 6.10. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?........c..cccoovevevieiieniennenn, 58
Tablo 6.11. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?............... 59
Tablo 6.12. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?.................. 60

Tablo 6.13. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?....61

Tablo 6.14. Sizce Amblem ve Logo T1gi CeKiCi Mi?2.........cccoovevvveveveveveerecreene. 62
Tablo 6.15. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?..........cccccoovvviiiincienn, 63
Tablo 6.16. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?............... 64
Tablo 6.17. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?........... ...65

Tablo 6.18. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?....66

Tablo 6.19. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?.........cccccoovcveeniiiicrcrnne. 67
Tablo 6.20. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?..........cccccoovvviiiiinciennn, 68
Tablo 6.21. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?............... 69

Tablo 6.22. Amblem ve Logonun Renklerini Begeniyor musunuz?.................. 70



Tablo 6.23. Sizce Amblem ve Logonun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?....71
Tablo 6.24. Sizce Amblem ve Logo lgi Cekici mi?.........cccccevveevicreriicrienne, 72
Tablo 6.25. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?........ccccccoveveiieieeiinnnenn, 73

Tablo 7.1. Arastirmada Kullanilan Hipotezler ve Sonuglar....................... 77



EKLER LiSTESI

Ek 1. Arastirmada Kullanilan Anket...............cooiiiiiiiiiiii e, 78
Ek 2. Arastirmada Kullanilan Anket...............cooiiiiiiiiiiii i, 79
Ek 3. Arastirmada Kullanilan Anket.................cooiiiiiiiiiiii e, 80
Ek 4. Arastirmada Kullanilan Anket...............c.ooiiiiiiiiiiiiiieea, 81

Ek 5. Arastirmada Kullanilan Anket...............coooiiiiiiiiiii i, 82



OZET

TURKIYE’DEKi DEVLET KURUMLARININ AMBLEM VE
LOGOLARININ TOPLUM UZERINDE UYANDIRDIGI ALGI

Osman ALTUNOK
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarim1 Ana Sanat Dah
Damisman: Yrd. Do¢. Dr. Nuri SEZER
Ocak, 2015 - 88 sayfa

Grafik tasarimin temel kaidelerinden olan amblem ve logo kavramlari,
toplumlarin, sektorlerin ve sirketlerin kendilerini tanitmak i¢in kullandiklar
kimlikleri gibidir. Amblem ve logo, sektorlerin tirettikleri tirlinleri tanitmak icin
kullandiklar isaretlerdir. Ayn1 zamanda amblem ve logo insanlarin bir firma
veya kurum ile ilgili gordiikleri ilk isaretlerdir. Sektorler, kendilerini tanimlayan
amblem ve logolari tasarlarken insanlar1 daha fazla etkilemeye ve ayni sektorde
bulunan firmalardan daha 6n planda olmaya c¢alismislardir. Amblem ve logo
seciminde insanlarin algis1 hakkinda fikir sahibi olmak kurumlar i¢in 6nemlidir.
Dogru olusturulmus ve se¢ilmis amblem ve logo, kurumlarin uzun yillar
varliklarm siirdiirmelerinde en 6nemli faktériidiir. Ozellikle niifusun artmasi
sonucunda insanlara hizmet veren gerek devlet kurumlari gerekse Ozel
sirketlerin sayisinin artmasina neden olmustur. Bu artiglarla beraber kurumlar ile
ilgili amblem ve logolarin insanlar tizerinde uyandirdig: alg1 farkliliginin olup
olmadig1 anlamak i¢in bir anket ¢aligmasi hazirlanmistir. Anket caligmasinda
kullanilacak amblem ve logolarin insanlarin giinliik yasamlarinda siirekli
karsilagsma ihtimali oldugu devlet kurumlarindan secilmistir. Bu Amblem ve
logolarin alg1 farkliliginin olup olmadigimi anlayabilmek i¢in iki farkli bolge
olarak, Marmara Bélgesi'nden Istanbul, Giineydogu Anadolu Bolgesi’nden de
Adiyaman’da yasayan insanlar lizerinde uygulanmak {izere bir anket
hazirlanmistir. Ankette 6 farkli 6zellikte gruplar degerlendirmeye alinmistir.
Gruplar, 25 yas alt1 lisans 6grencisi veya mezun bay- bayan, 26 yas tistii lisans
mezunu bay- bayan ve ortadgretim mezunu bay- bayandan olugmaktadir.
Hazirlanan ankette 5 devlet kurumunun amblem ve logosu, her logo i¢in toplam

5 adet agik, net ve algilanabilir soru hazirlanmistir. Bu dogrultuda yapilan



ankette sorulara verilen cevaplarla, bolgeler arasinda devlet kurumlarinin

amblem ve logolari iizerinde alg1 farkinin olup olmadig1 arastirilmistir.

Bu dogrultuda farkli bolgelerde yasayan insanlarin hangi konularda algi
farkliliklarinin olup olmadig1r konusunda, amblem ve logo tasarimcilarina
tasarlama esnasinda hedef kitleye uygun kriterleri degerlendirmeye alarak daha

verimli sonuglara ulagsmasini saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Grafik tasarim, logo, amblem, gorsel algi, devlet

kurumlari.



ABSTRACT

THE PERCEPTION OF TURKEY’S STATE INSTITUTIONS
EMBLEMS AND LOGOS IN THE PUBLIC EYE.

Osman ALTUNOK
Higher Education Thesis, Main Art Department of Graphic Desing
Supervisor: Yrd. Dog¢. Dr. Nuri SEZER

January, 2015 — 88 pages

Emblems and logos are one of the main principles of graphic design, and
they are like identities which societies and sectors use to promote their products.
At the same time emblems and logos are the first thing people see about a firm
or a corporation. Sectors, while designing emblems and logos which define
themselves have always strived to impress more people and worked to get a head
of rival companies. it is important for companies to have on idea about
perceptions of people while choosing an emblem or a logo. A logo which is
created truthfully and chosen wisely the most important factor for companies to
be successful for years. Especially after arise in population the number of state
institutions or private firms which serve people have increased. With this
increase there has been a survey to find out if the perceptions of emblems and
logos differ from person to person. The emblems and logos to be used in the
survey has been chosen from companies that people are likely to encounter in
their daily lives. Two different regions in Turkey has been chosen, one of them
is Adiyaman from Southeast Anatolia region. Six different groups are taken into
consideration in the survey. The groups are, under 25 years of age college
students or graduates both men and women and over 26 years of age college
graduates or high school graduates both men and women. In the survey, five
emblems and logos from five different state institutions has been chosen and
there are five clear and understandable questions for each one of them. In the
light of the answers given to the questions in this survey, it has been researched
if the perceptions of emblems and logos on people differ from one region to an
other.

This research is going to help the graphic designers to design emblems
and logos according to the perceptions of target regions which will enable them

to get much better results.

Key Words: Graphic Design, logo, emblem, visual perception, state institutions.
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ONSOZ

“Tiirkiye’deki Devlet Kurumlarinin Amblem ve Logolarinin Toplum
Uzerinde Uyandirdig1 Algr” Konulu tezimde dncelikli olarak grafik tasarimin en
Oonemli tiriinlerinden olan Amblem ve logonun tarihsel siireci, amblem, logo,

grafik tasarimin ilkeleri ve gorsel algi gibi konulardan bahsedilmistir.

Sonrasinda ise bazi devlet kurumlarinin amblem ve logolarmin farkl
bolgelerde yasayan ayni yas, egitim ve cinsiyetten insanlar {izerinde bir anket
calismasi yapilmistir. Bu dogrultuda farkli bolgelerdeki insanlarin devlet
kurumlarinin amblem ve logolarini algilayis farkliliklarinin olup olmadigi analiz

edilmistir.

Tezimin baslangicindan bitisine kadar bana yardimci olan, destegini
esirgemeyen, beni yonlendiren danismanim Yrd. Dog. Dr. Nuri SEZER’e ve

bana egitimin kapisini sonuna kadar agan anne ve babama tesekkiir ederim.

it



1.BOLUM
GIRIS
1.1. Arastirma Kapsam

Bu arastimada Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan toplam 700 kisi ile anket
yapilmustir. Calisma, sokak ve caddelerde rastgele insanlardan se¢ilmis bir sokak
anketidir. Istanbul’daki anket Istanbul’un farkli ilgelerinde, agirhikli olarak da
Beylikdiizii ve Silivri’de, Adiyaman’da yapilan anketler ise sehir merkezinde
yasayanlar ile yapilmistir. Anket ortalama 5 aylik bir zaman diliminde

gergeklestirilmistir.
Bu anket calismasinda sorulan sorular asagida siralanmistir.

Sizce amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi?
Amblem ve logonun renklerini begeniyor musunuz?

Sizce amblem ve logonun verdigi mesaj kuruma uygun mu?
Sizce amblem ve logo ilgi ¢ekici mi?

Sizce amblem ve logo yenilenmeli mi?

agrwbdE

Bu aragtirmada kullanilan devlet kurumlarinin amblem ve logolar1 asagida

siralanmustir.

E“g T.C. ZIRAAT BANKASI
Tiirkiye Cumhuriyeti Ziraat Bankasi,

Tiirkiye Cumhuriyeti Milli Egitim Bakanligi,

& f‘%}& %

Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi,

%

gy,

P s
o:

[

Nom

3
UGS

P
EN

SiEm

Diyanet Isleri Bagkanlig,

0

Turkiye Radyo Televizyon Kurumu.

Sekil 1.1. Bes Devlet Kurumunun Amblem ve Logosu



Tablo 1.1. Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gore Dagilim1

Cinsiyet Kisi Sayis1 | %
Bayan 350 % 50
Bay 350 % 50
Toplam 700 % 100

Tablo 1.2. Arasgtirmaya Katilanlarin Egitim Diizeyine Gore Dagilimi

Egitim Kisi Sayis1 | %
Lisans Ogrencisi veya Mezunu 400 % 57
Ortadgretim Mezunu 300 % 43
Toplam 700 % 100

Tablo 1.3. Arastirmaya Katilanlarin Yasa Gore Dagilimi

Yas Kisi Sayis1 | %

25 yas ve alt1 350 % 50
25 yas ve Ustii 350 % 50
Toplam 700 % 100

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci insanlarin giinlilk yasamlarinda karsilastiklar: devlet
kurumlarmin amblem ve logolarinin farkli bolgelerde yasayan insanlar
tarafindan algilanis farkliligi olup olmadigini arastirmaktir. Yani farkh
bolgelerde yasayan insanlarin amblem ve logolar lizerinde gorsel olarak algi

farklilig1 varsa onu belirlemek. Bu amaca uygun olarak da farkl yas, cinsiyet ve



egitim diizeyinden gruplara, bu kurumlarin gorsel isaretleri olan amblem ve
logolar iizerinden gorsel sorular sorarak cevaplamalarini saglamaktir. Verilen
cevaplar dogrultusunda karsilastirma yapilarak varsa algr farkliligim

belirlemektir.

Yapilan arastirmalar sonucunda da bu sekilde bolgelerin algi farkliligim
arastiran bir ¢calismanin olmadig1 goriilmiistiir. Bu sebeple literatiire bir katki
saglama amacit da olan bu arastirma, ayni zamanda amblem ve logo

tasarimcilarina da tasarim esnasinda fikir verecektir.

Sonug olarak varilmak istenen nokta farkli bolgelerdeki insanlarin bir
gorsele baktiklarinda aralarinda, varsa hangi konularda alg: farkliligi oldugunu

belirlemektir.

1.3. Arastirmanin Problemleri

* Farkl1 bolgelerde yasayan insanlarda grafik tasarim iirlinlerine kars1 renk,
bicim ve verdigi mesaji anlama bakimindan algi farkliligi olup olmadiginm

belirlemek.

*Amblem ve logo tasarimlarin yapim asamasinda farkli yas, egitim ve

cinsiyet gibi kriterler g6z 6nilinde bulundurularak hazirlanip hazirlanmadigi.

*Amblem ve logo tasarimlarmin yapim asamasinda farkli bolgelerde
yasayan insanlarin gorsel Uriinlere karst algi farkliliklarmin belirlenip

belirlenmedigi.

1.4. Arastirmanin Hipotezleri
Bu aragtirma kapsaminda incelenen hipotezler asagida siralanmustir.

1. Farkli bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun rengi

bakimindan alg: farklilig1 vardir.

2. Farkli bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun

bicimi bakimindan alg1 farklilig1 vardir.

3. Farkli bolgeler arasinda yasayan insanlar arasinda amblem ve

logonun verdigi mesaj bakimindan algi farklilig: vardir.



4. Farkli bolgelerde yasayan insanlar, amblem ve logonun yenilenmesi

konusunda ayni fikirde degildirler.

1.5. Arastirmanin Kisitlar:
1. Bu c¢alisma sadece Adiyaman ve Istanbul illeri ile sinirlidr.

2. Bu caligma ayni yas, cinsiyet ve egitim diizeyinde olan insanlarla

sinirhidir.

3. Bu c¢alisma insanlarin giinliik yagamlarinda en ¢ok karsilastiklar: 5
devlet kurumunun (TC Ziraat Bankasi, TC Milli Egitim Bakanlig,
TC Saglik Bakanligi, Diyanet Isleri Bagkanligi ve Tiirkiye Radyo ve

Televizyon Kurumu) amblem ve logolartyla sinirhidir.

1.6. Arastirmanin Varsayimlari

Adiyaman’daki ve Istanbul’daki insanlar anket sorularmi samimi ve igten

yanitlamislardir.

Calismamda hazirladigim anket amaca hizmet edecek diizeydedir.

1.7. Arastirmada Verilerin Toplanmasi ve Analiz

Arastirmada konusu ile ilgili kaynaklar tarand1 ve kullanilacak kitaplar

tedarik edildi.

Arastirmada hangi devlet kurumlarinin amblem ve logolarinin kullanilmasi
gerektigi arastirildi. Bununla ilgili insanlara en c¢ok karsilagtiklar1 devlet
kurumlart sorularak bes tane kurumun amblem ve logosunun incelenmesine

karar verildi.

Arastirmada kullanilacak anket ¢alismasi ile ilgili hazirlanmis kaynaklar

arastirildi ve incelendi.
Devlet kurumlarinin kullandiklart son amblem ve logolar incelendi.

Algr farkhiliklarmi belirleyecek, farkli bolgelerde yasayan insanlarin

rahatlikla anlayabilecekleri 5 adet agik net ve algilanabilir soru hazirlandi.



Calismada kullanilmak tizere bir anket formu hazirlandi.

Ankette, iller arasinda ¢ikacak sonuclarin %15’ gegmesi durumunda algi

farklilig1 olusturacag belirlendi.

Anket formunda 1. sirada yer alan “Sizce amblem ve logo agik, net ve
algilanabilir mi?” sorusunda algilanabilirlige daha saglikli bir cevap bulabilmek

icin amblem ve logolarin siyah-beyaz renkleri kullanildu.

Ankette kullanilan devlet kurumlarinin logolarinin yanina, ayn1 kurumlara
ait yeni logolar tasarlanmistir. Bu tasarimlar “Amblem ve logo yenilenmeli mi?”
sorusuna daha net cevaplar almak i¢in mevcut logo ile beraber 5. soruda

kullanilmaistir.

Arastimada Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan toplam 700 kisiye anket
yapildi. Calisma, sokaklarda ve caddelerde rastgele insanlardan se¢ilmis bir
sokak anketidir. Istanbul’daki anketler Istanbul’un farkli ilgelerinde, agirlikli
olarak da Beylikdiizii’de ve Silivri’de; Adiyaman’da yapilan anketler ise sehir

merkezinde yasayanlar ile yapildi. Anketin tamami ortalama 5 ay siirmiistiir.
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Sekil 1.2. Bes Devlet Kurumunun Farklt Amblem ve Logosu.



2.BOLUM

AMBLEM VE LOGONUN GRAFIiK TASARIMDAKI YERI

2.1. Grafik Tasarimda Amblem ve Logo

Grafik tasarimin baslica fonksiyonu insanlar arasinda iletisim kurmaktir. Bu
iletisimi de en iyi sekilde amblem ve logo insanlara aktarir. Amblem ve logo
ayni fonksiyonlara sahip grafik tasarim tirtinleridir. Asil amaci ise insanlara en

kisa siirede, en etkili veriyi, en kalic1 bir sekilde yansitmaktir.

“Amblem ve logolar, bir sirketin, iirliniin, hizmetin ya da tiizel yapinin
karakterini temsil eden grafik sembollere verilen isimdir ( Ambrose, 2010:
1569).”

Bu isaretler teknoloji ve ticaretin gelismesiyle birlikte bir iiriiniin, bir malin
digerinden ayirt edilmesi gerekliligi yaratmustir. Uriinlerin sayis1 arttik¢a bazi
triinlerin tasidigr ozellikler rakiplerinden farklilagmaya, aranir olmaya
baslamistir. Bu {iriinlerin rakiplerinden ayirt edilebilmesi i¢in iizerlerine bazi
isaret veya semboller koyma zorunlulugu dogurmustur. Ticaretin gelistigi
donemlerde okuryazar oraninin az olmasi nedeniyle bu isaretlerin daha c¢ok
semboller seklinde olusmasina neden olmustur. Bu ylizden kurulan sektdrlerin

ilk logo veya amblemleri cogunlukla basit harf veya sembollerden olugsmaktadir.

Amblem ve logolar1 giinliikk hayatimizda hemen hemen bir¢cok yerde
gorebiliyoruz. Satin aldigimiz bir {iriinde, gittigimiz bir aligveris merkezinde
veya bir internet sitesine girdigimizde amblemler ve logolar hemen dikkatimizi

o alana ¢ekmetedir.

“Reklami yapilan iiriin ya da kurulusun amblem ya da logosu, reklam
tizerinde bir imza islevi goriir. Bu nedenle biitiin reklamlarda ve reklamecilik

araclarinda vazgegilmez olarak kullanilirlar (Becer, 2013: 224).”

“Logo sozciigli Latince ‘logos’ sozciigiinden gelir ve Latince’de anlami
konusma ve mantik’ tir. Amblem, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir ya da daha
genis anlamiyla “’ilirlin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran,
sOzciik Ozelligi gostermeyen; soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle

olusturulan simgelerdir (Selvi, 2008: 95, 96).”



Logo ve amblem birbirlerine ¢ok yakin iki terimdir. Cevremizdeki insanlar
genelde hepsine logo demektedir. Aslinda birbirlerinin igine gegmistir. Bu
yiizden ¢ogu zaman ayni anlamda kullanilir. Yas olarak biiyiik olan insansanlar
da bazen arma demektedirler. Bunun sebebi de okul donemlerinde ceket ve

kravatlarinda kullandiklar1 armalardan kaynaklanmaktadir.

Bazi kurumlar her iki tiir kurumsal semboli kullanarak farkli bir kalicilik

hedefledikleri de goriilmektedir.

“Ticari marka, logo ve amblem bizim iriin, hizmet ve kurumlar
tanimamiza yardimci olan kartvizitler haline gelmislerdir. Tiiketici i¢in kalite,
orijinallik garantisi verirler, boylece de pek cok secenekle karsilagtigimizda
karar vermeye hazir olmamizi saglarlar. Ticari marka ve logolar, tiiketicinin arzu
ettigi kalite ve gilivenilirlik soziinii veren “giiven isaretleri”’dir (Parlak, 2006:

127).”

Tiiketicilerin iiriin ve hizmet se¢iminde Amblem yada logo biiyiilk 6nem
tagimaktadir. Okuma yazma bilen-bilmeyen kdyli, kentli, is¢i, memur, igveren,
yani tlim hedef kitle amblem ve logo ile bag kurmaktadir. Bu bag
kurulabildiginde kurum iirlin veya hizmetlerini hedef kitleye daha etkili bigimde

sunabilmektedir.

2.1.1. Amblem

“Amblem, bir kurumu, bir {irlinii ya da bir hizmeti 6zel olarak
tanimlamaya yarayan, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir. Belirli bir kavramai,
nesnenin ya da kisinin yerini almasi olarak da tanimlanabilir. Amblem

seyirliktir. Amblem markalarin sembol isaretleridir (Cam, 2006: 9).”

“Prof. Dr. Yiiksel USLAY amblemi séyle tanimlar: Amblem ilgili
oldugu yeri, kurulusu, en 6z bigimde ifade eden bir simgedir (Odabasi, 2002:
175).”

“Firma amblemleri insanlik tarihinde oldukg¢a gerilere giden sembol ve

kisaltmalardir (Parlak, 2006: 122).”



“Uriin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran, sozciik 6zelligi
gostermeyen; soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan

simgelerdir (Becer, 2013: 194).”

Tipografik karakterlerin bilinmedigi zamanlarda sembollerle isaretleme
yapilmasindan dolay1 olusmustur amblemler. Amblemler kurum ya da markay1

temsil eden sozciik 6zelligi gostermeyen sadece gorsel yani resimsel imgelerdir.

“Amblem: Bir yetkiyi, bir kimseyi, bir toplulugu temsil etmeye yarayan
isaret, simge, ya da belirtgedir (Bliyiik Larousse, 1985: 493).”

“Bir kurumun, bir iiriiniin ya da bir hizmetin yapisin1 ve niteliklerini
tanimlamak tizere tasarlanan gorsel simgedir (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi,
1997: C1.81).”

Amblem, iiriin veya hizmet iireten kuruluslara, kurumlara kimlik
kazandiran, onlar1 temsil eden; bir diisiinceyi, bir girisimi, bir inanis1 harf veya
isaretlerin soyut veya somut kullanimlariyla olusturulan ve onlarin niteliklerini
en 1yi yansitan simgesel bicimler ve isaretlerdir. Kisacas1 amblem bir tanitma ve

gorsel iletisim aracidir.

Amblem, insanin var oldugu her yerde mevcuttur. Toplu tasima veya
otomobil ile bir yerden bir yere giderken, gordiigiimiiz her tabelada, afiste,
magazada, biiroda, is yerinde, apartman girislerinde, verilen hizmet, satilan {iriin
hakkinda bizim bilgilerimizi harekete geciren simgeler, bicimler yer almaktadir.
Sadece iiriin degil o {iriinii veya hizmeti sunan kurum veya kurulusla ilgili 6n
bilgilerimiz de hafizamizda canlanir. Bunlar bizim hafizamiza 6nceden farkli
zamanlarda kodlanmistir. Sagimizdan solumuzdan gegen araglarin Onlerinde
markalarin1 sembolize eden isaretler mevcuttur. Bunlar gérdiigiimiizde onlarin
hangi firmaya ait oldugunu hemen anlariz ve o firmanin bizim tizerimizde

biraktig1 etkiye gore duyusal tepki gosteririz.

Aligveris yaparken, bir markette veya magazada biitiin {iriinlerin {izerinde
o iiriinii tanitan simgeler, isaretler ve yazilar bulunur. Uriinleri onlar sayesinde
ayirt eder, begendigimizi veya istedigimizi ona gore aliriz. Nereden aligveris
yaparsak yapalim bu simgeler, isaretler ve yazilari o lirlin iizerinde gordiigiimiiz

zaman onu tanir, hatirlar ve digerlerinden rahatlikla ayirt edebiliriz.



Amblem, soyut bir diislinceyi somutlastirabilecegi gibi kiiltiir veya
toplumlarin taninmasmi da kolaylastirabilecek islevler gormektedir. Belli bir
amaca yonelik kullanilan semboller de amblem olarak diisiiniilebilir. Bunlar o

kiltlirlerin taninmasinda sembollestigi i¢in bir amblem gorevi goriir.

Amblem; bir kurulusun ¢aligsma alanini, boyutlarini, iiretim kapasitesini
ve adi hakkinda olusmus diisiinceleri birlestiren bir islev gormektedir. Reklam
grafiginin en zOr tasarim alanlarindan biri olan amblem endiistri verilerini ve

mamullerini ortaya koymak adina firmaya gii¢ ve anlam kazandirir.

Amblemlerin en biiyiik 6zelligi sembolik bir 6zellik tasiyarak kendini

isim ve harf olmaksizin taninmasini saglamaktir.

Amblemini gordiigiimiiz bir kurulusun biiylikliigiinii, faaliyet ve tiretim
kapasitesini ve iiretim yelpazesini algilariz. Amblem bunlarin bir biitiin halinde
hafizamizda kodlanmasini saglar. Ana fikir ya da ayrintilar da amblemin temel

yapisini olugturmaktadir.

“Bir kurumun gorsel kimliginin belirlenmesinde 6nemli bir yere sahip
amblemlerin basarili olabilmesi icin dikkate alinmasi gereken oOzellikler

sunlardir.
- Amblem hedef kitle tarafindan kolay algilanabilir olmalidir,

- Amblemin tasidig1 renk, bicim ve diger grafiksel ogeler ¢agdas degerleri

cagristirabilmelidir,
- Amblem, gorenlerde kurumun esas faaliyeti hakkinda ¢cagrisim yapabilmelidir,

- Amblem, kurumun gorsel kimligini, diger kurumlarla karistirilmayacak sekilde

acik ve anlasilir sekilde yansitmalidir,

- Amblem, kuruma duyulan giiveni pekistirici 6zellige sahip olmalidir,
- Amblem, bakis yakalayic1 ve dikkat ¢ekici olmalidir,

- Amblem tasarimi 6zgiin ve yeni olmalidir,

- Amblem, tamittigi kurum ya da kurumun iriinlerini veya hizmetlerini

unutulmaz kilmalidir,

- Amblem, her tiirlii rekldm aracinda, medyada kullanilabilir ve uygulanabilir

olmalidir,



- Amblem, giiniin her saatinde, farkli mekanlarda ve degisik iletisim araclarinda

kullanilmaya uygun olmali, her tiirlii kullanimda 6zelliklerini yitirmemelidir,
- Amblem temsil ettigi iiriin ya da hizmete 6zel olmalidir,
- Amblem, tanimlanabilir bir forma ve estetik dl¢iilere sahip olmalidir,

- Amblem, benzerlerinden ayirt edilebilir 6zelliklere sahip olmalidir (Teker,

2002: 112).”

Kaynak: http://www.turkcebilgi.com/k%C4%B1z%C4%B1llay (kurum)

Sekil 2.1. Kizilay Amblemi

Kaynak: http://www.sirkethaberleri.com/basin-odasi/shell-logo

Sekil 2.2. Shell Amblemi

0QQ

Kaynak: http://www.hayatnotu.com/olimpiyat-logosunun-anlami-olimpiyat-

halkalari-neyi-simgeler-renklerin-anlami-nedir.html

Sekil 2.3. Olimpiyat Amblemi
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http://www.turkcebilgi.com/k%C4%B1z%C4%B1lay_(kurum)
http://www.sirkethaberleri.com/basin-odasi/shell-logo
http://www.hayatnotu.com/olimpiyat-logosunun-anlami-olimpiyat-halkalari-neyi-simgeler-renklerin-anlami-nedir.html
http://www.hayatnotu.com/olimpiyat-logosunun-anlami-olimpiyat-halkalari-neyi-simgeler-renklerin-anlami-nedir.html

Kaynak: http://markal23.com/2012/12/01/logo-amblem-farki/

Sekil 2.4. Nike Amblemi

2.1.1.1. Amblem Cesitleri
*Formlarimi1 Harflerden Alan Amblemler:

“Bu tiir amblemler; ya firmalarin resimsel anlatim medialar1 bulunmayan
veya resimsel anlatimda karisikliga neden olabilir endisesiyle firma isminin bas

harfinin kullanilmasi istenen amblemlerdir.

Amblemler tek harften olusmakta iseler, o harf alisilmisin disinda bir
form almak zorundadir. Kullanilan alfabedeki harflerden ayrilmasi ve akilda
kalicilig1 dogrudan bu 6zellige baglidir. Tasarime1 burada yeni bir harf formu
arayacaktir. Bir harfin anatomik yapis1 yeni bir form aramak amaciyla deforme
edilebilir. Geometrik formlardan da yararlanilabilir. Ciinkii geometrik formlarin

harf imajinin disinda akilda kaliciligi daha fazladir (Aliye, b.t.).”

=
K &

Kaynak: http://iwww.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.5 Formlarin1 Harflerden Alan Amblemler
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http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-%20amblemler-bolum-6-1478.html

*Firma hakkinda bir imaj veren bigimlerden olusan amblemler:

“Baz1 amblemler bicimleriyle firma hakkinda bilgi tasirlar. Bu tiir
amblemlerde sembolik motiflerden faydalanilir. Kimi sembollerin yiiklendigi
anlamlar vardir. Bu anlamlar ¢ogu sektor tarafindan kendilerine mal edilmistir.
Dolayistyla bir firmaya ait amblem tasarimi yapilirken firmanin ait oldugu
sektore 6zgii sembollerden yararlanilir. Ornegin baykus; akil, bilim, bilgelik
demektir ve egitim kurumlarinca kullanilir. Dokuma mekiginin tekstili, kitabin

yayinevini, glivercinin barist simgelemesi gibi... (Aliye, b.t.).”

x
o/

M <5

Kaynak: http://iww.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.6. Firma Hakkinda Bir Imaj Veren Bicimlerden Olusan Amblemler 1

“Ayrica firma adi 6zel bir sekilden olugsmakta ise bu tiir amblemlerde

sembole yonelik dizaynlar yapilmaktadir. Pelikan, Ucbalik, Aslanli, Basak,

Karaca gibi (Aliye, b.t.).”

-

-
-
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Kaynak: http://iwww.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

LT

Sekil 2.7. Firma Hakkinda Bir Imaj Veren Bicimlerden Olusan Amblemler 2

-12-


http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-%20amblemler-bolum-6-1478.html
http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-%20amblemler-bolum-6-1478.html

*Harf ve firma hakkinda imaj veren (Harf ve resimsel bigimlerin bir

arada kullanildigr)amblemler:

“Formlarin1 harflerden alan ve firma hakkinda imaj veren bigimlerden
olugan amblemlerin kombinasyonlaridir. Bu tiir amblemler, firma hakkinda bir
imaj verirken, firma adinin bag harfi ile de diger firmalardan ayrilmasini

kolaylastirir ve akilda kalma yiizdesini artirir (Aliye, b.t.).”

#

Kaynak: http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.8. Harf ve Firma Hakkinda Imaj Veren Amblemler

*Firma hakkinda yeni bir imaj veren (soyut veya somut) amblemler:
“Harflerle yapilan amblemler genelde bir karmasa dogurmaktadir. Aym
amblemin altina ayn1 harflerden olusan bir kurulusun ismi yazilmigsa ve uyum
saglayabilmisse, amblem; tanitim ve hatirlama kargasasi olusturabilir. Yapilan
dizaynin orijinalligi amblemin yasama siiresini etkiler. Giinlimiizde kuruluslarin
artmasi ve harflerle yapilan amblemlerin ¢oklugu, akilda kalicilik oranini biiyiik
Olciide diigiirmiistiir. Bu sebeple; amblem tasariminda yeni bigimlerden olusan
amblem arastirmasina yonelinmistir. Bu amblemler; 6rnegin VVoolmark 'daki

ve ilfort'dakiler gibi soyut ya da somut olabilirler (Aliye, b.t.).”
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http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-%20amblemler-bolum-6-1478.html
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A

Kaynak: http://iww.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html
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Sekil 2.9. Firma Hakkinda Yeni Bir Imaj Veren Amblemler

*Firmanin adin1 veya kelime olarak bir yaziy1, resim sekline doniistiiren

amblemler:

“Akilda kaliciligy, kolay hatirlanir olmasi ve karmagaya imkan vermeyen
amblem tiirleridir. Bunlar logotype-amblem aras1 bigimlerdir. Ornegin amblem,
hem fontun logotype'a donlismesini saglayan ve biitlinii bozmadan bir harfin
yerini alan bir bigimdir, hem de kullanildig1 yere gore logotype'tan bagimsiz
olarak tek bagina amblem olarak kullamilabilir. Alitaila (Air Lines italia), Auelle
gibi. Kelime kisaltmasi ile yapilan amblemler de bu sinifa dahil edilebilir. KLM-
THY-TRT veya Bossa-Lassa gibi (Aliye, b.t.).”

Quelle

O0BANCI HOLDING

Kaynak: http://iwww.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.10. Firmanin Adim1 Veya Kelime Olarak Bir Yaziy1, Resim Sekline

Dontistiiren Amblemler

-14-


http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-%20amblemler-bolum-6-1478.html
http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-%20amblemler-bolum-6-1478.html

“Sabanct  Kuruluslari,  holdinglesen  kurulus  amblemlerinin
¢oziimlenmesinde en basarili 6rneklerden biridir. Belirlenen bir yazi karakteri
sonuna fontdan daire i¢ine alinmis S ve A harfleri disi olarak eklenmektedir.
Boylece hem akilda kaliciligi, kolay hatirlanmasi ve en 6nemli konu olan yeni
kurulacak kurulusa amblem tasarimi arama endisesi ortadan kalkmis ve tiim

kuruluslar arasi ortak bigim de elde edilmis olmaktadir (Aliye, b.t.).”

*liistratif amblemler:

“Sembolize edilmek istenen konunun resimsel elemanlarla anlatiminin
saglandigi, oldukc¢a sadelestirilmis grafik resimlerden olusan son derece
dinamik, akilda kalici amblemlerdir. Hedef kitleyi hemen bilgilendirirler,
illiistratif amblemlerde resmin giicii 6n plana ¢ikmakta, tasarimin form ve renk

ozelligi ikinci planda kalmaktadir (Aliye, b.t.).”

Kaynak: http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.11. Illiistratif Amblemler

*Optik amblemler:

“Gorsel etkisi olduk¢a giiclii tasarimlardir. Genellikle i¢ ige gecen
elipslerden negatif ve pozitif unsurlardan olusurlar, kolay farkedilirler ve modasi

kolay gecmeyen kaliciliga sahiptirler (Aliye, b.t.).”
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S

Kaynak: http:/mww.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.12. Optik Amblemler

*Toplumsal ya da kentsel 6zelligi yansitan amblemler:

“Bunlar, 6nemli bir toplumsal olaym anma yildoniimii veya bir yorenin,
kentin 6zelliklerini yansitan amblemlerdir. Daha ¢ok 6geyi yan yana getirme
zorunlulugu, bir karisikliga meydan vermemeli, 6geler arasi iliski uyumlu

olmalidir (Aliye, b.t.).”

Y

Kaynak: http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore- amblemler-bolum-6-1478.html

Sekil 2.13. Toplumsal ya da Kentsel Ozelligi Yansitan Amblemler

2.1.2. Logo

“Logolar, bir kurum, {irlin veya hizmeti tanitmak amaciyla tipografik
harflerden olusturulan sézciiklerin marka veya amblem 6zelligi tasiyan simgeler

sekline dontismiis bigimleridir (Teker, 2009: 90).”
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“Logo; iki ya da daha fazla tipografik karakterin sozciik halinde
okunacak bi¢imde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir {iriin, kurulus ya da
hizmeti tanitan marka ya da amblem 6zelligi tasiyan simgelerdir. Hem sézel,
hem de gorsel mesajlar veren logolarda yeni tasarlanmis ya da varolan tipografik
karakterlerden yararlanilabilir. Basarili logo tasarimlari, igerdikleri simgesel

yapi ile evrensel bir iletisim diline dontisebilir (Becer, 2013: 195).”

“Kisi, kurum, iiriin ya da hizmetin ismi olan harf dizisi, sozciik ya da
sozclk dizisinin amblem niteliginde tasarlanmasi anlamina gelen Logotype...

(Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997: C2.702).”

“Logotayp, bir {irliniin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf ve resimsel
Ogeler kullanilarak sembollestirilmesidir. Amblemden farkli olarak ayirt edici

ozellikler yaninda firmanin ismini de yansitir (Pektas, 1988).”

“Miisteriyi ¢ekmek i¢in marka, simge ve kalite 6n plana ¢ikarilmistir.
Logotype bu donemde kendini gostermeye baslamistir. Mal ve hizmetlerin,
halkin okuyup yazan kesimi lizerinde daha kalic1 bir etki birakmasi amaciyla,
amblem yaninda kuruma 6zgii tipografik diizenlemelerle tanitima gidilmistir.
Glinimiizde yogun olarak kurum kimligi tanitimlarinda logotype

kullanilmaktadir (Tepecik, 2002: 61).”

Logotype, bir Kisinin, bir firmanin, bir iiriiniin veya bir hizmetin yasal
acidan tescil edilerek korunacak sekilde diizenlenmis, harf ya da kelime dizisinin
resimsel 6geler de kullanilmasiyla ortaya ¢ikan isaretleri olarak tanimlanabilir.
Almancada “wortmarke” olan sozciik, Tiirk¢ede “6zgiin yaz1” adiyla tarif edilir.
Logotype, taninirlig1 ve hatirlanabilirligi 6nemli 6l¢tide arttirmak, hedef kitle ile
aradaki bagi giiclendirmek ve kurumsal kimligi tam anlamiyla ortaya

koyabilmek i¢in, en kisa yollardan ve olmazsa olmaz degerlerden biridir.

“Bir logonun basarisint olumlu yonde etkileyen, sahip olmasi gereken

temel ozellikler sunlardir.

- Logo, 6zgiin ve dikkat ¢ekici bir goriiniime sahip olmalidir,

- Logo, okunakl1 olmal1 ve tiiketicinin algilamasinda kargasaya yol agmamalidir,
- Logo, tiiketicinin goziine hos gelmeli, onu rahatsiz edici olmamalidir,

- Logo, temsil ettigi firmaya, iiriine ya da hizmete 6zel olarak hazirlanmalidir,
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- Logo, kolay algilanabilir, anlasilir ve hatirlanabilir olmalhdir,

- Logo, kurumun gorsel kimligini ayirt edici 6zelliklere sahip olmalidir,
- Logo, temsil ettigi kurumu ¢agristirabilmelidir,

- Logo, bakis yakalayic1 ve dikkat ¢ekici tasarima sahip olmalidir,

- Logo, benzer ve rakip firmalar tarafindan kullanilan tipografik karakterlerden

ayirt edilebilmelidir,

‘Logo, temsil ettigi kurum, firma, iirin ya da hizmet hakkinda bilgi

verebilmelidir,
- Logo, kuruma 6zgii, orijinal ve yeni olmalidir,

‘Logo, kurum i¢inde ve disinda, kurumun gorsel kimligini olusturan 6nemli

Ogelerden biri olmal1 ve kuruma duyulan giliveni pekistirici olmalidir,
- Logo, her tiirlii iletisim aracinda kullanilmaya uygun olmalidir,

- Logo, farkli yerlerde ve farkl: iletisim araclarinda kullanildiginda 6zelliklerini

yitirmemelidir (Teker, 2002: 113)

w arcelik

Kaynak:http://blog.ankarapatent.com/40-yilda-toplam-6-olan-patent-

basvurusu-sayisi-simdi-yilda-130-oldu/

Sekil 2.14. Arcelik Logosu
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Kaynak: http://www.amacdizayn.com/logo-tasarimi-nedir-ve-nasil-yapilir.html

Sekil 2.15. Eti Logosu

@ OepEsi.

Kaynak:http://www.eforpatent.com/dunya-markalarinin-logo-yaptirma-

maliyetleri/

Sekil 2.16. Pepsi Logosu

Jelikan ©®

Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/tr/b/b2/Pelikan-Logo.svg

Sekil 2.17. Pelikan Logosu
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2.1.2.1 Logo Cesitleri
*San Serif Sitili Logolar:

“Bu sitilde hazirlanan logolarda amag basit ama giiclii bir ifade saglamaktir.
Derli toplu, zarif, keskin hatl1 ve gli¢ dolu bir goriiniisleri vardir. Bu sitil logolar

genelde modern tasarimciy1 yansitir (Logo Cesitleri, Anonim, b.t.).”

AERILAN o
e — DG .

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.18. San Serif Sitili Logolar

*Tek Karakterden Olusan Logolar

“Cogu yerde logonun tanimi yapilirken en az iki karakter olmasindan
bahsedilir ama isin ash tek karakterden de logo olabilecegidir. Tek tipografik
karakterden olusan logolar gii¢lii, modern karaktere sahip fikirler ve isaretleri
temsil eder. Diinya da ¢ok giizel 6rneklerini bulmak miimkiin (Logo Cesitleri,
Anonim, b.t.).”

‘:5.

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.19. Tek Karakterden Olusan Logolar
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*Cok Karakterden Olusan Logolar

“Birden fazla tipografik karakterden olusan bu logolarin en sik kullanim
sekli 2 karakterden olusanidir. Cok klasik bir kullanim sekli olmasina ragmen
bazen basit ya da son derece karigik sonuglara ulasmak miimkiin olabiliyor

(Logo Cesitleri, Anonim, b.t.).”

o-_
Ir\

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.20. Cok Karakterden Olusan Logolar

*Kombinasyon Tipi Logolar

“Kombinasyon tipi logolar genelde iki ya da daha fazla farkl etkilesimli logo
tipinin kullanilmasindan olusurlar. Harflerin parcalari, gélgeler, deforme edilmis
karakterler, el c¢izimlerinin bilgisayarda bir araya getirilip manipule
edilmesinden olusurlar. Ortaya ¢ikan logolar genelde enerji doludurlar (Logo

Cesitleri, Anonim, b.t.).”
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Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.21. Kombinasyon Tipi Logolar

*Geleneksel Olmayan Logolar

“Bu tip logolar genelde bildik karakterlerden yararlanarak alisilmisin disinda
logolardir. Biiyiikk harf kullanimi, tekrardan kag¢inma yeni giiclii bir tarzi
olusturur. Sanki eski tarz ile yeni tarzin biitlinii gibidir. ya da bagka bir deyisle
geemisi kullarak gelecegi tasarlamak da denilebilir (Logo Cesitleri, Anonim,
b.t.).”

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.22. Geleneksel Olmayan Logolar

*Yeni Tipografik Formlar

“Bilgisayarlarin logo tasariminda kullanilmasi1 ve yeni fontlarin da hizla

gelisiminden sonra tasarimcilara bir¢ok imkan saglanmis oldu. Yaratmak,

-22-



bozmak, biilkmek, deforme etmek, egmek gibi sonsuz secenek tasarimcilarin
elinde olunca ortaya da mevcut fontlarin {izerinde oynanarak elde edilen yeni

logo formlar ¢ikt1 (Logo Cesitleri, Anonim, b.t.).”

FoRUG)VER o Bl o

PAGE = ART

APPRAISERS

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.23. Yeni Tipografik Formlar

*Kaligrafik Logolar

“El yazisi, el ¢izimi ve siislii ¢izgiler kullanarak yaratilan logolar. Klasik bir
yontem olarak goriinmesine ragmen ¢ok modern ve etkileyici sonuglar
dogurabilen bu yonteme ait su Orneklere goz atmak yeterli olacaktir (Logo

Cesitleri, Anonim, b.t.).”

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.24. Kaligrafik Logolar
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*Rebus - Karmasik Formdaki Logolar

“Kelimeler, objeler ve sembollerin biraraya gelmesinden olusan karmasik
yapidaki logolar genelde anlasilmasi giic logolardir. Ama hayalgiiciiniin son

noktasina dogru da harika birer yolculuktur da... (Logo Cesitleri, Anonim, b.t.).”

l][l AN

SPORT

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.25. Rebus - Karmasik Formdaki Logolar

*Numaralardan Olusan Logolar

“Sadece rakamlardan ya da hem rakamlarda hem de harflerden olusan
logolardir. Bu numaralar farkli formlarda kullanilabilecegi gibi genelde 6l¢ii,
mesafe, uzaklik gibi rakamsal degerleri olan anlatimlar i¢in de kullanilabilir

(Logo Cesitleri, Anonim, b.t.).”

BOOZE ..

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.26. Numaralardan Olugan Logolar
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*Katmanli, Golgeli, Merkezi Olmayan Logolar

“Farkli formlar yaratmak isteyenlerin tercih ettigi belli bir merkezi
bulunmayan, biraz siradisi, katmanlarin (arkaplan kullanimi), goélgelemelerin
kullanildig1 logolar. Bu sekilde hem derinlik hem de algi farklilig1 saglanan, taze
ve hareketli logo yaratmak isteyenlerin logo tipi... (Logo Cesitleri, Anonim,
b.t).”

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.27. Katmanli, Goélgeli, Merkezi Olmayan Logolar

*Catlak, Kirillgan ve Agresif Logolar

“Tipografik karakterlerin ya da kullanilan sembollerin deforme edilerek,
kirilarak, cizilerek, biikiilerek olusturuldugu logo tipi. Anlatilmak istenene, bu
tiir hareketler vererek farklilik yaratmak isteyenlerin kullandig: bu logo tipine

cok farkl sektdrlerde rastlamak miimkiin... (Logo Cesitleri, Anonim, b.t.).”

THE
IS

-+

) ﬁ/,\iﬁ*"

W

Kaynak: http://logo-tasarimi.gyazilim.com/hizmetler.php?sayfa=292

Sekil 2.28. Catlak, Kirilgan ve Agresif LogolaR
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2.1.3.Amblem ve Logonun Tarihcesi

Logonun tarihi tahmin edebileceginizden ¢ok daha eskilere dayanir.
Mezopotamya’da ve Misir’da insanlar, tasarlanan insaatlar1 géstermek amaciyla

tuglalarin iistiinii damgalar, farkli isaretler ve semboller yaparlardi.

“Firma markalar1, insanlik tarihinde oldukca gerilere giden sembol ve
kisaltmalardir. Bilingli diisincenin en eski devrelerinde, magara duvarlarina
cizilmis, kazilmis hayvan resimleri, daha sonralar1 hiyeroglif, ¢ivi yazisi ve
damgalar, gilinlimiiziin degisik sembolleri gibi bir etki yapmaktaydilar (Tasc1,

2007).”

“Cok eski devirlerde insanlar kendi mekanlarmin baskalarindan farkli
kilinmasini istediklerinde ya da baskalarina ‘burasi benimdir’, ‘bana aittir’
diyebilmek i¢in, buralara cesitli semboller, desenler cizmislerdir. Misir’da
firavun mezarlarinda ve Korint Yarimadasi ¢evresinde bulunmus sanat
eserlerinin lizerinde bulunan semboller belli kisileri anlatiyordu. 12. yy.
Avrupa’sinda sosyal yasantinin gelismesi, ticaret yasantisinin yogunluk
kazanmasi iiretilen mallara bir kimlik ve kiymet kazandirmak gibi c¢esitli ticari
kaygilarla belirlenmis markalar ticari belgelere konmus, giiclii tiiccarlar, kendi
isaretlerini kullanmiglardir. Bu isaretler ¢izgisel bigimler ve ¢izgisel bigcimlere

dontistiiriilmiis harflerden olusuyordu (Odabasi, 2002: 175).”

“Logolar binlerce yildir bizimle birlikte yasarlar. Roma alaymin logolar
vardi. Orta Cag’da sovalyeler kalkanlarina dukaliklarinin amblemlerini
yapistirirlardi. Silahlarmin istiinde ibikler ve tiiyler bulunurdu (Selvi, 2008:
95).”

“Avrupa’da 15. yy. da ortaya c¢ikan lonca sistemi ve 10. yy. da
yayginlasmaya baslayan yaymevleri, tanitim isaretlerine yeni boyutlar
kazandirdi. Lonca sistemi ile birlikte tanitim isaretleri, taklit ve kalitesiz mallara
kars1 kullanimi1 zorunlu bir garanti belgesi haline geldiler. Boylece bu donemde
iiriniin, kalite standartlar, tiretim teknigi ve diger baz1 6zelliklerini yansitan bir

islev yiiklendiler (Parlak, 2006: 122).”

“18. yy. da gemicilik firmalar1 ¢ogalmis, deniz tagimaciligi yayginlagsmustir.
Amblemler geminin hangi ticaret firmasina ait oldugunu belirleyen, yelkenleri

siisleyen, tasinan yiikii tanitan isaretler olarak yayginlasmustir. Ulkemizde ilk
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ticari firmalarin simgeleri “Alameti Farika” terimiyle adlandirilmigtir. Yakin bir
zamana kadar da marka diye adlandirilmis, Amblemin gilincellesmesiyle, bu tiir
isaretlerin tiimii “amblem” olarak nitelendirilmeye baslanmistir (Odabasi, 2002:
176).”

“Cazip grafik tasarim, basili olarak ilk kez 1922” de ortaya ¢ikmis ve logo
sOzciigii 1937’ de pazarlama sozciiglinlin bir pargasi haline gelmistir. Gorsel
sanatin kitlesel iletisimle birlesmesiyle grafik tasarim, fikirleri goriilebilir kilan
bir mekanizma haline gelmistir. Iyi bir marka kimligi, bir {iriinii satabilir ya da
bir projenin yasalligin1 onaylayabilir. Logolar bir markanin kisiliginin elgileri

haline gelmistir (Knapp, 2002: 96).”

“Amblem kavrami insanlik tarihinin ilk zamanlarina kadar uzanan bir siire¢
boyunca var olagelmis ve ¢esitli gelismelere ugrayarak giinlimiizdeki bi¢imini
almigtir. Tarihin ilk donemlerinde simgesel nitelikte isaretler bi¢ininde ortaya
cikan Ornekler, ilk Onceleri magara duvarlarina ¢izilmis hayvan resimleri
(DUVAR RESMI) olarak, daha sonralart MISIR uygarhiginda HT'YEROGLIF,
MEZOPOTAMY A’da CiVI YAZISI ve damgalar biciminde, ¢esitli amaglar icin
kullanilmistir. M.O 5.-4. binlerde Akdeniz ¢evresindeki ticaretin gelismesine
paralel olarak tanitici isaret kullaniminin yayginlagsmasiyla Misir mezarlarinda
ve Yunanistan’da Korinthos c¢evresindeki sanat yapitlarinda bazi simgeler yer
almaya baslamistir. Bu semboller, ari, aslan basi gibi bi¢imlerden meydana
geldigi gibi geometrik bicimler icine yerlestirilmis tiretici adlarindan olusan
orneklere  de rastlanmistir. 12.yy’da ortacag Avrupa’sindaki toplumsal
gelismeler, ozellikle bati Avrupa’da ticaret yasamimin yogunluk kazanmasi,
treticiyle ticaret adaminin ayirt edilmesini gerekli kilinca, tanitici isaret
kullanimi giindeme gelmis ve yayginlik kazanmustir. Ote yandan iiriinlerin deniz
yoluyla tasinmasi sirasinda meydana gelen kazalar ve korsan baskinlarindan
sonra tekrar taninabilmesi i¢in, ayni zamanda iirline bir kimlik ve prestij
kazandirmak gibi ¢esitli tecimsel kaygilar tanitici igsaret kullanma gereksiniminin
dogmasinda onemli etkenler olmustur. Bu donemde ticari belgelere amblemler
konmus ve biiylik tiiccarlar kendi isaretlerini kullanmiglardir. 14.yy’da
Avrupa’da Lonca sisteminin ortaya c¢ikmasi, 15.yy’da ise yayginlagsmaya
baslayan yayinevleri tanitim igaretlerinin gelismesinde etkili olmuglardir. Lonca

sisteminde tanitim isaretleri, taklit edilme ve kalitesiz mallara karsi, kullanimi
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zorunlu bir garanti belgesi haline gelince, iiriiniin nitelik, standart, {iretim teknigi
gibi 6zelliklerini yansitan bir islev listlenmisglerdir. 15.yy’in ikinci yarisina kadar
kitaplarda yayimevi amblemine rastlanmazken, bu donemden baslayarak hemen
tim yaymlarda yaymevi isareti yer almistir. 1457°de ilk kez kitapta
kullanildiktan sonra yayginlasan yayinevi isaretleri, daha sonralar1 yayinevleri
icin tamitim isaretlerinin kullanilmaya baslamasinda 6nemli rol oynamuis,
endiistrilesmeyle ortaya ¢ikan birgok kurulusa da onciiliik etmislerdir. 18.yy’da
deniz tagimacilig1 alaninda gemicilik kuruluslarinin ¢ogalmasiyla, amblemler
yelkenlere iglenerek, taginan yiikii tanitma, geminin hangi ticaret kurulusuna ait
oldugunu belirleme islevini listlenmislerdir. Bu amblemler giderek c¢esitlenmis,
yayginlagmis, giiniimiizde bir {ireticinin, bir kurulusun simgesi olarak her alanda

kullanilmaya baslanmigtir (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997: C1.81-82).”

Teknolojinin gelismesiyle beraber, yayginlasan ticaret ve pazarlama
faaliyetleri, gorme bigimlerini biiyiik 6l¢iide degistirmisti. Ortaya ¢ikan kiiglik
isaretler kisa bir siire icinde benimsenmislerdi. Bu Isaretler zamanla harfler ve

yazilarla birlesip glinlimiize kadar gelmislerdir.

Zaman ilerleyip markalar arasinda rekabetin artmasi veya kurumlarin
degisim ve yenilenme diisiincelerinden dolay1 birgok kurumun logolarinin ve
amblemlerinin degistigini gormekteyiz. Bazi kurumlarin logo ve amblem

degisimlerini asagidaki birkag 6rnekle gormek miimkiindiir.

“Apple logosu; Apple’in kuruldugu yi1l Steve Jobs, agirdan giden satiglarinin
nedenini, kullandiklar1 ve olduk¢a karmasik olan Isaac Newton’in elma agaglari
altinda oturdugu bir kareden olusan logolarina bagliyor (bu logoyu Ronald
Wayne yaratmis). Rob Janoff’1 yeni bir logo tasarlamasi i¢in gérevlendiriyor ve
ortaya uzun yillar kullanilacak olan gokkusagi desenli modern Apple logosu
cikiyor. Steve Jobs’in geri donmesinin ardindan firma kullanmis oldugu
gokkusag1 desenli logosunu (Mike Scott’a gore bu giline kadar tasarlanmis en
pahali logo buydu) 1999 yilinda tekrar modernize ediyor ve gliniimiizdeki halini

aliyor (Yamanoglu, 2008).”
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SEEE

1976
By Ren Wayno By Rob Janoff

Kaynak: http://dijitalcanavar.com/apple-logosunun-tarihi/#.VJWQQ5A0Bg

Sekil 2.29. Apple Logosunun Tarihi

“Yap1 Kredi Bankasinin amblem tasariminin gelisim siireci ise 1944 yilinda,
Tiirkiye’nin ilk ulusal ¢apli 6zel bankasi olarak kurulmus, 6zgiin bankacilik
yaklagimi ve teknoloji alanindaki liderligi sayesinde sektdrde birgok ilke imza

atmistir (Caki. 2010: 72).”

Kaynak: Caki. 2010: 72

Sekil 2.30. Yap: Kredi Bankasmin Kullandigi Ilk Amblemi (1944)
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Kaynak: Caki. 2010: 72

Sekil 2.31. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig: Ikinci Amblemi

|

a J

Kaynak: Caki. 2010: 73

Sekil 2.32. Yap1 Kredi Bankasinin Kullandig1 Birinci Logosu

g

Kaynak: Caki. 2010: 73

Sekil 2.33. Yap1 Kredi Bankasmin Kullandig: Tkinci Logosu
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YAPI¢Y KREDi

Kaynak: Caki. 2010: 73

Sekil 2.34. Yap1 Kredi Bankasmin Kullandig1 Ugiincii Logosu

YapiKredi

Kaynak: Caki. 2010: 73

Sekil 2.35. Yapi Kredi Bankasinin Suanda Kullandig1 Logo

“Renault kurulusu da marka isaretini zaman igerisinde degistirmistir.
Renault kiibist baklava bi¢ciminin bulunusu 1920'li yillara dayanmaktadir.
Amblem klasik ve durgun sekli ile gelecegi temsil etmektedir. 1992 yilinda
baklava seklinden olusan marka isareti ufak degisiklikler gegirerek seklini
korumustur. Fakat sekil zamanla modernize edilerek 2004 yilinda yapilan son

calisma ile giintimiizdeki seklini almistir (Calig. 2008: 45).”

Kaynak: Calis. 2008: 45 Kaynak: Calis. 2008: 45

Sekil 2.36. Renault 1923 Sekil 2.37. Renault 1923-1925
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Kaynak: Calis. 2008: 45 Kaynak: Calis. 2008: 45

Sekil 2.38. Renault 1925-1960 Sekil 2.39. Renault 1960-1972

Kaynak: Calis. 2008: 45 Kaynak: Calis. 2008: 45
Sekil 2.40. Renault 1992 Sekil 2.41. Renault 2004

RENAULT

Kaynak: Calis. 2008: 45

Sekil 2.42. Renault 2005, Suanda Kullanilan Logo

-32-



3. BOLUM

GRAFIK TASARIMIN iLKELERI

3.1. Grafik Tasarimn ilkeleri

Tasarim ilkeleri, diisiincenin gorsellesmesinde kullanilan tiim elemanlarin
diizenlenmesinde ve kurgulanmasinda yardimci olur ve ayn1 zamanda etkili

tasarim i¢in de rehber konumdadir.

Grafik tasarim ilkeleri: Denge, orant1 ve gorsel hiyerasi, gorsel devamlilik,

biitiinliik ve vurgulama.

3.1.1. Denge

“Resmi olusturan parcalarin arasinda renk, yon, bi¢im, oran, ¢izgiler
arasinda bir biitlinliik olmas1 gerekir. Denge sadece renklerle degil cizgilerle,

bi¢imlerle de verilebilir (Alakus, Mercin, 2009: 114).”

“Bir tasarimda denge unsuru varsa, o tasarim kendisiyle “ barisik” demektir.
Her tasarimin biinyesinde bir hareket unsuru vardir. Ama hareketi olusturan
unsur ya da unsurlar tasarimin temel ¢atisi iginde yer almaz. Hareket unsurlari,
tasarimin i¢inde kullanilan tipog- rafi, fotograf ya da illiistrasyonlardaki
canliligin i¢indedir. Bir tasarim iki farkli denge sistemi i¢inde diizenlenebilir: a)

Simetrik denge, b) Asimetrik denge

a) Simetrik denge: Simetri s6zctigiiniin iki anlam1 vardir. Simetri denildiginde
ilk olarak; iyi orantilanmis ve dengelenmis parcalarin olugturdugu genel bir yap1
akla gelir. Diger taraftan, hayali bir ¢izgi ya da diizlemle ayrilmis iki yonlii bigim

benzerligi de simetri olarak tanimlanir (Becer, 2013: 65).”

“Dogada simetrinin degisik tiirlerine rastlamak miimkiindiir. Merkezi
(radial) simetride gorsel unsurlar merkezi bir nokta ya da eksenden giines
1sinlarina benzer bigcimde 365 derecelik bir yayillma gosterirler. Donel
(rotational) simetri ise gorsel unsurlarin bir nokta etrafinda donerek esit araliklar
halinde siralanmalaridir. Bir ylizey ya da boslukta birbirine benzeyen bi¢imlerin

yogun bir istif diizeni i¢inde bulunmasi (6rnegin, yer dosemelerinin olusturdugu
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dokular) siislemeci (ornamental) ya da kristal dokulu (crystallographie)

simetriye ornek olarak gosterilebilir ( Becer, 2013: 65).”

Kaynak: http://gestaltilkeleri.blogspot.com.tr/p/gestalt-algilama-ilkeleri-

boyutunda.html

Sekil 3.1. Simetrik Denge Ornegi

b) Asimetrik denge: “Modernist akimlar asimetriyi, birbirine benzemeyen ya da
esdeger olmayan gorsel unsurlar arasinda dinamik bir denge ya da diizen
saglayan bir kavram olarak ele alip kullanmiglardir. Simetrik dengede oldugu
gibi asimetrik denge de bir optik agirlik merkezi vardir. Ama bu merkez,
geometrik merkezden farkli bir konumdadir ( Becer, 2013: 66).”

Kaynak: http://pnt308.blogspot.com.tr/2010/03/gorsel-denge-visual-

balance.html

Sekil 3.2. Asimetrik Denge Ornegi

-34-



3.1.2. Orant1 ve Gorsel Hiyerasi

“Oran bir parganin diger pargalarla ve biitiinle olan iliskisidir, (Mitler ve
Ragans1999); bir nesnenin ger¢cek boyutlart g6z Onilinde tutularak
resmedilmesidir (Alakus, Mercin, 2009: 114).”

“Tasarimei agisindan oranti, boyutlar arasi iliskilerdir. Tasarim yiizeyinin eni
ile boyu, gorsel unsurlarin genislikleri ve yiikseklikleri ile birarada
olusturduklar1 Kitlelerin boyutlar1 arasinda daima orantiya dayali iliskiler vardir.
Bir gorsel unsurun tasarim igindeki diger unsurlarla kurdugu orantisal iliskiler,
algt ve iletisimi dogrudan etkiler. Tasarimci, gorsel unsurlarin orantisal

iliskilerinde degisken yapilar kurmaya ¢alisir (Becer, 2013: 68).”

“Bir tasarimda uyumlu orantilara ulasabilmek igin matematiksel verilerden

yararlanmalidir (Becer, 2013: 69).”

“Gorsel hiyerarsi, tasarim icindeki, gorsel unsurlar1 vurgulanmak istenen
mesaja gore Olg¢lilendirme anlamina gelir. Bazi tasarimlarda fotograf ya da

illiistrasyon biiyiik boyutlarda kullanilarak vurgulayici unsur haline doniistiiriiliir

(Becer, 2013: 69).”

“Boyut diginda; renk, agiklik — koyuluk (ton), uzaklik - yakinlik ve konum
da gorsel hiyerarsiyi etkileyen diger unsurlar arasinda sayilabilir. Tasarimci,
gorsel hiyerarsi yoluyla okuyucunun goziinii tasarim iizerine yonlendirebilme
olanagin bulur. Hiyerarsik yap1 i¢inde birbirleriyle iistlinliik ¢atigsmasina giren

unsurlar arasina dinamik iliskiler kurulabilir (Becer, 2013: 70).”

Kaynak: http://sanatsozlugum.blogspot.com.tr/2013/12/modulor.html

Sekil 3.3. (Le Corbusier) Orant1 ve Gorsel Hiyerasi Ornegi

-35-



3.1.3. Devamhilik

“Okuyucunun gozii, tasarim yiizeyinde bazen bir ¢izgi ya da kivrim boyunca
hareket eder. Goz bir unsurdan digerine dogru kesintisiz gegisler yapabiliyorsa,

devamlilik saglanmis demektir (Becer, 2013:70).”

“Tasarime1; okuyucunun ilgisini konuya yonelterek, onu tasariminin
labirentlerinde dolastiracak gorsel devamliligi yaratmak zorundadir. Devamliligi

saglamada asagidaki yontemlerden yararlanilabilir:

A) Gorsel unsurlar goziin normal hareketlerine uyacak bir yonde

yerlestirilmelidir.

B) Algilama yonii, okuyucunun dikkatini dagitmayacak bi¢imde

diizenlenmelidir.

C) Goz, aligkanlik geregi, soldan saga ve yukaridan asagiya dogru bir yon
izler. Goziin yatay hareketleri ise dikey hareketlerine gore daha kivrak
ve hizhidir. Ayrica goz; blylikten kiiglige, koyu tondan agik tona,
renkliden renksize, alisilmamis olandan alisgilmis olana dogru bir

algilama siras1 izler (Becer, 2013:70).”

Kaynak: http://www.op-art.co.uk/op-art-gallery/victor-vasarely/vasarely-

vega-200-1968

Sekil 3.4. (Viktor Vasarely) Devamlilik Ornegi
3.1.4. Biitiinliik

“Bir esere baktigimizda, eserde ilk aradigimiz unsurlardan biri de

biitiinliiktiir. Eserde saglanan biitlinlik, insani yarim kalmislik hissinden

-36-


http://www.op-art.co.uk/op-art-gallery/victor-vasarely/vasarely-vega-200-1968
http://www.op-art.co.uk/op-art-gallery/victor-vasarely/vasarely-vega-200-1968

uzaklagtirir. Nesneler arasinda kopukluk varsa biitiinliik saglanamaz (Alakus,
Mercin, 2009: 122).”

“Bir tasarim i¢indeki gorsel unsurlar biitiinliik olusturacak sekilde biraraya
getirildiginde, kompozisyondaki daginikligin ve par¢alanmanin oniine gegilmis
olur. Tasarimci, kompozisyonunda birarada kullanabilecegi unsurlart segerek
gruplandirmali ve bunlari birbirleriyle uyum saglayacak bigimde diizenlemelidir

(Becer, 2013:72).”

Y B
feuth_aurd)

Kaynak: http://acg.media.mit.edu/events/rand/

Sekil 3.5. (Paul Rand) Biitiinliik Ornegi

3.1.5. Vurgulama

“Vurgu bir sanat eserinde anlatilmak istenen ya da dikkat ¢ekilmek istenen
noktadir (Alakus, Mercin, 2009: 119).”

“Vurgulama; 6n plana ¢ikmasi gereken unsur ile ikinci planda kalmasi
gereken unsur arasinda gerceklestirilecek bir yon, boyut, bicim, doku, renk, ton

ya da ¢izgi kontrasti ile saglanabilir (Becer, 2013:74).”

“Tasarime1, hangi gorsel unsuru (baslik, metin, illiistrasyon, fotograf)
vurgulamasi gerektigine dnceden karar vermeli, bu karar1 verdikten sonra da, her

unsur lizerinde farkli vurgulama yontemleri (boyut biiyiitme, kalinlagtirma, koyu
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ton ya da canli renk kullanimi, degisik kompozisyonlar vb.) denemelidir (Becer,
2013:74).”

Ornegin; insan toplulugunun oldugu bir resimde herkes bir yone bakarken

sadece bir kisinin farkli bir yone bakmasiyla o kisiye vurgu yapilabilir.

AFI§ o
FOTOGRAF o
KISA FilM o
YARISMASI

Kaynak: http://www.tasarimyarismalari.com/konya-buyuksehir-belediyesi-
mutlu-aile-afis-tasarim-yarismasi/

Sekil 3.6. Vurgulama Ornegi
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4.BOLUM

GRAFIK TASARIMIN ELEMANLARI

4.1. Grafik Tasarimin Elemanlar1

Bir grafik tasarim iriiniiniin olusturulmasinda kullanilan elemanlar séyle

siralanmaktadir.

Bunlar; ¢izgi, ton, renk, doku, bigim, 6l¢ii, yon seklinde siralayabiliriz.

4.1.1. Cizgi

“Tim tasarim alanlar1 i¢in vazgecilmez bir kavram olan ¢izgi, noktalarin
birlesmesinden olusur. Bu anlamda ¢izgi, maddenin en kiigiik yapisini olusturan
molekiillere benzetilmektedir. Cizgi kendi basina bagimsiz bir eleman degildir,
noktalara baglidir. Buna dayali olarak ¢izgi; yiizeylerin kesismesi veya noktanin
hareketi olarak tanimlanabilir (Tepecik, 1994: 30).”

“Cizgi diiz ya da kivrimly, kalin ya da ince, siirekli ya da kesik, grenli ya da
keskin ozelliklere sahip olabilir. Iki gdrsel unsur arasina konulacak bir cizgi,
izleyiciye bunlar1 optik olarak ayirmasi gerektigini bildirir. Cizgiler,
karakterlerine ve konumlarma bagli olarak bazi mesajlar da iletirler: Yatay
Cizgi: Durgunluk, Diisey Cizgi: Sayginlik, Diyagonal Cizgi: Canlilik, Kivrimli
Cizgi: Zarafet (Becer, 2013: 56- 57).”

Grafik tasarimda birlik ve dengenin temel unsuru ¢izgidir. Cilinkii insan
olarak sahip olunan tiim duygular; nese, hiiziin, canllik, giizellik, kirginlik,
kararsizlik ve buna benzer duygular ¢izgiyle anlatilabilir, dolayisiyla tasarimda
temel eleman ¢izgidir. Cizgiye hakim olan ¢izgiyle iletisim kurabilen sanatgi, bu

soyut dili ¢ozebiliyor demektir.

Line  WFZ7] sl

Kaynak: http://holycrossphoto.weebly.com/uploads/1/3/4/5/13459732/elements-principles.jpg

Sekil 4.1. Cizgi Ornegi
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4.1.2. Ton
“Ton, renkler arasindaki gegislerdir (Alakus, Mercin, 2009: 114).”

“Tasarim ylizeyleri lizerinde en fazla izlenen tonlar; grinin ¢esitlemeleri ve
siyahtir. Gri tonlar genellikle gorsel imgenin yarim ton roprodiiksiyon teknigiyle
tramlanmasi yontemiyle elde edilmektedir. Ton ve ¢izgi; tasarimda kontrast
olusturan elemanlardir (Becer, 2013: 57).”

Ton ile ilgili 6rnek vermek gerekirse, giinesin battigi yerde olusan
kizilliktaki, kirmizidan sariya gegistir. Bir tasarimda ne kadar fazla renk farkli

tonlariyla kullanilirsa etkisi daha fazla olur.

Kaynak: http://holycrossphoto.weebly.com/uploads/1/3/4/5/13459732/elements-principles.jpg

Sekil 4.2. Ton Ornegi

4.1.3. Renk

“Renk 15181n degisik dalga boyutlarinin tesiriyle zihinde olusan histir. Renk
15181n pargalanmasindan dogmustur (Alakus, Mercin, 2009: 113).”

“Is1gin kendi 6z yapisina ve nesneler tizerindeki yayilimina bagli olarak goz

tizerinde yaptig1 etki (S6zen- Tanyeli, 1999: 200).”

“Renkler, 1sikla birlikte varolurlar ve izleyen lizerinde birgok degisik
duygular uyandirabilirler. Bunlarin bir bolimi kisisel, bir bolimi ise
genellenebilir duygulardir. Sicak renklerin uyarici, soguk renklerin ise gevsetici
ve dinlendirici olmasi, genellenebilen duygulara iyi bir 6rnek olusturur (Becer,

2013: 57).”

“Renk, 15181n goziin retinasina degisik bigimde ulagmasi ile ortaya ¢ikan bir
algilamadir. Bu algilama, 15181 maddeler lizerine ¢arpmasi ve kismen sogurulup
kismen yansimasi nedeniyle ¢esitlilik gosterir ki bunlar renk tonu veya renk

olarak adlandirilir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Renk).”
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Renk, insan hayatinin bir parcasidir. Giinesin olmadig1 yerde 1siktan, 15181n

olmadig1 yerde renkten s6z edilemez.
Grafik tasarimci renk se¢iminde su dort unsuru dikkate almalidir:
1- Rengin kiiltiirel ¢agrisimini
2- Hedef kitlenin renk tercihini
3- Firma ya da iirliniin karakterini
4- Tasarimdaki yaklasim bi¢imini

“Ornegin, Amerika’da yapilan bir arastirmada erkeklerin maviye, kadinlarin

ise kirmiziya egilimli olduklari belirlenmistir (Becer, 2013: 57).”

Bulunulan cografyaya, yasanilan kiiltiirlere, toplumlarin renge yiikledigi
anlayis ve degerlere gore farkliliklar arz edebilir. Mesela Japonlarin siyaha
yiikledigi anlam ile Avrupalilarin siyah kiiltiirii birbirinden farklidir. Bu ylizden,

renkler hakkinda keskin tanimlara girmek ¢ogu zaman yaniltici olabilir.

Kirmizi: Kirmizi istah agici bir renktir. O ylizden diinyadaki gida
firmalarinin ¢ogu logosunda kirmiziy1 kullanir. Bu renk, tansiyonu yliikseltir, kan
akisin1 hizlandirir, sicaklik, sevgi, tehlike, dikkat, erkeklik gibi kavramlarla

bagdastirilir.

“Bu renk canlilik ve dinamizmle ilgili bir renktir. Mutlulugu temsil eder.
Kirmizi renk, fiziksel olarak; atakligi, canliligl ve duygusal baglamda; bir isi
sonuna kadar gotiiren azmi ve kararlilgi gosterir. Istah acar. O yiizden
diinyadaki gida firmalarmin ¢ogu logosunda kirmiziyr kullanir. Kirmizi

tansiyonu yiikseltir, kan akigini hizlandirir (Rengin Anlamlari, Anonim, b.t.).”

Yesil: Dinlendirici, huzur, denge ve giiven verici bir renktir. Hastanelerde
ameliyat giysilerinin yesil renkte olmasi rahatlatici 6zelliginden dolayidir. Yesil,
yaraticiligr koriikler. Siirekli bakildigi zaman gozii yormaz ve ¢alisma kolayligi
saglar. Agik yesil tondaki renkler dogus ve hayatiyet hissini uyandirir; tabiat,
baris, tazelik, genglik, hayat, dinlendirme, biiyiimeyle iliskilidir.

“Sessizligi anlatir. Duygusal olarak bizi en ¢ok etkileyen bir organimiz olan
kalp organinin, bu rengin yaydig: enerji alaninda oldugu diisiiniiliir. Doganin ve

baharin rengidir. Giiven veren renktir. O yiizden bankalarin logolarinda hakim
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renktir. Yesil yaraticiligi koriikler, bu yiizden biiyiik lokanta mutfaklarinda yesil
tercih edilir. Hastanelerde de yesil rahatlatici 6zelligi nedeniyle kullanilir. Yesil
alanda insanlarin daha az mide rahatsizligi ¢ektigi saptanmistir (Rengin

Anlamlari, Anonim, b.t.).”

Mavi: “Diinyanin hakim rengi olan mavi ¢ekingen bir renk; dinlendiriciligi
ve edilgenligi anlatir. Koyu tonlarda ya da yogun olarak kullanildiginda moral
bozan, kasvet veren, acgik tonlarda ya da beyazla karisik kullanildiginda,
yatistirict ve giiven veren bir etki yaratir. Viicudumuzda bogaz bdlgesini
yansitan bir renktir. Mavi renk gokyiiziinlin ve genis ufuklarin, denizin
simgesidir. Sinirsizligr ve uzak bakisliligi simgeler. Huzuru temsil eder ve
sakinlestirir. Araplar mavinin kan akisini yavaslattigina inanir, nazar boncugu o
yiizden mavidir. Batida intiharlar1 azaltmak i¢in koprii ayaklarini maviye
boyarlar. Duvarlar1 mavi olan okullarda ¢ocuklarin daha az yaramazlik yaptig

saptanmistir (Rengin Anlamlari, Anonim, b.t.).”

Siyah: Giicii, likksii ve tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida matem,
Japonya'da ise mutluluk rengidir. Fonda kullanilirsa karamsarligi gagristirir.

Is181 yok eder.

Lacivert: Kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi
simgeler. O yiizden diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda lacivert!

kullanir.

Sari: Dikkat cekiciligin sembolii bir renktir. Trafik 1siklarinda, ikaz
levhalarinin zeminlerinde bu renk kullanilir. Ayni zamanda tehlikenin de
simgesidir. Dogada sar1/ siyah olan biitiin hayvan ve bitki tiirleri istisnalar da
olsa zehirli ve saldirgandir. Gegiciligi temsil eder, o ylizden diinyada taksi
renkleri saridir, gecici oldugu bilinsin diye. Araba kiralama sirketleri de sariy1
kullanir, ¢linkii miisterilerine aldiginiz sey gegicidir, liitfen geri getirin demek
isterler. Sar1 rengi bu 6zelliginden dolay1 bankalar kullanmak istemez, ¢iinkii

paranin gecici degil kalict olmasini isterler.

“En parlak renk. Dikkat ¢cekmek i¢in ¢i1glik atar; bu yiizden uyari 1giklarinda
sar1 tercih edilir. Ayrica dikkat ¢ekiciliginden dolay1 diinyada taksiler saridir.
Sonbaharin da baskin renkleri sar1 ve sari-turuncu, duygularimizi yakalayan,

giiclii bir ¢ekicilige sahiptir. Neseyi anlatir. Sar1 zeka, incelik ve pratiklikle de
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ilgilidir. Toplumsal yasami ve birlikte ¢alismay1 yansitan bir anlami vardir.
Gegiciligin semboliidiir. Sar1 ayrica hiizlin ve 6zlemin rengidir. Sonbaharin tiim
hiiziinlii giizelliginde onun her rengini izlemek miimkiindiir (Rengin Anlamlari,

Anonim, b.t.).”

Beyaz: Beyaz, gelinlik rengi olmasindan da goriilecegi gibi, safligin
rengidir, istikrari, devamlilii, temizligi simgeler. Politikacilar temiz, diiriist

izlenimi vermek istediklerinden dolay1 beyazi pek severler.

Mor: “En kisa dalga boyuna sahip olan mor, geleneksel olarak asaletle
iligskilendirilir. Yakinlik ve giizellige de isaret eder. Eskiden beri ihtisam ve
liikksiin son basamagi olarak diisliniilir. Tarih, yiiksek simiflarin, saray
mensuplarinin daima morla bezendiklerini kaydeder. Nevrotik duygular1 aciga
cikardigindan, insanlarin bilingaltin1 korkuttugu saptanmustir. Intihar edenlerin

begendigi renktir (Rengin Anlamlari, Anonim, b.t.).”

Turuncu: “Disa doniik, heyecan ve mutluluk verici, dinamik, dikkat ¢ekici,
carpict ve i¢ acici bir renktir. Sicak renklerin genel karakteri olan kisiye canlilik
ve nese vermesi, kirmizidan sonraki en sicak renk olan turuncu i¢in de gegerlidir.
Turuncu ayni zamanda gosterisin ve satafatin rengidir, fakat kirmizi kadar
rahatsiz edici olmadigindan daha rahat kullanilabilir (Turuncu Rengin Anlamu,
Anonim, b.t.).”

Kahverengi: Insanm hareketlerini hizlandirir. Bu  yiizden fastfood
restoranlart i¢ mekanlarinda kahverengi kullanilir. Yapilan bilimsel
arastirmalarda kahverenginin insanlar iizerinde negatif bir etkisi oldugu
kanitlanmistir. Bu renkte tasarlanmis magaza ve isyerlerinde insanlar ¢ok fazla
kalmak istemezken, beyaz tonlartyla tefris edilmis magaza ve isyerlerinde daha
fazla vakit gegirmek istedikleri, daha rahat ettikleri bilinmektedir. Bu nedenle is

goriismelerine giden kisilerin kahverengi giymemeleri tavsiye edilir.

color | N

Kaynak: http://holycrossphoto.weebly.com/uploads/1/3/4/5/13459732/elements-principles.jpg

Sekil 4.3. Renk Ornegi
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4.1.4. Doku

“Tasarim yiizeyinde kullanilan dokular, optik ya da fiziksel olarak duygulari
yonlendirici bir isleve sahiptir (Becer, 2013, s. 62).”

“Sanatsal elemanlar arasinda doku, hem gérme hem dokunma duygusuna
hitap eden bir elemandir. Objenin dis yapis1 hakkinda oldugu kadar i¢ yapisi
hakkinda da bilgi verebilir. Dogada, dokusuz yiizey yoktur. Biitiin ylizeyler
dokunuldugu zaman bize dokunsal duygular uyandirirlar (Odabasi, 1996, s.
69).”

“Doku dedigimiz sey biitiin nesnelerde bulunan yiizeyini gormesek bile
elimize alip inceledigimizde bize bu nesne hakkinda bilgi veren bir yapidir.
Sanatta doku ise gorerek doku hissini yasatan tasarim ¢alismalaridir (Alakus,

Mercin, 2009: 113).”

Kaynak: http://holycrossphoto.weebly.com/uploads/1/3/4/5/13459732/elements-principles.jpg

Sekil 4.4. Doku Ornegi

4.1.5. Bigim

“Birgok ¢izginin bir arada bulunusu, tek bir ¢izgi i¢indeki doniis ve kivrimlar
ile degisik tonlarm olusturdugu yiizeyler; bir tasarimda bigimi olusturan
unsurlardir (Becer, 2013: 62).”

shape s IIRS. el

Kaynak: http://holycrossphoto.weebly.com/uploads/1/3/4/5/13459732/elements-principles.jpg

Sekil 4.5. Bigim Ornegi
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4.1.6. Ol¢ii

“Bir grafik tasarim {irlinli, daima degisik ve belirli Ol¢iilere sahip gorsel
unsurlarin bir araya gelmesiyle olusur. Olgiiler biiyiidiikce etkileyicilik ve

algilanirlik da artar (Becer, 2013: 62).”

Bir grafik tasarim tiriindi, farkli 6l¢iilerdeki unsurlarin bir araya gelmesiyle

olusur. Olgiiler biiyiidiik¢e algilama diizeyi ve etkileyicilik artar.

Size

Sekil 4.6. Olgii Ornegi

4.1.7. Yon

“Bir tasarim tizerindeki ¢izgiler ve noktalar degisik noktalara yonelerek bir
hareket olustururlar. Tasarimci, verecegi mesaj dogrultusunda bu hareketi

yonlendirmekle yiikiimliidiir ( Becer, 2013: 62).”

Bir tasarim yiizeyi lizerinde bulunan ¢izgisel, tipografik ve gorsel unsurlarin
yonii énemlidir. Ornegin, bir gazete haberinde yer alan insan fotografi, ilgili
habere dogru bakmalidir. Ya da tasarim yiizeyinde hareket eden unsurlarin

oniindeki bosluk arkasindaki bosluktan daha fazla olmalidir.

Direction /

Sekil 4.7. Yon Ornegi
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5.BOLUM
GORSEL ALGI
5.1. Gorsel Alg:

“Algi, duyu verilerini Orgiitleyip yorumlayarak g¢evremizdeki nesne ve
olaylara anlam verme siirecine verilen ad olarak tamimlanmaktadir (Alakus,

Mercin, 2009: 22).”

“Insanin gevresindeki uyaranlarm ya da olaylarin ayriminda olmasi ve onlar

yorumlamasi siirecidir (Mutlu, 2008: 22).”

“Alg1, duyudan farklidir. Algilama aninda beyin, bireyin i¢inde bulundugu
durumdan beklentilerini, gegmis yasantilarini, diger duyu organlarindan gelen
baska duyulari, toplumsal ve kiiltlirel etkenleri hesaba katar. Gelen duyular
se¢me, bazilarin1 ihmal etme, bazilarini kuvvetlendirme, arada olan bosluklari

doldurma ve anlam verme bu asamada yapilir (Alakus, Mercin, 2009: 149).”

Gorsel alg1 gorme duyumuzla edindigimiz verilerin beynimiz tarafindan
algilanmasidir. Bu alg1 ve sonrasinda beyin tarafindan yapilan yorum, goziin ne
gordiiginden daha 6nemlidir. Yani, géz neyi goriirse gorsiin onemli olan beynin
neyi algiladigidir. Bu algilama siireci pek ¢ok yanilgiya agiktir. Ozellikle gorsel
algilama siirecinde disaridan gelen bilgilerin, yonlendirmelerin ve iceriden bizi
etkileyen duygusal ve psikolojik siireglerin etkisiyle géziin gordiigii sey beyin

tarafindan farkl algilanir.

“Gestalt kuramina gore algi bir drgilitlenmedir. Kuramin gelistiricilerinden
Wertheimer (1923), belli uyaricilart bir arada nasil gruplayacagimizi, nasil
yapilastiracagimizi ve yorumlayacagimizi belirleyen ¢ok sayida algilama ilkesi
belirlemistir. Bu ilkeler; sekil — zemin iliskisi, yakinlik, benzerlik, tamamlama,

devamlilik ve basitlik ilkeleridir (Senemoglu, 2000).”

“Algimin bu etkin yoniinii vurgulayan Berelson ve Steiner (1964) sdyle bir
tanim gelistirmislerdir: Algi insanlarin duyumsal uyarimi secip, bu uyarimlar
diizenleyerek ve yorumlayarak, anlamli ve tutumlu bir diinya goriintiisiine

doniistiirdiikleri karmasik bir siiregtir (Mutlu, 2008: 22).”

“Alg1 cok sayida psikolojik etmen tarafindan etkilenir. Bu etmenler arasinda

gecmis deneyimlere dayali sayiltilar (ki bunlar neredeyse bilingdis1 diizeyde
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islerler), kiiltiirel beklentiler, motivasyon (gereksinimler), ruh durumlart ve

tutumlar bulunur (Mutlu, 2008: 22).”

“Duyu organlarimiz yardimiyla bedensel alandan ya da dis cevreden
toplanan uyaranin uyandirdigi tepkiye “duyum”, bir ya da birden ¢ok duyu
organinin beyinde kaydettigi bir uyaranin yorumlanmasina “algi” denmektedir
(San, 1979: 42).”

Gorsel algilama ¢evresel faktorlerden etkilenmektedir. Gorsel algilama insan
fizyolojisi ve nesnelerin 6zellikleri ile dogrudan iliskilidir. Bu ylizden insanin

geemisteki kigisel deneyim ve becerilerinden etkilemektedir.
“Algilama duyumsal deneyim edinme yetenegi (Akinhay, 2009: 16).”

“Algilama eylemi, duyu organlarini uyaran nesnelerin, niteliklerin veya

olaylarin farkinda olunmasidir (Unlii, 2001: 50).”

“Insan algisinin yiizde 80’inin gorsel algiya dayandigi sdylenir. Bu nedenle
gozler insan algisinin en Onemli organidir. Hatta insan viicudunun duyu

algilayicilarinin  yiizde 70’inin gozdeki retina tabakasinda oldugu One

stiriilmektedir (Kilig, 2009: 76).”

“Duyum; duyu organlari ile uyaranin fiziksel olarak beyinde islenmesi iken,
algi; duyumdan daha ileri bir adimdir ve algisal siirecler, duyularimizin bizde
olusturdugu yasantilarin en ufak parcalarini bile anlamli, Orgiitlii bir biitliin

halinde yorumlanmasini igerir (Unlii, 2001: 50).”

“Algi, bir duyu organimizda tepki uyandiran enerjidir. Bu enerji kimyasal
veya fiziksel olabilir. Degisik uyaranlar degisik duyularimizi hedef alir (Dogan,
2011).”

“Bir resme baktigimizda gozlerimiz sabit durmaz. Bir tarama islemi yapar.
Goz belirli bir siire hareketsiz kalir. Sonra bagka yere sigrar. Algilama goziin
hareket ettigi siirede degil durakladig1 donemlerde meydana gelir (Unlii, 2001:
51).”

“Gorme algilamasi sirasinda, géz duraklamalarinin kaydi goriilmektedir. Bu
duraklamalarin, dikkat ¢ekici alanlara yoneldigi goriilmektedir. Algilamanin, bu

duraklama sirasinda yapilan kayitlarin biitiinii oldugu anlasilmaktadir (Unlii,
2001: 52).”
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“Plastik sanatlar egitiminde gorsel algilamanin yeri son derece biiyiiktiir.
Ornegin; hemen her giin dniinden gectigimiz bir alanim, bir binanin veya bir
pazar yerinin bagka bir yerde resmini veya bir sanat¢i tarafindan g¢ekilmis
fotografin1 gordiigiimiiz zaman, hergiin gordiigiimiiz yer olduguna inanmaz,
cergeve icgerisinde duran bu gilizel goriintiinlin nasil olur da bizim aklimiza
gelmedigini sorgulariz. Iste burada olan sey sadece algi farkliligidir. Sanatgi

gorme duyulariyla bizim gordiigiimiizii gormiis ancak, bizden farkli algilamigtir

(Alakus, Mercin, 2009: 149-150).”

“Gorsel alg1 gozliimiizii actigimiz anda, ¢evreden mesaj bombardimanina
ugrariz. Ancak sinir hiicrelerinin denetimi sayesinde, gereksiz bilgiler ayiklanir,
dikkatimizi uyaran, haz veren, gerekli bilgi secilir, degerlendirilmek iizere
bellege ve beyne ulasir. Beyin, gelen bilgiyi isler, anlam ¢ikarir. Algilama,
duyularimizin uyarilmasi ile toplanan bilgi verisinin beyinde islenmesiyle

meydana gelen bilinglenme siirecidir (Erder).”
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6.BOLUM

ANALIZ

6.1. Arastirmanin Analizi

Bu aragtirmada kullanilan devlet kurumlarinin amblem ve logolariyla

yapilan anket sonucunun tablo, grafik ve analizleri asagida siralanmistir.

6.1.1. Tiirkiye Cumhuriyeti Ziraat Bankasinin Amblem ve Logo Analizi

Tablo 6.1. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayist | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 40 5% Evet 46 66% 9%
Biraz 17 24% Biraz 12 17% -1%
Hay1r 7 10% Hay1r 2 3% -1%
Cevapsiz 6 9% Cevapsiz| 10 14% 6%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
14%
10% %% -
17%
B6%
= Evet - Biraz = Havir = Cevapaz » Evet « Biraz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.1. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus, 64 kisiden cevap
almmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %57’si evet, %24’0 biraz, %10’u ise
hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik gogunlugu amblem

ve logoyu acik, net ve algilanabilir bulmustur.
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Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus, 60 kisiden cevap
alimmustir. Soruyu cevaplayan kisilerin %66°s1 evet, %17’si biraz, %31 ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢ogunlugu amblem ve

logoyu agik, net ve algilanabilir bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.

Tablo 6.2. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 50 71% Evet 48 69% -3%
Biraz 8 11% Biraz 12 17% 6%
Hay1r 8 11% Hay1r 9 13% 1%
Cevapsiz 4 6% Cevapsiz 1 1% -4%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
193, 6% 3% 1%
11% -ﬂ’ 17% e
71% 69%
= Evet - Biraz » Havir = Cevapa= » Evet « Biraz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.2. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 66 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %71°1 evet, %11°1 biraz, %11°1 ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu amblem ve

logonun renklerini begenmistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinm amblem ve
logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 69 kisiden cevap

alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %69’u evet, %17’si biraz, %13’ ise
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hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu amblem

ve logonun renklerini begenmistir.

Ayn1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.

Tablo 6.3. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 48 69% Evet 45 64% -4%
Biraz 12 17% Biraz 15 21% 4%
Hayir 7 10% Hayir 9 13% 3%
Cevapsiz 3 4% Cevapsiz 1 1% -3%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
15 4% 13% 1%
> >
4%
69%
= Evet - Biraz = Hayr = Cevapaz » Evet « Braz « Hayr = Cevapse

Sekil 6.3. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 67 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %69°u evet, %17°si biraz, %10’u ise
hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem

ve logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 69 kisiden cevap
alimmustir. Soruyu cevaplayan kisilerin %64’ evet, %211 biraz, %13l ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢ogunlugu amblem ve

logonun verdigi mesaji1 kuruma uygun bulmustur.
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Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.

Tablo 6.4. Sizce Amblem ve Logo Ilgi Cekici mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 56 80% Evet 47 67% -13%
Biraz 10 14% Biraz 17 24% 10%
Hay1r 4 6% Hay1r 6 9% 3%
Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 0 0% 0%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
13 6% 0% 9% 0%
205 57%
= Evet - Biraz = Havir = Cevapaz » Evet « Biraz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.4. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosu; ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin %801 evet, %14’ biraz, %6°1 ise hayir cevabini vermistir.
Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik ¢ogunlugu amblem ve logoyu ilgi ¢ekici

bulmustur.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinm amblem ve
logosu; ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin %67’si evet, %24’i biraz, %9’u ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢ogunlugu amblem ve logoyu ilgi

cekici bulmustur.

Ayn1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.5. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 17 24% Evet 27 39% 14%
Biraz 6 9% Biraz 7 10% 1%
Hayir 44 63% Hayir 36 51% -11%
Cevapsiz 3 4% Cevapsiz 0 0% -4%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
4% 243, 0% J95%
63% 10%
= Evet - Biraz » Havir = Cevapa= » Evet « Biraz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.5. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinin amblem ve
logosu; yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 67 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin %24’ evet, %9°u biraz, %63’ ise hayir cevabini vermistir.
Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢ogunlugu amblem ve logo yenilenmeli mi,

sorusuna “hayir” yanitini vermistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Ziraat Bankasinm amblem ve
logosu; yenilenmeli mi?”” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan Kkisilerin %39’u evet, %10’u biraz, %51’ ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiilk ¢ogunlugu amblem ve logo

yenilenmeli mi, sorusuna “hayir” yanitini vermistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine yakin oldugu goriilmstiir.
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6.1.2. Tiirkiye Cumhuriyeti Milli Egitim Bakanhg Amblem ve Logo Analizi

Tablo 6.6. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 46 66% Evet 49 70% 4%
Biraz 13 19% Biraz 12 17% -1%
Hayir 11 16% Hayir 8 11% -4%
Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 1 1% 1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
16% 0% 1 1%
‘>
70%
= Evet - Biraz » Havir = Cevapa= » Evet « Biraz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.6. Sizce Amblem ve Logo Agik, Net ve Algilanabilir mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?”” sorusu sorulmus, 70 kisiden
cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %66’s1 evet, %19°u biraz, %16’s1
ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu

amblem ve logoyu agik, net ve algilanabilir bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?”” sorusu sorulmus, 69 kisiden
cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %701 evet, %17’si biraz, %11’
ise hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu

amblem ve logoyu acik, net ve algilanabilir bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur.

Cikan sonuglarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.7. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 36 51% Evet 39 56% 4%
Biraz 16 23% Biraz 18 26% 3%
Hayir 17 24% Hayir 11 16% -9%
Cevapsiz 1 1% Cevapsiz 2 3% 1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
24% 1% 16% 3%
P - >
3%
= Evet - Biraz » Havir = Cevapa= » Evet « Biraz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.7. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 69
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %51°1 evet, %23’ biraz,
%24’ ise hayir cevabimi vermistir. Soruyu cevaplayan Kkisilerin biiyiik

¢ogunlugu amblem ve logonun renklerini begenmistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 68
kigiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %56’s1 evet, %26’s1 biraz,
%16’s1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiytik

c¢ogunlugu amblem ve logonun renklerini begenmistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine ¢ok yakin oldugu gortilmstiir.
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Tablo 6.8. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 37 53% Evet 40 57% 4%
Biraz 22 31% Biraz 17 24% -1%
Hayir 11 16% Hayir 12 17% 1%
Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 1 1% 1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
1% 0% 17% 1%
-
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.8. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 70
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %53°1 evet, %31°1 biraz,
%16’s1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiytik

cogunlugu amblem ve logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 69
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %57’si evet, %24’ biraz,
%]17’s1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiytik

cogunlugu amblem ve logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.9. Sizce Amblem ve Logo Ilgi Cekici mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 21 30% Evet 16 23% -7%
Biraz 9 13% Biraz 11 16% 3%
Hayir 39 56% Hayir 43 61% 6%
Cevapsiz 1 1% Cevapsiz 0 0% -1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
1% % 0% 999
gﬂg% G 16%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.9. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 69 kisiden cevap alinmistir.
Soruyu cevaplayan kisilerin %30’u evet, %131 biraz, %56°s1 ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin bilyiik ¢ogunlugu amblem ve logoyu ilgi

c¢ekici bulmamaistir.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap alinmistir.
Soruyu cevaplayan kisilerin %23°i evet, %16’s1 biraz, %61°1 ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin bilyiik ¢ogunlugu amblem ve logoyu ilgi

¢ekici bulmamustir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.10. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 23 33% Evet 26 37% 4%
Biraz 0 0% Biraz 0 0% 0%
Hayir 36 51% Hayir 39 56% 4%
Cevapsiz| 11 16% Cevapsiz 5 7% -9%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
16% 33% T 37%
: 1aﬁg 0% 56% ! 0%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.10. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanliginin
amblem ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 59 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %33°1 evet, %51°1 ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiilk ¢ogunlugu amblem ve logo

yenilenmeli mi, sorusuna hayir yanitini vermistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Milli Eigitim Bakanhiginmn
amblem ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 65 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %37’s1 evet, %56’s1 ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiilk ¢ogunlugu amblem ve logo

yenilenmeli mi, sorusuna hayir yanitin1 vermistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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6.1.3. Tiirkiye Cumhuriyeti Saghk Bakanhgi Amblem ve Logo Analizi

Tablo 6.11. Sizce Amblem ve Logo A¢ik, Net ve Algilanabilir mi?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 53 76% Evet 58 83% 7%
Biraz 6 9% Biraz 2 3% -6%
Hayir 8 11% Hayir 10 14% 3%
Cevapsiz 3 4% Cevapsiz 0 0% -4%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman - Istanbul
193, 4% s, - 0%

763 B3%

=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.11. Sizce amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem
ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus, 67 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %76’s1 evet, %9’u biraz, %11°1 ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢ogunlugu amblem ve

logoyu agik, net ve algilanabilir bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem ve
logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %831 evet, %31 biraz, %141 ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu amblem ve

logoyu agik, net ve algilanabilir bulmustur.

Ayn1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.12. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 59 84% Evet 47 67% -17%

Biraz 9 13% Biraz 11 16% 3%

Hayir 2 3% Hayir 8 11% 9%

Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 4 6% 6%

Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
133 3% 0% 113 6%
16% e
- 7%
= Evet - Biraz = Hayr = Cevapaz » Evet « Braz « Hayr = Cevapse

Sekil 6.12. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem
ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 70 kisiden
cevap alinmigtir. Soruyu cevaplayan kisilerin %841 evet, %13’1i biraz, %3’ ise
hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem

ve logonun renklerini begenmistir.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem ve
logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 66 kisiden cevap
alimmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %67’si evet, %16’s1 biraz, %111 ise
hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem

ve logonun renklerini begenmistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan
sonuglarda Adiyaman’daki insanlarin Saglik Bakanliginin amblem ve logosunun

rengini daha fazla begendigi goriilmstiir.
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Tablo 6.13. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 56 80% Evet 51 73% -1%
Biraz 6 9% Biraz 9 13% 4%
Hayir 7 10% Hayir 8 11% 1%
Cevapsiz 1 1% Cevapsiz 2 3% 1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

o Adiyaman Istanbul
05 1% 113 3%
® &
R0% 73%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.13. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem
ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 69 kisiden
cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %801 evet, %9 u biraz, %10’u ise
hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem

ve logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem ve
logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 68 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %731 evet, %13l biraz, %11°1 ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢cogunlugu amblem ve

logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.14. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet ol 73% Evet 47 67% -6%
Biraz 9 13% Biraz 8 11% -1%
Hayir 7 10% Hayir 9 13% 3%
Cevapsiz 3 4% Cevapsiz 6 9% 4%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
10% 4% 1% 9%
S, >
73% 67%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.14. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem
ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 67 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin %73’ evet, %13’ biraz, %10’u ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem ve logoyu ilgi
c¢ekici bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem ve
logosu, ilgi ¢ekici Mi?” sorusu sorulmus, 64 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin %67’si evet, %11°1 biraz, %]13’li ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem ve logoyu ilgi
¢ekici bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.15. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 6 9% Evet 12 17% 9%
Biraz 0 0% Biraz 0 0% 0%
Hayir 53 76% Hayir 53 76% 0%
Cevapsiz| 11 16% Cevapsiz 5 7% -9%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
9% 0% 7% 17%
TE% T6%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.15. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem
ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 59 kisiden cevap alinmustir.
Soruyu cevaplayan kisilerin %9’u evet, %76’s1 ise hayir cevabini vermistir.
Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik gogunlugu amblem ve logo yenilenmeli mi,

sorusuna hayir yanitini vermistir.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Saglik Bakanliginin amblem ve
logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 65 kisiden cevap alinmistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin %17’si evet, %76’s1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu
cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu amblem ve logo yenilenmeli mi, sorusuna

hayir yanitin1 vermistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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6.1.4. Diyanet Isleri Baskanhg Amblem ve Logo Analizi

Tablo 6.16. Sizce Amblem ve Logo A¢ik, Net ve Algilanabilir mi??

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 18 26% Evet 36 51% 26%
Biraz 24 34% Biraz 19 27% -1%
Hayir 24 34% Hayir 14 20% -14%
Cevapsiz 4 6% Cevapsiz 1 1% -4%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
6% 26% 0% 1%
205 N ‘!
im
dga,;ﬁ 27%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.16. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Bagkanligmin
amblem ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus, 66 kisiden
cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %26’s1 evet, %34’ biraz, %34’
ise hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu

amblem ve logoyu agik, net ve algilanabilir bulmamagtir.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus, 69 kisiden
cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %51°1 evet, %27’si1 biraz, %20’si
ise hayir cevabimi vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik ¢ogunlugu

amblem ve logoyu agik, net ve algilanabilir bulmamustir.

Ayn1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan
sonuglarda Istanbul’daki insanlarin Diyanet Isleri Baskanliginin amblem ve

logosunu daha agik, net ve algilanabilir bulmustur.
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Tablo 6.17. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 26 37% Evet 37 53% 16%
Biraz 16 23% Biraz 15 21% -1%
Hayir 20 29% Hayir 16 23% -6%
Cevapsiz 8 11% Cevapsiz 2 3% -9%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
11% 7% 233, 3%
o B
23
23%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.17. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 62
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %37’si evet, %23ii biraz,
%29’u 1se hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik

c¢ogunlugu amblem ve logonun renklerini begenmistir.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu sorulmus, 68
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %53°1i evet, %21°1 biraz,
%231 ise hayir cevabimi vermistir. Soruyu cevaplayan Kkisilerin biiyiik

cogunlugu amblem ve logonun renklerini begenmistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan
sonuglarda Istanbul’daki insanlarin Diyanet Isleri Baskanliginin amblem ve

logosunun rengini daha fazla begendigi goriilmstiir.
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Tablo 6.18. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 23 33% Evet 31 44% 11%
Biraz 13 19% Biraz 9 13% -6%
Hayir 25 36% Hayir 22 31% -4%
Cevapsiz 9 13% Cevapsiz 8 11% -1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
13% 335 11%
‘ 31% o 44%;
J -
19% 13%
= Evet - Biraz = Hayr = Cevapaz » Evet « Braz « Hayr = Cevapse

Sekil 6.18. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 61
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %331 evet, %19’u biraz,
%36’s1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik
cogunlugu amblem ve logonun verdigi mesaj kuruma uygun mu, sorusuna hayir

yanitini vermistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu sorulmus, 62
kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %44’i evet, %13’ biraz,
%31°1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan Kkisilerin biiyiik

cogunlugu amblem ve logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

Ayn1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine yakin oldugu goriilmstiir.

-66-



Tablo 6.19. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 33 47% Evet 38 54% 7%
Biraz 21 30% Biraz 9 13% -17%
Hayir 14 20% Hayir 23 33% 13%
Cevapsiz 2 3% Cevapsiz 0 0% -3%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
0% % 333 0%
1 a7% g
30% — 13% -
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.19. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 68 kisiden cevap alinmistir.
Soruyu cevaplayan kisilerin %47°si evet, %30°u biraz, %20’si ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biliyiik cogunlugu amblem ve logoyu ilgi

c¢ekici bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap alinmustir.
Soruyu cevaplayan kisilerin %54°1 evet, %13’ biraz, %331 i1se hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiylik cogunlugu amblem ve logoyu ilgi

¢ekici bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.20. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 25 36% Evet 27 39% 3%
Biraz 0 0% Biraz 0 0% 0%
Hayir 44 63% Hayir 43 61% -1%
Cevapsiz 1 1% Cevapsiz 0 0% -1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
1% 0%
0% 0%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.20. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 69 kisiden cevap
alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %36’°s1 evet, %63’i ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiilk ¢ogunlugu amblem ve logo

yenilenmeli mi, sorusuna hayir yanitini vermistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Diyanet Isleri Baskanliginin
amblem ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden cevap
alimmustir. Soruyu cevaplayan kisilerin %39°u evet, %61°i ise hayir cevabini
vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiilk ¢ogunlugu amblem ve logo

yenilenmeli mi, sorusuna hayir yanitin1 vermistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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6.1.5. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu Amblem ve Logo Analizi

Tablo 6.21. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 61 87% Evet 63 90% 3%
Biraz 7 10% Biraz 7 10% 0%
Hay1r 2 3% Hay1r 0 0% -3%
Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 0 0% 0%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
10 3% 0% 10% 0% 0%
87% 30%

=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.21. Sizce Amblem ve Logo Acik, Net ve Algilanabilir mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?”” sorusu sorulmus,
70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %87’si evet, %10’u
biraz, %3’i ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiytik

cogunlugu amblem ve logoyu agik, net ve algilanabilir bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosu; agik, net ve algilanabilir mi?” sorusu sorulmus,
70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %90°1 evet, %10’u ise
biraz cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik gogunlugu amblem

ve logoyu acik, net ve algilanabilir bulmustur.

Ayn1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.22. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet o7 81% Evet 43 61% -20%
Biraz 6 9% Biraz 13 19% 10%

Hayir 7 10% Hayir 11 16% 6%

Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 3 4% 4%

Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
10% 0% 163 4%
9%
-
19%
B1%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.22. Amblem ve Logo’nun Renklerini Begeniyor musunuz?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu
sorulmus, 70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %81°i evet,
%9’u biraz, %10’u ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin

bliyiik ¢ogunlugu amblem ve logonun renklerini begenmistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosunun renklerini begeniyor musunuz?” sorusu
sorulmus, 67 kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %61°1 evet,
%19’u biraz, %16’s1 ise hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin

biiylik cogunlugu amblem ve logonun renklerini begenmistir.

Ayni1 soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan
sonuglarda Adiyaman’daki insanlarin Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumunun

amblem ve logosunun rengini daha fazla begendigi goriilmstiir.
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Tablo 6.23. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Kisi Kisi Fark
Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet ol 73% Evet 50 71% -1%
Biraz 7 10% Biraz 8 11% 1%
Hayir 10 14% Hayir 12 17% 3%
Cevapsiz 2 3% Cevapsiz 0 0% -3%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%
Adiyaman Istanbul
qam 3% 17% 0%
S >
73% 71%
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.23. Sizce Amblem ve Logo’nun Verdigi Mesaj Kuruma Uygun mu?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu
sorulmus, 68 kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %73’ evet,
%10’u biraz, %14’1 ise hayir cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin

bliylik ¢ogunlugu amblem ve logonun verdigi mesaj1 kuruma uygun bulmustur.

[stanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosunun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusu
sorulmus, 70 kisiden cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %71°1 evet,
%11°1 biraz, %17’si1 ise hayir cevabin vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin

biiyiik cogunlugu amblem ve logonun verdigi mesaji1 kuruma uygun bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.24. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 43 61% Evet 38 54% -7%
Biraz 11 16% Biraz 14 20% 4%
Hayir 16 23% Hayir 17 24% 1%
Cevapsiz 0 0% Cevapsiz 1 1% 1%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman Istanbul
3% 0% 24, 1%
é ‘!
16% 0% -
=Ewvet - Biraz = Haywr = Cevapaz » Evet « Braz » Hayr = Cevapse

Sekil 6.24. Sizce Amblem ve Logo ilgi Cekici mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 70 kisiden
cevap alinmigtir. Soruyu cevaplayan kisilerin %61°1 evet, %16’s1 biraz, %23’i
ise hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu

amblem ve logoyu ilgi ¢ekici bulmustur.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosu, ilgi ¢ekici mi?” sorusu sorulmus, 69 kisiden
cevap alimmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %54°1 evet, %20°1 biraz, %24’
ise hayir cevabin1 vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik cogunlugu

amblem ve logoyu ilgi ¢ekici bulmustur.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuclarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmstiir.
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Tablo 6.25. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Kisi Kisi Fark

Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yanitlar Sayis1 | % Yiizde Yiizdesi
Evet 11 16% Evet 12 17% 1%
Biraz 0 0% Biraz 0 0% 0%
Hayir 47 67% Hayir 48 69% 1%
Cevapsiz| 12 17% Cevapsiz| 10 14% -3%
Toplam 70 100% Toplam 70 100% 0%

Adiyaman . Istanbul __
17% 16% g 0%
9%
= Evet - Biraz = Hayr = Cevapaz » Evet « Braz « Hayr = Cevapse

Sekil 6.25. Sizce Amblem ve Logo Yenilenmeli mi?

Adiyaman’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 58 kisiden
cevap almmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %16’s1 evet, %67’si ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin bilyiik ¢cogunlugu amblem ve

logo yenilenmeli mi, sorusuna “hayir” yanitini vermistir.

Istanbul’da yasayan insanlardan 70 kisiye “Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumunun amblem ve logosu, yenilenmeli mi?” sorusu sorulmus, 60 kisiden
cevap alinmistir. Soruyu cevaplayan kisilerin %17’si evet, %69’u ise hayir
cevabini vermistir. Soruyu cevaplayan kisilerin biiyiik ¢ogunlugu amblem ve

logo yenilenmeli mi sorusuna “hayir” yanitini vermistir.

Ayni soru Adiyaman’da ve Istanbul’da yasayan insanlara sorulmustur. Cikan

sonuglarin birbirine ¢ok yakin oldugu gortilmstiir.
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7.BOLUM

SONUC

7.1. Arastirmanin Sonhucu

Algt; ¢evreden gelen uyarilarin meydana getirdigi duyumlarin, aym
zamanda ya da ardi ardina ayrimlarla anlamlanmasi ve bellegi uyarmasi
neticesinde ortaya cikan, karmagik bir olgudur. Kisaca; algilama, ¢evreden
anlamli bilgiler toplama, tanima, diistinme, hatirlama, hissetme gibi siireclerini
kapsayan bir psikolojik siirectir. Algilama, kisinin diinya goriisii olarak
niteledigimiz simge, sembol, inang, ideoloji gibi yasam deneylerinin derin

izlerini barindirir.

Gorsel algy1 etkileyen faktorler arasinda uyaricinin sahip oldugu anlam,
kisinin uyariciyr daha 6nceden tanimasi, kiiltlir farkliliklari, zihinsel siireclerin
olusturdugu diizen farkliliklar1 gibi etkenler gosterilmektedir. Gorsel algt bu
sayede bireye gore degisen bir olgu dzelligi tasimaktadir. Insanin bu zihinsel
stirecte yasadig1 toplumun, kiiltiiriin, deneyimlerinin ve 6grenim diizeyinin etkisi

oldukga biiyiiktiir.

Buradan hareketle farkli bolgelerde yasayan toplumlar arasinda gorsel
alg1 farkliliklarinin olabilecegi hipotezi kurulabilir. Bu hipotezi sinirlamak ve
Ozellestirmek igin toplumun siirekli karsilastigit amblemler ve logolar temel
mekanizma olarak belirlenmistir. Hipotezin test edilmesi amaciyla, hipotez
boliimlendirilmis ve anket yontemi uygulanarak hedef Kkitleye sorular
yoneltilmistir. Belirlenen hipotezler ve hipotezleri test eden sorulara verilen

cevaplar dogrultusunda asagidaki sonuclara ulagilmistir.

“Farkl1 bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun rengi
bakimindan algi farklilig1 vardir.” Hipotezini test etmek amaciyla “Amblem ve

2

logonun renklerini begeniyor musunuz? sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde TRT ve Saglik Bakanligi amblemine yonelik Adiyaman’daki
insanlarin % 18 gibi bir farkla daha fazla “evet” dedigini gordiik. Adiyaman’daki
anket grubunun TRT ve Saglik Bakanlig1 logosunu istanbul’daki anket gurubuna
gore daha begenmesinin nedeni her iki logodaki kirmizi ve yesil renklerin bu

bolgede daha fazla sevilmesidir. Ciinkii renklerin birey {izerinde duygusal

-74-



etkileri bulunur. Renklerin birey tarafindan algilanmasi, daha c¢ok psikolojik
duygularla ilintilidir. Kirmiz1 renk toplumsal anlamda kendine giiveni,
erkeksiligi, bedensel giicli temsil eder, Yesil, psikolojik acidan bireyde cesaret,
giiven, kararhilik, sadakat duygular1 uyandirir. Bu toplumsal 6zellikler
Adiyaman kiltiirinde daha fazla belirgindir. Ayni soru dogrultusunda
Istanbul’daki anket grubunun da Diyanet isleri Baskanligi’nin amblem ve
logosunun rengini % 16 gibi bir farkla daha fazla begendigi goriilmektedir.
Tasarimim dinlendirici ve sakinlestirici 6zellige sahip olan mavi renk olmasi,
Istanbul’daki insanlarin begenmelerini saglamistir. Ciinkii Istanbul’da hayatin
her konuda yogun olmasi insanlar1 siirekli dinlenecekleri ve huzur bulacaklar
noktalara c¢ekmektedir. Netice itibariyle anket verileri “Farkli bolgelerde
yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun rengi bakimindan algi farklilig

vardir.” Hipotezini dogrulamaktadir.

“Farkl1 bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun big¢imi
bakimindan algi farkliligi vardir.” Hipotezini test etmek amaciyla “Sizce
amblem ve logo, acgik, net ve algilanabilir mi ?” sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde Diyanet Isleri Baskanligi logosuna yonelik Istanbul’daki
insanlarin % 18 gibi bir farkla daha fazla evet dedigini gordiik. Logonun
simgeledigi cami ve kurumun 1924’de kuruldugunu simgeleyen 24 parca, logo
tasarrmin1 karmasik yapmaktadir. Istanbul’daki anket grubunun Diyanet Isleri
Basgkanlig1 logosunu Adiyaman’daki anket gurubuna gore daha agik ve net
algilamasinin nedenleri arasinda, Istanbul’daki grubun giinliik hayatta daha fazla
grafik tasarim iiriinleri (Amblem, logo, afis, brosiir, v.b.) ile karsilastiklari, bu
yiizden karmagik tasarimlar1 daha rahat algiladiklar1 goriilmektedir. Cok sade
olmayan bu tasarim Adiyaman’daki anket grubunun, Istanbul’a gére logoyu
daha net algilayamamasinin diger bir nedenidir. Netice itibariyle anket verileri
“Farkli bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun bigimi

bakimindan algi farklili§1 vardir.” Hipotezini dogrulamaktadir.

“Farkl1 bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun verdigi
mesaj bakimindan algi farklilig1 vardir.” Hipotezini test etmek amaciyla “Sizce
amblem ve logonun verdigi mesaj kuruma uygun mu?” sorusuna verilen “evet”
cevabl, Adiyaman’da ve Istanbul’da birbirine ¢ok yakin sayida ¢ikmustir,

Sorulara verilen cevaplar Adiyaman ve Istanbul sehirlerindeki anket gruplari
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arasinda fikir ayrilig1 olusturacak sayisal bir fark olusturmamistir. Bu durum bes
devlet kurumunun amblemi ve logosu i¢in gegerlidir. Boylelikle logo ve
amblemin verdigi mesajlar hangi toplum olursa olsun alg1 farkliliklarina sebep
olmamustir. “Farkli bolgelerde yasayan insanlar arasinda amblem ve logonun
verdigi mesaj bakimindan algi farklilig1 vardir.” hipotezi elde edilen verilere

gore dogrulanamamustir.

“Farkli bolgelerde yasayan insanlar amblem ve logonun yenilenmesi
konusunda aymi fikirde degildirler.” hipotezini test etmek amaciyla “Sizce
amblem ve logo yenilenmeli mi?” ve “Sizce amblem ve logo ilgi ¢ekici mi?”
sorularina verilen “evet” cevabi, Adiyaman’da ve Istanbul’da birbirine gok
yakin sayida c¢ikmistir. Sorulara verilen cevaplar Adiyaman ve Istanbul
sehirlerindeki anket gruplar arasinda fikir ayrilig1 olusturacak sayisal bir fark
olusturmamistir. Bu durum bes devlet kurumunun amblemi ve logosu igin
gecerlidir. Devlet kurumlarinin logolarinin ve amblemlerinin hem Adiyaman’da
hem de Istanbul’da bilinirligi ¢ok yiiksektir. Logo ve amblemlerin yenilenmesini
konusunda her iki sehirdeki anket guruplari toplamda %30’dan daha az bir yiizde
ile “evet” demistir. Anket verilerine bakarsak her iki sehirdeki insanlarin logo
ve amblemin yenilenmesi sonucunda, devlet kurumunun tanmirligini,
bilinirligini kaybedecegi diisiincesini paylastiklar1 goriilmektedir.  “Farkli
bolgelerde yasayan insanlar amblem ve logonun yenilenmesi konusunda ayni

fikirde degildirler.” hipotezi elde edilen verilere gére dogrulanamamastir.

Algilama siirecinin en dnemli 6zelliklerinden biri, segici olmasidir. Bu
ozellik sayesinde ¢ok sayida uyart ile karsi karsiya kalsak dahi, beynimiz bu
uyarilardan kendisi i¢in 6nemli olan uyaricilar1 dikkate alir. Eger algilamamiz
secici olmasaydi, uyaricilar karsisinda beynimiz bir degerlendirme yapamayacak

ve mantiken de bu uyaricilardan hi¢ birine uygun davranista bulunamayacaktir.

Kurulan hipotezler ve varilan arastirma sonucunda “farkli bolgelerde
yasayan toplumlar arasinda logo ve amblem bakimindan gorsel algi
farkliliklarinin olabilecegi” kesfedilmistir. Logo ve amblem tasarlayan grafik
tasarimcilarin renk, form, bicim gibi grafik tasarim elemanlarini iyi se¢mesi

gerekir. Bir tasarimcinin ¢alismasindaki temel 6gelerin basinda gelen renk, form
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ve bi¢im, tasarimi gorenlerin duygularini da kontrol etme giiciine sahiptir. Renk,
form, bigim algisi, ayn1 zamanda kiiltiirel bir olgudur. Bu yiizden kendi
tasarimimizi olusturmadan 6nce logo ve amblemin hitap edecegi toplumundaki
insanlarin kiiltiirel algisin1 da arastirmamiz gerekir. Toplumu olusturan farkli
kiiltiirlerin ortak iletisim dili semboller, logolar vb. dir. Bu basit ve sade gorsel
Ogelerin hepsinin bir anlami vardir. Mesaj verir, insanlar1 psikolojik olarak
etkiler ve yasam bigimlerini yonlendirir. iste bu noktada sanat¢inin toplumdaki

bolgesel algiya cevap vermesi, giiglii tasarimlara ulasmasini saglayacaktir.

Tablo 7.1. Aragtirmada Kullanilan Hipotezler ve Sonuglar.

H.

No. Hipotez Sonug

Farkli bolgelerde yasayan insanlar arasinda

Hy amblem ve logonun rengi bakimindan algi Dogrulanmistir

farklilig1 vardir.

Farkli Dbolgelerde yasayan insanlar arasinda | Dogrulanmistir
Ho amblem ve logonun bigimi bakimindan algi

farklilig1 vardir.

Farkli bolgelerde yasayan insanlar arasinda | Dogrulanmamistir
Hs amblem ve logonun verdigi mesaj bakimindan algi

farklilig1 vardir.

Farkli bolgelerde yasayan insanlar amblem ve | Dogrulanmamistir
Ha logonun yenilenmesi konusunda ayni fikirde

degildirler.
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Ek 1. Arastirmada Kullanilan Anket

Devlet kurumlarmin amblem ve logolari iizerinden bélgeler arasi algi farkhliklarim belirleme anketi.

Cevaplamakta oldugunuz anket formu T.C. Arel Universitesi yiiksek lisans 6grencisi Osman Altunok’un tez
¢alismasinda kullanacagi alg: anketidir.

ANKETE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIZ.

Cinsiyetiniz 3 O Bayan O Bay
Yasiniz § O 25 yas ve alti O 26 yas ve lstil
Egitim Durumunuz : O Lisans 6grencisi veya mezunu

O Ortadgretim mezunu

Liitfen sorulari iizerinde bulunan amblem ve logolara bakarak cevaplayimz.

§E Ziraat Bankasi

Soru 1: Sizce yukaridaki amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi? Q

Evet Biraz Hayir Cevapsiz

3y e
Ea eraat BankaS| Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 2: Yukaridaki amblem ve logo’nun renklerini begeniyormusunuz? O Q

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 3: Sizce yukaridaki amblem ve logo’nun verdigi mesaj kuruma uygun mu?

Evet  Biraz ~ Hayir Cevapsiz

Soru 4: Sizce yukaridaki amblem ve logo ilgi ¢ekici mi? Q Q

¥ T.C. ZIRAAT BANKASI gﬁ Ziraat Bankasi

Yukaridaki tasarima bakarak Ziraat Bankasi’nin amblem ve logosunun degistigini diistiinelim.
Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 5: Sizce amblem ve logo yenilenmeli mi? Q Q
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Ek 2. Arastirmada Kullanilan Anket

Devlet kurumlarmin amblem ve logolar iizerinden bélgeler arasi algi farkhliklarim belirleme anketi.

Cevaplamakta oldugunuz anket formu T.C. Arel Universitesi yiiksek lisans 6grencisi Osman Altunok’un tez
¢aligmasinda kullanacagi alg anketidir.

ANKETE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIZ.

Cinsiyetiniz : O Bayan O Bay
Yasiniz 3 O 25 yas ve alti O 26 yas ve listii
Egitim Durumunuz : O Lisans dgrencisi veya mezunu

O Ortadgretim mezunu

Liitfen sorular iizerinde bulunan amblem ve logolara bakarak cevaplayiniz.
\'\gb\'lh("
»

o
IS

S

Soru 1: Sizce yukaridaki amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi? O Q

L €BITiM
‘\\\9 By,

‘E,‘ s

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

&
o™

o
N

‘\“ J Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 2: Yukaridaki amblem ve logo’nun renklerini begeniyormusunuz? O

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 3: Sizce yukaridaki amblem ve logo’nun verdigi mesaj kuruma uygun mu?O

Evet  Biraz ~ Hayir Cevapsiz

Soru 4: Sizce yukaridaki amblem ve logo ilgi gekici mi? O Q Q

TiM B, 0BITiM
é»,\ 4,‘,'1‘ ) 8y,

> »
=

Yukaridaki tasarima bakarak Milli Egitim Bakanligi’nin amblem ve logosunun degistigini diistinelim.
Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 5: Sizce amblem ve logo yenilenmeli mi? Q

Tl
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Ek 3. Arastirmada Kullanilan Anket

Devlet kurumlarmin amblem ve logolari iizerinden bélgeler arasi algi farkhliklarim belirleme anketi.

Cevaplamakta oldugunuz anket formu T.C. Arel Universitesi yiiksek lisans 6grencisi Osman Altunok’un tez
¢alismasinda kullanacagi alg: anketidir.

ANKETE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIZ.

Cinsiyetiniz 3 Q Bayan O Bay
Yasiniz : O 25 yas ve alti O 26 yas ve Ustii
Egitim Durumunuz : O Lisans 6grencisi veya mezunu

O Ortadgretim mezunu

Liitfen sorulari iizerinde bulunan amblem ve logolara bakarak cevaplaymniz.

X
@
Saghk Bakanhg!
Soru 1: Sizce yukaridaki amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi? O
x

9
u Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Saghk Bakanhd
Soru 2: Yukaridaki amblem ve logo’nun renklerini begeniyormusunuz? O Q

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 3: Sizce yukaridaki amblem ve logo’nun verdigi mesaj kuruma uygun mu?

Evet Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 4: Sizce yukaridaki amblem ve logo ilgi ¢ekici mi? O Q
" *
@ O
RO

Saghk Bakanhd!
Yukaridaki tasarima bakarak Saglik Bakanligi’nin amblem ve logosunun degistigini diisiinelim.
Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 5: Sizce amblem ve logo yenilenmeli mi? Q Q
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Ek 4. Arastirmada Kullanilan Anket

Devlet kurumlarmin amblem ve logolar iizerinden bélgeler arasi algi farkhliklarim belirleme anketi.

Cevaplamakta oldugunuz anket formu T.C. Arel Universitesi yiiksek lisans 6grencisi Osman Altunok’un tez
¢aligmasinda kullanacagi alg anketidir.

ANKETE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIZ.
Cinsiyetiniz : O Bayan O Bay

Yasiniz 3 O 25 yas ve alti O 26 yas ve listii

Egitim Durumunuz : O Lisans dgrencisi veya mezunu

O Ortadgretim mezunu

Liitfen sorular iizerinde bulunan amblem ve logolara bakarak cevaplayiniz.

VLT

5‘“ '“o
S %
~ @
~ -
- !
2 S
% S

S

2 Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

R 3
STEm oM
Soru 1: Sizce yukaridaki amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi? O Q

LU /Y
S %

N0 g,
T

N
L3

N N\
7 /STEm N

Soru 2: Yukaridaki amblem ve logo’nun renklerini begeniyormusunuz? Q

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 3: Sizce yukaridaki amblem ve logo’nun verdigi mesaj kuruma uygun mu?O

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 4: Sizce yukaridaki amblem ve logo ilgi gekici mi? O Q O

& \e-ERl 84 »(' g\““ l',"

§ 2 S %
N % < ~ .
:F T @ H s
- - 2 S
- ~ =

| o % >

% \3
l TS
1924 LER

Yukaridaki tasarima bakarak Diyanet isleri Baskanligi’nin amblem ve logosunun degistigini diistinelim.
Evet  Biraz ~ Hayir Cevapsiz

Soru 5: Sizce amblem ve logo yenilenmeli mi? Q Q
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Ek 5. Arastirmada Kullanilan Anket

Devlet kurumlarmin amblem ve logolar iizerinden bélgeler arasi algi farkhliklarim belirleme anketi.

Cevaplamakta oldugunuz anket formu T.C. Arel Universitesi yiiksek lisans 6grencisi Osman Altunok’un tez
¢aligmasinda kullanacagi alg anketidir.

ANKETE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIZ.

Cinsiyetiniz : O Bayan O Bay
Yasiniz 3 O 25 yas ve alti O 26 yas ve listii
Egitim Durumunuz : O Lisans dgrencisi veya mezunu

O Ortadgretim mezunu

Liitfen sorular iizerinde bulunan amblem ve logolara bakarak cevaplayiniz.

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz
Soru 1: Sizce yukaridaki amblem ve logo agik, net ve algilanabilir mi? O Q

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 2: Yukaridaki amblem ve logo’nun renklerini begeniyormusunuz? O

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 3: Sizce yukaridaki amblem ve logo’nun verdigi mesaj kuruma uygun mu?O

Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 4: Sizce yukaridaki amblem ve logo ilgi gekici mi? O Q Q

Yukaridaki tasarima bakarak Tiirkiye Radyo ve Televizyonu’nun amblem ve logosunun degistigini diisiinelim.
Evet  Biraz  Hayir Cevapsiz

Soru 5: Sizce amblem ve logo yenilenmeli mi? Q
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