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OZET
TIPOGRAFI VE LOGO TASARIMINDAKI ONEMI
Ibrahim SEVILDi
Grafik Tasarim (Tezli) Yiiksek Lisans Program
Damisman: Yrd. Dog¢. Dr. Bahattin ODABASI

Haziran, 2014 - 65 sayfa

Bu calismada tipografinin logo tasarimindaki yeri ve Onemi saptanmaya
calisiimistir. Oncelikle tipografinin ne oldugu, nasil ortaya ciktig1, hangi unsurlari
igerdigi, tipografide onemli yontem ve kavramlarin neler oldugu gibi bir¢ok sorunun
yanit1 aranmaya ¢alisilmistir. Bununla beraber, gilincel orneklerle aciklamalar
zenginlestirilmistir. Konunun devaminda, logo kavraminin ayrintili incelemesine
gecilmis ve burada da tipografinin logo tasariminda nelere yol agabilecegi, hangi
basar1 ve basarisiz tasarimlari ortaya ¢ikarabilecegi en giincel 6rnekleriyle verilmeye
calisiimistir. Bu ¢ercevede soyle sdylenebilir ki, “tipografinin logo tasariminda dogru
kullanimi, en 6nemli aktarim kanali olan dilin gorsel iletisimdeki yansimasi”dir. Bu
acidan bakildiginda, her biri kendine 6zgii karaktere sahip olan tipografik unsurlar,
tasarimin verecegi mesajin temelini olusturmaktadir. Logo s6z konusu oldugunda

basarili bir tasarim, tipografi ile arasinda bag kurabilmeden ge¢cmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tipografi, Dogru Logo Tasarimi, Tipografinin Onemi
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LOGO DESIGN AND ITS IMPORTANCE IN TYPOGRAPHY
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In this article, the place and importance of typography in logo design was
aimed to determine. A first we described the typography with all aspects. We tried to
answer some questions as: What is typography? How to create a typography? What
kind of elements is needed to create a typography? What are the most important
methods and concepts of typography? We gave typography examples which are
actual. After that, we made a deep analyse about what is logo. And in this part we
aimed to explain that how does the typography affets logo desing. We made this with
actual examples and we tried to show how can logo desing bu succesful or
unsuccesful with typography. In this context, typography is the most important
method and channel in logo desing, in visual communication. The typographical
elements which have characteristic specialities for itself, installs the main body of
message. A succesful design for a logo is possible by connecting typography and

design.

Keywords: Typography, Correct Logo Design, Typography Importance of



ONSOZ

Grafik tasarimin ya da daha genis bir a¢idan bakildiginda gorsel iletisim
tasariminin en dnemli eleman1 olan tipografi; ilk olarak ortaya ¢iktigi kabul edilen
1450’11 yillardan giiniimiize kadar sayisiz reformlar gecirmis, iistlendigi misyonun
Oznel yapisi nedeniyle pek c¢ok degisiklige ugramistir. Bu degisimler; kuskusuz
tipografinin kendi bulundugu cografyadaki kiiltiirlerin ve dilin kaydini tutma,
gelecek nesillere aktarma ve iletisimi gii¢clendirme ya da hizlandirma gibi gérevleri
iistlenmesi sonucunda, kiiltiirlerin degisimlerine paralel olarak gerceklesmektedir.
Farkli kiiltiirler o kiiltiirleri yaratan cografyadaki toplumlarin 6znel yapisina ve
etkilesimde olduklart diger kiiltiirlerin olumlu ya da olumsuz katkilarina bagli olarak
sekillenir. Kiiltiirlerin en 6nemli aktarim kanali dildir. Bu kanali olabildigince etkin
olarak kullanmak ve igerigindeki zenginligi yansitmak ise ancak gorsel iletisimin bir
parcast olan grafik tasarimin ve tipografinin dogru kullanilmasi; tasarimcinin
tasarimlarinda tipografiyi bilingli kullanimiyla miimkiindiir. Bu tez konusunu
secmemdeki nedenler sunlardir: Logo tasariminda tipografinin dogru kullaniminin
onemine dikkat cekmek ve tipografide her fontun kendine has bir karakteri oldugunu
dolayistyla tasarimi da bu gercevede ele almak gerektigini gostermektir. Bu amagla,
yabanct kaynak taramalari yapilmis ve bircok kaynak gevirisi yapilarak kaynak

bankasina kazandirilmis, ¢ok sayida 6rnek verilmistir.

Yiiksek lisans tez calismamin olusturulmasinda degerli katkilar1 bulunan
danisman hocam, saym Yrd. Dog. Dr. Bahattin ODABASI’na, Gelisim Universitesi
kiitiphane sorumlusu sayin Senol Armagan’a, arastirmamin her asamasinda bana
yardimc1 olarak zaman ayiran esim saymn Fatma SEVILDI’ye, yardimlarim
esirgemeyen degerli hocalarima, arkadaslarima, kitaplarindan, aragtirmalarindan,
tezlerinden yararlandigim tiim arastirmaci ve yazarlara, yasamim boyunca bana
sevgi, gliven ve destek veren anneme ve babama ve hayatimin en 6nemli degeri olan

oglum Bilal Emin’e sevgi ve saygilarimla tesekkiir ederim.

istanbul, Haziran 2014 ibrahim Sevildi
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TEMEL ACIKLAMALAR

PROBLEMIN TESBITI

Tipografi, 1450’lerde Gutenberg’in yer degistirilebilir harf kaliplariyla
gerceklestirdigi yliksek baski tekniginin “tipografik baski” olarak adlandiriimasiyla
ortaya ¢ikan bir terimdir. Tipografi (typography) terimi, metalden kesilmis ya da
dokiilmiis harfler anlamina gelen “type” ile Latince “¢izgi”, “¢izim” anlamlarina gelen
“Graph” sozciiklerinin birlesiminden meydana gelmistir. Ortaya ¢ikis sekliyle uzun bir
stire teknik bir siirecin terimi olarak kullanilan tipografi, cesitli teknolojik agamalardan
gecmistir ama asil olarak 20. ylizy1l baslarinda iletisime dayali bir evrime ugrrctmlstlr.1

Bu yillarda betimlemeci anlayis, modernist sanat¢ilar1 tatmin etmemeye
baslamis, kiibizm akimi ile zirveye ulasan soyutlama egilimleri bir ¢ok Avrupa
iilkesini etkisi altina almigtir. Bu anlayis i¢inde, Avrupa’nin degisik iilkelerinde farkl
adlarla ortaya ¢ikan modern sanat ve tasarim akimlari, geleneksel uygulama ve klasik
sinirlamalardan bagimsiz, sanat ve yasami ayni yapi i¢inde bulusturan iiretim formlari
arastirmigtir. Geometrik soyutlama anlayis1 igerisinde yapilan bu arastirmalar
tipografiye radikal bir degisim yasatmig, geleneksel yaklagimlarin c¢agin
gereksinimlerini karsilayamadigini 6ne siiren sanatgilar ylizyillardir degismeyen kural
ve gelenekleri yerle bir etmislerdir. Geleneksel tipografik diizenlemelerden
vazgegilerek, harf ve kelimelerin fakli yonlerde diizenlenmesi, tasarimlarin farkl
malzemeler kullanilarak iiretilmesi gibi mesajin disavurumcu, 6zgiin ve yaratici bir
bicimde ifade edilmesini saglayan deneysel yaklasimlar yeni ¢agin tipografisini
yonlendirir hale gelmistir. Tipografi alanindaki arastirmalar ve deneysel ¢aligmalar
icerik ve bicim arasindaki iligkileri kuvvetlendirerek gorsel iletisime yeni bakis agilari
kazandirmistir. Yazinin temel islevi olan okunmanin yaninda farkli hedefler de ortaya
(;1km1§t1r.2

Gilinlimiiz yogun iletisim ortaminda basarili grafik tasarim {iriinleri
gergeklestirmek i¢in, icerik ile bigim arasinda gii¢lii bir bag kurmak gerekir. Mesajin

icerigindeki fikir ve duygular izleyiciye ne kadar etkili ulastirilirsa, iletisim gorevini

! Typography. http://en.wikipedia.org/wiki/Typography (Erisim 26 Nisan 2014)
2 Hughes, K. (2014). Typography rules and terms that every designer must know.
http://www.creativeblog.com/typography/what-is-typography-123652 (Erisim 26 Nisan 2014)
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gerceklestiren tasarim o kadar basarilt olur. Grafik tasarimci tipografi ile tasarima

konu olacak mesajdaki duygular tipografiyle gii¢lii bir sekilde yan51tabilmelidir.3

Sorun Ciimlesi

Logo tasariminda tipografinin rolii nedir?

Alt Sorunlar
1. Bir logo tasarlarken tipografi ne kadar etkilidir?
2. Tipografinin logonun etkileyiciliginde pay1 var midir?

3. Basarili veya basarisiz logolarda tipografi ne kadar etkilidir?

Arastirmanin Amaci
Bu aragtirmanin amaci, tipografik elemanlar kullanilirken yapilan se¢imlerin,

logo tasarimindaki roliinii ortaya ¢ikarmaktir.

Arastirmanin Onemi

Gilinimiizde iletisim yasantimizin vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir.
Tipografik tasarimda, tipografik elemanlar kullanilirken onlarin tasarim ve diger
elemanlarla olan iliksilerinde verilen kararlar, ancak uygun secimler yapildiginda
icerikle bag kurulmasimi saglayabilir. Mesaji dogru ve etkili iletmek tasarimcilar
acisindan hayati 6nem tagimaktadir.

Tasarimcilar grafik tasarim elemanlari arasinda se¢im yaparken, nesnel kurallar
1s181nda bilingli tercihler yapmalidir. Bu arastirma tasarimcilarin tipografik elemanlari

se¢me konusundaki egilimlerinin bilingli yapilmasi agisindan 6nemlidir.

Bilimsel Arastirma Yontemi ve Veri Toplama Teknigi

Bu aragtirmada belgeler ve yaymlar yoluyla veri toplama tekniginden
yararlanilmis, elde edilen veriler betimsel arastirma yontemi uygulanarak islenmistir.

Belgeler ve yayinlar yoluyla veri toplama teknigi (belgesel tarama yontemi),
varolan kayit ve belgeleri inceleyerek veri toplamay: ifade etmektedir. Bu anlamda

belgesel tarama, belli bir amaca doniik olarak kaynaklari bulma, okuma, not alma ve

3 Becer, E. (1997). iletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost Yayinevi.
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degerlendirme islemlerini kapsar4. Betimsel arastirma yontemi (betimleme yontemi)
ise kaynaklarda su sekilde tarif edilmektedir®;

“Betimsel arastirma, var olan bir olay1 nicel (sayilar1 kullanarak) ya da nitel
(bir birey ya da grubun 6zelliklerini ortaya koyarak) yonden betimleyen bir aragtirma
tirtidiir. Daha bir kisa tanimla gegmiste vebugiin var olan bir olay ya da durumu, var

oldugu sekilde tanimlayan bir arastirmadir.”

Varsayimlar

1. Bir logo tasariminda en énemli faktor kullanilan tipografidir.

2. Tipografik tercihler logonun amacini belirler.

3. Tipografi, logonun yaratacagi algi ile temel ortaya ¢ikis amaci arasinda bag

kurmasi yoniiyle 6nem tasir.

Kapsam ve Simirhliklar
Bu arastirmada, amaca uygun olarak secilen yerli ve yabanci kdkenli yazili ve

gorsel kaynaklar 1s1ginda tipografi ve logo tasarimindaki 6nemi arastiritlmaktadir.

TANIMLAR

Tipografi: “Harf, sozciik ve satirlarla ve bosluklama icin gereksinen diger
ogelerle, belirlenmis bir sayfa ilizerinde yapilan gorsel ve islevsel diizenlemelerdir.”

Logo: Logotype, bir iiriiniin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf ve resimsel

ogeler kullanilarak sembollestirilmesidir.”

4 Karasar, N. (1986). Bilimsel Arastirma Yontemi: Kavramlar, ilkeler, teknikler. Ankara: Bilim, Kitap,
Kirtasiye, Ltd. Sti., s. 193.

> Balci, A. (22 Ocak 1989). “Egitimsel arastirmanin egitimsel sorunlarin ¢éziimiine uygulanmas”,
Ankara Universitesi Egitim Bilimleri Fakiltesi Dergisi, s. 411-420, [Cevrimici] Elektronik adres:
http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/40/511/6335.pdf 13.06.2014.

® sarikavak, N.K. (2009). Gérsel iletisim ve Grafik Tasarimda Cagdas Tipografinin Temelleri. Ankara:
Seckin Yayincilik.

’ Becer, E. (1997). iletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost Yayinevi.
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GIRIS

Logo, ticaretin basladig1 yillardan beri iiriinleri, kuruluslar1 ya da hizmetleri
birbirinden ayirt etmeyi saglayan bir ya da birkag tipografik karakterden meydana
gelen bir nevi isaretlemedir. Tasarim trendlerindeki yenilik ve degisimlerle birlikte
logo tasarim trendleri de her yil degisip gelismektedir. Giiniimiizde logo, bir kurumsal
kimligi yansitmanin yaninda, bir sirketin goriinen yiizii ve miisteriyi ilk karsilayan
ogedir. Amblem, tipografik karakterlerin heniiz bilinmedigi zamanlarda kullanilmaya
baslanan, gliniimiizde ise okur-yazar olmayan insanlari goz Oniinde bulundurarak
kullanilmaya devam edilen, daha ¢ok sembollerle yapilan isaretlemedir. Bu iki kavram
sik sik birbirine karistirilmakla birlikte, beraber kullanildigi durumlarda isminin artik

“logo” oldugu belirtilmelidir.®

Tipografi ise logo tasariminin en 6nemli 6gelerinden biridir. Grafik kuramlara
gore tasarlanan tipografik bir logo, her zaman kendini gosterir. Ancak bu tip logo
tasarimlarinda dikkat edilmesi gereken ayrintilar, logonun amacina hizmet etmesi ve
kendini anlatmasidir. Hatta “simge” ve “ticari marka” kavramlarmin da logo ve
amblem ile karistirildigi da ayr1 bir gergektir. Tiim bunlar bir logoda tipografinin ne
kadar Onemli oldugunu gostermektedir. Yapilan caligmada, tiim boyutlart ve

ornekleriyle logo tasarim siireci ve tipografi arasindaki iligki incelenmistir.

® Logo Design. http://en.wikipedia.org/wiki/Emblem (Erisim 26 Nisan 2014)
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1. BOLUM

1.1. TiPOGRAFIi NEDiR?

Her tasarimcinin tipografiyi anlamasi gerekir. Tipografi, kisaca yazi diizenleme
sanati ve teknigidir. Bir tasarimci i¢in kelimeleri okunakli yapma isi ve yetenegi
merkezi dneme sahiptir. Yazim seklinin se¢imi Ve diizenlenmesi, boliimlenmesi, renk
ve sekli, tasarim konusu ve diger unsurlarin karar1 tasarimciya aittir ve bu sec¢imler

logonun “iyi” veya “k6tii” olmast arasindaki farki belirleyen temel unsurlardir.’

Iyi bir tipografi igin sanatsal acidan her ne kadar sezgi 6n planda olsa da, temel
kurallar1 6ziimsenmemis ve salt yeteneklere dayanan bir sezgisel anlayisin dogru

olmadig1 sdylenebilir.

1.1.1. Tipografi Tarihi

16.yy’da Almanya’da yaymlanan Bati Tipografisinin Tarihi, Dogu Asya
tipografisinin tarihi ve taginabilir sekli adli makalenin 1s18inda su bilgiler karsimiza

cikmaktadir.

Tipografinin ilk c¢ikist antik caglarda miihiirler ve para basmak igin
kullanilmasidir. Milattan 6nce 2000 yilindan kalma Uriik ve Larsa'da ve Mezopotamya
kentlerinde bulunan tugla damgalar1 gosterimlerdeki diizensiz araliklar, ayni
karakterlerin yeniden ¢ivi metin olusturmak i¢in uygulanan tiirii kanit olabilir.
Babil’de silindir miihiirler 1slak kil {izerine miihiir yuvarlayarak bir yiizey lizerindeki

bir izlenim yaratmak i¢in kullanilird.

Tipografi de Phaistos MO 1850 ve 1600 yillar1 arasinda Girit, Yunanistan’dan,
esrarengiz bir Minos baskis1 gerceklesmistir. Bu Roma kursun boru yazitlar hareketli
tip baski tarafindan olusturuldugu one siiriilmiis, ancak Alman tipograf Herbert Brekle

son zamanlarda bu goriisii reddetmistir.

? Sarikavak, N.K. (2009). Gorsel iletisim ve Grafik Tasarimda Cagdas Tipografinin Temelleri. Ankara:
Seckin Yayincilik.



Kaynak: http://jacksonbbrown.com/ss/wp-content/uploads/2013/04/gutenberg-printing-workshop.jpg
Sekil 1: Gutenberg Matbaa

Yaz1 sekillerinin temel kriterleri, 1119 Latin Prufening Abbey yaziti olarak,
Phaistos disk tekniginin aynist kullanilarak bir araya geldi. Cividale katedrali
Piskopos Pellegriniis’iin glimiis sanat eseri bireysel harf delgegleriyle basilmisti. Ayni
basim teknigi 10. ve 12. yiizyillarda Bizans’in gizli hazine sandiklarinda goriilmiistii.
Bireysel harf fayanslari daha sonra istenen sirada yerlestirilmesiyle Kuzey Avrupa’da

yayilmist.

Tipografinin hareketli sekli 11. Yiizyillda Cin’de Song Dynasty zamaninda Bi
Sheng (990-1051) de icat edilmisti. Onun hareketli sekli seramik iiriinlerden
iiretilmisti, daha sonra ¢amur hali Qing Dynasty zamanina kadar Cin’de uygulandu.
Wang Zhen tahta hareketli sekillerini yapanlardan bir tanesiydi. Tahta harfler mekanik
sertlik altinda daha dayanikli idi, ama tekrarlanan baskilarla karakterler diisiiyordu ve
ancak yeni karakterle degistirilebiliyordu. Metal olani ilk kez 1230’larda Kore’de
Goryeo Dynasty zamaninda icat edilmisti. Hua Sui bronz harf seklini Milattan sonra
1490°da Cin’le tamistirdi. Bununla birlikte hareketli olanlar1 sinirliydir ve teknoloji
Dogu Asya haricine yayilmadi.



Modern hareketli harfler, mekaniksel matbaa ile birlikte, 15. Yiizyilin
ortalarinda Almanya’da bagimsiz olarak icat ettigi teknoloji, Johan Giitenberg’e
atfedilir. Onun kursun bazli alasim basim sekli bugiin hala kullanilmaktadir.
Giitenberg metinlerin birden ¢ok kopyasini yazdirmak i¢in gereken biiyiikk miktarda
dokiim ve ucuz kopyalarmi birlestirmek icin 6zel teknikler gelistirdi. Bu teknikle
birlikte baski devrimi gerceklesti ve diinyanin ilk baski (hareketli sekli ile) kitabi ¢ikti:
Glitenberg Bible.™

Bilgisayar teknolojisi 20. yilizyilda tipografide devrim yaratti. 1980’lerde
Macintosh gibi kisisel bilgisayar tasarimcilara sekilleri dijital olarak ticari grafik
tasarim yazilimlartyla kullanilmasina izin verdi. Dijital teknoloji ayni zamanda daha
deneyimli harf sekillerini pratik fontlarla geleneksel tipografiye olanak sagladi. Harf
tasarimi1 yeni teknoloji ile birlikte daha hizli ve daha belirgin fonksiyonlariyla
olusturulur oldu. Harf sekilleri tasarlamanin maliyeti diiserek yaygin bir sekilde herkes
icin uygun duruma gelmistir. Bu degisim “seklin demokratiklesmesi” olarak

adlandirild1 ve yeni tasarimcilara daha fazla firsatlar sundu.

1.1.2. Tipografinin Kapsam

Cagdas kullanimda, tipografi calisma harfi tasarim ve uygulamanin tiim

yonlerini kapsayan, ¢cok genis bir uygulamadir. Bunlar arasinda;

= Dizgi ve sekil tasarimi

= El yazis1 ve kaligrafi

= Vitrin tipografisi

= Elbise

= Haritalarin etiketlerinde

= Endiistriyel tasarimin bir pargasi olarak, drnegin araba pargalart panellerinde,
ev arag gereclerinde, kalemlerde, saatlerde...

= Modern siirin bir pargasi olarak

= Dijjitallesmeden sonra, tipografi web sayfalarinda, cep telefonlarinda ve

bilgisayar oyunlar1 gibi daha genis uygulamalara kadar yayildi.

% Typography. http://en.wikipedia.org/wiki/Typography (Erisim 26 Nisan 2014)
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1.1.3. Tipografinin Temel Unsurlar:

Geleneksel tipografi dort kurali takip eder: Tekrarlama, kontrast, yakinlik ve
hizalama.

Metin Tipografisi

Geleneksel tipografide, metin okuyucunun farkinda olmadan, goriinmez
calisan, okunabilir, tutarli ve gorsel olarak tatmin edici bir biitiin olusturulmasina
calisiimaktadir. Dikkat dagitict ve anomalilerin minimum dizgi malzemesinin bile

dagilimi, agiklik ve seffaflik tiretilmesi hedeflenmektedir.

Harf seklinin se¢imi metin tipografisinde ilk onceliktir. Kurgusal, kurgusal
olmayan, editéryal, dini, bilimsel, ruhsal ve ticari amag¢h yazilarin hepsinin ayri

karakteristikleri ve font gereklilikleri vardir.

A SPECIMEN

By WILLIAM CASLON, Letter-Founder, in Chifwell-Street, LONDON.
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Sekil 2: Caslon, William, Roman Yazimsali



Tarihi bir malzeme i¢in kurulan metin yaz1 sik sik tarihsel donemler arasinda
onemli oOrtiisme ile toplanma uzun bir siirecte edinilen tarihsel tarz bir semaya gore

secilir.

Modern kitaplar “metin romanlar1” veya “kitap romanlar1” Nicolas Jenson,
Francesco Griffo (Alphine yazim seklinin bulucusu) ve Claude Garamond gibi giiniin
tasarim sanatlarina uygun olarak tasarlanir. Onlarin daha fazla 6zel istekleriyle,
gazeteler ve dergiler tam oturmus, is icin tasarlanmis serifli metin fontlar1 ki
maksimum uygunluk olusturur, okunabilirlik ve sayfamin etkili bir sekilde
kullanilmasimi saglar. Sans serif fontlar1 ¢ogu kez paragraf girislerinde tanitim
amaciyla ve kisa makalelerde kullanilir. Giiniimiiz modasi, sans serifleri, baslik ve

metin arasinda uygunluk saglamaktir.

Tipografi imla ve dilbilim, kelime yapilari, kelime frekanslari, morfoloji,
fonetik yapilar1 ve dilsel s6zdizimi tarafindan modiile edilir. Tipografi ayn1 zamanda
belirli kiiltiirel sézlesmelere tabidir. Ornegin Fransizca’da iki nokta veya noktal: virgiil

kullanmak yaygin iken, Ingilizce’de degildir.
Renk

Tipografide renk, sayfadaki miirekkebin kaderidir, cogu kez harf sekli ile
belirlenmis, bunun yaninda kelime araligi, ve leading ve marjinler arasi derinligiyle
ilgilidir. Konuya, metin diizeni, rengi ve diger grafik unsurlariyla birlikte hissetme
veya direnme gosterilir. Basili yayin tipografistleri konu renk oldugunda ayn1 zamanda

baglayici marjlari, kagit se¢imi ve ¢ikti alma metotlart ile ilgilenirler.
Okunabilirlik ve Okunakhlik

Okunabilirlik temel olarak, her bir karakterin veya glyph’in birbirinden net bir
sekilde ayirt edilebilir olmasidir. Okunaklilik ise tipografistlerin segtigi font sekli ve
ebatiyla ilgilidir. Ornegin iyi bilinen Bruch Script yaz1 seklinde bir siirii okunaksiz

yazi harfleri vardir. Bu harfler kolayca eksik okunabilir.

Okunabilirlik, tipografistin veya tasarimcinin ana diisiincelerinden biridir. Bu
kadar acik bir sekilde miimkiin oldugunca hazirlanan metinsel malzemenin anlamini

iletmek amaglanir. Bir okuyucu aradigi bilgiyi bulabilmeli, kelimeler aras1 ve temel



olarak satirlar arasi, ¢ift satirlarin uzunlugu ve sayfadaki pozisyonu, dikkatli bir

sekilde ve metin mimarisine uygun olmalidir.

Lowan Old Roman yaz1 sekli, italikler ve kiigiik harfler, yaklasik olarak her
satir 10 kelime, harflerin ebat1 14 nokta, 1.4 leading, 0.2 extra tracking,.

Walter Tracy’nin akreditif’inde iki igerik ayirt edilir: harf seklinin iki yiizi
etkili olmak igin hayati 6neme sahiptir. Okunabilirlik ve okunakliligin anlamindan
dolay1, hatta bazi1 profesyonel tipografistler okunakliligin yazi sekilerinin etkili olmasi

gerektigini diislintirler.

THE ENGLISH RENAISSANCE OF ART

Literature must rest always on a principle, and temporal
considerations are no principle at all. For to the poet all
times and places are one; the stuff he deals with is eternal
and eternally the same: no theme is inept, no past or pres-
ent preferable. The steam whistle will not affright him nor
the flutes of Arcadia weary him; for him there is but one
time, the artistic moment; but one law, the law of form;
but one land, the land of Beauty—a land removed indeed
from the real world and yet more sensuous because more
enduring; calm, yet with that calm which dwells in the
faces of the Greek statues, the calm which comes not from

the rejection but from the absorption of passion, the calm

Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Oscar_wilde_english_renaissance_of_art.png

Sekil 3: Oscar Wilde tarafindan yazilan “Ingiliz Rénesans1”

Bununla birlikte, yaz1 sekliyle bagli olsalar da, okunabilirlik ve okunaklilik ayri
seylerdir. Diizglin bir sekilde anlamak gerekirse; bu iki terim karakter seklini ve
fonksiyonunu okunaklilifin tek basina tanimlayacagindan daha eksiksiz bir sekilde

tanimlar.
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Tipografide, ¢oziilebilir ve taninabilir olmanin kalite demek oldugunu anlamak
icin, okunakliligin tanimin ¢izip belirlemek lazimdir. Bu sekilde, 6rnegin italic’teki
kiigtik “h” harfi “b” harfine benziyor veya 3 rakami 8’e benziyor. Ekranda ebatlar
ciddi okunaklilik problemine sebep olabilir. Ornegin bir karakter icin 8 punto yeterli
olmay1p, 24 punto okunakli olabilir.

Yukaridaki durumlar uygun okuma mesafesi ve normal 1siklandirmalar i¢indir.

Gozliikgiilerin kullandigr harfler, okunaklilik agisindan kullanigh bir testtir.

Tipografide gazete kolonlar1 veya magazinler veya bir kitabin sayfalar1 hi¢ bir
zorluk ¢ekmeden dakikalarca okunabilir, bu durumda harf sekli 1yi bir okunakliliga
sahiptir denilebilir. Terim, gorsel rahatligin kalitesini, telefon rehberleri veya havayolu
ucak gelis gidislerini gdsteren tablolardaki gibi, okuyucunun devamli surette

okumadigi fakat bilgi aradigi gibi durumlar1 tanimlar.

Belirgin bir sans-serif karakteri yiizii kendi kendine miikemmel bir sekilde

okunabilir, fakat hi¢ kimse bir roman i¢in okunabilirligi diisiik oldugundan diisiinmez.

Okunaklilik “algiya isaret eder” ve okunabilirlik “anlama anlamma gelir”.

Tipografistler her ikisinde de miikemmelligi amaglar.

Secilen harf sekli okunakli olmalidir. Bu, emeksiz okuma demektir. Bazen
okunaklilik, sadece harfin ebadi ile ilgilidir; bununla birlikte cogu kez, harf sekli ile
alakalidir. Genel olarak, temel harf sekilleri, genisletilmis, kisaltilmig, siislenmis,

soyutlanmis harf sekillerinden daha okunaklidir.

Bununla birlikte hatta okunakli harf sekilleri zayif ayarlamalardan dolay1
okunakli olamayabilir veya okunaklilig1 az olan bir harf sekli iyi bir tasarimla okunakli

hale getirilebilir.

Hem okunaklilik hem de okunabilirlik ¢alismalart harf sekli ve harf tasarimi
gibi birgok faktoriin etkili oldugunu deneyimledi. Ornegin, serif ve sans-serif harf
sekillerini karsilastirmada, roman1 oblic ve italic ile satir uzunlugunu-satir araligi ile

renk kontrasti, sag-el tasarimini sol-el ile ve metini bolerek gibi.

Okunaklilik arastirmalar1 19. ylizyilin sonlarindan itibaren basilmaya baslandi.
Alex Poole gore hi¢ kimse en ¢ok hangi fontun, serif veya sans —serif , okunakli

olduguna cevap veremedi.
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Okuma giigliigii ¢eken kisiler i¢in uygun tarz yazi, dyslexia gibi, gibi konular
tartisma konular1 olmaya devam etmistir. Hgrebdes, Ban Comic Sans, UK National
Literacy Trust ve Mark Simsonson Studio gibi web sayfalar1 yukaridaki konular ve

daha fazlasi i¢in tartisma konularini iyi organize olmus bir sekilde arttirdilar.

Okunaklilik genellikle okuma hiziyla 6lgiiliir. Ornegin Miles Tinker, 1930dan
1960a kadar sayisiz caligmalar yapmis, katilanlar i¢in filtreli okuma hiz1 testi

kullanmustir.

Royal College’dan Profesor Herbert Spencer’in altinda Brian Coe ve Linda
Reynolds ile birlikte “The Readibility of tinit” (okunabilirlik tinitesi) bu alanda 6nemli
isler yapti. Bunlardan 6nemli birisi okunabilirlik i¢in goziin saccadig ritim hareketidir.
Ozelde, igeri alabilme yetenegi (6rnegin gruplarin anlamlarini hatirlama) {i¢ kelimeyi
bir seferde alma, yani eger goz yuvarlagi 3-4 saccadi¢ sigrama gerektiriyorsa.Bundan

daha fazlas1 okuma gerginligi veya hatasi olarak tanmitilir (6rnek; ¢iftleme).

Bugiinlerde, okunaklilik arastirmalari kritik konular olmaya egimlidir veya
belirgin tasarim ¢oziimlerini test etmeye (Ornegin yeni yazim sekillerinin gelmesi).
Ornegin harf sekilleri gibi gérme engeli olanlar igin kritik, ve harf sekilleri ve otoyol

isaretleri gibi diger sartlar okunaklilik i¢in anahtar farkliliklardir.

Okunaklilik aragtirma literatiiriinde (farkli faktorler birbirine bagl gibi,
kagmilmaz olarak dyle) biraz teorik olmayan-gesitli faktorler ayr1 ayr1 veya birlikte
test edildi, ancak birgok testler okuma veya gorsel algi bir model yoklugunda
yapilmistir. Bazi tipografistler inaniyor ki, okunaklilikta, toplamda, kelime sekli
(Bouma) ¢ok 6nemlidir, ve paralel taninma teorisi ya yanlis, az dnemde, veya tiim

resimde degil.

Bouma taninmasi ve paralel letterwise taninmasi, inSanlarin kelimeleri
okuduklarinda nasil tanidiklarin1 hakkinda ¢aligmalar yapmislar ve paralel letterwise

taninmasi bilisel psikologlarca daha fazla benimsenmistir.
Okunaklilikla ilgili aragtirmalarin yaygin ortak yonlert,

= Kiigiik harfliler biiyiik harflilere gére daha okunakli, ¢iinkii kii¢lik harflerin
yapisi sekli daha ayirt edici.

= Genisleticiler
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» Roman harf sekli italic harf seklinden daha okunakl1.

= Kontrast, parlaklikta 6nemli bulundu, sari/krem lizerine siyah daha etkili

= Pozitif sekiller (beyaz lstiine siyah) negatif sekillerden (siyah {izerine
beyaz) daha okunakli.Bununla birlikte bu yaygin kabullenisin istisnalar
vardir; bazi sakatlik durumlari gibi .

* Tanminma siirecinde harflerin iist kisimlarinin alt kisimlara goére daha giicli

bir rol oynar.

Okunabilirlik harf araligi, kelime araligi, veya leadingin ¢ok siki veya gevsek
olmasi ile riske atilmis olabilir. Metinin dikey araligi satirlart ayirdiginda bu
gelistirilebilir. Bu bir dnceki veya bir sonraki satir1 ayirt etmeyi kolaylastirir. Kotii bir
sekilde tasarimlanmis fontlar, cok sikisik veya gevsek olanlar, kotii okunabilirlige

neden olurlar.

Tipografi, biitiin baski iirlinlerinin elemanidir. Periyodiksel yayinlar, 6zellikle
gazete ve dergiler, tipografik elemanlarini, daha c¢ekici bir goriiniim, okuyucuya
kilavuzluk etmek ve bazen de dramatik efekt elde etmek icin kullanirlar. Bir stil
kilavuzuyla, periyodikler kiigiik yaz1 sekilleriyle standartlasirlar, yayinda kullanilan
her belirgin eleman, italic, boldfare, genis ve kiigiik harfler, renkler, ve diger tiporafik
elemanlar tutarli bir yazi ebadi olustururlar. The Guardian ve The Economist gibi bazi

yayinlar kendi 6zel kullanimlar1 i¢in tasarimcilar tutarlar.

Farkli periyodiksel yayinlar, tipografi dahil belli bir ton veya stile ulagmak icin
kendi yaymlarini tasarlarlar. Ornegin USA Today, koyu, renkli karsilastirmali olarak
modern stilleri ve c¢esitli yazi sekilleri ve renkleri kullanirlar; yazi ebatlar1 ¢okga
degisir ve gazete adi renkli bir arka planin {izerine yerlestirilmistir. Diger tarafta The
New York Times daha geleneksel bir yaklasim, daha az renk, daha az harf sekli ve

daha fazla kolon kullanir.

Ozellikle gazetelerin 6n sayfalarinda veya magazin kapaklarinda, basliklar

dikkat cekmek i¢in daha biiylik yaz sekilerliyle kiinyenin yanina yerlestirilir.
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1.2. TIiPOGRAFININ EVRIMi

Tipografi tasarim dizgi sistemlerinin gelistirilmesi yaninda gelistirmistir.

1.2.1. Deneyimsel Tipografi

Deneysel tipografi turu siradis1 ve daha sanatsal bir yaklasim olarak tanimlanir.
Francis Picabia 20. Yiizyil baslarinda Dada’nin 6nciistiydii. David Carson 6zellikle
1990lardaki Ray Giin dergisiyle bu hareketle iliskilendirilmisti. Onun g¢alismalari
nedeniyle dizgi uygulamalari, diizen ve tasarim standartlar ve tasarimlar toplumda bir

kargasa yaratti.

Deneysel tipografi okunaklilik yerine, duygu iletisim dnem vermektedir.

1.2.2. Ekran Tipografisi

19. yiizyilda John Wilkes Booth’un “Wanted-araniyor” (ABD bagkani
Abraham Lincoln’un katili) kursun ve graviir turu ile birlesen bir fotografla basilmis

posteri.

Ekran tipografisi grafik tasariminda okunaklilifin az énemde oldugu, yazim

seklinin daha 6nemli oldugu durumlarda potansiyel elemandir.

Bu yazim sekli, negatif alan, grafik elemanlar1 ve resimler, iligkileri

sekilendirme ve kelimeler ve sekiler arasindaki diyalogla birlestirilir.

Bu harf seklinin renk ve ebatlar1 metin tipografisine gore daha yaygindir. Cogu
ekran tipografisinin yazim sekilleri ayrintili harf tasarimlarinin biyttilmis, genis
ebatlardan olugur. Renk, konunun dogasina bagl olarak duygusal etki birakmak i¢in

kullanilir.
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i

SURRAT.

HAROLD.

War Department, Washmgton, April 20, 1865,

100,000 REWARD!

THE MURDERER

Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/35/John_Wilkes_Booth_wanted_poster.jpg
Sekil 4: John Wilkes Booth’un “Wanted-Araniyor”

Ekran tipografileri sunlari igerir:

= Kitap kapaklarinda

= Tipografi logolarinda ve kelime isaretlerinde

= Paketleme ve etiketlemede

= Graffitilerde

= Kitabe ve mimari harflerde

= Poster tasarimlarinda ve diger genis Ol¢iilii tabelalarda ve bilboradlarda

» [siletisimlerinde ve reklamlarda

= Kinetik tipografi, sinemalarda ve televizyonda, otomatlarda, online ve

bilgisayar ekranlarinda

1.2.3. Reklam

Tipografi promosyon firlinlerinin ve reklamim yasamsal bir parcasi haline

geldi. Tasarimcilar tipografiyi siklikla reklamda bir hareket temasi olarak kullanirlar,
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ornegin koyii, genis harfler okuyucunun bir mesaj hakkinda dikkatini ¢ekmek i¢in
kullanilir. Harf tiirleri ¢ogu kez bir reklamda renkle, sekillerle ve resimlerle kombine
olacak sekilde dikkat ¢ekmek i¢in kullanilir. Bugiin tipografi, reklamlarda cogu kez
sirketin markasin1 temsil eder. Fontlar reklamlarda farkli mesajlart okuyucuya
ulastirmak icin, klasik fontlar giiglii kisilikler i¢in, modern fontlarda temiz, dogal bir
goriiniim i¢in kullanilir. Koyt fontlar 6nemli konuyu belirlemede ve dikkat ¢ekmede
kullanilir.Dijital teknolojinin 20. ve 21. yiizyilda gelismesiyle birlikte reklam i¢in yazi

harf sekilleri gelismesini sagladi.

1.2.4. Kitabe ve Mimari Harfler

Olas1 yazith yazi tarihi yakindan yazma, harf sekillerinin evrimine ve el

sanatlariyla yakindan iligkilidir.

WHEN IN DOUBT—“LOOK IT UP” IN

o, na/cl(y)aea/m Britannica

The Sum of Human
Knowledge

29 volumes, 28,150 pages,
44,000,000 words of text.
Printed on thin, but strong
opaque India paper, each

volume but one inch in

(New 11th Edition) lassed 1910-11 by the 3
CAMERIDGE UNIVERSITY PRESS {England) thickness.

THE BOOK TO ASK QUESTIONS OF FOR READING OR FOR STUDY

Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/7/7d/EncycBrit1913.jpg
Sekil 5: National Geographic’te 1913’te yayinlanan bir Britannica reklami1

Bilgisayar ve cesitli kumlama ve asindirma tekniklerinin yayilmasiyla

ABD’de harf oymacilarinin sayisi hizla diismektedir.
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Anitsal yazinin etkili olmasi i¢in kendi baglaminda dikkatle ele alinmalidir.
Izleyicinin ¢ok olmasiyla harflerin ebatlarinin biiyiitiilmesi gerekir. Uzman bir harfci
daha fazla pratik ve el zanaatiyla bunlarin arasindaki niiansi anlar. Bir uzmanca
cizilmis harfler daha zengin ve gurur verici bir sekilde giizel goziikiir. Her birini
oymak belki saatlerce siirebilir, o ylizden otomatiklesmis kumlama surecinin endiistri

standardi olduguna hi¢ sasirmamak gerekir.

Kumlama bir harf olusturmak i¢in, kauguk paspas bilgisayar dosyasindan
lazerle kesilir ve tasa yapistirilir. Kum daha sonra ylizeye maruz kalan kaba ve oluk

kimsini 1sirir.

1.3. TIPOGRAFI SECIMIi

1.3.1. Font Se¢cme

Font se¢imi ic¢in profesyonel bir siirii sekil vardir. Ama biiyiik gii¢, biiylik
sorumluluk getirir. Bunun yaninda ticretsiz font saglayan web sayfalari bulunmaktadir.
Fakat bu satilan fontlar1 kullanmayacagiz anlamina gelmemektedir. Bir yaz1 sekli,
herhangi bir tasarim gibi, sanatkarca, yeteneklerini ve deneyimlerini kullanarak bir
slire zarfinda ¢izilir. ve profesyonelce ¢izilmis fontlar- degisik agirlikta ve sekilerde
tam bir ailece, dikkatlice diisiiniilmiis karakter araligi, uluslararasi karakterlerle
desteklenmis karisik dil, karaktere eklenebilecek degisik kabartmalar, cesitle yazma

sekilleri- her zaman ticretsiz olarak bulunur.

1.3.2. Anaigerik

Profesyonel tasarimcilarin bir ¢alismaya baslamadan oOnce hesabinda

bulunmasi gereken metindir.

1.3.3. Ebat

Biitiin yazim sekilleri esit olarak olusturulmamislardir. Bazilar1 genis ve
sisman, bazilar1 zayif ve dardirlar. Bu bakimdan kelimeler, farkli yazim sekilleriyle

farkli miktarda sayfada yer kaplayabilirler. Her karakterin agisligi onun x-height”1 (x-
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agirlig) olarak bilinir (Basit¢e X harfinin seklinden). Yaz1 sekillerini ¢iftlestirirken —
mesela ilgi ¢ekmek i¢in farkli bir sekil kullanma-genellikle benzer X-height’e sahip

olanlar1 kullanmak akillicadir.

Her karakterin genisligi “set width” (genislik ayar1) olarak bilinir. Harfin
gdvdesiyle diger harf arsinda tampon bolge gorevini goriir. Olgii tiirii olarak en yaygin
kullanilan metot 18. Yiizyila kadar giden nokta sistemidir. Bir nokta 1/72 inch (1
inch=2.54cm)’tir.12 nokta bir pica yapar ki siitun genisligini 6l¢er. Harfler ayni

zamanda inch, milimetre veya piksel ile dl¢iilebilir.

1.3.4. Leading (Satir Arahg)

Leading satir araliklar1 demektir. Bu sekilde denmesinin nedeni kursun seritler
baslangicta metal dizgi giinlerinde satirlar1 ayirmak i¢in kullanilirdi. Rahat bir sekilde
metinleri okumak igin genel kural leading degerinin font ebadindan 1.25-1.5 kez

biiyiik olmasi1 gerekir.

1.3.5. Takip ve Karakter arahg:

Karakter Araligr uyumlu bir eslestirme olusturmak icin karakterler arasindaki
boslugu ayarlama hareket anlatilmaktadir. Ornegin, bir biiyiik 'A' biiyiik harflerle
karsilar 'V', kendi ¢apraz vurus oldugu yerlerde “V” sol {ist 'A' alt sag iistiinde oturur.
Takipte benzer sekilde, fakat ayni degil, araliklarin her karakterler arasinda diizgiin

sekilde olmasidir.

1.3.6. Olcii

Measure (6l¢ii) metin blogunun genisligini agiklar. Eger makul bir okuma

deneyimi ariyorsaniz, acik bir sekilde dnemlice diisiiniilmesi gerekir.
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1.3.7. Hiyerarsi ve ol¢ek

Eger biitlin harfler ayn1 ebatta ise, sayfada hangisinin 6nemli oldugunu bilmek
zordur. Okuyucuya kilavuzluk etmek i¢in, dyleyse, basliklar genellikler daha genis, alt
basliklar, daha kii¢iik ve metin kimisi daha kiigiik harflerle olmalidir. Ebat hiyerarsiyi
tanimlamak igin tek yol degildir. Bunun yaninda renklerle ve araliklara ve agirliklarla

da olur.t!

1.4. TIiPOGRAFIi VE TiPOLOJIi

= DETFGHI

Sekil 6: Adin1 Roma Trajan siitunundan alan Trajan font

Tipografi (Yunanca typos kelimesinden) sekil ve (graphe) yazim dili
goriilebilir yazmak i¢in harflerin yazim sanat1 ve teknigidir. Bu ayarlamalar yaz1 sekli,
nokta ebadi, satir uzunlugu, yana egimlik, kelimeler arasindaki boslugu ayarlama
(tracking), ve kelime ¢iftleri arasindaki araligi ayarlamalardir (kerning). Tasarim tipi
zanaatla yakindan iligkilidir, bazilar1 tamamen farkli goriirken bazilar1 da tipografinin

bir pargasi olarak goriir. Cogu tipografistler yazi seklini tasarlar, bazi tasarimcilarda

! Hughes, K. (2014). Typography rules and terms that every designer must know.
http://www.creativeblog.com/typography/what-is-typography-123652 (Erisim 26 Nisan
2014)
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kendilerini tipografist olarak gormez. Modern zamanlarda tipografi hareketin igine
filmlerde, televizyonlarda, online yayinlarda-kitle iletisimde duygu yiiklemek

amaciyla girmistir.

Tipografi dizgicilerin, bestecilerin, matbaacilar, grafik tasarimcilarin, sanat
yonetmenlerinin, ¢izgi roman sanatg¢ilarinin, grafiti sanat¢ilarinin, biiro iscilerinin ve
bir iriin i¢in tliriinii diizenlemek i¢in yapilir. Dijital ¢aga kadar, tipografi 6zel bir
meslekti. Dijital diinya tipogrofinin Oniinii agti. David Jiiri devletler "tipografi simdi

herkes yaptig1 bir seydir." demektedir.

1.5. OMURLUK 30 FONT

Her tasarimcinin gerek logo tasarimlarinda gerekse diger mecralarda
kullanmasin1 tavsiye edilecegimiz 30 Omiirliik font www.dafont.com font arama

motoru kullanilarak 15 tane tirnakli, 15 tanesi de tirnaksiz font olarak derlendi.

1.5.1. Serif (Tirnakl) Fontlar

AaBbC seiflifont
AaBb C C Kirmiz1 Yerler Serif

Sekil 7: Tirnakli Fontlar

Tipografide, serif harflerin veya sembollerin sonuna eklenmis kii¢iik bir
cizgidir. Bir yazida el yazisi ile daktilo yazisimi ayirt etmek gibi. Serifli bir harf
karakterine serif karakteri (veya serifli karakter) denir. Serifsiz harf karakterlerine ise
sans- serif denir. Fransizcadan gelen sans’in anlami -SI1Z. dir. Bazi tipografi kaynaklari
sans-serifi “Grotesque” (Almanca “grotesk™) veya “Gotik™ ve serif karakterlerini ise

“Roman” olarak bahsederler.

1. Adobe Caslon

Magazinler, dergiler, ders kitaplari, kurumsal iletigim
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2. Adobe Garamond

Ders kitaplari ve magazinler.

3. Bembo

Posterler, Paketleme ve ders kitaplart

4. Bodoni

Basliklarda, metinlerde ve logolarda

5. Clarendon

Sozliiklerde ve baslhiklarda.

6. Courier

Cizelgeler, teknik dokiimanlar, kelime islemlerinde

7. Excelsior

Biiltenler, raporlar, teklifler

8. Lucida

Diistik ¢oziimlii ¢iktilarda, kiictik nokta ebatlilarda, yarim tonlularda
9. Minion

Stmirl baskili kitaplarda, biiltenlerde ve paketlemede

10. Perpetua

Camekanlarda, uzun sayfali metinlerde, kirik metinlerde.

11. Sabon

Kitaplar ve kurumsal iletimde.

12. Stempel Schneidler

Camekanlarda ve okunakl metine ihtiya¢ duyulan yayinlarda
13. Times New Roman

Gazetelerde, magazinlerde, kurumsal iletisimde

14. Trajan

Kitaplar, magazinler, posterler, billboardlar, din ve yagsla ilgili her seyde.
15. Walbaum

Magazinler, metinler, ders kitaplari, kurumsal iletigim.™

2 Berger, J. (2006). 30 Essential Typefaces for A Lifetime. A.B.D.:Rockport Publishers.
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1.5.2. Sans-Serif (Tirnaksiz) Fontlar

Aa B b CC Sans-Serif font
AaBb C C Kirmiz1 Yerler Serif

Sekil 8: Tirnaksiz Fontlar

Tipografide, sans-serif, gothic veya sans yazi karakteri harfin {izerinde,
bitiminde kiiglik ¢izgilerin olmamasidir. Terim, Fransizcadaki sans kelimesinden gelir,
-S1Z anlamu tasir. Sans-serif fontlar tirnakli fontlara goére daha az ¢izgili ve daha

geniscedir.

Baskili iglerde tirnaksiz fontlar metinden ziyade baslik olarak kullanilir.
Geleneksel bilgelikte serif, biiyiik metin bloklarinda goziin ¢izgide olmasina Klavuzluk

eder.

Sans-serif fontlar1 bilgisayar ekranlarinda metnin goriintiillenmesinde sik
goriilmeye baglamigtir. Bunun kismen nedeni i¢ i¢e geg¢mis ekranlarin yatay
ayrmtilarmn goriinen yaziminin iyi olmasidir. {lave olarak diisiik ¢oziiniirliiklii dijital

ekranlarda serif gibi ince ayrintilar1 géziikmeyebilir veya ¢ok genis goziikebilir.

Sans-serif Ingiliz tipografisinde yaygm olmadan &nce bir numara veya diger
terimler kullanilmaktaydi. Bu modasi ge¢cmis terimlerden birisi hala Dogu Asya
tipografisinde bazen font ismi olarak kullanilan Centruy Gothic veya Trade Gothic
idi. Sans-serif fontlar1 bazen, 6zellikle eski dokiimanlarda, tipik olarak daha koyi

renkte oldugu i¢in vurgu araci kullanildu.

1. Akzidenz Grotesk

Genis tabela, ¢cok amacgh ¢iktist alinabilen medya kalemleri
2. Avenir

Cok metin igeren kitaplar

3. Bell Centennial

Listeleme ve ¢ok kotii ¢cikti alinan durumlarda
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4. Bell Gothic

Cok metinin ve ¢ok bilginin oldugu durumlarda
5. DIN

Tabela, poster ve camekanlarda,

6. Franklin Gothic

Yerin sinirli oldugu gazetelerde

7. Frutiger

Genis tabelalarda, ¢ok amagli baskilt medyada
8. Futura

Genis camekanlar, kitaplardaki kiigiik metinlerde
9. Gill Sans

Tabela, ¢cok amag¢h baski medyasinda

10. Helvetica

Biiyiik veya kiigiik metinlerde, ¢cok amacgl yazim sekillerinde
11. Meta

Metin, numara, ézellikle kurumsal iletisimde

12. Myriad

Biiyiik camekanlar, ¢cok amaglh baski medyasinda
13. Trade Gothic

Gazete ve siniflandwrilmis ilanlarda, reklam ve multimedyada.
14. Univers

Paketleme, tabela ve ders kitaplar

15. Vag Rounded

Kullamm klavuzlar ve reklamlarda®

13 Berger, J. (2006). 30 Essential Typefaces for A Lifetime. A.B.D.:Rockport Publishers.
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1.6. TIPOGRAFI SOZLUGU

02 06 08
01 03 04 05 07

15
A09 16
L A "

13

e L .
10 2 W
19

1.Kase 2.Kok 3.Saya¢ 4.Kol 5.Bag 6.Terminal 7.0murga 8.Harfin iist ¢cikintist
9.Doruk 10.Serif 11.Kulak 12.Inis 13.Baglama ¢ubugu 14.Alem 15.Yiikseklik 16.Baslik
viiksekligi 17 X-yiiksekligi 18.Swmir ¢izgisi 19. Harfin asagrya ¢ikis hatti

Aciklik (Aperture)

'E' harfi olarak goriilen bir kabartma ve dar acilmasi. Diyafram boyutu degisen

harf okunabilirligini ve nihayetinde, okunabilirlik tizerinde dogrudan etkisi vardir.

Doruk noktasi (Apex)

Karakterin tepesinde saginda ve solunda gubuklarin bulustugu yerdir. Burdaki

ornekte a’nin iist kismi gibi.
Kol (Arm)
Bir ¢ubuga baglanmayan yatay bir ¢ubuktur. Biiyiik T harfindeki gibidir.

Simir Cizgisi (Baseline)
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Baseline Biiyiik harflerin ayaklarinin oturdugu yerdir. Bu ¢izginin altinda alt

cikintilar ve dongiiler vardir.
Harfin Ust Cikintis1 (Ascender)

Fontun Xx-yiikseliginin istiinde uzanan kii¢iik harf klavuzu parcasi. Cok fazla
ascender ve yetersiz X-yiiksekligi kombinasyonlari okuma problemlerine neden

olabilir.

Sekil 9: Fontun X-Yiiksekligi

Kase (Bowl)

Sekil olarak kapali kisimlairi “p” ve “b” gibi harflerdir.

Gaga (Beak)

Harflerin uzerindeki gaga sekilli kisim “a”, “c”,”f”, “r” harflerindeki gibi.

Iki meclisli (Bicameral)

Bicameral Roman ve Kril alfabeleri gibi alt ve tistii olan harf sekilerline denir.
Kosebent (Bracket)

Bazi yazi tiplerinde bir yazi miline serif birlestiren bir kama gibi sekildir.

Bas Yiiksekligi (Cap height)

Biiyiik harfin alt sinirdan yiiksekligidir.
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Kopya Uydurma (Copyfitting)

Metin ahenkli bir sekilde, kendisine ayrilan alani isgal yapmak amaciyla nokta

boyutunu ve harf araliklarini ayarlanmasidir.
Tezgah (Counter)
Kapal1 veya yar1 kapalai harf sekilleri “c”, “e”nin alt kism1 ve “g” gibi.
Baglama Cubugu (Crossbar)
Baglama ¢ubugu iki ¢cubugu baglar, “H’ deki gibi.

El yazis1 (Cursive)

Bu yaz1 sekilleri el yazis1 sekileridir. Joe Public’le meshurdurlar, tasarimci

toplulukta ¢igcek fontlar1 daha az 6nemlidir.
Harf Kuyrugu (Descender)

(1P [19%2]

Alt cizginin altina veya {istiine tasan kismidir.”P”, “y” ve “q” gibi alta, “5” ve

“Q” gibi tsttedir.
Dekoratif (Dingbat)

Daha onceleri printer ¢icekleri olarak bilinen, dingbatlar basit bir kursundan

faunaya, floraya kadar ¢esitli sakilerdeki dekoratif elementlerdir.

.
L X X
l.\

e
2 Té

Sekil 10: Dekoratif Karakterler (Dingbat)
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Ayiran (Diacritical)

Ayirict isaretler kabartma islevini gelistirmek amaciyla Fransiz, Cek ve

Almanca gibi dillerin tarafindan uygulanan harf sekilleridir.

Vitrin fontlar: (Display Fontlar)

Obekler halinde kullanilmasi amagclanan herhangi bir yazi, bir goriintiileme
yazi tipi olarak tanimlanabilir. Genellikle basliklar1 ve basliklar gibi, biiyiik nokta

boyutlarinda sadece kullanim igin olusturulan konumdur.
Cap (Drop)
Paragraf basinda birkag satira sigan biiyiik harftir.
Kulak (Ear)
Bir harfin iist sagindaki , kiigiik r’deki gibi veya kii¢lik g’deki gibi ¢ikintidir.
Bag (Ethel)
O ve e harflerindeki bagdir.

Em
Em’i En’den ayirt etmek i¢in kullanilan Em metnin mevcut nokta boyutuna esit yatay

bir alandir.

En
En, Em boyutunun yarisi yatay bir dl¢iidiir.

Goz (Eye)
Counter’in benzeri, “e” nin kapali kismina hitap eder.

Tepelik (Finial)

C gibi yayl1 sona eren harflerdir.
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Cicekcik (Fleuron)
Dingbatin bir alt kategorisi ya da onciisii. Fleurons metin siislemeleri yardimci

olmak i¢in ge¢misin yazicilar tarafindan hayal ¢igek markalaridir.

<font-face>
Dogrudan web sayfalarinda gémiilii yazi karakterleri ile internete tipografi

getiren HTMLS5 etiketidir.

Glyph
Bir harf, say1, noktalama isareti ve hatta bir dingbat olsun, bir yazi parcasi

yapar herhangi bir tekil isareti. Glyphs tipografinin yapi taglaridir.

/\

-

2 UNIQUE df

Sekil 11: Glyphs Fontu

Grafem (Grapheme)

Grafem (Grapheme) Glyph fontuna benzemekle beraber kapsami daha genistir.

Grafem bir dilin Cin pigtorgami gibi,iinlem isareti gibi veya bir harf sekli gibi ana

uUnitelerindendir.

Oluk (Gutter)

Birbirine bakan sayfalar veya metin kolonlar1 arasindaki mesafedir.
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Yaslanmus (Justified)

Paragrafta veya yaslanmis metinde, satir sonunda beyaz aralik olmamasi i¢in

icerikler ayarlanmistir; sola egik baslar, saga egik bitirir.
Karakter Aralhig: (Kerning)

Gorsel cekiciligi ve okunabilirligi optimize bitisik harflerin yakinlig1 ayarlama

sanatidir.
Satir Boslugu (Leading)

Satirlar arasindaki bosluklar. Eski zamanlarda kursun, gercek seritlerle dikey

metin satirlarini ayirmak i¢in kullanildi; adlandirma kurali devam etmektedir.

Sekil 12: Satir Boslugu (Leading)

Okunakhilik (Legibility)

Bir harfi bir sonrakinden ayirtedebilme kolayligi. Okunabilirlikten farkli bir

durumdur.
Alameti Farika Logotype
Herhangi bir markanin veya kimligin harfli kismidir
Bag (Ligature)

Tipografi diinyasinda ¢ift yumurta ikizleri olarak bilinir. Bag’lar yeni bir harf

iretmek i¢in iki sekil ¢ekerler.
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Manicule
Bir yazida kullanilan el semboliidiir.

Lup (Loop)

[IP=t]

g” nin alt kismi1 onun lup’u olarak bilinir. Bazen kuyruk olarakta sdylenir.

Terim ayn1 zamanda “y”nin alt kimsi i¢inde kullanilir.

Sekil 13: Lup

Tek Alan (Monospace)
Ayni yatay alani kaplayan harf fontlaridir.
Acik Sekil (OpenType)

Microsoft ve adobe tasarlanan open type TrueType ve Postscript’ce

gelistirilmis fontlar.
Egik veya Yokuslu Roman (Oblique or Sloped roman)

Italiklerden ayirt etmek icin, sag iiste dogru harf sekillerinde amagli olarak
cizilir. Egik harfler cogu kez standart Roman harflerinin egimli sekilleridir, cogu kez

mekanik anlami vardir.
Orfan (Orphan)

Bir sayfanin alt kisminda mahsur yeni bir paragrafin ilk satiridir. Bu adindan

da anlasilacag gibi kotii olarak kabul edilir.
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Numara isareti # (Octothorp)

Bu uluslararasi bir siiper-kotii adam i¢in ideal bir isim gibi gelebilir, ama
kelime aslinda 'octothorp' diyez anlamina gelir ve sik sik kelime 'numara'yr sembolize

eder.

Sekil 14: Diyez Isareti

Punto Harf (Pica)

Uzunluk olarak in¢’in 6’da biridir. Pika satir uzunlugu ve siitiin genisligi ile

ilgilidir. Bir pika’da 16 piksel veya 12 nokta vardir.
Paragraf Isareti (Pilcrow)

Paragraf isareti, simdi bir satirbasi varligini isaretleyen ancak az bir kez devam

eden metin i¢cinde tema degisikligini ifade etmektedir.
Nokta (Point)
Standart tipografi 6lclisti pica’nin 1/12 ine veya ing¢’in 1/72’e esittir.
Okunabilirlik (Readability)
Bir metinin gozle kolayca okunabilirligini ifade eder.
Serif

Bir isaret 15181 veya harf sekillerinin ¢ubuklarini giizellestirerek sonlandirma,
Roman egilimli boyama harflerin mermerlerin kirilmadan o6nce c¢iktigina
inanilmaktadir.
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Rulman (Sidebearing)

Bir harf seklinin her iki tarafindan diger harflerle arasindaki yatay alandr.
Omurga (Spine)

“S” nin kii¢lik veya biiylik harflerindeki ana biikey cubuktur.

Sikistirma (Squoosh)

Squoosh, dijital olarak yazi tipini gérsel efekt olarak genisletme veya kiigiiltme

islemidir.
=T
AS SRS S 5N
Sekil 15: Sikistirma (Squoosh)
Cikint1 (Spur)

Bazen bir gaga ya da bir sakal olarak bilinen bir harf {izerindeki bir egri

iizerinde kii¢iik bir parcadir. G harfi 6rnek gosterilebilir.
Sap (Stem)
Dikey, dik karakterlerdeki, tam uzunlukta ¢ubuktur.
Terminal

Cubugun sonundaki bir ¢esit egimdir. Ornekler gdzyas: sekilerlinin i¢indekiler
gibidir. Ornek olarak “finial”, “ball”, “beak” ve “lachrymal” gdsterilebilir.
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Bashk (Tittle)

Akillica bir 6rnek olarak ornekteki harflerin tizerindeki noktalardir.

=) TITTLE

Sekil 16: Baslik (Tittle)

X Yiiksekligi (X height)

Herhangi bir yaz1 i¢inde kuuck x yiiksekligi. Bu alt ve iist ¢ikintilar nedeniyle

glifin boyunu smirlandirir. ™

1 Hughes, K. (2014). Typography rules and terms that every designer must know.
http://www.creativeblog.com/typography/what-is-typography-123652 (Erisim 26 Nisan 2014)
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2. BOLUM

2.1. LOGO NEDIR?

Diinya’nin en biiyiik tasarimcilarindan Paul Rand logonun bir bayrak, bir imza,
bir arma ve sokak isareti oldugunu belirtmektedir. Bir logo nadiren bir is
aciklamasidir. Bir logo anlamini sembolize ettigi seyin kalitesinden elde eder. Bir logo
bir iiriinlin gosterdiklerinden daha az 6nemlidir, ama neye benzedigini temsil etmesi

acisindan daha 6nemlidir. *°

2.2. LOGOYU NELER iYi YAPAR?

Iyi bir logo, farkli, uygun tipografisiyle, grafik ve formda basittir ve sahibinin
istenen mesajini tagir. Bir kavram ya da "anlam", genellikle etkili bir logosu arkasinda
oldugunu ve amaglanan mesaji iletir. Bir logo herhangi bir boyutta basilacak miimkiin
ve ¢ogu durumda, renk olmadan etkili olmalidir. Harika bir logo aslinda iki seyi

Ozetler: Harika bir igerik ve harika bir sergileme.

R

.

Sekil 17: Basarili Logo Ornekleri

2.3. LOGO TASARIM SURECI VE TiPOGRAFININ ONEMIi

Logo tasarimi sonucunda ortaya ¢ikan tamamlanmis 0ge, tasarimin sadeligi ve
yapisindaki basitlik sebebiyle sadece “tasarimcinin sanatsal becerileri” ile

Olclimlendirilebilmektedir. Bu sebeple tasarimda en zor kismin ne oldugu sorunsali

> Rand, P. Design, Form & Chaos http://en.wikipedia.org/wiki/Paul_Rand (Erisim 4 Mayis 2014)
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karsisinda genel algi, basit, kiiclik ve yapmasi kolay 6genin tasarlanmasi ile sinirlt
kalabilmektedir. Bunun arkasinda yatan gergek ise, tasarimcinin bir ¢cok etken dgeyi
uyumlu bir sekilde kombine etme yeteneginde ve becerisinde saklidir ve oldukca

sancil1 bir diisiinsel faaliyet sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.

Bir logo olustururken, miisterinin ihtiyaglariyle ortiigen iiriinii saglamak i¢in iyi

bir tasarim stirecinden ge¢melidir.

ONBILGI

ARASTIRMA

REFERANS

TASLAK
&

KAVRAMSALLASTIRMA

LOGO
TASARIM SURECI

YANSIMA

DUZELTMELER

SUNUM

TESLIMAT

DESTEK

Sekil 18: Logo Tasarimi Siiregleri
a. Ozet On Bilgi

Miisteri ile anket ya da goriisme yaparak kisa bir dizayn 6zeti alinir.
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b. Arastirma

Endiistrinin kendisini, tarihini ve rakipleri arastirmalidir. Once varsa problem

cozlilmeli sonrasinda tasarimi yapilmalidir.
c. Referans Alma

Wilkins’e gore tasarim o Ozeti ile ilgili basarili olmus logolari, giincel trenleri
ve yazi Karakter stillerini arastirilmali, trendleri takip edilmelidir. Omrii uzun olmast,

logo tasariminda anahtar 6neme sahiptir. (Wilkins A.34)
d. Taslak ve Kavramsallastirma

Logo tasarim igerigini arastirmalarinizin dzetinin etrafinda gelistirilmelidir. Bu,
tasarim siirecinde en 6nemli kisimdir. Dainis Graveris’in yazdigi gibi “taslak ¢izme
zaman tiiketme degildir, kafanizdaki fikirleri kagida dokmenin iyi bir yoludur. “Ondan
sonra, bilgisayarda ¢izim yapmak daha kolaydir. Taslak, hayal giiciiniiziin gelismesine
yardim eder. Bu sebeple profesyonel bir tasarimci i¢in tasarimin ilk adimi beyaz bir

kagt ile ise baslamaktir.

Kaynak: http://farm5.staticflickr.com/4033/4696711889_6919922c77.jpg
Sekil 19: Panorama, Paris — Fransa

e. Yansima

Logo tasariminda fikirlerin olgunlagsmasi ve geri bildirimlerin saglikli olarak
saglanmasi, yeni bakis agisinin saglanmasi i¢in bir kerede tasarimi tamamlamak yerine

belli periyotlarla ve aralarla tekrar odaklanmak 6nem arzetmektedir.

36



f. Diizeltmeler ve Konumlandirma

Her ne kadar tasarim siireci mono bir siire¢ olsa da, tasarimci, tasarladigi 6ge
icin gerek diizenleme gerek konumlandirma bakimindan saglikli bir sonuca
ulagabilmek icin isvereni ile iletisime onem vermesi ve tutarli elestirilere agik olmasi
gerekmektedir. Bu iletisim ve konumlandirma ise gerekli yonlendirme ve dnermeleri
objektif olarak degerlendirmek ve karsi tarafa da kilavuzluk etmek, yani objektif
olarak sebep sonug iligkisi ile ortaya ¢ikan mevcut 6geyi degerlendirmeye iki taraf
olarak acik ve istekli olmak demektir. Logonun saglikli bir sonuca ulagsmasi bu iletisim

yonetimine bagli diizeltmeler ve konumlandirmaya baglidir.
g. Sunum

Sadece en iyi logo tasarimlarini miisteriye sunmalidir. Bunun yaninda logo
icerik olarak da sunulabilir. Bu tarz bir yaklasim miisterinin marka logosunu daha net
algilamasina yardimei olur. Yiiksek kalitede bir sunum yapma miisterinin logolarinizi

onaylamasi i¢in en etkili yoldur.

Bir yenilik yapilmayan sunumlar, bos sunumlardir. Anlamli bir sunum olmasi
i¢in, sunumun belirli bir amaci, belirli kisilere 6zel tasarlanmis olmasi gerekir. Bir
sunumun nasil yapilmasi belki de bir tasarimcinin i¢in en zor isidir. Bu “nasil” , bir

tasarim problemi degil, ayn1 zamanda romani savunma kismidir.

Bir tasarimcinin dahil oldugu her sunum, ilgisiz bir dinleyiciye —okuyucuya-
miisteriye, sadece nasil agiklandigi degil, ayn1 zamanda tasarimin pazarda kendisini
nasil ac¢iklamasidir. Bir sunum tasarima miiziksel eslik etmedir.Bir fikirden uzak
sunum biiyiileyici fotograflarin veya samata reklamlarin arkasina gizlenemez. Eger
abuk sabuk sozlerden olusuyorsa, Olii kulaklara diisebilir. Geri yaslandiysa

Morpheusun kollarinda potansiyel miisterinin kollarina diisebilir.( Paul Rand)
h. Teslimat ve Destek

Siirdiiriilebilir ve saglikli iliskilerin kurulabilmesi, miisteriye uygun dosyalar:
teslim etmek ve dogru ve eksiksiz destek hizmeti vermeye baghdir, denebilir. Yapilan
s0zlesme ister imzal1 bir anlasma olsun ister sozel olsun, verilen akite sadik kalmak,

zamaninda is teslimi ve sonrasinda verilecek destek hizmetleri sadece iyi bir tasarimci
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degil ayrica kolay vazgecilir olmayan glivenilir bir partner olundugunun altini

. .1
cizecektir. 6

2.3.1. Etkili Logo Dizayninin 5 Kural

BASIT
Etkili HATIRLANABILIR

Logonun aeli===0
Kurallan AN

UYGUN

Sekil 20: Etkili Logonun 5 Kurali

Logo; farkli, uygun, pratik, grafik ve basit formda olmalidir ve sahibinin
istenen mesajin1 tagimalidir. Basitlik, hatirlanabilirlik, stirdiiriilebilirlik, ¢ok yonliiliik

ve uygunluk, etklili logo tasariminda énemli etkenlerdir, denebilir."’
Basit

Basitlik bir logoyu kolayca taninabilir, hatirlanabilir ve ¢ok yonlii yapabilir. lyi

logolar beklenmeyen ve essiz, fazla ¢izim olmamasi 6zelliklerini tagir.

Basit logolar genellikle kolayca taninir, inanilmaz bir sekilde unutulmaz ve

miisteri gereksinimlerini iletmede en etkili yoldur.

' Cass, J. (2009). Vital Tips For Effective Logo Design.
http://www.smashingmagazine.com/2009/08/26/vital-tips-for-effective-logo-design/ (Erisim 4 Mayis
2014)

v Airey, D. (2008). 5 useful logo design tips. http://www.davidairey.com/5-useful-logo-design-tips/
(Erisim 26 Nisan 2014)
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Sekil 21: Nike Armasi

Bir rafine ve saf logonun, bir magazinin kalabalik raflarindaki bir ambalajda
veya reklam, pazarlama ve tanitim i¢in kullanilan diger araglarda saatte 70 km hizla
giden bir aracin oldugu gibi dikkatini c¢ekecektir. Diinyanin en biiyiikk ayakkabi
tireticisi i¢in etkili bir uluslararasi markalagsmanin temelinde c¢ok basit bir grafik

swoosh oldugunu unutmayin.
Hatirlanmasi Kolay

Basitligin bu kurali yakindan takip etme, hatirlanabilirliktir. Etkili bir logo

tasarimi hatirlanabilir olmalhidir, bu basit tutma ve uygun olma ile basarilir.

McDonaid’s
- BN

Sekil 22: McDonald’s Logosu

Basitligin bu kurali yakindan takip etme, hatirlanabilirliktir. Etkili bir logo
tasarimi hatirlanabilir olmalidir, bu basit tutma ve uygun olma ile basarilir. Cogu
kisiye slirpriz olarak logonun konusu nispeten az Onemlidir ve hatta igerigin

uygunlugu her zaman belirgin bir rol oynamryor.
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Bu uygunlugun istenmeyen bir durum oldugu anlamina gelmez. Bu, bir sembol
ve sembolii oldugu sey arasinda c¢ok siki bire-bir iliski elde etmek imkansizdir ve
belirli kosullar altinda sakincali oldugunu gosterir. Sonug¢ olarak logolarin

tasarimindaki ana amag; farkli, unutulmaz ve agik olmasidir.
Siirdiiriilebilir

Etkili bir logo tasarimi ebedi olmalidir. Sizinkinin test zaman1 olacak m1? 10-

20-50 y1l etkili olacak m1?

UNDERGROUND

Sekil 23: Underground Logo

Moda endiistrisi trendlerini birakin. Trendler gelir ve gider, kot pantolon
degistirme veya yeni bir elbise satin hakkinda konustugunuz zaman, bu giizel, ama
marka logosu s6z konusu oldugunda, uzun 6miirlii olmasi1 anahtardir. Takimini takip

etmeyin. Direnin.
Cok Yonliiliik

Etkili bir logo ¢ok cesitli medya ve uygulamalarla calisir. Bu yiizden logolarin
herhangi bir boyuta biiyiitiilmesi i¢in vektor formatinda dizayn edilmeli.

Loga tasarlandiginda tasarimcinin kendisine sormasi gereken sorular:

» Logonun ¢iktisini aldiginizda hala etkili mi?
= Tek renk mi?

= Zit renkte mi?

= Posta pulu biiytikliigiinde nasil durur?

= Bilboard biiyiikliigiinde nasil durur?
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©
WWF
Sekil 24: WWF Logo

Cok yonlii bir logo olusturmanin bir yolu, tasarima siyah beyaz baslamaktir.
Bu sizin, renk yerine igerige ve sekile odaklanmanizi saglar. Ayni1 zamanda ¢ikt1 alma
maliyetlerinide g6z oniinde bulundurun. Daha fazla renk uzun vadede is i¢in daha

pahal1 olacaktir.

Tasarima, logonun en basit sekilde olmasimi saglamak i¢in siyah beyaz
baslamay1 seviyorum. Renk ¢ok siibjektif ve duygusaldir. Bu sizin dikkatinizi
dagitabilir. Diyelim kirmizi, biitiin logonuzu kirmizi olarak gordiinliz, bu sizin ilk
tepki vereceginiz husus olabilir ve kompozisyonun diger unsurlarina olmayabilir. Bir
Mmiisteriye siyah beyaz taslagi gosterip, imzalamadiklar1 siirece renk tavsiyelerimi

tavsiye etmeyi diisiinmeyecegim.

Uygunluk

Nasil bir pozisyon aldigmiz miisterilerle uygun olmalidir. Ornegin, ¢ocuklara
yonelik fontlarla, renkli bir logo miisterileri ¢ocuklar olan bir isyeri i¢in uygun

olabilirken bir hukuk firmasi i¢in o kadar olmayabilir.

Bir logo, sirketin ne yaptigini sdylememeli. Restaurant logolar1 yiyecek
gostermek zorunda degil, dis¢iler dis gdstermek zorunda degil, mobilya firmalar
mobilya gostermek zorunda degil.Sadece ilgili oldugu , sizin daha iyl yapacaginiz
anlamina gelmez.Mercedes’in logosu araba degil, The Virgin Atlantic’in logosu ugak

degil, The Apple’n logosu bir bilgisayar degil, gibi...
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Toys$ius

Sekil 25: Toysrus Logo

Logo kendi kendini agiklamali m1? Bir {iriin, bir servis, bir is, veya dernek
logoyla anlam kazanir.Bu kalitenin kullamighligi ve neyi sembolize ettiginden
kaynaklanir. Bir firma ikinci smif bir firmaysa logosuda ikinci simmif olarak
algilanacaktir. Logonun, miisteriler diizglin bir sekilde zihnine yerlesmeden isini

hemen yapmasini beklemek ¢ilginliktir.

2.3. LOGO 10 YAYGIN HATA VE DOGRU TiPOGRAFI

Web’in giicii daha fazla goz tarafindan takip edildigi i¢in, is agisindan mesajini
net bir sekilde iletebilmesi agisindan Onemlidir.Bir firmay1r hatirlamanin ve
digerlerinden ayirt etmenin en kolay yolu logosudur.Asagida, basarili ve profesyonel

bir logo igin kagmmamz gereken 10 yaygin logo dizayn hatalari iizerinden gidecegiz.'®

2.3.1. Amator Tarafindan Hazirlanan Logo

Profesyonel bir isin goriintiisii de profesyonel olmali. Ise yeni baslayan is
sahipleri cogu kez mala (bina, arazi) ve ekipmana yatirim yaparlar ve ¢ogu kez
logolar1 ile uyusmayan yatirim yaparlar. Logolarin amator goriinmelerinin en yaygin

sebepleri sunlardir;

18 Hardy, G. (2009). 10 Common Mistakes In Logo Design.
http://www.smashingmagazine.com/2009/06/25/10-common-mistakes-in-logo-design/ (Erisim 2
Mayis 2014)
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= Isyeri sahipleri kendi logolarmi hizli bir sekilde kendileri yaparak para
tasarrufunda bulunmak isterler.

= Birazcik grafik tasarim bilgisi olan bir arkadas veya bir akrabanin iyilik
olarak yapmasi.

» Isi yanlis kisilere verme. (Civardaki baski yapan isyerlerinde calisanlar
gibi)

= Logo yapma isini baska firmalara veren firmalarinda rekabetten dolay1 isi
baskalarina yaptirmasi

» Internet iizerinden is yapan ucuz logo tasarimcilarina logonun yaptiriimast.

YOU A SMASH
mGn mn I“ST TllSﬁMlcl

www.avoidsiteslikethis.com
Sekil 26: Amatdr Goriiniimlii Bir Logo Calisma Ornegi

Yukaridakilerin hepsi ¢ok zararli sonuglara neden olabilir. Eger logonuz
amator goziikiirse isinizde ayni sekilde goziikecektir. Bir firma ne zaman yeni logoya
ihtiyact oldugunda nereye bakacagini bilmeli. David Airey isteklerinize uygun nasil
dogru bir logo secilmesi gerektigi konusunda i¢ gorisinii sunuyor. Kurumsal ve

profesyonel bir logo dizaynir1 se¢gmenin avantajlar1 sdyledir;

= Logonun tek ve hatirlanabilir olacak

= Tekrar yenilemeniz gerektiginde hi¢bir problemle karsilasmayacaksiniz

* Logonuz daha uzun 6miirlii olacak, birkag¢ yilda bir tekrar dizayn etmenize
gerek kalmayacak

= Logonuz profesyonel goziikecek.
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2.3.2. Trendlere Bagh Olma

Trendler gelir ve gider ve eninde sonunda kliselere doniisiir. Iyi tasarimlanmus
bir logo olumsuz olmali ve bu en son dizayn hilelerini ve numaralarint gérmezden
gelinerek basarilabilir. Logo tasariminda en biiyiik klise kurumsal swoosh korkusudur,
en Ust diizeyde giivenli oynamaktir. Bir logo tasarimcisi olarak sizin isiniz miisteriniz

i¢in tek bir kimlik olusturmak, o yilizden logo trendlerine aldirmamak en 1yisidir.

Logo Lounge’in web sayfasinda her yil giincelledigi harika bir logo trenleri
kismi var. Bir tasarimci olarak en son cinginliklarin farkinda olmak 6nemli, bu sekilde
biitiin maliyetlerden kacinabilirsiniz (yeni bir tasarim yapip iizerinden gitmektense

oradaki logolara benzer logolar iiretmek olarak algilanabilir).*®

2.3.3. Gorsel (Piksel) Kullanim

E3 4

&) &)

Smashing Smashing

DJ DIRECTORY DJ DIRECTORY

Raster Graphic Vector Graphic

Sekil 27: Dogru olan sagdaki vektorel logodur.

Adobe Illustratoér veya Corel Draw gibi bir vektor grafik yazilimi kullanmak
bir logo tasarimi yapilirken kullanilan standart bir uygulamadir. Bir Vektor grafik
birden fazla boyutta, matematiksel olarak kesin noktalardan tutarlilig1 saglar. Alternatif

olarak, Adobe Photoshop gibi, taramali grafik yazilimi kullanilir. Taramal1 grafik —

' Fisher, J. (2009) Making a logo design your own.

http://jefffisherlogomotives.blogspot.com.tr/2009/10/making-logo-design-your-own.html (Erisim 4
Mayis 2014)
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veya yaygin kullanilan adiyla bitmap-piksellerden olusur.Logolar i¢in taramali
goriintii kullanma tavsiye edilebilir birsey degildir, ¢linkii tekrar iiretilmesi durumunda
problemlere yol acabilir.Photoshop’la biiyiikk logolar yapilabilir, ama belli bir
noktadan sonra ne kadar biiylik lireteceginden higbir zaman kesin olarak emin
olamazsiniz.Taramal1 grafikte yeterince biiyiilttiiglinlizde yeterince net goziikkmeyecek,
kullanigsiz hale getirecektir.Gorsel tutarliligi saglamak i¢in logonun biitiin ebatlarda

ayni goriinmesi gereklidir.
Logo tasarimi i¢in Vektor Grafik kullanmanin ana avantajlar1 sunlardir;

= Logo kalitesinden hi¢bir sey kaybetmeden her ebatta olctilebilir
= Daha sonra logoyu diizenleme daha kolaydir.

= Taramali gorsele gore diger araglarda daha kolay uygulanabilir.

2.3.4. Hazir Stok Imaj I¢ermesi

Bu hata genellikle logolarin kendileri yapan veya amatOr tasarimcilara is
yaptiran isadamlarinca telif hakki hukukundan haberi olmamalarindan yapilir.Vetog
stock gibi bir web sitesinden Stock vector gorselini indirmek su¢ degil, ancak bunu

logo yapimina dahil etmek basinizi belaya sokabilir.

Cliche Globe

Downloaded: 300,000 times

VECTOR ILLUSTRATION $10

YOUR LOGO?

View more like this? | You have O Credibility.

Sekil 28: Stok Sitelerden Hazir imaj Kullanimi
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Bir logo tek ve original olmalidir, ve lisans sdzlesmesi miisteriye O6zel
olmalidir. Stock Art kullanmak bu iki kuralida ihlal edebilir.Eger bir stock vector
gorseli  kullaniyorsaniz, Diinya’nin bagka bir yerinde bagka biri tarafindan
kullanilabilir.O ylizden sizin logonuz artik tek degildir.Stock vector gorsellerini

oldukea kolay bir sekilde benzer sekilde sekillendirebilirsiniz.

2.3.5. Miisteri Yerine Kendiniz icin Tasarim Yapma

Bu logo tasarimini bir kilometre ileriden bile gorebilirsiniz; nedeni ise
tasarim’in muazzam egosu. Eger yeni, gilizel bir font bulduysaniz bir logo dizayninda
kullanmak i¢in bekleyemezsiniz degil mi? Kendinize sorun eger o font gercekten
yaptigimiz ise dogru bir sekilde uyuyor mu? Ornegin ¢ok begendiginiz harika modern
bir font baskist ciddi bir hukuk ofisi i¢cin ¢ogu kez uymaz. Bazi tasarimcilar islerine
“marka” ilave ederek hata yaparlar. Isinizle gurur duyuyor olmamz gerekirken,
kisiliginizi logonuza yansitmamz yanlis. Ozete yapisarak, miisterinin ne istedigine

odaklanin.

2.3.6. Cok Fazla Karmasik Olmasi

Bu logo tasarimimi bir kilometre ileriden bile gorebilirsiniz; nedeni ise
tasarimin muazzam egosu. Eger yeni, gilizel bir font bulduysaniz bir logo dizayninda
kullanmak i¢in bekleyemezsiniz. Kendinize sorun eger o font gergekten yaptiginiz ise
dogru bir sekilde uyuyor mu? Ornegin ¢ok begendiginiz harika modern bir font baskisi
ciddi bir hukuk ofisi i¢in ¢ogu kez uymaz. Bazi tasarimcilar iglerine “marka” ilave
ederek hata yaparlar. Isinizle gurur duyuyor olmamz gerekirken, kisiliginizi logonuza

yansitmaniz yanlis. Ozete yapisarak, miisterinin ne istedigine odaklanin.

Kiigiik goriintiiler i¢in parmak izlerinden daha iyi bir benzetme var mi1? Sadece
daha yakindan baktiginizda parmak izlerini fark edeceksiniz. Geri gekilir ¢ekilmez bu

ayrintilar kaybolur. Ayni seyler yiiksek ayrintili logolar i¢inde gegerlidir.
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Sekil 29: Karmasik Bir Logo Ornegi

Kiigiikk boyutlarda ciktisini aldiginizda, karmagik detaylar1 kaybedersiniz ve
bazi durumlarda lekelenmis, daha kotii veya hatali olarak goziikecek.Daha fazla ayrinti
demek, bakanlarin daha fazla bilgi islemesi demek.Bir logo hatirlanabilir olmali, ve
bunu yapmanin en iyi yolu basit olmasidir.Nike’in, McDonalds’in, Apple’in kurumsal

logolarina bakin, ¢cok basit ve her ebatta tekrar tiretebilir.

2.3.7. Rengin Etkisine Giivenme

Bu ¢ok yaygin bir hata bazi tasarimcilar tasarimlarmma renk eklemede
sabirsizken bazilar1 da kendilerine fazla giiveniyor. Renk se¢cme son karariniz olmali.
O yiizden siyah beyaz renkle baslama en iyisi. Her isyeri sahibi logolarinda her rengi
sadece bir kez kullanmali, o ylizden designer bunlarin logoyu nasil etkiledigini test
etmeli. Eger logoda belli elementleri birbirinden ayirt etmek icin farkli tonlar

kullanilirsa logonun tamamen ton agisindan farkli goziikecek.

2.3.8. Kotii Font Se¢imi

Is bir logoyu ydnetmeye geldiginde, dogru fontu se¢gme bir tasarimcinin
yapacagi en onemli karardir. Olmas1 gerekenden ¢ok, logo kotii font segimi yliziinden

basarisizliga ugrar. (Ornegimiz kétii sdhretli ComicSans’lar gdsteriyor)
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Logonuz i¢in mitkemmel bir fontu bulma font ile ikon’un birbirine uymasi ile
olur.Fakat bu c¢ok aldatici olabilir.Eger font ve ikon ¢ok yakinsa, font ve ikon
birbirlerinin  dikkatini ¢ekecek, zitsa logoya bakan nereye odaklanacagini
bilemeyecek.Anahtar ise ortada bir yerde dogru dengeyi bulmak.Eger secilen font

ikon’un karakteristigini yansitmazsa biitiin marka mesaj1 1skalayacak.

f\a,
SMASHING PARK

Sekil 30: ComickSans Font Kullanilmis Bir Logo

Kot fontlarin segilmesinin ana nedeni karar vemenin yeterince ciddiye
alinmamasi. Bazi tasarimcilar diisiindiikten hemen sonra basitge ¢izerler. Profesyonel
font yapanlar, My fonts ve Fonfont gibi, fazla kullanilan, iicretsiz downloads’lara gore

daha iyi segenekler sunar.

2.3.9. Cok Fazla Farkh Font Kullanma

Cok fazla font kullanma bir fotograf albiimiinii bir defada hepsini gostermeye
caligmak gibi bir sey. Cok fazla harf karakteri kullaninca bakan kisinin logoyu
tanimasi i¢in zamana ihtiyact olur. Cok fazla karakteri bir defada goérme karisikliga

neden olur.
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SMASHING

SMASHING

PRODUCTIONS

PRODUCTIONS

BREAKING RECCORT)S BREAKING RECORDS

Sekil 31: Logoda fazla font kullanmak dogru degildir.

En fazla iki tane font kullanmak standart bir uygulamadir. Fazla fontlardan

kaginma logo tasariminin okunabilirligini ve marka taninmighigini gelistirir.

2.3.10. Digerlerini Taklit Etme

Logo tasarimin1i yapmadaki en biiyilk hata maalesef logolarin her giin
yayginlagmasi. Daha 6nce bahsedildigi gibi logonun amaci firmay1 temsil etmesi. Eger
baska birine benziyorsa ayni sekilde basarisiz olacaktir. Digerlerini kopyalamak,

kimsenin iyiligine degildir, ne miisteri ne de tasarimeilar icin.

2.4. TIPOGRAFIK LOGO TASARIMLARI

Tasarimc1 olarak, diizenli olarak ilham almaya ihtiyacimiz var. Bir web
sayfasindan ve grafik tasarimindan olabilir, bu , iste yaraticilifimizin yakiti icin
yasamsal oneme sahiptir. Bununla birlikte logo tasarimlarinin en ¢ok ihtiya¢ duydugu
sey ilhamdir. Bu boliimdeki giizel logolar, giincel logo tasarimlarinin trendleri

hakkinda fikir verebilir.

Asagida ¢ok giizel, zeki ve yaratici logo tasarimlarini derledim. Bunlarin
bazilar1 nefis tipografi kullanimani, basit sekilerden karmasik sekiler yaratmayi,

bazilarida origami sekillerini, renklendirmeyi ve seffaflik trendlerini ve daha fazlasini
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icermektedir. Son olarak tipografiye ve 6zellikle font segimleri ve renklendirmelere

dikkat edin.
%&

facebook

Sekil 32: Popiiler Tipografik Logo Ornekleri

2.5. BIR LOGONUN MALIYETI NE KADARDIR?

Sekil 33: Logonun maliyeti ne kadar?

Bu en ¢ok sorulan sorudur. Kolayca cevap vermek zor, ¢linkii her sirketin

ihtiyaglar1 farklidir. En iyi yaklasim: her sirket i¢in 6zel fiyat teklifi verin.

Logo tasarlarken bazi foktorleri géz oniinde bulundurmak zorundasiniz; kag
tane logo icerigi olacak, ka¢ tane logo sunumu yapilacak, ne kadarlik arastirma
gerekli, isin biiyiikliigii nasil gibi...
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2.5. BIR LOGO TASARIMCISI NASIL SECILMELI?

a. Deneyim ve kanitlanmis basari

Ne kadar deneyimliler, basarilarini takip edebileceginiz kayitlar1 var mi1?
b. Referanslar

Onceki miisterilerden referanslar1 var mi? Gegerli referanslar olmasim

garanitiye alin.Sirkete bir e-mail atmak gerekebilir.
c. Tasarim siireci
Tasarim siirecini takip ediyorlar mi1?
d. Kazamlan édiiller, yayinlanms ¢calismalar

Hi¢ odilleri var mi1? Calismalart herhangi bir magazinde veya gazetede

yayinlanmis mi? Endiistride nasil biliniyorlar?
e. Giiclii portfoy

Portfoyleri ne kadar, saglam mi1? Logo tasarimlarinda 100+ ve yiizde 10 ile 30

arasinda en 1yi olan var m1? Sahte/ ger¢ek logo tasarimi orani nedir?
f. Zaman arahgi

Logo tasarimini bitirmek ne kadar zaman alir? Normal bir logo siireci 4 ile 15
giindiir, baz1 logolar bir aya kadar siirebilir.Ne kadar zamanda bitecegini diisiiniin: 24

saatten az bir zamanda bitmesini istiyormusunuz?
g. Fiyat

Servisin maliyeti ¢ogu kez ne alacagimizi yansitir.Cogu durumlarda, ne

oderseniz onu alirsiniz, fiyat tek gosterge degildir.
h. Baglantilar

Baska tasarimcilarla/kurumlar veya yayinlarla baglantilar1 var m1?Bu onlarin

kendilerini islerine ne kadar adadiklariyla ilgilidir, ama ¢okta onemli degildir.
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eeny meeny miny mo

Sekil 34: eeny meeny miny mo
i. Profesyonellik ve iletisim.

Kendilerini nasil tanitiyorlar? E-maillerinize c¢abucak cevap veriyorlar mi1?
Nasil iletisim kuruyorlar? Bir anlagmayla m1 c¢alistyorlar (hem sizi hem kendilerini

korumak igin)
j. Sorulan sorular

Tasarime1 sizin isinizle ilgili ne kadar soru soruyor? Sorular, firmanizin

gecmisi, hedef kitleniz veya amaglarinizla ilgili olmali gibi.

2.6. 1Y LOGOLARA KOTU SEYLER OLDUGUNDA

Kot seyler oldugunda en iyi niyetli tasarimlar bile aci g¢ekebilir. Logolar
temsil edildikleri politikalarla iyi veya kotii degerlendirilebilirler. Hatta akil almaz bir
sekilde gilinlimiizde ve 20. ylizyi1l baslarinda Swastika —veya c¢armih, gecmis
zamanlarin iyilik sembolii- Good Luck Jar Rubbers, Frech Deodorant, Swettika Taze
Meyve, Swistika sigaralari, Swistika kibritleri ve hatta Coca cola gibi bazi iiriinlerce
ticari amaglh kabul edilen bir semboldur. Bununla birlikte, 1922’de Adolf Hitlerce
Ulusal sosyalist is¢i partisi (Naziler)ince, 1935°te Almanya milli sembolii seviyesine
yiikseltilmistir.O andan itibaren iyiden kotiiye doniistii.Gamali ha¢ Bati kiiltiiriinde
onun korkun¢ cagrisimlarini temizlemis olabilir olasiligin1 6ngoriilebilir gelecekte

imkansiz oldugunu gostermektedir.
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Sekil 35: Enron ve Circuit City Logolari

Bu iyi bir logoya olabilecek kotii bir sey icin en ug bir drnek, fakat liste uzar
gider. E harfinin Enron i¢in tasarimini Paul Rand yapmusti. Sirketteki yolsuzluk
skandali enerji sirketinin degerini diisiirdii, milyonlarca caligsanin emekli maaslarini
sildi siipiirdii. E konulu 3 yatay ¢ubuk bar, merkez dagitim deposunun boru hatlarini
temsil ediyordu.Sirketin varliklarin1 zarif bir sekilde temsil yoluydu.Bu Rand’1n en iyi
kurumsal logosu degilken, etkili bir animsaticis1 oldu.Buna kadar, halk Enron’un
kurumsal suguna, eninde sonunda yoneticilerini inciten, hapis ve intihara siiriikleyen E

korkutucu bir harfe doniistii.

Rand, logolarin her zaman rasyonel koklii degil, mistik ve biiyiilii 6zellikleri ile
asillanmis "tavsanin ayak," gibi oldugu konusunda uyardi. Bir sonraki uyarisi ise
logonun varliklarin iyi oldugu siirece 1yi oldugu idi.Edsel otomobili kotii bir ticari
basarisizlikti. O yiizden Edsel adi ve ticari markasi sonsuza kadar ¢ilginlikla
iligkilendirildi.Yakin zamanda Circuit City’nin bahse girerim o kirmizi yuvarlak
logolar yakin gelecekte perakendeciler tarafindan tekrarlanmayacak.Ekonomik
durgunluk Circuit City’nin 6limiinii tetiklemesine ragmen kuskusuz logosu sorumlu
olacaktir.Logo bir sirketin, kurumun veya devletin yliziidiir.Sanslh veya sanssiz, pozitif
veya negatif, icerigindeki duruma bagl olarak vardirlar.icerik logo diyarinda

herseydir.
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DIRECT FROM FLORIDA

READY TO SERVE, RICH IN VITAMIN C

Sekil 36: Tropicana’nin Eski ve Yeni Ambalajt

Arnell Grup’un Tropicana’sinin yeni tasarimi sagda (2009), eski tasarimi

torpikal ana ticari karakteriyle solda (1970ler).

Arnell Grubunun Tropicanasi paketleme ve logo tasarimi i¢in ¢ok fazla elestiri
yagmuruna tutulmustu. Bu dngdriilemeyen protestolar dnceki logonun, portakal ve
seker motifli durumuna donmesine neden oldu. Bazilarinin sdyledigine gore |,
sembolik portakaldan 6nce, paket suyu Tropic-Ana adindaki irk¢1 bir ticari karakterle
onurlandirilmisti. O, biraz gobekli, tstsiiz, cim etekli, basinda bir bir sepet portakal
tasiyan, Mitute Maid (baska bir marka) kizinin bir versiyonu, ¢ikita muz kiziydi.
Sevimlilik birilerinin bebek ayiyr gérmesi gibi kullanildi. Tropic-Ana masum insanlar
tizerinde bir istiinliik sagliyormus gibi sembolize edildi. (O bir Florida yerlisiydi), bu
yerlilerin, Amerikan yasam tarzina hizmet i¢in var oldugu sémiirgeci fikrinin altimi

cizdi.
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Sekil 37: Pronto’nun Bandito Maskotu

Bu tatsiz Pronto yavrular1 kampanyasi hi¢ i1yi bir fikir olarak kabul edilmistir

olabilirmi?

Bir ¢ok ticari karakterler zaman igerisinde saldirgan tasfirlerinden dolay
emekli olmustur. Bir siirii eski karakter “Ad Boy: Vintage Advertising with
Character”’(Warren Déts-Masud Husain) adli kitapta toplanmustir. Iyi huylu , aptal,
sevimli karakterler daha tatsiz: lezzetli Pronto yavrularinin genis kenarlar
sapka/pango giyen sosisler; the Indian River (Florida’da bir yer adi) hizmetgisi,
portakal basl, va-va-voom sekilli govdeli bir Hintli “zevce” ; ve elbette , Fritd
Bandito, her zaman musir gevregi asiran Meksika’li Banditolar. (sanki biitiin
Banditolar hukuk dis1) (Fritdé Bandito: 1967-71 arasinda meshur ¢izgi kahraman

maskotu)

Analize gerek yok c¢ilinkii bu karakterler kendi kendilerine konusurlar. Biz
onlar1 gordigiimiizde onlarin yanlis oldugunu goriiriiz.Bir zamanlar Amerikan
tirtinlerinde ve reklamlarinda 1irk¢ilik vardi (ve bir¢ok yabanci iilkelerde), ¢iinkii,
azinliklarin toplumda hi¢ s6z hakk: yoktu veya ¢ok az vardi ve 6tekililik onlara merak
degeri verdi.Bu karakterlerden bazilar1 spor alaninda hala mevcut.Digerleri, Jemima
hala, Ben amca, un kremi sefi, onlart emekli etmek yerine halkin bilingaltinda pozitif

13

bir sekilde yer edinmislerdi (ticari basinda onlar “dostca karakterle olarak
biliniyordu) Jemima hala, 19. Yiizyilin sonlarin yasayan gergek bir Afrikan-Amerikan

ev kolesiyken Benign teyze olmustu.Ben amca ise, mutlu bir ev hizmetgisi, ve bugiine
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kadar degismedi (Aslinda {iriin bir Afrikan —Amerikan girisimci Gordon L Harwell

tarafindan tesadiifen yapllmlstl.zo

Sekil 38: Archdiocesan Genglik Komisyonu Logosu

1970"erin basinda Gerry Kano tarafindan tasarlanan bu Archdiocesan Genglik

Komisyonu logosu, bu yiizden siyah ve beyaz degildir.

Bir logo, pozitif hatirlanirlik ¢agristirmasi yapmasi i¢in tasarimlanir. Bir
logonun ilgisizlik uyandirmasindan daha kotii bir sey yoktur.Basarisizlik degersiz bir
niteliktir. Basarisiz olan logolari, tasarimcilar portfdylerinden c¢ikarmalidir. Bazi
durumlarda, logolarda basarisizlik veya gorevi kotliye kullanma isaretleri vardir, bazen
de istemeden bir sirket veya kurum zaaflarini ya da ¢ilginligini tiim canliligiyla tasvir
ederler. Archdiocesan Youth Commission logosunu alin, Katolik kilisesindeki seks
skandalindan 30 y1l 6nce tasarlanmist1.2009 yilindaki rahiple ¢ocuk arasindaki resimli
ilisi cok ¢ok ters bir durumu gostermektedir.Bir logo olumsuz bir hal aldiginda sonug

logo i¢in talihsiz bir durumdur.

2.7. LOGO MARKALAMA ICIN IPUCLARI

Bu konuk makale, Chair Trademark & Brand Management’ten yazar Steve
Baird ve Winthrop & Weinstine avukatlarinin Mineapolis, Minnesota, izni ile tekrar

diizenlenip yayinlandi.

% Heller, S. (2009). When bad things happen to good logos. http://www.aiga.org/when-bad-things-
happen-to-good-logos/ (Erisim 4 Mayis 2014)
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Steve tutkuyla hemen hemen her sanayiyi kapsayan miisterileri ile fazla 18 yil
icin marka ve ilgili fikri miilkiyet konularinda miisterilerine temsil etmistir. Marka ve
yaklagik iki yildir markalasma ve tasarim hukuki etkileri lizerinde durdu sonra,
markalar, marka yonetimi ve ilgili fikri miilkiyet konularinda sik sik konusmact ve

yazar birisidir.

Hukuki Perspektif: Bagimsizhik Sozel Olmayan Logolar ve Diger Marka

Stilleri Avantaj ve Dezavantajlar

Bu, yasal a¢idan, sozel olmayan logolar ve diger marka stillerinin artilarini ve

eksilerini bazi tanimlamak benim ¢abamdir.

Ancak, yasal sonuglar1 hitaptan 6nce, bizim anlayigh okuyucu ve yorumcular
zaten bir dizi, bir is ve pazarlama acisindan artilarin1 ve eksilerini ¢esitli sekilerde
ifade etmelerinin yardimci oldugunu bilmenizde yarar var. Benim hesaplarima gére en

az iki 6nemli nokta iizerinde fikir birligi var:

1. ikonik bir stand-alone’nun sdzsiiz logo veya sdzsiiz ticari sembolii olmasi

ozellikle gergek anlamda uluslararas1 markalar igin, son derece arzu edilir, ancak

2. birini elde etmek i¢in ¢ok fazla zaman, ¢aba ve 6nemli kaynaklar harcamaya

hazir olun.

llave olarak, en azindan bir tasarimci, sozsiiz logoya sahip olmayr bazi
nedenlerden dolayr “Biiyiilk bir markalama agris1 olabilir” diye yazmistir. Logo

stillerini soyle aciklar;

1. Metin logolar,
2. Sembol logolar

3. Kombinasyon logolar

Metin logolara o6rnek olarak Coca-cola, Yahoo, Google verilebilir. Diger
taraftan Shell, Mc Donalds’in Golden Arhes, ve Nike Swoosh sembol logolar i¢in

giizel orneklerdir.

Yukarida atifta bulunulan tasarimci cesitli nedenlerden dolayi, kombinasyon

logolarinin genellikle en mantiklisi oldugu soyliiyor. Bir kombinasyon logosu "bir
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sembol ve sirket adin1” birlestirir.Semboller ve yan yana ya da {istiinde yer alan bir

baska metin ile birlikte entegre edilebilir.

Genel olarak, marka sahibi veya yasal agidan, entegre turu yerine yan yana
veya st liste kombine logolar1 tercih ederim. Mercedes-Benz kombinasyon logosu

giizel bir sekilde biri digerinin iistiinde tipi kombinasyon logosudur.

Mercedes-Benz

Sekil 39: Kombinasyon Logo Mercedes-Benz

Kombinasyon logosu marka i¢in en iyisidir. Genellikle bu bi¢cim ve stil,
benimsenmesi ve kullanimi ayr1 ayr1 her 6genin kayit ve korumasi i¢in daha kolay,
sozel ve sozel olmayan elemanlari hem de haklarimi elde etmek daha kolay, daha

esnektir.

Gelismis esneklik agisindan, bir marka sahibi her zaman belki bir baska sozel
ya da sozel olmayan birini seg¢ebilir, belki de benzer bir isareti baksa birinin 6nceden
haklar1 bulunuyor olmasinin ihlal riskini azaltmanin bir yolu olarak, birlikte sdzel ve

sO0zel olmayan unsurlar1 kullanmay1 segebilir.

Brand Smacks’tan Jack Cuffari kombinasyon logosunun en iyi senaryo oldugu
sOyler.Ciinkii aragtirmalarin kanitladigi gibi hedef kitleyle bagin saglanmasini saglar.O

yiizden sembol logo tek basina kullanilabilir veya markayla birlikte daha saglikli olur.

Gergekten, birka¢ sembol marka ismiyle birlikte bir ge¢misi olmadiginda
bahar1 gorebilir. O yiizden “Onceki adiyle Prens olarak bilinen artist” belkide bu

kuralin en 1y1 istisnasi:
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Mercedes-Benz sozel kismi basit bir kelime arama igerir ¢iinkii, metin logolari
veya entegre bir kombinasyon logolar1 {izerinde fiziksel olarak pargalanabilir
kombinasyon logolar temizlemek i¢in genellikle daha kolay oldugunu ve bir daire

sembolii iginde gelen lig-noktal1 y1ldiz1 igeren basit bir tasarim

Aslinda, bu bir sembol logo veya fiziksel olarak ayrilabilir kombinasyon
logosu 1ile karsilastirildiginda 6nerilen metin logo veya entegre bir kombinasyon
logosu i¢in kapsamli ve gilivenilir bir marka arama raporu almak igin genellikle daha
zordur. Tasarim kodlama zorluklarindan dolayi, amacglanan logo istemeden veya
bilmeden baska bir logoya benzeyebilir, harfe degil, fakat renk kombinasyonuna,

diyelim; Coca Cola, Yahoo!, Google veya eBay.

Sekil 40: Metin Logo Ornegi Ebay

Eger marka fiziksel olarak ve hatta sozel olmayan tasarim elemanlarina
dokunarak, ¢ogu durumda soézel olmayan tasarim elemanlar1 ayr1 olarak marka olarak

tescil edilemez.

Kombinasyon logosundaki sézel ve s6zel olmayan bir tasarim elemanlarini,
basvuran kisinin ABD marka ofisine (USA Trademark Office) ayr1 ayr1 bir marka

olarak ikna etmesi gerekir.

Sozel kismin her zaman tasarimda sunuluyorsa bunu saglamak zordur. Diger
taraftan Trademark Office kombinasyon logosunu 3 a¢idan inceler; belki her biri tek

basina kayit olmus olabilir.

1. Kelime veya kelimeler
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2. Sozel olmayan sembol

3. Sozel ve sozel olmayan elemanlarin kombinasyonu

Her elemanmi ayr1 ayr1 kayit ettirilsede, daima birlikte kullanildiklar1 bir

zamanda bile, sahibi kararl bir sekilde “isimden sembolii uzaklas‘urabilir”.21

Fiziksel olarak ayrilabilir kombinasyon logo her bir elemani tescil edilmistir
varsayarak, uygulama kolaylig1 ile ilgili olarak, uygulama daha once yukarida
belirtilen nedenlerden dolayi, ¢ok gelistirilmistir. Her ikisinin ayr1 olarak tescil
edilmesine, hatta beraber kullanilmasina Marka tescil ofisi sdzel veya sozel olmayan
kisimlarin kafa karistiracak sekilde benzer olmalarindan dolay1 reddedebilir. Marka
tescil ofisi bazi aciklanamayan nedenlerle bir ¢atisma goérmedigi durumda,
kombinasyon logosu formatida baskasinin markasina karigcak sekilde benzer

olmayabilir.

*! Baird, S. (2009). Logo trademarking tips: a legal perspective. http://www.davidairey.com/logo-
trademarking-tips-legal-perspective/ (Erisim 4 Mayis 2014)
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SONUC

Gilinlimiiz insant yogun bir gorsel mesaj bombardimani altinda yasamakta;
dolayisiyla tipografik iletisime maruz kalmaktadir. Iletisimin amaci mesaji dogru
sekilde iletmektir. Mesajin dogru olarak iletilmesi ise mesajin igerigini diizgiin ve
etkili bicimde aktarmaktan ge¢mektedir. Mesajin igerigine bi¢im olarak uygun
diizenlenen tasarimlar hedeflerini daha isabetli bulurlar. Bu arastirmada iletisim araci

olarak tipografinin logo tasarimi ile olan iligkisi aragtirilmistir.

Birinci boliimde Tipografinin tanimi ve temel unsurlar ele alinarak logo
tasarimindaki en 6nemli etmenlerden olan fontun tipografig gelisimin tarihsel seyri ele
almmustir. Dogru tipografik unsurlarin basarili bir sekilde 6geye yansitildiginda ortaya
c¢ikan sonuglarin kullanim siirekliligi oldugu, yani vazgecilmez olarak kabul edilen
fontlarin incelemesi yapilmistir. Bu fontlarin tipografik farkliliklar1 incelenmis, logo
tasariminin en 6nemli faktorlerinden olan fontun kullanimindaki temel esaslarin farkli
uygulamalar1 ele alinarak dogru ve 6lciilii kullanimin sonuglar ele alinmistir. Sonug
olarak tipografik Olgiilere sadik kalinarak olusturulan fontlarin vazgecilmez olarak
kabul edilen fontlar kategorisine girdigi ve bu fontlarin da kendi aralarinda farkli

karakteristik yapilara sahip oldugu tespit edilmistir.

Tipografi alanindaki arastirmalar ve deneysel calismalar, igerik ve bi¢im
arasindaki iligkileri kuvvetlendirerek gorsel iletisime yeni bakis acilar1 kazandirmistir.
Yazinin temel islevi olan okunmanin yaninda farkli hedefler de ortaya c¢ikmustir.
Glinlimiiz yogun iletisim ortaminda bagarili grafik tasarim triinleri ger¢eklestirmek
i¢in, icerik ile bi¢im arasinda giiclii bir bag kurmak gerekir. Bu minvalde Ikinci
boliimde logo tasarim siirecinde iyi tasarlanmis logonun karakteristik ozellikleri ile
tipografinin rolii incelenmistir. Mesajin igerigindeki fikir ve duygular izleyiciye ne
kadar etkili ulastirilirsa, iletisim gorevini gerceklestiren tasarim o kadar basarili
olacagi sonucu tespit edilmistir. Grafik tasarimci tipografi ile tasarima konu olacak
mesajdaki duygular tipografiyle giiclii bir sekilde yansitabilmelidir. Grafik tasarimci
bir logo tasarlarken markanin mesajini etkili olarak iletmekle yiikiimliidiir. Bu yiizden
de tasarimlar Olgiilebilir kriterler 1s18inda degerlendirilmesi gerektigi tespit edilmistir.
Sanatsal kaygilardan uzak kalmadan ve fakat kisisel se¢imlere de tami tamina
dayanmayan, mevcut durumu agiklikla ifade edebilen, anlasilabilir ve anlatilabilir

olmalidir. Bu kriterler kisisel se¢cimlerden uzak; acik ve anlasilabilir sekilde dile
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getirilebilir olmalidir. “Ornegin, tipografik tasarim s6z konusu oldugunda, yaraticilik
ve 0zgiinliigiin yan1 sira; okunaklilik, berraklik, nesnellik, dogru iletisim ve s6zdizimi
Olusturma gibi kriterlerin de tartismaya acilmasi gerekir. Bir grafik tasarimci,
tasarimda etkili sonuglara saf yetenegiyle veya i¢giidiisel olarak da ulasabilir, fakat bir
tasarimci, tasarima giden yolu nesnel bir sekilde agiklayabilmek icin literatiire ve
temel ilkelere hakim olmahdir. Tipografiyi gilinlimiiziin iletisim ihtiyaclari
dogrultusunda kullanirken, icerikle bicim arasinda siki bir bag kurmamiz gerekir.
Mesajin icerisindeki duygular1 alictya etkili bicimde ulastirmak temel hedeflerden

biridir.

Iyi bir logo, farkli, uygun tipografisiyle, grafik ve formda basittir ve sahibinin
istenen mesajini tagir. Bir kavram ya da "anlam", genellikle etkili bir logosu arkasinda
oldugunu ve amaclanan mesaji iletir. Bir logo herhangi bir boyutta basilacak miimkiin
ve c¢ogu durumda, renk olmadan etkili olmalidir. Bu durumda tipografi logo
tasariminin en onemli 6gelerinden biridir. Grafik kuramlara gore tasarlanan tipografik
bir logo, her zaman kendini gosterir. Ancak bu tip logo tasarimlarinda dikkat edilmesi
gereken ayrintilar, logonun amacina hizmet etmesi ve kendini anlatmasidir. Hatta
“simge” ve “ticari marka” kavramlarinin da logo ve amblem ile karistirildig1 da ayri
bir gergektir. Tim bunlar bir logoda tipografinin ne kadar oOnemli oldugunu

gostermektedir.

Sonug olarak basarili logo tasarimi ile amaca bagli tipografik se¢im arasinda
siki sikiya bir bag vardir. Logo tasariminin basarili kabul edilmesindeki temel
etmenlerden ve en 6nemli donelerden birisinin de dogru tipografik se¢im oldugu

ortaya konmustur.

Gilinlimiiz yogun iletisim ortaminda basarili grafik tasarim {riinleri
gergeklestirmek i¢in, icerik ile bigim arasinda gii¢lii bir bag kurmak gerekir. Mesajin
icerigindeki fikir ve duygular izleyiciye ne kadar etkili ulagtirilirsa, iletisim gorevini
gerceklestiren tasarim o kadar basarili olur. Grafik tasarimer tipografi ile tasarima

konu olacak mesajdaki duygular tipografiyle gii¢lii bir sekilde yansitabilmelidir.
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