T.C.
ISTANBUL AREL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GRAFIK TASARIM ANA SANAT DALI

INTERAKTIF DERGININ OLUSUMU
VE
BASILI DERGIYE ETKISI

YUKSEK LiSANS TEZi
ECRA CALISKAN

135110141

DANISMAN: Yrd. Dog¢. Dr. Nuri Sezer

ISTANBUL 2016



T.C.
ISTANBUL AREL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
Grafik Tasarim Ana Sanat Dali

INTERAKTIF DERGININ OLUSUMU
VE
BASILI DERGIYE ETKISI

YUKSEK LISANS TEZi

Tezi Hazirlayan:ECRA CALISKAN



YEMIN METNIi

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum “Interaktif Derginin Olusumu ve
Basili Dergiye Etkisi” baglikli bu calismanin, bilimsel ahlak ve geleneklere
uygun sekilde tarafimdan yazildigini, yararlandigim eserlerin tamaminin
kaynaklarda gosterildigini ve c¢alismanin iginde kullanildiklar1 her yerde

bunlara atif yapildigini belirtir ve bunu onurumla dogrularim.

[Tarih ve Imza]

Ecra CALISKAN



ONAY

Tezimin/raporumun kagit ve elektronik kopyalarinm Istanbul Arel
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii arsivlerinde asagida belirttigim
kosullarda saklanmasina izin verdigimi onaylarim:

o Tezimin/Raporumun tamami her yerden erisime agilabilir.

0 Tezim/Raporum sadece Istanbul Arel yerleskelerinden erisime acilabilir.

o Tezimin/Raporumun ......... yil slireyle erisime acilmasini istemiyorum.
Bu silirenin sonunda uzatma i¢in bagvuruda bulunmadigim takdirde,

tezimin/raporumun tamami her yerden erisime agilabilir.

[Tarih ve Imza]

Ecra CALISKAN



OZET

INTERAKTIF DERGININ OLUSUMU
VE
BASILI DERGIYE ETKIiSi
Ecra CALISKAN
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarim Boliimii,

Danisman: Yrd. Dog. Dr. Nuri SEZER

Subat, 2016 - 160 Sayfa

Hizla gelisen teknoloji diinyasinda medya araglar1 da bu hizli degisimin
icine siiriiklenmektedir. Bu degisime ayak uydurabilenler hayatta kalacakken
ayak uyduramayanlarin silinip gidecekleri 6n goriilmektedir. Bununla beraber
giiniimiizde sik¢a duydugumuz Interaktif olgusu medya araglarinin kurtaricis
konumundadir. Okuyucu ile interaktif bir iletisime gecenler yani okuyucu,
izleyiciyi paylasimlarina dahil ederek siireklili§i saglayanlar yeni medyada

yerlerini sabitleyeceklerdir.

Bu c¢alismada da meselenin 6ziine inilerek birinci boliimde iletisimin ve
olduguna ve kac¢ cesit iletisim tiirli olduguna ve buradan yola cikarak kitle
iletisim kavramina, kitle iletisimin kiiltiire ile olan iletisimine deginilmistir.
Calismanin ikinci boliimiinde giiniimiizde en yogun iletisimin gerceklestigi
medya olgusuna ge¢is yapilmistir. Medyanin kiiltiire, toplum dogasina etkisi
incelenmis ve geleneksel medya araglarindan konumuzu olusturan dergiye
dikkat cekilmigtir. Diinyada ve Tirkiye’de ki dergi ornekleri gorselleriyle
beraber ortaya koyulmustur. Daha sonra yeni medyada gecis yapilarak

konunun aslini olusturan tablet dergicilik ayrintilariyla incelenmistir.

Anahtar _Kelimeler:iletisim, Geleneksel Medya, Yeni Medya, Interaktif

Medya, Basili Dergi, Tablet Dergi.



ABSTRACT

THE FORMATION OF INTERACTIVE MAGAZINES
AND IMPACT OF PRINTED MAGAZINE

Ecra CALISKAN

Master Thesis, Department of Graphic Design
Supervisor: Yrd. Do¢. Dr. Nuri SEZER
February, 2016 - 160 Pages

Rapidly evolving technology media tools in the world are also drawn into this
rapid change. This change of pace who can keep alive those who can not will
remain while the feet are foreseen to fade away. However, the interactive
phenomenon we often hear today is the savior of the media an interactive
communication with the reader , ie readers , providing continuity by including

the audience share will secure their place in the new media.

In this study, the essence of that down to a matter of communication in the first
part and the types of communication and how many kinds of mass
communication and the concept starting from here , emphasizing the
communication with the culture of mass communication. In the second part of
the study it is nowadays made the transition to the intensive communication
takes place as media phenomenon . Media culture , nature and society
examined the effect of matters that constitute our attention was drawn to the
journal of the traditional media . Examples of the magazine in the world and
Turkey has been revealed along with the visual . Later he studied journalism in

detail the tablets of the original issue made the transition in the new media .

Key Words:Contact, Traditional Media, New Media, Interactive Media,
Printed Magazines, Tablet Magazine.
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GIRIS

Teknoloji her yil artan bir hizla ¢1g gibi ilerlemeye devam ederken yeni
iletisim teknolojileri, yeni medya, internet, sosyal medya, interaktif medya,
tablet gibi pek ¢ok yeni kavrami medya literatiiriine girmistir. Bu kavramlardan
once dilimizde olan geleneksel medya araglar1 ise yeni medya araglarina karsi
direnmeye baslamistir. Fotograf, film, ofset baski, gazete, radyo, TV,
bilgisayar ve internete gelene kadar medya araglar1 insanlar ile tek tarafli bir
iletisim halindeydi. Bilgisayar insanoglunun hayatina basit bir hesap makinasi
olarak girdiginde 50 yil sonrasinda her tiirlii iste kullanilan mecburi arag

olacag akillara gelmezdi.

Bilgisayardan 6nce gelistirilen ilk elektronik cihazin tablet cihazlar oldugu
pek bilinmemektedir. Ancak 1960’11 yillarin sonuna gelindiginde giintimiizdeki
tablet bilgisayarlara ilk kez ¢ok yaklasilmistir. Alan Kay gelistirdigi ama asla
hayata gegiremedigi Dynabook ilk olarak ogrencilerin basili kitap yerine bu
cthazlardan kitap okumalarini saglamak amaciyla gelistirildi. Alan Kay hicbir
zaman Dynabook’u iiretip ticari hale getiremedi ama daha sonra yillarca

calistig1 Apple, bugiin iPad ile diinyamiz1 degistirdi.

Bilgisayar ise internet aglari kurulana kadar kayit tutmaktan ve hesap
yapmaktan baska fazla bir ise de yaramiyordu. 1970’ ler de baslayan internet
alt yapisi ¢aligsmalar1 1990°dan sonra anlik mesajlagsmalar, e-posta, VoIP, video
goriismeler ve tartisma forumlariyla, bloglariyla, sosyal aglartyla ve online
aligveris siteleriyle gelen world wide web, kiiltiirimiizde ve toplumumuzda bir

devrim yaratt1.

Bu giine geldigimizde internet gelistirilen her teknolojide yer alir oldu ve
insanlar arasinda ki iletigimin biiyiik bir parcasi haline geldi. Hatta dyle ki yiiz
ylize iletisimden ziyade internet lizerinden yapilan iletisimlerin oraninda biiyiik
artik gozlendi. Insanlar sosyalligini internet iizerinden gergeklestirmeye
kendisini istedigi sekilde istedigi Ozelliklerde sosyal medyalarda tanitmaya

basladi.



Insanlar1 eglendiren, oyalayan ve vakitlerinin biiyiik bir kismin1 burada
gecirmelerini saglayan sosyal medyayi tabi ki medya da fark etti ve insanlara
ulagmanin en kestirme yolunu bulmus oldu. Medya araclarinin internet ve
sosyal medyaya gecisi ile insanlar bilgiye ve habere her tiirlii mecradan
ulagabilir oldu. Bilginin bu kadar ¢ok oldugu yerde bilgi kirliliginin de artmasi
kagmilmazdi. Bu ortamlardan insanlar1 bilgilendirmek kadar kandirmakta ¢ok
kolay hale geldi. Insanlarin elinden akilli telefonlarinin diismemesi her an

sosyal medya icerisinde olmalarina sebep olmaktadir.

Bu arada geleneksel medya araglar1 da yeni medya karsisinda giinden giine
kan kaybetmeye baglamistir. 1960’11 yillar da ilk adimlar: atilan tablet cihazlar
giiniimiizde internet ile birlestirilerek insanlarin en ¢ok tercih ettigi yeni medya
araclarindan biri haline gelmistir. Tabletler kullanim kolayligi, erisilebilirligi,

ihtiyaclar karsiladigi i¢in bilgisayarin yerini aldi.

Geleneksel medya araglarinin yeni medya araglarina adaptasyonu yahut
dontigiimii  giiniimiizde sahit oldugumuz durumlar oldu. TV ve gazete
haberciligini haber web siteleri, kisisel bloglar, youtube kanalinda yayinlanan
vlog lar, dergilerin yerini tablet dergiler almaya basladi. Okuyucunun talebine
gore bu degisim kaginilmazdi. Degisimi yakalamayanlar ise yok olmaya
mahkiimdu. Tablet dergiler Tiirkiye’de 2010 yilinda yayinlanmaya basladi
ancak bu durumdan ¢ok az bir kitlenin haberi vardi. Ancak 2014 yilindan sonra
daha fazla giin yliziine ¢ikmaya baglayan tablet dergiler bugiin teknolojinin
imkanlar1 ile okuyucuya farkli ve etkileyici deneyimler yasatmaktadir. Bu
nedenle tablet derginin hizla yayilip basili dergiyi biiyiikk Olgiide eritecegi
beklenmektedir. Bu asamada durumun farkina varip tablet dergiye ge¢is yapan

dergi kuruluslar kendilerini bu erimeden kurtartmis olacaklardir.



BIiRINCi BOLUM

ILETISIM

1.1.1letisim Nedir?

Insanligin var olusu ile birlikte iletisim siireci baslamistir. Insan, temel
ihtiyaci olan beslenme ihtiyacini dahi gergeklestirmeden once doga ile iletisime
gegme siirecini yasamistir. Bu siirecte dogadan aldig geri bildirimler sayesinde

kavramaya, kendisi i¢in yararli olacak maddeleri 6grenmeye baglamistir.

[letisim; herhangi bir bilginin géndericiden alictya aktarilma islemidir. Bu
stirecte esas olan aktarilan bilginin kodlarinin hem gonderici hem de alici
tarafindan dogru anlasilmis olmasidir. Anlama isleminin ger¢eklesmedigi
durumda saglikli bir iletisimden sz edilemez. Bu nedenle iletisim tiim
taraflarin iizerinden bilgi aligverisi yapilacak ortak bir dili anlamalarina ihtiyag
duyar. Dilin aktiiel kullanimi, i¢inde yasadigimiz hayati ylizeydeki goriiniimii
ile nasil algiliyorsak oyle kabullenmemizi, benimsememizi saglar. iginde
yasadigimiz hayatin goriiniimiiniin ardindaki gergekligini kavrayabilmemiz
dilin aktiiel kullanimini, dilin onu besleyen insan ve insan arasindaki iligkilerin

tarihi lizerine koyarak elestirel bir yaklasimla degerlendirmemizi gerektirir.

Insan etkinliklerinin ve iliskilerinin tiimii iletisimle ilgilidir. Yazmak,
okumak, calismak, eglenmek, aligveris yapmak, kavga etmek, sevmek,
istemek, buyurmak vb. tiim etkinliklerimizle i¢ ice olan bir olgudur. Iletisim
yasamimizda Oylesine Onemli yer tutar ki, genelde ‘“yasamak iletisimde
bulunmaktir” da  diyebiliriz. "lletisim  bir baskas1 ile konusmaktir;
televizyondur, gazetedir, yazinsal bir elestiridir, sa¢ bicimimizdir, giyim
bicimimizdir, magara duvarindaki resimdir, sahnede Anouilh’un “Antigone’u”,
sinema perdesinde “Yurttas Kane” dir, bazen duymak, bazen gérmek, bazen de
dokunmaktir. Insan etkinliklerinin ve iliskilerinin  tiimii iletisimle
ilgilidir."(Zillioglu,M.) Bu nedenle her zaman ve her yerde vardir.
Toplumsaldir ve anlamlarin paylagimidir; temel amaci insanin ¢evresi lizerinde

etkili olma istegidir ve degisik katmanlarda gerceklesen bir etkinliktir. Insan
d



yasaminda bu denli 6neme sahip kavram olan iletisim, kullanildig1 alanlara
gore degisik anlam tasir. Kisaca bu tanimlardan bazilarini asagidaki gibi
stralayabiliriz: (Zaman;2010)

o Iletisim, bilgi ve anlayisin bir bireyden digerine gegirilmesi siirecidir ve
temel olarak insanlar arasinda bir anlam kopriisiidiir.

o lletisim; gerceklerin, hislerin, diisiincelerin, karsilikl1 bir aligverisidir.

o lletisim; bir bireyin veya grubun, diger birey veya grubun davranislarin
etkilemek amaciyla uyarici bir 6genin kars1 tarafa ulastiriimasini saglayan
bir siirectir.

o lletisim; anlama, duyma ve duyurma, diisiinme ve diisiindiirme, bilgi
alma ve bilgi vermektir.

o [lletisim, insanin kendini sosyal bir varlik olarak ifade etmesi igin
zorunludur. Insan, cevresi ile iletisim kurarak yasar. Onun her davranisi,
konusmasi, susmasi, durusu ve oturma bicimi, kendini ifade etmesidir;
yani ¢evresine mesaj iletmesidir. Iletisim, bilgi iiretme, iletme ve algilama
siirecidir. Iletim kurmakta asil amag, anlasilabilir mesajlarin génderilmesi

ve kars1 tarafin tutum ve davraniglarinda degisiklik yapmaktir.

1.1.1. iletisim Siireci Nasil Gerc¢eklesir?

[letisim siirecinin temel 6geleri kaynak, ileti, kanal, kodlayici, kodagan ve
alicidir. Toplumbilim s6zligii stire¢ kavramin1 “bir olayin diizenli olarak ve
birbirini izleyen degisimlerle gelismesi, baska bir olaya doniismesi” olarak
tanimlamaktadir. Bunun disinda siire¢ kavrami, “zaman iginde siirekli degisen
bir olgu” ya da “siiregelen herhangi bir durum” olarak da tanimlanmaktadir.
Herhangi bir seyin ya da olgunun siire¢ oldugunu veya siire¢ karakteri
tagidigini sdyledigimizde, o seyin tek bir basi ya da tek bir sonu olan belli bir
olgular diizeni olmadigini belirtmis oluruz. Belli bir siire¢ i¢inde bulunan
herhangi bir sey duragan bir yap1 gostermez. Aksine hareketlidir, etkindir ve
siirekli bir degisim igerisinde bulunur. En 6nemlisi de siire¢ i¢cinde bulunan
Ogeler birbirleriyle siirekli bir iligki igerisinde olup, her bir 68e, dteki dgeleri

etkiler ve siirekli olarak diger 6gelerden etkilenir. (Caglar,2011)
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Sekil 1.1.iletisim Siireci.

fletisim, iletisime katilan kisilerin toplumsal, kiiltiirel kosullarinin yansira
kisilik 6zelliklerini de yansitir. Bir baska deyisle iletisim, algilama, 6grenme,
diirtli, duygu, egilim, inang, deger gibi insanin davranisim1 belirleyen
unsurlardan ayr1 diisiiniilemez. Ornegin, her insan, icinde yasadig1 toplumsal ve
kiiltiirel ve dogustan getirdigi bir takim ozelliklerinden, toplumsallagsma
siirecinde iliskide bulundugu yakin ve uzak cevresiyle olan etkilesimlerinden,
egitiminden getirdikleriyle var olur ve bu varolus 6zellikleriyle de iletisimini
stirdiiriir. Bu nedenle iletisim, belli bir baglangict ve sonu bulunmayan,
dinamik ve cesitli unsurlarla etkilesim i¢inde olan karmasik bir dizi siireclerin
bileskesi ve biitiinii olarak ortaya ¢ikmaktadir. iletisimi kuranlar arasinda
etkilesiminin nerede baslayip nerede bittigini belirlemek son derece zor
oldugundan, iletisim siirecinde belli ve kesin bir baslangi¢c ve sondan soz
edebilmemiz de olduk¢a zordur.iletisim siirecinin isleyisi, belli bir iletisim
durumunda iletisimde yer alan ogeler ve bunlarin karsilikli iligki ve
etkilesimlerini gosteren bir model {iizerinden incelenebilir (Tablo 1).

(Caglar,2011)

1.2. Tletisimin Fonksiyonlar1



“Iletisim  giictiir, iletisimi etkili kullanabilenler, kendilerinin diinya
deneyimlerini ve diinyamin onlar iizerindeki deneyimlerini degistirebilirler.”
Anthony Robbins’in bu soziinden sonra iletisimin herhangi bir sosyal sistem

icerisinde ki gorevlerini asagidaki sekilde siralayabiliriz; (Efe, t.y.)

Enformasyon: Kisisel, cevresel, yerel, ulusal ve uluslar aras1 kosullari
anlamak, bilin¢li tepkiler gostermek ve dogru sonuglara ulagsmak icin gerekli
olan haber, veri, bilgi, mesaj, fikir ve yorumlarin toplanmasi, depolanmasi,

islenmesi ve yayilmasi.

Sosyalizasyon: Kisilerin, i¢inde yasadiklar1 toplumun etkin tiyeleri olarak,
faaliyet gostermelerini saglayarak, toplumsal bagliligi ve bilinci besleyecek
genel bilgi birikimini olusturmak ve bdoylelikle, toplumsal yasama aktif bir

sekilde katilmalarina izin vermek,

Motivasyon: Her toplumun ve toplulugun yakin ve uzak hedeflerini
olusturmak, kisisel tercihlerin tesviki, kisisel ve toplumsal etkinlikleri

gelistirmek, herkesce kabul goren hedeflere ulasmaya yardimci olmak,

Tartisma: Karsilikli fikir birligini ve aligverisini kolaylastirmak ve
kamuoyunu ilgilendiren konularda farkli goriisleri netlestirmek igin gerekli
ortami olusturmak, genel kabul gdren tiim yerel, ulusal ve uluslar arasi

konularda daha genis bir kamuoyu ilgisi ve katilimi saglamak,

Egitim: Yasamin tiim asamalarinda entelektiiel gelisme, kisilik olusumu,

kisisel yetenek ve kapasitenin gelisimi i¢in bilgi aktarmak,

Kiiltiirel Gelisme: Gegmisin mirasini korumak amaciyla, kiiltiirel ve
sanatsal {irlinlerin yayinlanmasi, bireyin ufkunun genisletilmesi, hayal
giicliniin, estetik gereksinmelerinin veyaraticiliginin canlandirilmasi yoluyla,

kiiltiirel gelisimin saglanmasi,



Eglence: Kisisel veya toplu olarak eglenme amaciyla isaret, sembol, ses,
goriintli araciligiyla tiyatro, dans, sanat, edebiyat, miizik, spor vb. aktivitelerin

yayginlastiriimasini saglamak,

Entegrasyon: Tiim insanlarin, gruplarin ve uluslarin birbirlerini tanima ve
anlamalarin1 saglamak, kendileri disindakilerin yasam kosullarini, goriislerini
ve isteklerini degerlendirebilmek i¢in gereksinim duyduklar1 farkli mesajlara
ulasmalarini saglamak. Orgiit ici iletisim fonksiyonlari; bilgi saglama, ikna
etme ve etkileme, emredici ve Ogretici iletisim kurma ve birlestirme olmak

lizere dort grupta toplanabilir.

Bilgi saglama islevi: Bilgi aligverisi, iletisimin en temel islevi olarak
kabul edilir. Bilgi, bireyin toplumsallasmas1 ya da bireyin ¢evresi ile uyumlu
bir iliski kurmasit i¢in gereklidir. Diger yandan, Orgiitin amaglarini
gergeklestirmek amaciyla, birtakim faaliyetlerin gergeklestirebilmesi icin, is
gorenlerin; neyi, nasil ve neden yapacaklarini bilmeleri i¢in bilgiye ihtiyag

duyarlar.

ikna etme ve etkileme islevi: [kna etme, bireyin karsisindaki kisi ve
kisilerin davranig, diisiince ve tutumlarini istenen bigimde etkileme ve
degistirme siirecidir. Etkile ise, kisilerin tutum ve davranislarini onlarin istek
ve amaglarma ters diismeyecek sekilde, daha uzun silirede degistirme girisimi

olarak tanimlanabilir.

Emredici ve 6gretici iletisim: Orgiitlerde yoneticiler, astlariyla yalmzca
bilgi vermek ic¢in degil; neyi, nasil yapacaklarini séylemek ve onlara yon
vermek, davranislarin1 yonlendirmek amaciyla da iletisim kurarlar. Astlarin,
orgiitsel amacglar dogrultusunda performans gostermeleri i¢in, egitim
ihtiyacinin  karsilanmasi gerekir. Egitimin basarisi, egitici ve egitilenler

arasinda etkin bir iletisim kurulmasina baghdir.

Birlestirme islevi: iletisim bir diger islevi de, birlestirme ve

esgiidiimlemedir. Kiiltiirel olarak birbirlerine bagli bir toplumsal sistem



igerisinde yer alan kisilerin, karsilikli iliski ve bagliligini siirdiirebilmeleri,
iletisim ile miimkiindiir. Bireylerin orgiitsel amaglar etrafinda toplanmalarini
saglayan iletigim, ayn1 zamanda bireylerin psikolojik biitlinliigiinii ve dengesini
korumada da 6nemli bir igleve sahiptir. Scott ve Mittchel, iletisimin sayilan
fonksiyonlarimin yaninda, oOrgiitlerdeki dort ana fonksiyonun bulundugunu
belirtmektedirler. Bunlar; kontrol,giidiileme, duygularin ifade edilmesi ve bilgi

iletme fonksiyonlaridir.

Kontrol Fonksiyonu: Iletisim, gorev, yetki ve sorumluluklar1 agiklayarak
kontrole olanak wverir. Belirsizlik i¢eren sorunlarda, problemin kaynagini

bulmak ve onlemler almak miimkindiir.

Giidilleme Fonksiyonu: iletisim, orgiitsel amaglara baghhig ve

dolayisiyla giidiilenmeyi arttirir.

Duygularin ifade Edilmesi Fonksiyonu: fletisim, duygularm ifade

edilmesini ve sosyal ihtiyaglarin doyurulmasini saglar.

Bilgi iletme Fonksiyonu: letisim, karar vermede kullanilacak bilgiyi
iletmede kullanilir. Etkili kararlarin alinabilmesi ig¢in, alternatiflere ve
gelecekteki kararlarin olasi sonuglarina iliskin bilgiye ihtiya¢ vardir. iletisim,
insanin yasaminda farkli alternatifler olusturmasina katki saglar. Insanin bir
yere olan bagimliligim azaltir. Insanin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yasamimni

stirdiirmesine ve gelistirmesine yardimci olur.
1.3. fletisimin Cesitleri
1.3.1. Sozlii iletisim
Sozlii iletisimler “dil ve dil-6tesi” olmak iizere 2 alt sinifa ayrilmaktadir.
Insanlarin karsihikli konusmalarini hatta mektuplasmalarini “dille iletisim”

kabul edebiliriz. Dille iletisimde kisiler, tirettikleri bilgileri birbirlerine ileterek

anlamlandirirlar. Dil-6tesi iletisim, sesin niteligi ile ilgilidir; sesin tonu ve sesin



hizi, siddeti, hangi kelimelerin vurgulandigi, duraklamalar vb. 6zellikler, dil-
Otesi iletisim sayilir. Dille iletisimde kisilerin “ne soyledikleri”, dil Gtesi
iletisimde ise, “nasil sOyledikleri” onemlidir. Arastirmalar, insanlarin giinliik
yasamda, birbirlerinin ne sdylediklerinden ¢ok nasil sdylediklerine dikkat

ettiklerini géstermektedir. (Mehrabian, 1968).

Sozlu iletisim araglar ses ve dil ile baglayip teknolojinin gelismesi ile
telsiz, radyo, televizyon seklinde ilerlemistir. Bagta iki kisi arasinda baglayan
sozlii iletisim ¢agimizda ilerleyen teknoloji sayesinde biiyiik kitlelere hitap
etmeye baslamistir. Karsilikli gergeklesmesi gereken sozlii iletisim igin artik
ayni zamanda ve mekanda olmanin da bir gerekliligi yoktur. Farkli zamanlarda

farkli mekanlarda da sozlii iletisim gergeklestirilebilmektedir.

1.3.2. Yazih fletisim

Yazili iletisim insanin zaman ve mekandaki iletisim siirliliklarim
genigletmede en etkin ilk iletisim bigimidir. Uzaktan haberlesmede bilgi ve
deneyimleri zamanda biriktirmede sozlii iletisime gore daha giivenilir bir yol
olan yazi ile iletmenin kokeni magara resmilerindendir.Figliratif magara
resimlerini izleyen stilize ¢izimler bir tlimceyi ya da tiimce grubunu temsil
eden biresimli yaz1 kavramlar1 dile getiren ideografik yazi sesleri karsilayan
simgelerden olusan fonotik(alfabetik) yazi tarihinin bilinen ve genelde birbirini
izleyen asamalar1 sayilirlar. Bu asamalar ayni zamanda insanin simgesel
diisiincesini gegirdigi degisimleri de yansitir.Ekonomik gereklerle ortaya ¢ikan
yaz1 toplumsal/kiiltiirel iliski ve kuramlar iizerinde etkili olmustur. Buna
karsilik bu kuramlarda yazinin evrim ve yayilma siire¢lerinin yoniinii ve hizini
belirlemislerdir.Avrupa da on besinci yiizyillda matbaanin icadi ve yogun
kullanim1 yazil iletimin hizla ¢ogalmasinin bilgi ve diisiincelerin yayilmasina
neden olmustur. Ancak bu yayilmanin hizi okur yazarlik oraniyla
belirlenmistir. Okur yazar olmama sorunu ise giinlimiizde de tiimiiyle ortadan

kalkmis degildi. (Zillioglu, 1993:5.174.)



1.3.3. Gorsel Iletisim

Gorsel iletisim, disiinceleri ifade etmek veya anlami agia cikarmak
amaciyla gorsel sembolleri kullanmaktir. (Seels, 1993).Yaklasik olarak MO 15
000’11 yillardanelimize ulagsan en eski magara resimleri bize gorsel iletisimin
ilk orneklerini sunmakta. Insanlarin gordiiklerini, yasadiklarini bagkalarina
aktarma yolu olarak sectikleri bu yoOntem bilginin asirlar sonrasina

aktarilmasina ¢ok biiyiik katkilar saglamstir.

Sekil 1.2.Lascaux Magarasindaki Hayvan Figiirleri.

Lascaux magarasindaki hayvan figlirleri insanoglunun eneski gorsel

enselerindendir. Bu ¢izimler MO15 000°li yillara aittir.

Gombrich Sanatin 6ykiisii kitabinda soyle bir saptamadabulunur;

“.magaralarin duvarlarindaki ve tavanlarindaki resimler diizenlice
yapilmamuiglar, tersine, belirli bir diizen anlayisindan ¢ok uzak olarak, bazen
birbirileri iizerine boyanmis yada cizilmislerdir. Bu kalintilar1 daha iyi soyle
aciklayabiliriz: Bunlar, imgelerin etkisine iliskin evrensel inanisin en eski

ornekleridir. Bagka bir deyisle bu ilkel avcilar, belki de oklarin1 ve tasg
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balalarini kullanarak elde ettikleri avlarinin yalnizca resmini yapmakla, gercek

hayvanlarin da kendi giiglerine boyun egecegine inaniyorlardi” (Ugar, 2014).

Lascaux magarasindaki cizimlerin sanatin ilk 6rnekleri olup olmadigi

konusu tartisilabilir, ancak gorsel iletisimin ilk 6rnekleri oldugu kesindir.

Sekil 1.3.Amerika’nin Batisinda Bulunan Cizimler.

Cizilen ya da suretine sahip olunan seyin aslin1 imledigi diisiincesine O6rnek
olarak, bugiin pek c¢ogumuzun ciizdaninda sevdiklerimizin resimlerini
tasimamiz Ornek verilebilir. Bu sayede sevdigimiz kisinin sureti ile ash
arasindaki iligki bizim sahip kilma duygumuzu destekler. Ayni yaklagimin
benzer sekillerini ilkel kabilelerin biiyli ve ayin geleneklerinde de bulabiliriz.
[k magara resimlerinin yapilis sebepleri arkeologlar, toplumbilimcilerve

davranigbilimciler tarafindan arastirilmis ve bu konuda farkli diisiinceler ortaya

atilmistir (Ugar, 2014).
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Sekil 1.4.Alaska Yerlilerinin Ava Giderken Kuliibelerinin Kapisina Astiklari

[letisim Panosu



Philip Meggs ise, bu resimlerin ¢evre- sindeki nokta ve ¢izgilerin kimi
zaman st ilste binmelerinin giic adma olusturulmus sihirli isaretler
olabileceginden, belki de genglere avlanma metotlar1 konusunda egitim
verdiklerinden bahsetmektedir. Pek ¢ok magarada soyut birtakim sekillere
rastlanmaktadir. Gergek sebebi her ne olursa olsun, hayvan ¢izimlerinin
hayvanin kendisi ile dogrudan veya dolayl1 bir gorsel iliskiye sahip oldugu
kesindir. Kimi zaman soyut elemanlarin da kullanildig1 bu kaya resimleri,
insanoglunun imaj ile dogrudan iletisimini gosteren elimizdeki en eski
belgelerdir. Gordiiklerini benzeterek ¢izen, sekillere doniistiiren insanoglu,
binlerce yil araliksiz devam edecek olan gorsel iletisim boyutuna yeni bir
ivme kazandirdi. Fransa’da Lascaux magarasindaki bu ¢izimlerin yani sira
Anadolu’da Asya ve Avrupa’da da degisik zaman dilimlerine ait cesitli

gorsel izlere rastlanmistir (Ugar, 2014).

Gorsel iletisim seklinde olusturulmus mesajlarin isitsel iletisimden
belirgin bir farki ise, kalicilig1 ve dolaylt olarak farkli zamanlarda etkinligini
stirdiirebilmesidir. Bu 6nemli fark gorsel iletisimin kaliciligini ve belge

niteliginde kullanilmasini 6ne ¢ikarmistir.

Cevresinde gozlemledigi nesneleri gorsellestiren, onlar1 yorumlayan
insanoglu, hayal giicliniin de yardimiyla farkli bir boyut kesfetmis, hatta kimi
zaman gormediklerini, goriinemeyen soyut kavramlar1 da gorsellestirerek
yeni sanat tilirleri yaratmistir. Hi¢ kuskusuz bugiin “resim” dendiginde bir
sanat dali aklimiza gelse de, bundan 17 000 yil 6nce bu gii¢lii bir iletigim,

mesaj ve disavurum araci olarak kullanilmaktaydi.(Ugar, 2014)
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Sekil 1.5.Kizilderililerin Kendi Kiiltiirleri Icinde Kullandiklar1 Resimli Iletisim

Bigimine Bir Ornek.

Sekil 1.5’in anlamu; iki Kizilderili sekizi asker olanon dort beyazla burada

kamp yapt1 ve iki 6rdek avladilar.

1.4. Tletisim Alanlar

1.4.1. Kisinin Kendisi ile Iletisimi

Kisinin kendisiyle iletisimi, ya da kisisel iletisim, bireyin kendisiyle
kurdugu iletisimdir. Kisinin; ihtiyaglarinin, degerlerinin, tutum, davranig ve
yeteneklerinin farkina varmasi, diisiindiiklerini ve hissettiklerini kavramaya
calismasi kendisiyle gelistirdigi i¢ iletisimle miimkiin olur. Bu bir anlamda
kisinin kendisini hesaba ¢ekmesidir. Bireyin kendi i¢ diinyasi ile iletisimi; onun
diisiinmesi, hayal kurmasi, duygulanmasi, ihtiyaglarinin farkina varmasi, i¢
gbzlem yapmasi veya riiya gorerek i¢ diinyasindan mesajlar almasi, kendine
sorular sorarak, bunlara cevaplar aramasidir. Insanlar baskalariyla iletisim
kurduklar1 gibi kendileriyle de iletisim kurarlar. Buna gore insanlar kendi

kendilerine bir takim mesajlar gonderir ve sonra da bunlar1 yorumlar. (Kerman,

2010)
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1.4.2. Kisiler Arasi Iletisim

Kisiler arasi iletisim, disiplinleraras1 bir alandir. Genel bir tanimlama ile,
kaynagint ve hedefini insanlarin olusturdugu iletisime, “kisiler arasi iletisim”
denir. Karsilikli iletisimde bulunan kisiler, bilgi/sembol {ireterek, bunlari
birbirlerine aktararak ve yorumlayarak iletisimi siirdiiriirler. Bir iletisim
etkinliginin, kisiler arasi iletisim sayila bilmesi icin su li¢ faktoriin bulunmasi
gerekir:

1. Kisiler arasi iletisime katilanlar, belli bir yakinlik i¢inde yiiz yiize iliski
halinde olmalidirlar.

2. Katilimcilar arasinda tek yonlii degil, karsilikli mesaj aligverisi,
dolayisiyla ¢ift yonlii iletisim olmalidir.

3. So6z konusu mesajlar, sozlii ve sozsiiz nitelikte olmalidir.

Kisiler arasi iletisim, kiiciik bir grup icinde veya iki insan arasinda
anlamlarin (sembol) iletilmesi ve bildi degisimi siirecidir. Mesajin yeniden
sunumudur kitle iletisiminde mesajin iletilmesi i¢in, mesaj uygun bir
ekipmanla gelir. S6z konusu ekipman mesajin kodunun ¢6ziimiine elverisli

olmalidir. (D6kmen, 2015)

1.4.3. Grup Iletisimi

Birbirlerinin varligindan haberdar olan, kendilerini bir grup olarak
algilayan ve birbiriyle etkilesimde bulunan insan topluluklar1 grup olarak
tanimlanmaktadir. Grup igi iligki, grup olusumunun temelini olusturmaktadir.

(Buga,2012)

Organizasyonlarda grup lyeleri arasindaki uyumlulugu saglayan faktor
iletisimdir. Gruplarda iletisim merkezi ve merkezi olmayan bir bi¢imde ortaya
cikar. Merkezi iletisim bi¢ciminde tek kisi, agin neresinde olursa olsun, mesaj
gonderme ve almada anahtar bi rol oynar. Tekerlek seklindeki merkezi bir

iletisimde bir kisi, merkezde bulunur ve grup iletisimini simirlandirir.
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Tekerlegin merkezinde olan sahis iletisim siirecinde yiiksek bir bagimsizliga

sahiptir. (Kerman, 2010)
e Kiiciik Grup konumunda iletisim

Grup iletisimi grup i¢i ve gruplar arasi iletisim olarak kendini gosterir. Grup i¢i
ve gruplar arasi iletisim genellikle 1rk, seks, yas, siyasal tercih gibi 6zelliklere
gore ayurt edilerek incelenir. Eger iletisim iliskisi bir kisinin bir gruba
konusmasi bi¢gimindeyse, iletisim yapisal 6zelligine goére, bu tir konferans,
konusma, ders, tanitim, reklam, vaaz olabilir. Eger gruplar arasi iligkileri kiiltiir
Olcegine gore yaparsak, kiiltiirler arasi iletisim konusu Oniimiize gelir. Grup
iletisimi ayn1 zamanda belli amaglar igin drgiitlenmis grubu da igerir. Orgiitlii
grup iletisimi Orgiitlerin yapisina gore degisir. Bunlar da siyasal, ekonomik ve

kiiltiirel amagl orgiitlii gruplar olabilir.
e Genis grup konumunda iletisim: Kitle

Saymin yaninda iletisimin oldugu yerin ayniligi da olgii olarak alinirsa,
Onlimiize siyasal sdylevlerin verildigi kitle-sOylevleri; kitle-kandirma veya
kitle-kiskirtma amaglhi propaganda kampanyalari; kitle hareketleri, kitle-
gosterileri, grevler, Ogrencilerin okul-isgalleri, fabrika isgalleri; hacca
gidenlerin kitle ibadetleri gibi kitle iletisimi tiirleri ortaya ¢ikar. Bu iletisim
tirleri eger egemen giicler icinse, mesrulastirilmis gayrimesrulugun
(egemenligin) mesrulugu i¢ine girer ve belli ¢cevrelerce alkiglanir. Eger egemen
cikarlara aykir1 veya karsiysa, gayrimesru ilan edilip tokatlanir. Dikkatinizi
cekeyim, buradaki kitle iletisimini sakin kitle araglariyla (6rnegin TV. ile)
yapilan iletisim olarak almayin. Belirttigim Olgiiler iginde, kitle medyasi
iletisimi kitle iletisimi degildir. Eger iletisim sadece (a) "gonderilen bir mesajt"
alma ve (b) alana "tesekkiir ederim veya al mesajini ¢al kafana" diye bagirma
ve (c) cevresindekilerin de katilmasi olanagin1 vermeyen bir sekilde kisileri
birbirinde koparilmis bir bi¢imde konumlandirtyorsa, bu iletisim hepimizin

bildigi modern medyal kitle iletisimidir. (Erdogan,2009)
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1.4.4. Kitle Iletisim

Kitle iletisiminde, iletisimin oniinde "kitle" kavrami vardir. Once kitlenin
ne oldugunu agiklamak gerekir: Kitle, en genis anlamiyla, ne oldugu belli
olmayan, niceliksel anlamda ¢oklugu ve niteliksel anlamda belirsizligi anlatir.
Kitle kavrami, endiistri devriminin ortaya c¢ikardigi, elitiz "yiiksek
kiiltiirctilerin"  hor ve tehlikeli gordiigli, devrimcilerin ¢ogunlukla
romantiklestirdigi insan toplulugunu anlatir. Kitle bir egemenlik iligkisinde
korku, asagilama, tehlikeli gérme ve kontrol etme mekanizmalar gelistirmeyi
getirirken, bir digerinde kitle hareketleri, kitle gosterileri, kitle egitimi, kitle
bilinci, kitle orgiitlenmesi, kitle yiirliylisii gibi kavramlar ve anlayis iginde

miicadeleci bir anlam getirir.(Erdogan,2009)

Kitle iletisim araglar1 tek yonlii yayma, dagitma, iletme araglaridir. Bu
nedenle, gercekte, anti-demokratik ve otoriter yan bir iletisim bi¢imidir. Kitle
iletisimi  kelimenin gercek anlamiyla kitleler arasi bir iletisim degildir.
Kitlelerle olan kontrol amacl iletisimdir. Bu kontrol arayist da siyasal ve
ekonomik gii¢lerin egemenlik arayis1 ve miicadelesini yansitir. Kitleler ise
kontroliin amacinda kullanilan aragtir. Kitleler ayn1 zamanda hem ara¢ hem de
amag gorevini gorebilirler: Fakat kitlelere ulasma amaci gercekte herhangi bir
birincil amactan sonra gelen ve bu amacin gerceklesmesini saglayan ikincil
amaclar arasina girer. Dolayisiyla, kitlelere ulasma amaci gergekte bu

ulagmanin nedenini gizler. Amac¢ ulasarak yapilan satis veya kontroldiir

(Dogan; 2010).

[letisimin kitlelere ulasmasini saglayan teknolojilerin bulunusu ile kitlesel
kullanim alanlarina kavusan kitle iletisimi bu teknoloji sayesinde genis

kitlelere ulasabilmis ve “kitle iletisim araglar1” adin1 almislardir.

Gilintiimiizde iletisim herkesin ilgisini ¢eken yeni bir bilim, cagdas bir
uzmanlhk alanidir. Iletisim diinyasinin dogal gelisimi kuskusuz sanayicilerden
siyasetcilere her kesimin bir boyutu ile yararlandig1 alandir. Iletisim cok eski

caglardan beri insan hayatinin ¢ok 6nemli bir yonii olmustur. fletisim hakkinda
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cok c¢esitli tanimlamalar yapilmistir. Ortak nokta, insanlar arasinda

enformasyonun, fikirlerin ve davraniglarin paylasilmasidir (Turan, 1994: 43).

Demokratik bir diizende kitle iletisim araglarinin en temel iglevi kamuoyu
olusturulmasina yardimci olmaktir. Kitle iletisim araglari  kamuoyu
olustururken toplumdaki farkli fikir ve goriisler arasinda ayinm yapmaksizin
duyurma sorumluluguna sahip olmalidir. Siyasal sistemi algilanabilir bir sekle
indirgemek ve boylece siyasi bilinglenmeyi saglamakla yiikiimlii olan kitle
iletisim araglar1 bu arada elestiri ve denetleme gorevini de listlenerek yasama,
yluriitme ve yargidan sonra dordiincii giic durumunda olmaktadirlar. (Yiiksel,

2001 s:8)

Teknolojinin ilerlemesi kitle iletisim araglarint ¢esidini de arttirmaktadir.
Cesitleri artan kitle iletisim araglarinin etki alanlar1 da genislemektedir.
Gilinlimiizde, televizyon, gazete, dergi, kitap, brosiir, fotograf, bilgisayar

alaninda bir¢ok teknolojik gelisme kaydedilmistir (Dalkiran, 1995: 26).

Kitle iletisiminin Islevleri iizerinde yapilmis pek ¢ok siniflandirma
bulunmaktadir. Bunlarin arasinda en popiiler olant Unesco Komisyonunca
hazirlanan ve Mc Bride raporu olarak bilinen ¢aligmadir. S6z konusu raporda
kitle iletisiminin 8 islevinden s6z edilmektedir (Yiiksel, 2001: 7-8):

1. Haber ve bilgi alma islevi
Toplumsallastirma islevi
Gilidiileme islevi
Tartisma ortami1 hazirlama iglevi
Egitim islevi
Kiiltiiriin gelismesine katki Islevi

Eglendirme islevi

e A U T

Biitiinlestirme islevi

Demokratik bir diizende kitle iletisim araglarinin en temel islevi kamuoyu
olusturulmasina yardimc1 olmaktir. Kitle iletisim araglari kamuoyu

olustururken toplumdaki farkli fikir ve goriisler arasinda ayirim yapmaksizin
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duyurma sorumluluguna sahip olmalidir. Siyasal sistemi algilanabilir bir sekle
indirgemek ve bdylece siyasi bilinglenmeyi saglamakla yiikiimlii olan kitle
Iletisim araclar1 bu arada elestiri ve denetleme gorevini de iistlenerek yasama,
yliriitme ve yargidan sonra dordiincli gii¢ durumunda olmaktadirlar (Yiiksel,

2001:8).

1.4.4.1 Kitle iletisim Araclari(KiA)

Kitle iletisim araclar1 (KiA)nin diinyada etkili olarak kullanilmas1 yazili
basin ile baglamistir. Daha sonra 1930’lardan 1950’lere kadar radyonun etkili
bir elektronik basin aract oldugu goriilmiistiir. Ozellikle bu dénemde
radyo,siyasi iktidarlarin propaganda araci olarak kullanilmig, 1950’lerden sonra
televizyon, c¢ok hizli bir bi¢imde toplum hayati iginde yerini almaya
baslamistir. Teknoloji alanindaki gelismeler, iletisim araglarina da yansimis ve
hizli bir degisim donemine girilmistir. Giinlimiizde iletisim araglar1 alaninda
yasanan hizli gelismelerden dolayi, iletisim ‘toplumu kavrami® ¢agimizi
anlatmak i¢in ¢okca kullanilir olmustur. Diger taraftan, iletisim alanindaki

teknolojik gelismeleri takip etmek bile artik zorlagsmistir. (Kocadas, 1996)

Kitle iletisimi, uygarligimizin olduk¢a yeni bir olgusudur. Modern
iletisimi, yazili basinin gelismesi ve okumanin bireysellesmesi ile baslatmak
miimkiindiir. Okumanin bireysellesmesi, ilging bir bigimde bilgi, haber ve
kiiltiirlin tretim ve dagitiminin birliktelik gerektiren (kolektif) bir cabayla
gergeklesmesinin de baslangici olmaktadir. Kitle iletisimi olgusuna kavusmak
icin belirli 6n kosullarin olusmus olmasi da gerekmektedir. Bu kosullarin
birincisi, yazili mesajlar1 genis kitlelere sunabilmek i¢in basim tekniklerinin
ortaya ¢ikmig olmasi1 gerekmektedir. Ikincisi ise, kitlesel olarak iiretilen basili
iletisim metinlerini tiikketecek bir kitlenin bulunmasi zorunludur. Boylece,
yazili  iletisimin  gelismesiyle bir  Olgiide  kitlelere  ulasabilmek

kolaylasmistir.(Ozankaya, 1980)
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Ayrica, kitle iletisim araclari mekan farkliliklarini ve uzaklklarini yok
ederek 0grenmeyi herkes icin mumkun kilan, yeni egitim teknolojilerinin
gelismesine de yol agmistir. Diger taraftan iletisim devrimi, insanlarin
beklentilerini ve gerilimlerini artirarak, kitle kultGrandn gelismesinin ve
yayginlagsmasinin zeminini de olusturmustur. Toplumsal ve siyasal
hareketlilige ivme kazandiran kitle iletisim araclari, pek ¢ok toplumda
batinlesmenin gerceklesmesine 6n ayak olmus ve gelismis Ulkelerde

enformasyon toplumunun geligini haber vermigtir. (Senyapili, 1981)

1.4.4.2. Kitle iletisim Araclan Ile Kiiltiir Arasindaki Iliski

Kitle iletisim araclarinin birer kiltlr tasiyicisi ve aktaricisi olduklari
artik bir cok arastirmaci ve bilim adami tarafindan kabul edilmektedir.
Gunumuzde, bu araclarin etkileri Ulkelerin sinirlarini dahi asmistir.
Gelisen teknoloji, bu araglari daha guglu ve daha etkili hale getirmistir.
Ornegin, uydu yayinlariyla, Amerika'daki ya da Avrupa'daki bir futbol
musabakasini aninda izleme olanagi ortaya c¢ikmistir. Televizyon

cagimizinda kitlelere ulasan en buyuk iletisim aracidir.(Kocadas, 1996)

Marshall McLuhan, insanlik tarihini dort 6nemli doneme ayirmigtir (Adres
Gezgini Sosyal Medya Ekibi, 2010):

1. Kabile Cagi: Bu ¢agda yasayan ilk insanlar i¢in, duyma en 6nemli
duyuydu. Fonetik alfabenin bulunmasiyla birlikte insanlik tarihi ikinci bir
asama olan Edebiyat Cagi’na ge¢cmistir.

2. Edebiyat Cag:: Insanlar bu dénemde Kabile Cagi’nda kullandiklar
kulaklar1 kadar gozlerini de kullanmaya adapte olmuslardir. Fakat basim
teknolojisinin ortaya ¢ikmasi ile bu ¢ag da kapanmustir.

3. Basim Cagi: Matbaanin kesfi ile birlikte insanlar, harfleri ve kitaplar
yazili olarak goérmiislerdir ve bu kelimelerin anlamlar1 onlar i¢in degismistir.
Tasmabilir kitaplarin  yayginlagsmas: insanlarin toplu halde, bir arada
bulunmasini engellemis ve bireysellik 6n plana ¢ikmistir. Toplum pargalanmis

ve insanlar tek basina okuma firsati elde ederek toplumdan soyutlanmiglardir.
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4. Elektronik Cag: Bu ¢ag, su an i¢inde bulundugumuz ¢agdir. Bu ¢agin
en 6nemli 6zelligi, matbaanin icadi ile yazili hale gelen s6zel kiiltiirlin yeniden
s6ze dontstiiriilmesidir. Ayn1 zamanda bu ¢agda, gizlilik tamamen ortadan

kalkmustir.

Televizyon insanin zaman ve mekan siirliliklariyla ¢izili giindelik yasam
deneyiminin sinirlarini gelistiren, gelistirmekle de kalmayip, bu deneyimin
nitel ve nicel Oriintiisiinde Oonemli degisikliklere yol acan bir teknolojik
olanaktir.Kitle iletisim araclarinin  gelisme asamalart ve Dbireylere
ulagilabilirlikleri g6z Oniine alindiginda, hi¢ biri televizyonun giiciine

ozelliklede, kisa bir zamanda erisememistir. (Mutlu, 1991: 15)

Amerikalilarin  ¢ogunun “medya” dendiginde, ilk olarak televizyon
akillarmma gelmektedir. Amerikalilarin ¢ogu, siyasi bilgilerinin pek c¢ogunu
televizyondan aldiklarin1 ve gazetelerden ziyade televizyonlardan almis
olduklar1  bilgiye inandiklarin1  belirtmektedirler.  1950’li  yillarda
Amerika’dagelisen ve yaygimlasan televizyon, kisa silirede insanlarin
yasamlarmin 6nemli bir béliimiinii isgal etmistir. Insanlarin haber alma, pembe
dizileri izleme, spor olaylarini takip etme, eglenceli komedileri izlemelerine,
diger taraftan bilgi ve egitimlerini artiran yontemlerde de Onemli

degisikliklerin olmasina yol agmustir. (Dorr,Kunkell, 2000)

Biitiin bu 6zellikleriyle televizyon, cagimizin en biiylik “kiiltiirel {iretim”
aract olmustur. Ciinkli televizyon kendisinden Onceki iletisim ve sanat
bicimlerini koktenci bir sekilde etkilesmis ve degistirmistir. Comstock’un
belirttigi gibi, “artik higbir sey televizyondan onceki gibi olmayacaktir.”
Comstock, televizyonun diger iletisim araglar tizerindeki etkilerini radyo,
dergicilik ve sinemadan orneklerle degerlendirir. Ornegin, eskiden tek ulusal
giinliik eglence aract olan radyo, bu islevini televizyona birakmak zorunda
kaldiktan sonra, programcilik yaklagimi bakimindan biyiik bir degisiklik
yasamistir. Benzer egilim ulusal dergilerde de goriilmiis, olabildigince ¢ok
konuyu kapsayan, mozaik tarzi dergilerin yerini sadece 0zgiil konulara ve

hobilere yer veren dergiler almistir. Popiiler sinema ise, televizyonun sosyal-
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siyasal baskis1 ve denetimler nedeniyle pek ele alamadigi siddet ve cinsellik
temalarina olabildigince kiskirtici bicimde yonelmistir. Televizyonun diger
iletisim araclar1 iizerindeki baskici ve olumsuz tesirleri gliniimiizde de devam
ederken, Ozellikle sinema, radyo ve sanat bigimlerinden genis Olglide

faydalanmayi siirdiirmektedir. (Comstok,1980)

Televizyon, kitle iletisim araclar1 icinde en fazla tartismaya konu olan
araglardan biri olmustur. Bu tartismalarin ¢ogu, televizyonun bireyler
tizerindeki etkileri tizerine odaklanmistir. Televizyonun bireylere etkileri
lizerine tartigmalarin genel olarak iki kutupta toplanmaktadir. Bunlar,
televizyonun bireyler iizerinde olumlu ve olumsuz tesirleri olmak {izere ikiye
ayrilmaktadir. Fakat tartigmalarin odagma televizyonun olumsuz etkileri
lizerine yapilan goriisler oturmustur. Tirkiye’de bu tartigsmalar, 6zellikle 6zel

televizyon kanallariyla birlikte oldukga alevlenmistir.(Kocadas, 2002)

Televizyonun olumlu fonksiyonlarinin oldugu yoniinde goriis belirtenler,
onu toplumun aynasi olarak goriirler. Bununla birlikte, bir toplumun sikinti-
lar, 6zlemleri, beklentileri, aliskanliklar1, oncelikleri, genel begeni diizeyi ve
yasama bakis tarzi o toplumun izledigi televizyon program yapisindan
anlagilabilir (Aziz 1982: 91). Barrat’a gore, kitle iletisim araglar1 iginde en son
teknik buluslardan biri olan televizyon, giinimiizde gerek gelismis, gerekse
gelismekte olan tllkelerde eglence, haber, egitim, kiiltir gibi c¢esitli
gereksinimlerin karsilanmasinda yogun olarak kullanilan bir aragtir (Aziz
1982: 91). Zaten televizyonu olumlayan yaklagimlar genellikle bu aracin
fiziksel ve teknik olanaklarinin biiylisiine kapilmighigi su ya da bu 6lciide dile
getirmislerdir. Mc Luhan, bu olanak sayesinde insanin kendi kii¢iik ¢evresinin
bir liyesi olmaktan ¢ikip, iyice kiiglilen diinyanin etkin bir iiyesi oldugunu
savunurken; Daniel Lerner ve Wilbur Schramm televizyonu, 6zellikle {i¢lincii
diinya ilkelerinin “Batiya ulasma” aract olarak gormiisler; “modernlesme”
cabalarinin en etkili unsuru olarak degerlendirmislerdir (Mutlu 1991: 16).
Televizyona yonelik olumlu degerlendirmeler genellikle, bu aracin teknolojik

potansiyelinin 6n plana ¢ikarilmaya calisildigi goriilmektedir.
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Cagimiz insani, televizyon ile kendisine gidilmeyen, kendisinin bize geldi-
g1 bir diinyada yasamaktadir. Olaylar yasanmamakta, haber ve goriintii olarak
evlerimize birer meta olarak girmekte, gercek olaylar, yeniden iiretilip belli bir
sOylem i¢inde verildiklerinden toplumsal bir iglev ve anlam kazandiklari i¢in
olusturulan meta, gercek olaydan daha fazla 6nem kazanmaktadir (Yengin
1996: 26). Televizyonun igeriklerinin diizenlenmesinde hitap ettigi izleyici
kitlesinin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel seviyesi énemlidir. Ozellikle, izleyici
kitlenin cinsiyet dagilimia bakildiginda bunlarin ¢ocuklardan, genglerden ve

kadinlardan olustugu goriilmektedir.

Televizyon iizerine yapilan elestirilerde genellikle, programlar ve icerikler
on plana cikar. Bennett, bireylerin tiiketime feda edilmesinin televizyonda
yaygin oldugunu belirtir. Diger taraftan televizyon, sadece haber kalitesindeki
genel diisiisiin sorumlusu olarak suclanmakla kalmayip, politikaya dair genel
cehaletten sug¢ ve siddete, aksam sofrasindaki muhabbet yokluguna varincaya

dek tiim toplumsal hastaliklardan sorumlu tutulmaktadir (Bennet 2000: 57).

Toplumsal olarak konuya bakildiginda, insani iliskileri giiclendiren deger
yargilar1 yerini, televizyonun getirdigi yeni kiiltiirel degerlere biraktig
goriilmektedir. Televizyon, yabanci kaynakli diziler ve reklamlar araciligiyla
kiiltiirler aras1 etkilesimi artirirken, diger taraftan da varlikli tilkelerin zengin
bireylerinin yagam ve estetik anlayisini 6n plana ¢ikarmis (Koca 1993: 35), ve
zaman icinde bu degerlerin benimsenmesi yoOniinde &gretici oldugu
gorlilmiistiir. Kisaca, diyebiliriz ki insanlar, bir¢ok olayr kitle iletisim
araglarindan takip etmektedir. Boylelikle, kitle iletisim araglar1 ile dnce bir
diinya imaj1 ¢izilir, ardindan da ¢izilen bu imaj hakkinda ne diisiintilmesi
gerektigi kitlelere empoze edilir. Bir baska deyisle, iizerinde diisiiniilecek
diinya, bu diinya hakkinda diisiiniilebilecek diisiinme bigimleri, ¢ikar sahibi
bireyler ve gruplar tarafindan tayin edilmekte ve kitleler devamli olarak
yonlendirilmektedir. Artik, yakin c¢evremiz ve yiiz yilize iletisimde
bulundugumuz bireylerle ilgili sahip oldugumuz bilgiler disinda, diinya
hakkinda biitiin bildiklerimiz veya bildigimizi sandiklarimiz bize, giinliik

gazeteler, haftalik dergiler, radyo ve televizyon vb. gibi kitle iletisim

22



araclarindan aktarilmakta ve benimsetilmeye calisiimaktadir (Huxley 1990:
180). Huxley’in Kokitle iletisim araclar1 hakkindaki yargisinin dogru taraflari
olmasma ragmen kabul etmek, sosyolojinin olaylara objektif ve cok yonlii
yaklagmak gerektigi yoniindeki ilkesiyle ¢elismektedir. Toplumsal ve bireysel
diizeyde distniildiigiinde, kitle iletisim araglarinin olumsuz fonksiyonlari

yaninda, olumlu fonksiyonlarinin da oldugu bir gercektir.
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iKINCi BOLUM

GELENEKSEL MEDYA

2.1. Medya Nedir?

Gilintimiizde en ¢ok telaffuz edilen kavramlardan biri olarak medya;
gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglarinin tiimiinii
kapsayan genel bir terim olarak kullanilmaktadir. Bu anlamda medya kitle
iletisiminde gerekli araglarla bu hizmeti sunan yapinin biitiiniinii ifade ettigi

gibi bu iletisimin gerceklestigi ortamin bizatihi kendisini de ifade etmektedir.

Gelisim siireci icerisinde kitle iletisim araglari Oncelikle haber alma
ihtiyacina binaen ortaya ¢ikmis oldugundan medyanin da genel olarak bu
yonde sekillendiginden bahsetmek miimkiindiir. Bununla birlikte 6zellikle belli
alanlara yogunlagsmis (edebiyat, sanat, spor, bilim-teknik gibi) dergilerin ortaya
cikmasi haberin yaninda gorsel veya sanatsal bilgilinin aktarilmasi agisindan
medya teriminin anlamsal alanin1 genisletmistir. Buna bir de isitsel ve gorsel
iletisim araclarinin da eklenmesi neticesinde medyanin artik sadece bir haber
alma vasitasinin otesinde islev gdrmesini saglamistir. Bugiin i¢in de medyanin
yine haber verme/haber alma ekseninde gelistigi sdylenebilirse de artik medya

bir bilgi aligveris ve eglence alan1 olma 6zelligini de kazanmustir.

Medyanin bu aragsal 6zelliginin yani sira bir sektor olarak da kendine has
bir varlik tesgkil ettigini belirtmek gerekir. Giiniimiiz kosullarinda medya
ozellikle reklam kanaliyla beslenen, kitleleri kanalize etme ve harekete gegirme
acisindan essiz bir imkana sahip, milyarlarca dolarlik bir sektér haline
gelmistir. Diinya ¢apinda ortakliklar1 kontrol eden yiiz milyarlarca dolarlik dev
sirketlerden yerel gazete ve dergi kuruluslarina kadar ticari her tiirlii kitle
iletisim araci igletim faaliyeti bu sektor igerisinde yer almakta ve bu sektdr her
gecen glin biiylimektedir. Dogal olarak bu sektor kendi ekonomisini yaratmakta
ve bir medya piyasasini olusturmaktadir. Dogal olarak bu giin i¢cin medya

sadece diisiinsel bir faaliyetin ¢ok Otesinde Onemli bir ekonomik alana
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hiikmeden etkin bir sektorel faaliyeti de kapsamaktadir. Daha basit bir ifade ile
medya genel olarak iletisim aracglarim1 ifade etmenin yaninda basli basina
ekonomik  fonksiyon icra eden  bir  sektdrin de  adidir.

(www.medyahukuku.org/makale/medya-nedir/)

2.1.1.Medyanin Birey, Toplum ve Kiiltiire Etkisi

Olgular1 biraz daha irdelemek, medyanin bireyler ve toplum iizerindeki
etkilerinin daha iyi anlagilmasinda yardimci olacaktir. Bunu yaparken 6ncelikli
olarak “iletisim” konusuna bir gdz atmak gerekir. Iletisim, alic1 ile gdnderici
arasinda gergeklesen bir iligki, olayidir. Bu iligkiler bir karsiliklilik esasina
dayal1 oldugu i¢in, konuya bir toplumsal etkilesim olay1 olarak da bakilabilir.
Bu yiizden, medyanin etkileri incelenirken hem gondericinin hem de alicinin

Ozellikleri dikkate alinmak zorundadir. (Arslan, 2001)

Medya ile dinleyiciler-izleyiciler arasindaki bu iliski olduk¢a ¢cok boyutlu
ve karmagik niteliklidir. Haliyle, medyanin yapabilecegi etkiler, bu etkilerin
tiirleri, derece ve siddetleri bir¢cok faktdr tarafindan belirlenir. Konu bireyler
boyutunda ele alindiginda, izleyicilerin toplumsal 6z ge¢misleri, yasi, cinsiyeti,
meslegi, yasam bicimi, hayati algilayis sekli, zihinsel 6zellikleri ve zekasi,
kisiligi, dini inanglar1 ve 6teki bireysel karakteristikleri... Gibi bircok etken isin
icine girmektedir. Bireylerle ilgili olarak sayilan, biitlin bu toplumsal ve
psikolojik Ozellikler, medyanin bireyler iizerinde yaratacagi etkinin tiiriini,
seklini ve siddetini belirlemede belirli dl¢iide rol oynar. Hi¢ kuskusuz bu

konuda mesajlarin simgesel yapisi da gézden 1rak tutulmamalidir.

Ozetle, medya bireylerin bilgi, kanaat, tutum, duygu ve davranislari
tizerinde biiyiik oranda bir etkileme giiciine sahiptir. Yalnizca bireyler degil,
onlarin yami sira toplumsal gruplar, organizasyonlar, toplumsal kurumlar,
kisacasi biitiin toplum ve kiiltiir medyanin giiciiniin etkileme alaninin sinirlar
icindedir. Klapper, medyanin toplumu degistirme dogrultusundaki etkilerini 3

ana kategori i¢inde toplar (Barrett & Braham, 1995: 84):
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1. Degistirip doniistiirme,
2. Onemsiz degisiklikler yapma,

3. Kuvvetlendirme.

McQuail’in de belirttigi gibi (Barrett & Braham, 1995: 100), bazi
diisiiniirlere gore genelde medya ve 6zelde de televizyon, kurulu endiistriyel
diizenin kiiltiirel kollar1 gibidir. Onlara gore kitle iletisim araglari, bireylerin
sahip olduklar1 istendik dogrultudaki duygu, inang, diisiince ve davranislari
tizerinde onlar tehdit etmek, zayiflatmak, degistirip baska sekle sokmak gibi
olumsuz yonde bir etki yapmaz. Tam tersine, onlar1 koruma, kuvvetlendirme
ve dengeleme amaglar1 dogrultusunda hizmetlerde bulunur. Bu ve benzeri
degerlendirmeler, istisnai nitelikteki baz1 ender durumlar i¢in gegerli olabilir.
Fakat kesinlikle tiim ger¢ekligi yansitan genel geger bir genelleme olarak kabul
edilemez. McQuail, medyanin etkilerinin tiirlerini, zaman ve kasitlilik kriterleri
dogrultusunda 4 ana baslik altinda inceler. Bu bulgulardan hareketle de,

asagida yer alan figiirii ortaya koyar (Barrett & Braham, 1995: 85):

1. Uzun stireli ve 6nceden diisiiniiliip tasarlanmis etkiler,
2. Uzun siireli fakat kasith olmayan etkiler,
3. Kisa siireli ve dnceden diisiliniiliip tasarlanmais etkiler,

4. Kisa stireli fakat kasitli olmayan etkiler.

rollerinin gereklerini, toplum igindeki Oteki sosyalizasyon ajanlari ile

etkilesim i¢inde yerine getirir.

Kitle iletisim araglarinin bireylerin sosyalizasyonu ve egitimi ile kiiltiir
iiriinlerini iiretimi ve yayginlagtirllmasi konusunda her zaman olumlu islevler
yerine getirdigini sdylemek de miimkiin degildir. McQuail’in de vurguladigi
gibi (Barrett ve Braham, 1995: 96), baz1 durumlarda medya, farkinda olarak ya
da olmadan bireylerin sosyallesmesini engelleyici dogrultuda bir etki de
yapabilmektedir. Hatta bir¢cok arastirmact medyanin toplumun kiiltiiriinii
yozlastiric, bireylerin kisiliklerini bozucu etkilerini siklikla vurgulamaktadirlar

(Arslan, 2001).
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Konu bu boyuttan ele alindiginda medya, kiiltiirii gelistirmek-yasatmak,
bireylerin saglikl kisilik gelistirmelerine katkida bulunmak sdyle dursun; tam
tersine ulusal kiiltiirii yipratip zayiflatici, bireylerin kisiliklerini ve ruh
sagliklarin1 bozucu nitelikte bir etki de yapabilmektedir. Okulda egitimcilerin,
aile de ebeveynlerin ve oteki toplumsal kontrol (sosyalizasyon) ajanlarinin
ogrettikleri- asiladiklarinin tam tersini 6n plana ¢ikartarak, 6zellikle ¢ocuklar
ve gencleri celiskiler icine siirlikleyebilmektedir. Bu durum ise, toplumun
mevcut deger ve normlarindan sapma olarak tanimladigimiz  sapkin
davranislari, koriikleyip arttirict bir etki yapabilmektedir. Biitiin bu olup-
bitenler de, bireyler arasi iliskileri diizenleyen toplumsal degerleri, normlari,
davranis kaliplarin1 yipratarak, hatta yok ederek toplumun ve Kkiiltliriin

gelecegini tehdit edici bir boyuta ulasabilmektedir (Arslan, 2001).

Ayrica, medyanin bireylere “drnek rol modelleri” sundugunu da bilmeyen
yoktur. Ozellikle belli yas donemlerindeki bireylerin, 6zdesim kurarak
kendilerini gelistirmek arayisi i¢inde olduklari da herkesce bilinen bir
gercektir. Hatta bireylerin bu 6zdesim kurma egilimlerinin yalnizca ¢ocuklarla
ve genclerle sinirli kalmadigini da sosyologlar, psikologlar ve egitim bilimciler
tarafindan gergeklestirilen arastirmalar ortaya koymaktadir. Diinya {ilkelerinin
bliylik ¢ogunlugunda, ortalama bir insanin, giinde asgari birka¢ saatini
televizyon karsisinda harcadigi da sanirim herkesge asikardir. Biitiin bu
gergekler hatirda tutulduguna, amaca uygun olarak kullanilmayan, ya da medya
etiginden sapmis bir sekilde islev yapan iletisim araclarinin ve ozellikle de
televizyonun ne kadar giiclii bir silah olabilecegi biitiin ¢iplakligiyla gozler

Oniine serilir.

Hem de Oylesine bir silah ki, en gelismis teknolojiler kullanilarak imal
edilmis, silah sanayiinin en gili¢lii {irinleri bile yaninda bir hi¢ kalir. Klasik
silahlarla, tiifekle-tabancayla ancak bir kag¢ kisi, bilemediniz bir ka¢ on kisi
yaralanir ya da Olebilir. Niikleer-biyolojik silahlarla binler, on binler, ya da
belli bir bolgede yasayan insanlar zarar goriir. Fakat ehil olmayan ellerde,

insani ve toplumsal amaglar disinda kullanilan medya, dylesi bir silaha doniistir
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ki, bir anda milyonlar1 imha edebilecek konuma ulasir. Hem de hedefi tam on
ikiden vurarak. Yani bireylerin alninin tam ortasini-beynini ve gdgsiiniin sol alt

yanini-kalbini hedef alarak (Arslan, 2001).

2.2. Medya Araclarindan Biri Olan Dergiciligin Dogusu

Tarihsel kokenleri el yazmasi kitapeilik, el ilani, balad, halk masali ve
almanaklara kadar inmekle birlikte, gercek anlamda dergiler batida
basimciligin gelismesinden sonra ortaya ¢ikmaya baglamistir. Zamanla kitap ile
gazete arasindaki genis bir alan1 dolduran dergiler, giinlimiizde bi¢im ve igerik

acisindan ¢ok degisik tiirlere ayrilmistir.

Dergi, gazete gibi diizenli araliklarla yayimlanan yaygin bir okuma
aracidir. Cogu gazeteden farkli olarak genellikle nitelikli kagida basilan
dergilerde, c¢esitli konulara iligkin haber, makale, elestiri, inceleme ve
aragtirmanin yani sira, bir¢ok renkli fotograf, resim ve karikatiir de yer alir.
Dergi satan bir diikkkanin raflarina goz atarsaniz orada duran dergiler renkleri,

cesitlilikleri ve konulartyla hemen ilginizi ¢eker.

Kimi zaman dergi sozciigiiniin karsilig1 olarak kullanilan magazin, Arapca
depo ya da esyalarin saklandigi yer anlamindaki mahzen sozciigiiniin ¢ogulu
olan "mehasin"den gelir. Magazin sdzciigii ilk kez 1731'de, Ingiliz basimci
Edward Cave'in Gentleman's Magazine adli dergisinde kullanilmisti. Cesitli
yazarlarin makale ve dykiilerini bir araya getiren dergiler, gazetelerden farkli
olarak, "ciltli"dir; yani sayfalar tel zzimba ya da yapistiriciyla baglanmistir. Her
derginin bir kapagi vardir. Kapakta, ¢ogunlukla 6zel olarak ¢ekilmis ya da
secilmig bir fotograf yer alir. Dergi kapaklarinda karikatiir ve resimden baska

sadece harf ve cizgilerden kompozisyonlar da olabilir.

Dergilere "siireli yayin" da denir. Haftada bir (haftalik), iki haftada bir,
ayda bir (aylik), iki ayda bir, yilda dort kez (li¢ aylik) gibi belirli araliklarla
diizenli olarak yayimlanirlar. (http://www.wikiturk.net/Madde/36819/derginin-
tarihi)
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2.2.1. Diinyadan i1k Dergi Ornekleri

[lk dergiler, bilinen en eski dergi olan ve Hamburg’da yayimlanan
“Erbauliche Monaths-Unterredungen”i - Ornek Aylik Diisiinceler (1663-1668)
cok gegmeden Gteki Avrupa iilkelerinden ¢ikan benzer yayinlar izledi. Bilim
alanindaki gelismeleri tartigma ve yayma gereginden dogan bu ilk dergiler,
hemen her alana iliskin yazilar1 kapsiyordu. Edebiyat dergileri yoniinde ilk
adimlar, diizenli kitap kataloglarina eklenen elestiri yazilariyla atilmistir.
Okuyucuyu eglendirmeye, meraklarini gidermeye ve yararli 6giitler vermeye
yonelik hafif dergi tiirii 1672°de yayimlanan “Mercure Galant”la basladi ve

kisa siirede etkili oldu.

First magazines

* 1663 — World's first magazine published in Germany. It
was called ‘Erbauliche Monaths-Unterredungen’.

= 1731 - The first modern general-interest magazine, ‘The
Gentleman's Magazine’ was published in England.

= 1770 - The first women's magazine, The Lady's
Magazine was published.

= 1896 - The first pulp fiction magazines are printed on
cheap wood pulp paper with ragged untrimmed edges.

= 1923 — ‘Time' - the first U.S. newsmagazine, is started by
Henry Luce.

= 1933 - 'Esquire’ is the first men's magazine.

= 1944 - Seventeen is the first magazine devoted to
adolescents.

Sekil2.1.Diinyadan Ilk Dergi Ornekleri.
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Sekil 2.3. Gentleman’s Dergisi Moda Posteri.
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18. yiizyildaki gelismeler, yiizyilin basinda okuryazarligin ve yeni
diisiincelere ilginin artmasiyla, dergiler daha oturmus bir yap1 kazandi.
19.yiizy1l ve kitlesel yaymlar 1830’larda daha genis okuyucu kitlelerine
ulagsmak amaciyla ¢ikarilan ilk ucuz dergilerin egiticilik isleri, zamanla yerini
degisik konularda ilging bilgiler verme ve oyalayici konulari islemeye birakti.
Bazilar1 aile, kadin ve ¢ocuk gibi belirli kesimlere seslenen bu dergilerde

resimlere bolca yer verilmeye basladi.
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hii riwm mmaisfed

Sekil 2.4.Time Magazine 1923.
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EM. LUPTON: Publisher, NEw YorRK.

Sekil 2.5. Edebiyat Dergisi.

Ayn1 zamanda, kolay okunan, hafif edebiyat dergileri de yayginlasti.
Fiyatlarin diismesine paralel olarak artan satislar, reklamlarin bu alanda da boy
gostermesine yol actl. Avustralya, Hindistan ve Cin gibi bat1 etkisine agilan

tilkelerde ilk dergiler 19. yilizyilda ¢ikmaya basladi.

32



Vou L_No. 1] . NEW YORK, SATURD

 Entered according fe Aet of Congrers in the Year 137, by Harper & br

AY, NOVEMBER 2, 1867: (Bl A
T =z E

for the Seathern Dirtriet of New
e ]

W02 SA0093-NYTHOLIIA MYV ZYESHIdUYH/(d LLH

BRIDAL TOILETS.—{Szc rxr Face]

Sekil 2.6.Harpers Bazar, 1867.

Aile agmin ideallestigi bu donemde kadin dergileri basli bagina bir tiir
olarak gelismeye bagladi. Giderek ev isleri, mutfak ve giyim konularinda
yararli bilgilere agirlik veren bu dergiler gogli ve moda alaninda yol

gostericilik tistlendi.
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VOGUE—A DEBUTAKTE

Sekil 2.7.Vogue Dergisi, 1892.

The Lady (1865) Harpers Bazar (1867-1929°den sonra Harper’s Bazaar) ve
Vogve (1892) gibi nitelikli dergiler koklii yayinlar olarak 6ne ¢ikti.
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A WEEKLY ILLUSTRATED JOURNAL OF SCIENCE

“To the solid ground
O Nature trusts the mind which builds for aye."—WORDSWORTH

THURSDAY, NOVEMBER 4, 1869

NATURE : APHORISMS BY GOETHE
ATURE! We are surrounded and embraced
by her : powerless to separate ourselves from
her, and powerless to penetrate beyond her.

Without asking, or warning, she snatches us up into
her circling dance, and whirls us on until we are
tired, and drop from her arms.

She is ever shaping new forms: what is, has never

yet been ; what has been, comes not again, Every-
thing is new, and yet nought but the old.
We live in her midst and know her not. She is

incessantly speaking to us, but betrays not her secret.
We constantly act upon her, and yet have no power
over her,

The one thing she seems to aim at is Individuality;
yet she cares nothing for individuals. She is always
building up and destroying ; but her workshop is
inaccessible.

Her life is in her children; but where is the mother?
She is the only artist ; working-up the most uniform
material into utter opposites ; arriving, without a trace
of effort, at perfection, at the most exact precision,
though always veiled under a certain softness.

Each of her works has an essence of its own;
each of her phenomena a special characterisation :
and yet their diversity is in unity.

She performs a play ; we know not whether she sees
it herself, and yet she acts for us, the lookers-on.

Incessant life, development, and movement are
in her, but she advances not. She changes for ever
and ever, and rests not a moment. Quietude is
inconceivable to her, and she has laid her curse
upon rest. She is firm. Her steps are measured,
her exceptions rare, her laws unchangeable,

She has always thought and always thinks ; though
not as a man, but as Nature. She broods over an

all-comprehending idea, which no searching can
find out.

Mankind dwell in her and she in them. With all
men she plays a game for love, and rejoices the more
they win. With many, her moves arc so hidden, that
the game is over before they know it.

That which is most unnatural is still Nature ; the
stupidest philistinism has a touch of her genius.
Whoso cannot see her everywhere, sees her no-
where rightly.

She loves herself, and her innumerable eyes and
affections are fixed upon herself, She has divided
herselfl that she may be her wwn delight. She
causes an endless succession of new capacities for
enjoyment to spring up, that her insatiable sympathy
may be assuaged.

She rejoices in illusion. Whoso destroys it in him-
selfl and others, him she punishes with the sternest
tyranny. Whoso follows her in faith, him she takes
as a child to her bosom.

Her children are numberless, To none is she
altogether miserly ; but she has her favourites, on
whom she squanders much, and for whom she makes
great sacrifices. Over greatness she spreads her
shield.

She tosses her creatures out of nothingness, and
tells them not whence they came, nor whither they
go. It is their business to run, she knows the road.

i Her mechanism has few springs—but they never
vear out, are always active and manifold.

The spectacle of Nature is always new, for she is
always renewing the spectators. Life is her most
exquisite invention; and death is her expert con-
trivance to get plenty of life.

She wraps man in darkness, and makes him for ever
long for light. She creates him dependent upon the
earth, dull and heavy ; and yet is always shaking him
until he attempts to soar above it.

B

Sekil 2.8.Nature Dergisi, 1869.

17. yilizyilda yayimlanmaya bagslayan bilimsel uzmanlik dergileri, 19.
ylizyi1lda yeni arastirma alanlarinin agilmasiyla daha yaygin bir tiir durumuna
geldi. Ayn1 zamanda edebiyat ve diislince dergileri gesitli giincel sorunlarin
tartisildig1 forumlar olarak biiyiik 6nem kazandi. Bu arada bilimsel diislinceleri

yaymay1 amaclayan Nature (1869) dergisi boy gosterdi.
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PUNCH OFFICE
! 10 BOUVERIE STREET LONDON ECA

Sekil 2.9.Punch Dergisi, 1952.

Ingiliz yasam bigimi alayci bir yaklasimla ele alan Punch (1841) dergisi de

yayin diinyasinda segkin bir yer kazandi.

20. yiizy1l teknik yenilikler ve artan okuyucu kitlesi nedeniyle yiiksek
tirajlara ulasan dergiler, maliyetlerini karsilamak icin giderek reklam
gelirlerine dayanmaya basladi. Bu arada dergilerin, konular1 ve ulastiklar
kitleler acgisindan belirli mallarin tanitilmasia elverigli olanaklar sunmasi,
reklamcilarin bu alana ilgisini daha ¢ok artirdi. Ozellikle ABD’de popiiler

dergiler, pazarlama sisteminin bir par¢asi durumuna geldi. Reklam ajanslarinin
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carpici goriintiiler sunma ¢abasi, dergileri sayfa diizenine daha ¢ekici bir bigim
vermeye yoneltti. Renkli baskiya gecilmesinde reklamcilarin 6nemli bir etkisi
oldu. Ote yandan reklamcilarin mali baskis1 zamanla dergilerin igerigini ve
yayin politikasint etkileyecek bir boyuta ulasti. 1930’larda bazi {inli
siipermarketler dagitimin1 dogrudan yaptiklar1 dergiler ¢ikarmaya basladi, bazi

ticari kuruluslar yayin diinyasina girdi.

1930’lardan sonra genel dergiler giderek gerileme siirecine girdi. Benzer
kosullardan etkilenen kadin dergileri, yeni begenilere uygun olarak ilgi alanini
genisletme yoluna gitti. Geng kizlara hitap eden dergi tiirleri yayginlasti. Ayni
zamanda gazetelerde hafta sonu, Pazar ekleriyle bir dl¢iide dergicilik alanina
girmeye basladilar. Ozellikle 1. Diinya Savasi’ndan sonra hizli bir siyasal ve
toplumsal degisimin yasandigi Asya, Afrika ve Gliney Amerika iilkelerinde

dergicilik alaninda da canli bir gelisme goriildii.

20. yiizyilin toplum yasamina getirdigi hizli tempo, giindem hakkinda kisa
yoldan bilgi edinme geregine uygun yeni dergi tiirlerinin dogmasina zemin
hazirladi. Bunun ilk 6rnegi haber dergiciligine onciililk eden Amerikan Dergisi

“Time” (1923) oldu.
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Sekil 2.10. Time Dergisi.

Time Dergisi hala varligini basar ile siirdiiren dergilerdendir.
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THE READER’S
DIGEST

THIRTY-ONE ARTICLES EACH MONTH
FROM LEADING MAGAZINES = EACH
ARTICLE OF ENDURING VALUE AND
INTEREST, IN CONDENSED AND
COMPACT FORM

¥

FEBRUARY 1922

Sekil 2.11.Reader’s Digest Dergisi, 1922.

ABD’de 20. yiizyilin baglarinda ¢ikan ve baska kaynaklardan alinan
yazilarin 6zetlenerek sunulmasina dayanan dergiler i¢inde “Reader’s Digest”

(1922) basl1 basina bir yer edindi.

Baglica bir sanayi durumuna ulasan dergicilik giiniimiizde ¢ok genis bir
alana yayilmistir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda uzmanlik alanlarina gore daha
da cesitlenen mesleki, ticari ve teknik dergiler, kendi alanlarindaki en son
gelismeleri aktarir ve teslim ettikleri kesimin ¢ikarlarin1 savunur. Sinirh bir
tiraj1 almakla birlikte, reklamcilara belirli tiiketici ¢evrelere dogrudan ulasma
acisindan genis olanaklar sunar. Konularinda uzman yazarlarin makalelerine
yer veren bu dergiler yetkin baskilariyla da dikkati
ceker.(http://www.wikiturk.net/Madde/36819/derginin-tarihi).
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2.2.2. Tiirkiye’ Den ilk Dergi Ornekleri

Bati'da 17. yy’ da ortaya c¢ikan dergiciligin iilkemize gelisi iki yiizyil
gecikme ile 19. yy ‘da olmustur. Bunun en onemli nedeni bilindigi gibi
matbaanin iilkemize ¢ok ge¢ gelmesi dolayisiyla basin hareketlerinin
iilkemizde ¢ok ge¢ baslamis olmasidir. Ancak ilk gazetenin yayimlanmasindan
kisa bir siire sonra dergicilikte lilkemizde yayginlasmaya baslamistir. Zaman
icinde, kosullarin gelismesiyle birlikte dergi tiirlerinde 6nemli bir artig
yasanmig ve her tiirli dergi iilkemizde de yayimlanmaya baslamistir (Goneng,

2007).

Avrupa'da oldugu gibi lilkemizde de yayinlanan ilk dergiler bilimsel nitelik
tasimaktadir. Ulkemizde bilinen ilk Tiirkge dergi 1849-1851 yillar1 arasinda 28
sayl yayimlanan ve bir tip dergisi olan Vaka-i Tibbiyedir. Bu derginin ayni

zamanda Fransizca bir nushasi1 da bulunmaktadir.
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Sekil 2.12.Vakayi-i Tibbiye (Tip Olaylar1) Dergisi, 1849.
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1862 yilinda Miinif Pasa tarafindan kurulan Cemiyet-i [lmiyeyi Osmaniye
derneginin yayin organi olan, fizik, kimya, felsefe, ruh bilim, toplumbilim,
tarih ve cografya konularina yer veren Mecmua-i Fiinun yayimlanmistir. Hem
cemiyet hem dergi 1869 yilinda kapanmistir. Bu dergiyi ger¢ek anlamdaki ilk
dergi olarak nitelemek olasidir. De rgi, Tanzimat aydinlarinin seslerini
duyurabildikleri, her tiirlii pozitif bilime, Bat1 diinyasindaki gelismelere yer
veren bilimsel bir dergi olma 6zelligini tagimaktadir. Dergide cesitli bilim

dallarinin tanitimina yonelik yazilara da yer verilmistir (Goneng, 2007).

Ayni dénemde Mecmu-i Fiinun dergisine rakip Mecmua-i Ibritname adiyla
bir dergi ¢ikmistir. "Cemiyet-i IImiye y-i Osmaniye 'nin yenilik¢i ekibi
tarafindan yayinlanan Mec- mua-i Fiinun'la rekabet etmek amaciyla Bab1 Ali
katiplerinden olusan bir grup, Cemitet-i Kiittap adiyla orgiitlenirler. Bu cemiyet
tarafindan Mecmua-i Fiinun'a karst Mecmua-i Ibritname adiyla bir dergi

cikarmiglardir" (Parlak, 1968:130).

Yine ayni donemlerde Takvim-i Ticaret, Ayine-i Vatan, Tuhfet-iil Tib,
Ciizdan adl1 dergiler ¢ikarilmistir. Bu donemde dergilerin sayisinda biiyiik bir
artts olmustur. Ancak bu dergilerin bircogu yalnizca bir say1

yayimlanmislardir.

[1k resimli Tiirk dergisi ise Mustafa Refik tarafindan 1862 yilinda ¢ikarilan
Mirat olmustur. Ancak dergi yalnizca ii¢ say1 yayimlanabilmistir. 1863 yilinda
on sayl yayimlanan Musiki-i Osmani ise ilk miizik dergisi olma &zelligini
tagimaktadir. Harbiye Nezareti tarafindan yayimlanan Ceride-i Askeriye adli
dergi 1864 yilinda yaym yasamma baslamistir. Ilk cocuk dergisi ise 1869
yilinda bir gazetenin haftalik eki olarak yayimlana Miimeyyiz adli dergidir.
Dergi 49 sayi ¢ikarilmis ve oldukea basarili olmustur(Goneng, 2007).
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Sekil 2.13.Ceride-1 Askeriye dergisinin logosu, 1864.
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VA AR P o g e

Sekil 2.14.1lk Cocuk Dergisi Miimeyyiz, 1869.

1869 yilinda Teodor Kasap tarafindan Diyojen adli mizah dergisi
yayimmlanmigtir. Donemin diger dergileri arasinda Dagarcik, Kirk Anbar,
Keskiil, Mitat-iber, Muharrir,Derme -Catma, Yadigar ve Mecmua-i Ulum yer

almaktadir.
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Sekil 2.15.Diyojen Mizah Dergisi, 1869.
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Donemin diger dergileri ise Hafta, Rehber-i Fiinun ve Gayret dergileridir.
II. Mesrutiyet'in ilani ile birlikte gazete ve dergi sayisinda yeniden bir artig
olmustur. Bunda cesitli diisiince akimlarinin ve Batililasma c¢abalarinin da
etkisi biliylik olmustur. "Biitiin diisiince akimlar1 kendi yayin organlarini

¢ikariyordu" (Duran, 1998:133).

Boylelikle fikir dergiciligi ve basin ozgiirligii alanlarinda gelismeler
kaydedilmistir. "Mesrutiyetin en biiyiik getirisi kisa bir siire i¢in bile olsa fikir
dergiciliginin yayginlasmasini ve c¢ok sesliligin artmasint saglamasidir.
Hiirriyet'in ilamyla giindeme gelen basin 6zgiirliigii, fikir dergiciligini her

yoniiyle 6zendirmistir" (Girgin, 2001:75).

[lk kadin dergisi 1869'da, Terakki gazetesinin 48 say1 olarak
cikardigi, Terakki-i Mukadderat dergisidir. Bu dergide Bati'daki feminist
hareketle ilgili bilgi verilmis, kadinlarin egitim gormesinin 6nemi {stlinde
durulmus ve yine kadinlardan gelen mektuplara yer verilmistir.
Yazilarin genellikle imzasiz olarak ¢iktig1 1875 tarihli Vakit yahud Miirebbi-i
Muhadderat dergisi ve Ayine dergisinde evlilik, eslerin gorevleri, c¢ocuk
bakimu, terbiyesi gibi konulara deginilmistir. 1880'de yayimlanan ve kadinlari
bir¢ok konuda bilgilendirmeye ¢alisan Aile adli dergide imza kullanilmamastir,

ama yazilarin hepsini Semseddin Sami kaleme almistir (Aksu, 2008).

Kad”"rﬂfnmryas:

s s .-m‘a et
Sekil 2.16.11k Kadm Dergileri, 1869.
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Sekil 2.17.Kalem Mizah Dergisi, 1908-1911.

Ayrica mizah, cocuk, kadin, sanat, egl ence, iktisat, din hatta miizik
dergileri yayimlanmaya baslanmistir. 1908-1911 yillar1 arasinda Salah Cimcoz
ve Celal Esad tarafindan Kalem adli bir mizah dergisi yayimlanmistir.
Donemin diger karikatiir agirliklt mizah dergileri ise sunlardir: Davul (1908),

Alem (1909), Cem (1910).
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Ikinci Mesrutiyet (190S)’in ilanindan sonra Tiirkciiliigii savunan Gewg
Kalemler, Tiirk Yurdu ve sosyalizmi savunan Istirak dergileri yayin hayatina
basladi. Gen¢ Kalemler (1911) Selanik’te yayinlaniyordu ve Tiirk¢e'nin
yabanci sOzciiklerden arinmasi gerektigini savunuyordu. I. Diinya Savasi
sirasinda yayma baglayan Kurtulug™ 1919) dergisi sosyalist bir ¢izgi izledigi
icin  Takriri  Siikkun  yasasiyla  kapatilmisti. 1925  yilinda |
yayiriianan/hatoMdergisi de ayn1 akibete ugramisti. Kurtulug Savasimdan sonra
cikan ilk dergi Dergah (1921-1923)'tir. Donemin yazar ve aydinlarini gatisi
altinda toplamisti. Derginin basyazar1 Yahya Kemal'di. Ziya Gokalp da Kiigiik
ltecmua{ 1922). Yen i Mecmua dergilerinde karsit fikirlerini yayimnliyordu.
Dergahin kapanmasindan sonra. Resimli Ay, Hayat. Fikirler. Giines ve “Yedi
Mesaleciler” in yayin organi Mesale yayma bagsladi. Resimli Ay kadrosuna
Sabahattin Ali ve Nazim Hikmet’i dahil edip toplumcu edebiyatin 6nciisii oldu

(Uslu. 2012).

Sekil 2.18.Resimli Ay Dergisi, 1920.
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Cumhuriyet'in ilanindan sonra Zekeriya Sertel tarafindan 1924 yilinda
yayimlanmaya baslanan kiiltiir-magazin dergisi Resimli Ay Dergisi halka
yonelik bir dergi olma ozelligi tasimistir. "Gergekei bir halk dergisi saviyla
yayin hayatina baglamistir." (Cumhuriyet Ansiklopedisi 1, 2002:43).

Bu dergiden sonra bu tiir dergiler ¢cogalmistir. Zekeriya Sertel, Resimli Ay
Dergisi'nin amacin1 sdyle agiklamaktadir: "...Bizim amacimiz okuyucularin
okuma ihtiyaglarim1 doyurmak ve memleketimizde gercek¢i bir halk dergisi
kurmaktadir. Bizce bir makalenin degeri, altindaki imzadan ziyade ¢ok
okunmasindadir. Ozellikle 'Re simli Ay'da yayinlanacak makaleler, hikayeler,
genel olarak yazilar yalniz dar bir ziimrenin e debi zevkine cevap veren yazilar
degil fakat insanlarin hissi, fikri, dimagi, bedii ihtiyaglarin1 doyuran genel
nitelikte yazilar olacaktir. Bu sekil, dergicilik aleminde yeni bir

yoldur"(Inugur, 1992: 61).

Serbest Firka doneminin en dnemli dergisi, Ocak 1932'de yayimlanmaya
baslanan kurucular1 ve yazarlari arasinda Yakup Kadri, Sevket Siireyya,
Burhan Asaf, Ismail Hiisrev ve Vedat Nedim gibi isimlerin de yazi yazdig
aylik bir fikir dergisi olan Kadro Dergisi'dir. 1934 yilina kadar yayin yasamini
siirdliren derginin amact Atatiirk devrimlerinin sinirlarini ¢izmek ve ilkelerini
belirlemek olmustur. Hifz1 Topuza gore "Dergi kapitalizm ve komiinizme kars1
devletci ve laik Kemalist devrimin ideolojisini sosyalist bir agidan olusturmaya

calismistir" (Topuz, 2003:391).

1930-1940 tek parti yonetimi ve ikinci Diinya Savasi dergicilik alaninda
bir yavaglamaya yol agmistir. Bu donemde Marko Pasa 1946 yilinda yayin
hayatina baslamistir. "Markopasa'nm tasarlanan ilk sayis1 25 Kasim 1946
Pazartesi giinii ¢ikt1. Haftalik siyasi mizah gazetesi olarak sunulan Markopasa

26x41 cm boyutlarinda ve 4 sayfa olarak ¢ikarildi" (Saydur, 2001:13).

Cikis amaci ilk sayisinda halki giilerek diisiinmeye yonlendirmek olarak

belirtilmistir. "Markopasa Mizah gazetesi siyasi iktidara karst uzun siiren
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suskunluk ve korkaklik donemini sona erdirmis ve mizahgilar bu donemde

canlar1 pahasina agir bir politik miicadeleye girismislerdir". (Arik, 2003:93)

Sekil 2.19.MarkoPasa Dergisi, 1946 (Sanat Kitabevi).

Yazar: Aziz Nesin
Hazirlayan: Sabahattin Ali (Sahibi, Yaz. Is. Fiil.)
Basim yeri: Istanbul
Basim Tarihi: 1946 - 1947
Ebat: 30x43
Tiir:Haftalik Siyasi Mizah Gazetesi
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Bazi CHP'li politikacilar1 yolsuzluk yaptiklar1 ve sefahat i¢inde yliiziip,
halkt yoksul biraktiklar: i¢in, biirokrasiyi de hantal ve halkin ihtiyaglarini
gormezlikten geldigi icin ¢ok agir bir dille elestirmekte dir. Ayn1 zamanda
Amerikanlasma hareketleri, karaborsacilar ve savas zenginleri de Markopasa'

nin géziinden kagmamustir.

MarkoPasa' ya ilk sayidan baglayarak biiyiik bir ilgi gosterilmis ve bu ilgi
giderek artmistir. "MarkoPaga o glinlere kadar goriilmemis bir satig yaparak 60

bin basmaya baglar" (Topuz, 1998:191).

"Markopasa dizisi toplam 7 ad, 77 say1, 8 sahip (¢esitli tarihlerde 15 kez
degiserek), 10 yazi isleri midiirii (13 kez degiserek), 1'1 teksir makinesi olmak
lizere 9 matbaa (15 kez degiserek), 1'1 posta kutusu olmak tizere 10 adres (12
kez degiserek) degistirerek ¢cikmistir. Hatta bu durum gazetenin 14 Ocak 1949
tarihli sayisinda okurlara sdyle duyurulmustur: "Bu gazete Cuma giinleri saat
sekizde ¢ikar. Sekizle dokuz arasinda firsat bulursa satilir. Dokuzda toplatilir.
Saat 10'da mubharrirleri sorguya c¢ekilen basin hiirriyetinin kurbani felaketzede

bir gazetedir" (Saydur, 2001:193).

1950 yilinda Demokrat Parti goreve basladiktan kisa bir siire sonra mizah
dergileriyle de ugrasmaya baglamig, bu da derginin sonu olmus ve dergi

kapanmustir.

2.2.3. Giiniimiiz Tirkiye'sinde Dergicilik

“Dergiler, ortak bir ad altinda yilda en az iki defa ve belirlenmis araliklarla
cikan, her sayist numarali ve tarihli olan, degisik kisilerin makale, dykii gibi
yazilarini igeren, sonsuza dek yayimlanacagi varsayilan ve belli bir amaca

yonelik olarak hazirlanan yayinlardir” (Kiigiik vd., 2007).

Dergi, diizenli araliklarla yayinlanan, degisik ilgi alanlarina hitap eden,

deneme, makale, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazi bagliklarindan olusan,
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degisik edebi tiirleri ya da belli konulara yonelik derlemeleri igeren basil
yayinlardir. Dergilerin en belirgin 6zelligi, yoneldikleri belirli bir hedef
kitlenin bulunmasidir. Dergiler, bir kurulusun, dernegin ya da akademik bir
gorlisiin en 6nemli yayin organidir. Ayni1 zamanda dergiler, konular1 gazeteden
daha ayrintili inceleyen ve giinliik olmayan periyodik basili yayinlardir. Gazete
gibi dergi i¢inde de haber ve yazinin yaninda tamamlayici gorsel malzemeler

yogun olarak kullanilmaktadir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 15).

Glniimiizde dergicilik alaninda her tiirlii teknolojik olanaktan
yararlanilmaktadir. Yayimlanan dergilerin tiimiiniin teknik olarak eksiksiz
oldugunu sdylemek olasidir. Hemen hemen hepsi her tiirlii teknik donanima
sahip basimevlerinde kuse kagida ve renkli olarak basilmaktadir. Yani hedef

kitleye gorsel olarak da seslenmektedir (Goneng, 2009).

Ulkemizde dergi cesitleri giin gectik¢e artmaktadir. Her kesime seslenen
pek cok dergi yayimlanmaktadir ve bu dergilerin sayis1 her gecen giin

cogalmaktadir.

Fikir diinyasinda dergilerin yeri énemlidir. Dergiler 6zgiin calismalariyla,
diisiince diinyamiza biliylikk hizmet veren c¢aligmalardir. Giinlimiiz
Tiirkiye’sinde, birgok dergi, yaym hayatim1 istikrarli  bir sekilde
sirdiirmektedir. Dergilerden, bir¢ok fikir adami yetigmistir. Ciinkili dergilerin
bir 6zelligi de, bir “fikir okulu™ gibi ¢aligmasidir. 21 ylizyilda Dergiler, “hiir
tefekkiiriin kalesi” olmaya devam etmektedir. Dergilerde yetisen yazarlar, daha
basarili ve daha g¢ok ufuk acici yazilar yazabiliyorlar. Bunun orneklerini
Tiirkiye’de gérmek miimkiindiir. Iyi yazarlar, dergilerde yetisir. Ayn1 zamanda

iyl okurlarda dergilerden ¢ikar. Dergi okurunun, hayal diinyas1 da genis olur!

(Giindiiz, 2014).

Belirli bir alanda yayin yapan dergiler o alana ilgisi olan kitleye ulagsmay1
amaglar. Ornegin, bir  politik kurulus veya orgiitlenmeye baglh siyasal
dergilerde; insanlara birtakim konular1 6gretme amaciyla tartigmalar ve siyasal

etkinliklerle ilgili haberler ¢ok¢a yer tutar. Bilgisayar, elektronik, resim ve
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araba gibi hobileri ve muhtelif spor dallarini esas edinen dergiler ise genellikle
geng okur kitlesine hitap eder. Magazin, moda tasarim, aligveris gibi konularda

yayin yapan dergiler de ¢ogunlukla kadinlara yonelik sekilde diizenlenmistir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte hayatimiza giren televizyon, basili yayin
organlarma kars1 Ustlinliik saglamistir. Buna ragmen degisik konular1 isleyen
macera ve ¢izgi roman dergileri eglenme ve oyalanma araci olmay1 siirdiirmiis,

politik mizah ise bu dergiler arasinda en 6n plana ¢ikmustir.

Kimi turizm kuruluslari, kamu kuruluslan, kitle orgiitleri, ticari kuruluslar
da kendi etkinliklerini tanitmak, reklamlarin1 yapmak amaciyla dergi

yayimlanmakta ve dergiciligin yayilmasina katkida bulunmaktadir.

Dergiler alanlarina goére toplumu bilinglendiren kitle iletisim
araglarindandir. Dergi tiirleri genellikle asagidaki gruplar altinda siralanabilir:

* Giincel haber dergileri

* Sanat dergileri

* Magazin dergileri

* Gezi — seyahat dergileri

* Bilgisayar dergileri

* Teknoloji dergileri

* Ekonomi dergileri

* Ev-bahge dekorasyon dergileri

* Tarih dergileri

* Cizgi roman dergileri

* Mizah dergileri

* Cografya — Turizm dergileri

* Edebiyat dergileri

* Moda dergileri

* Spor dergileri,

» Akademik- Bilimsel dergiler
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Tiirkiye Istatistik Y1llig1 verilerine gore Tiirkiye’de 2500 civarinda dergi
yayinlanmaktadir. Bu dergiler akademik dergiler, popiiler dergiler, haber
dergileri ve gazetelerden olusmaktadir (Al, 2007).

Gazete ve dergilerin en belirgin 06zelliklerini su sekilde siralamak
miimkiindiir (Girgin, 2000: 66-67):

e Okuyucuya metnin goriinlimiinii kontrol edebilme, kendi yetenek ve
ilgilerine gore hizli ilerleme imkani1 sunmaktadir.

e Diger kitle iletisim araglarinin aksine gazete ve dergiler, okuyucularina
sadece bir kere ulagsma olanagi ile simirli degildir. Yayimnlandig:1 anda izlenip,
dinlenip ya da anlamayr gerektirmemektedir. Okuyucu bir metni
anlamadiginda yeniden gozden gegirmesi ve metin lizerinde diislinmesi
muimkiindiir.

e Bazi gazete ve dergiler yiiksek sayginliga sahiptir. Ozellikle baz1 basili
araclarin okuyucu goziinde o6zel bir saygmhigi vardir ve bundan dolay1
okuyucularin, belirli yayin organlar1 karsisinda ¢ok kolay etkilendikleri goriisii
ileri siiriilmektedir.

e Gazete ve dergilerin ulastirdig1 haber mesajlari, saklanabilir bir belge

niteligi tagimaktadir.

2.2.3. Diinya Ile Tiirkiye’de ki Dergiciligin Kiyaslanmasi

Oncelikle sunu belirtmek gerekir ki genel olarak iilkemiz insani
okumaktan ziyada seyrederek O0grenmeye meyilli bir yapiya sahip. Yapilan
arastirmalar bu ac1 gercegdi net bir sekilde ortaya koymaktadir.2004 verilerine
gore; Tiirkiye sadece gazete degil dergi okuru sayisi bakimindan da diinyanin
en geri iilkelerinden birisidir. Avrupa Birligi'nde dergi okuma orani yiizde 35'e
ulagmaktadir. Yani her ii¢ kisiden biri, bir dergi okuyor. Tiirkiye'de ise bu oran
binde 2. Yani her 1000 Tiirk vatandasindan sadece ikisi, herhangi bir alanda

yayinlanmis haftalik ya da aylik bir dergi okumakta.
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Tirkiye'de haftalik haber dergilerinin satiglart on bin civarinda iken bes

haber dergisinin toplam satis1 50 bine ancak ulagmakta. Cogu zaman da bu

sayinin altinda kalmaktadir.

Fransa'da {i¢ biiyiik haber dergisinin toplam satig1 1 milyon 200 bin
Almanya'da ii¢ biiyiik haber dergisinin toplam satis1 3 milyon 300 bin
Italya'da ii¢ biiyiik haber dergisinin toplam satis1 1 milyon

ABD'de en biiyiik 7 haftalik derginin toplam satis1 20 milyondur. Yine
ABD'de en biiyiik 10 aylik derginin toplam satis1 55 milyondur. Yani

bes Amerikalidan biri bu dergilerden birini satin almaktadir.

2013 verilerine gore ise Tiirkiye’de;

Dergi okuma orani % 4

Kitap okuma orani % 4,5

Gazete okuma orani % 22

Radyo dinleme oran1 %25

Televizyon izleme oran1%94
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UCUNCU BOLUM

YENi MEDYA

3.1.Yeni Medya Nedir?

Yeni medya (yeni ortamlar, yeni araglar, yeni mecralar), bilgisayarlarin
islem giicli olmadan olusturulamayacak veya kullanilamayacak olan ortamlara
denir. Genellikle dijital olup kullanicisina veya hedef kitlesine etkilesim
olanag1 saglar. Yeni medyaya oOrnek olarak internet, web siteleri, video
oyunlari, sosyal medya sayilabilir. Yeni medya televizon
programlarini, dergileri, kitaplar1 ya da kagit ilizerine yayinlari icermez eger
bunlar dijital etkilesimliligi etkin kilan teknoloji ile
birlestirilmediyse. Vikipedia, online ansiklopedi, internet ortamindaki dijital
dokiiman, goriintli ve videolar1 web-linkleri ve bir editor toplulugunun yaratict
katkisi, kullanicilarin interaktif geri bildirimleri ve bagisct  grubunun
yardimlarinin bir araya geldigi 6rnek. Facebook da c¢ogu kullanicinin ayni
zamanda katilimci olarak yer aldig1 sosyal medya Ornegi.

(http://medyaklavuzu.com/)

Gilinlimiizde iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeler yeni iletisim
teknolojileri, yeni medya, internet, sosyal medya, sosyal aglar gibi pek ¢ok
yeni kavrami medya literatiiriine sokmustur. Bu yeni olusumlar sosyolojik,
kiltirel ve ekonomik alanda da degisimlere yol agmistir. Yeni medya
teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, iki ayr1 koldan ilerleyen bilgisayar ve medya
teknolojilerindeki tarihsel gelismelerin bir araya gelmesiyle miimkiin olmustur.
Lev Manovich yeni medyanin ortaya ¢ikisini hazirlayan gelismeleril830’lara
kadar geriye gotiirmektedir. Bu siire¢ CharlesBabbage’in ““analitik makine”
ve LouisDaguerre’in “dagerotip” i1 icadiyla baglayarak, 20. yy’in ortasinda
modern dijital bilgisayaringelistirilmesine kadar devam etmistir. ( Kiligbay,

2005)

Bir yanda “analitik makine” ile bilgisayar teknolojilerindeki gelisim

baslarken, bunun paralelinde ‘“dagerotip” ile baslayan siirecte medya
4



teknolojilerindegoriintiintin,  hareketli goriintliiniin, sesin, metnin farkl
formlar kullanilarak saklanmasina tanik olunmustur. Bu iki tarihi gelisimin
birlegsmesi ve tim var olan medyanin sayisal dataya cevrilmesi sonucu yeni
medya ortaya ¢ikmustir.Her iki gelisme ¢izgisi de modern kitle toplumlarinin
islemesi dogrultusunda ayni ideolojik inanglar1 olusturmaki¢in insanlaraayni
metinleri, goriintiileri, sesleri yayma ile onlarin dogum, is ya dasabikagibi
kayitlarin1 tutma ihtiyaglar1 sonucu gerceklesmistir. Fotograf, film, ofset
baski, radyo ve TV ilkini, bilgisayar iseikincisini miimkiin kilmistir. Bu
acidankitle iletisim araglar1 ve bilgi igslem birbirini tamamlayan teknolojilerdir,
birlikte ortaya c¢ikmis ve gelismistir. Boylece de modern kitle toplumunu

miimkiin kilmigtir (Manovich,2001).

Internetin ortaya ¢ikisi ilk dénemlerinde onun ozgiirlilk, anindalik ve
sinirsiz ~ aligveris  lizerine  kurulu  bir  ‘siberya’ {itopyast olarak
degerlendirilmesine sebep olmustur. Buna gore internetin insanlar1 birbiriyle
baglantili yaparak televizyonun kurdugu edilgen kitle kiiltiirlinden kurtaracagi
distiniilmistiir. Ancak Once askeri, daha sonra {iniversite ¢evrelerini birbirine
baglayan internet sonraki siirecte reklam ve finans manti§ini tasiyan ticaret

alanina ve politikalara yayilmistir (Maigret, 2011).

Boylece internetin ticari ve politik potansiyeli onu bir iitopya olmaktan

cok, tiikketimin ve kontroliin kitlesellestirildigi bir araca doniistlirmiistiir.

Internet’in bu &zellikleri, Internet’i yalnizca mesaj iireten, toplayan ve
dagitan bir teknoloji olmaktan Gteye, zaman ve mekan kisitlamalari sebebiyle
birey-birey, birey-grup ve grup-birey arasinda sinirli olan toplumsal etkilesimin
gelismesine olanak tantyan toplumsal bir iletisim ortami haline de sokmaktadir.
Giiniimiizde ¢ok sayida insan Internet’in sunmus oldugu elektronik posta,
tartigma listeleri, sohbet odalari, toplumsal destek ve dayanigma gruplari
vasitastyla ¢ok Onemli toplumsal ihtiyaglarin1  Internet iizerinden
gerceklestirmektedir. Bu sebeple bazi bilim insanlar1 Internet’in “insanlarin
bireysel ve toplumsal ihtiyaglarini gidermelerine olanak saglayan toplumsal bir

teknolojiye doniistiigiinii” (Peris, 2002) ileri siirmektedir. Internet, diinyanin
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her tarafindan muhtemelen birbirleriyle fiziksel olarak goriisme firsati
bulamayacak insanlar1 ¢evrimig¢i ortamda bir araya getirmektedir (Miller ve

Slater, 2000).

3.2. Yeni Medyanin Ozellikleri

Yeni Medya hizi ve kapsama alani ile geleneksel meyanin Oniine
geemistir. Etkisi karsilikli sozlii iletisim kadar olmasa da bilginin se¢ilebildigi,
kaydedilebildigi ve paylasilabildigi ve geri bildirimin aninda yapildig1 bir
iletisim bi¢imi olarak diinyamizda gerini aldi. Bu iletisim bigiminin 6zellikleri
coklu ortam (multimedia), etkilesimlilik (interactivity), yayilim, sanallik
(virtuality), kitlesizlestirme, asenkron olabilme seklinde siralanabilir.

(http://dijitalkulturgra331.blogspot.com.tr/)

3.2.1. Coklu Ortam (Multimedia)

Bir basili gazetenin i¢inde haberlerin goriintiilerini gormek, seslerini
duymak ya da televizyonda bir haber izlerken bir kdse yazarinin o haberle ilgili
yorumunu istenildigi an televizyon ekranindan okumak etkili olabilirdi.
Gergekte bugiin aynist olmasa da bunlara benzer iletisim ortamlariyla

karsilagmaktayiz; tabii ki sayisal iletisim ortamlarinin igerisinde.

Biitiin bilgiler “bit”lerden olustugu zaman, yani sayisal oldugunda, farkh
medya tiirlerini bir araya getirmek kolaylagsmaktadir. Cilinkii sesler, goriintiiler,
metinler tiirdes bir yapilanmayla ayni niiveye, 0 ve 1’lere, doniigmiistiir.
Dolayisiyla bu bilgileri ayni iletisim ortami ya da tek bir iletisim aract

i¢cerisinde kullanmak miimkiindiir.

Coklu ortam, ¢ok sayida iletisim araci arasindaki baglantilarin etkilesimli
tek bir iletisim ortaminda ya da cok sayida iletisim ortami arasindaki
baglantilarin etkilesimli tek bir iletisim aracinda gerceklesmesidir. Ses, goriintli

ve metin bilgileri bir bilgisayarda, bir CD-DVD ortaminda ya da internet gibi
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bir ag yapilanmasi iizerinde kolaylikla birlestirilip etkilesimli bir sekilde
kullanilabilir.

Internetin yam sira kablolu ve etkilesimli televizyonlar, IPTV, Mobil TV
gibi yeni medya ortamlar1 sayisal teknolojinin sagladigi ¢coklu ortam 6zelligi
sayesinde  seslerin, metinlerin ve  goriintiilerin  birbiri  igerisinde
yapilandirilmasini ve etkilesimli kullanilmasini saglayarak devrim niteliginde

bir gelismeyi isaret etmektedirler.

Yeni medya, sayisal diinyanin bu ozelligini etkin bir sekilde kullanarak
bugiiniin “3. nesil (3G) cep telefonlari”nda en ileri diizeyine ulasmistir. Artik
insanlar cep telefonlar1 araciligiyla nerede olurlarsa olsunlar ana terminallere
baglanip bilgi aligverisi yapabilmekte, internete baglanabilmekte, televizyon
izleyebilmekte, sadece ses, fotograf ve metin degil ayni zamanda hareketli

goriintii iletimini de kolaylikla yapabilmektedir. (http://notoku.com)

3.2.2. Etkilesimlilik (Interactivity)

Bilgisayar sistemlerinin ortaya c¢ikmasiyla birlikte, “bir bilgisayar
programi ile bir insan arasinda olusan diyaloga” etkilesim denmistir. Ancak
tanim yeni iletisim teknolojileri ve yeni medyanin ortaya ¢ikisi ile biraz
gelistirilmistir:  “Iletisim siirecine etkilesim amaciyla katilmis, teknik
diizenlemeler vasitasiyla izleyici/alicinin kaynak olabilmesi veya program

igerigi tizerinde kontroliinii arttirmasidir.”

Buradan hareketle, alic1 ile kaynak arasindaki aracin kendisi bu etkilesimi
aninda ve karsilikli olarak saglamak i¢in tasarlanmistir. Boylece, kullanici,
aracin iizerindeki bilgiyi istedigi anda ve istedigi gibi denetleyebilmekte, bilgi
kaynagina geri bildirimini aninda gondermekte ve bdylece kaynagin alici,

alicinin kaynak oldugu siirekli cok yonlii bir iletisim saglanmis olmaktadir.

Kimi uzmanlar insan ile bilgisayar arayiizlerinin zaten dogal etkilesime
sahip olduklarini sdylerler. Bilgisayar klavyelerini ve farelerini kullanarak veri

girisi yapmak, program meniilerini kontrol etmek etkilesim anlamina
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gelmektedir. Diger taraftan, metinlerin yazili dokiimlerinin alinmasi,
goriintiilerin, videolarin ve metinlerin ekranda izlenmesi, seslerin isitilmesi de

etkilesimin veri ¢ikis bigimleridir.

Diger taraftan geleneksel medyadan farkli olarak yeni medyanin iletisim
araclarindan olan Etkilesimli TV, Istedigini izle, Ode ve Izle, Mobil TV gibi
sistemlerde de araci farkli sekillerde kontrol etmek miimkiin olabilmektedir.
Ornegin, istenilen igerigin secilmesi, istenildigi anda izlenmeye baslanmast,
istenildigi anda durdurulup sonra tekrar devam edilebilmesi, iceriklerin ¢oklu
ortam Ozelliklerinin kullanilmasi, ticari iglemlerin yapilmasi, geri bildirimlerin
aninda ara¢ iizerinden gonderilmesi miimkiin olabilmektedir. Bdylece,
geleneksel medyanin gazete, radyo, televizyon gibi iletisim araglarindan farkli
olarak alic1 ile verici arasinda dogrudan etkilesime sahip olan bir iletisim
gerceklesmektedir. Yeni medya sistemi bu etkilesimlilik tizerine kuruludur ve

dogrudan, alicinin isteklerini karsilayan bir mantik iizerinde islemektedir.

Kisacast sayisal medyanin amaglan ¢ergevesinde bakildiginda, etkilesim
asagidaki ii¢ 6zellikle tanimlanabilir:

1. E-postalarin, ¢evrim i¢i (online) laflamalarin ve konusma gruplarinin
olusturdugu, basit bir internet agiyla ve bilgisayar yazilimi aracilifiyla insanin
stirekli ve etkilesimli iletisim igerisinde oldugu bir diyalog.

2. Cevap verme siiresinin birka¢ saniyeden daha uzun olmadigi es zamanlh
bir diyalog.

3. Izleyicinin ya da alicinin, izledigi medya icerigi iizerinde kontroliiniin

oldugu bir iletisim ortami. (Caglar,2011)

3.2.3. Hipermetin (Bagh Metin)

Yunancadan tiiretilmis olan “hiper (hyper)” kelimesi, lizerinde, 6tesinde ya
da disinda anlamini tagimaktadir. Hipermetin, bir metnin kendisinin tistiindeki,
otesindeki ve disindaki diger metinlere baglantilar ag1 saglayan metindir. Bunu
anlagilir kilmak icin akademik alandan ornek verilebilir; bir akademik

caligmada geleneksel anlamiyla dipnotlama, indeksleme ya da kaynakgalar ve
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sozliikler, diger bir deyisle bir kitabin yol gosterici araglari, hipermetnin

onculleridir.

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi igerisinde bakildiginda da, herhangi bir
sozel, gorsel ya da isitsel bilgi, kendi icerisinde, bagka bilgileri ag baglantisi
yoluyla isaret ediyor ve bunlara ulasim olanagi veriyorsa bir hipermetindir.
Hipermetin, metinlerin birbirine baglanmasin1 saglayan baglantilar1 (link)
kullanarak kisinin bilgiye, kendine 6zgii yollarla erismesine imkan taniyan bir
yapidir ve tiimiiyle etkilesimli olarak kontroliindedir. Ornegin, internet
iizerinde, farkli bilgisayarlar {lizerindeki sayfalarin birbirleriyle baglantisi
vardir. Bu baglantilara tiklandig1 zaman bir baska web sayfasina ulasilir. Bu
sekilde i¢inde baska sayfalara baglanti iceren dokiimanlara hipermetin
(hypertext) adi verilir. Bu baglantiy1 saglayan objeye de hipermetin bagi
(hyperlink) denir. Hipermetin bagi, yazi ya da grafik bir 6ge olabilir.
Hipermetin yapi, web ortamina etkilesimli bir yap1 kazandirmistir. Diinya tize-
rinde farkli sunucularda bulunan web sayfalarinin birbirine hipermetin bagi ile

baglanmasiyla diinyayi saran, kiiresel bir yapi1 olusur.

Sayisal olarak kodlanmis bir metnin herhangi bir parcasi kolaylikla sayisal
olan bagka bir metne ya da parcaya ge¢is yapabilir. Boylece bir metnin her bir
parcast okuyucu/alicidan esit uzaklikta olabilir. Geleneksel video gibi analog
bir sistemde, kayitli manyetik bandin 10. dakikasindaki bir goriintiiye ulagsmak
icin makaranin o goriintiiye kadar ileri ya da geri sarilmas1 gerekir. Halbuki bu
bilgi sayisal olarak kodlandiginda goriintiiye ulagmak “anlik” bir siirede
olacaktir. Bdylece tiim sayisal teknolojilerde herhangi bir yerdeki herhangi bir
bilgi bagka bir konumda yapilanmis bir bilgiye bir baglant1 (link) araciligiyla
aninda ulasabilir.(Caglar,2011)
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3.3. Yeni Medyay1 Olusturan Teknolojik Gelismeler

3.3.1. Analog Yayimncihk

Giiniimiizde kullanilan ¢at1 antenleri analog yayinlar1 almaktadir. Antenler
tarafindan alinan analog sinyaller yiikseltici yardimi ile gili¢lendirildikten sonra
televizyon tarafindan alman gii¢lii sinyaller goriinti ve sese donistiirtiliir.
Analog yayinin dezavantaj1 bir frekansta sadece bir televizyon kanalinin yayin
yapmasidir. Analog yayinda goriintii kalitesi diisiik ve sinyaller zayif oldugu
i¢in yayinlarin her an gitme olasili1 vardir. Analog yayinda kanal ¢akismalari

da goriilmektedir.

DVB-T yayinda goriinti ve ses kalitesi analog yayma gore oldukca
yuksektir. DVB-T sayesinde tek frekans iizerinden dort farkli kanalin yayin
yapmast mimkiindiir. TV kanallarinin birbirine karismast ve golgelenme
DVB-T sayesinde sona ermistir. DVB-T beraberinde interaktif hizmetleri

kullanma imkanin1 da getirmektedir.

Set iistli kutusu (Set-Top-Box) kullanarak sayisal karasal yayinlar1 izlemek
miimkiindiir. Bircok Avrupa {ilkelerinde kullanilan bu aktarma ydntemi
Avustralya'da dijital televizyon ve radyo yaymlarinda standart olarak

kullanilmaktadir (Wikipedia, t.y.).

3.3.2. Dijital Yaymeihk

Degisim bir biitlin olarak algilandig1 takdirde teknolojideki ilerleme,
telekomiinikasyon, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizmetlerini ortak bir
teknik alt yapi iizerinden siirdiirebilmesini saglamis. Yeni iletisim teknolojileri
ya da daha yaygimn kullanimi ile bilgi iletisim teknolojileri, bu {i¢ yapinin
hizmet Ozelliklerini i¢inde barindiran melez medyalarin var oldugu yeni
iletisim ortamlara dogru bir gelisim gostermistir. Yeni iletisim ortamlarinin
olusmasinda metalagsma, sayisallagma, yakinsama, ticarilesme, ag yapilanmasi

stiriikleyici etmenler olarak goriiliir. Diger yandan enformasyon teknolojileri
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paradigmas1 baglaminda enformasyonla i¢ ice gecen yeni ekonomik
orgiitlenme ulusal, bolgesel, kiiresel ekonomileri biitiinlesmeye zorlarken kitle
iletisim alt yapis1 bu siirece hiz kazandirmis; dagitim kanallarinin ¢esitlenmesi

ve uluslararasi diizenlemeler stirecin etkinligini perginlemistir (Torenli 2005).

Yazili ve gorsel medyay:1 elektronik ortama tasiyarak gerek maliyet
tarafinda tasarruf ettiren, gerekse istenildigi kadar dile ve kisiye ulagilmasini
saglayan yayincilik platformuna Dijital Yaymncilik denir. Bu platformdan
yararlanilarak yapilan yayinlara da “Dijital Yayin” denmistir. Dijital yayin
dergi, kitap, akademik/kurumsal yaymn ve brosiir katalog olmak iizere dort

bolimde incelenebilir.

Gelisen teknoloji insanlarin taleplerini de degistirmis ve dijital ortamlarda
insanlar bireysel olarak da yer almaya baslamiglardir. Bu durum yer ve zaman
biitiinliigii mecburiyetini ortadan kaldirmistir. Ote yandan giiclii bir teknolojik
iriin her zaman yeni ve beklenmeyen kullanimlari yeni anlamlar1 ve yeni
sosyal iligkileri hatta yapilar1 olusturur. Toplumlart sonsuza kadar
degistirebilir. Ornegin cep telefonu, sadece yasam tarzimiza adapte olmadi aym

zamanda yasam tarzimizin degismesine de yol acti.

3.3.3. Mobil ve Akill Telefonlar

Mobilite, kullanicilart i¢in pratiklik sunmaktadir. Ama pratikligin 6tesinde
cevresel degisimin ruhuyla ¢ok yakin bir sekilde somutlagan bir 6zelligi vardir.
Yeni yiizyila ait olmay1 kesinlestirmek istiyorsan ellerinde tuttugun obje bunun
yolunu agmaktadir diyen Myerson, yeni telefonlarin tasiyabildiginden ¢ok daha
fazla anlama sahip olduguna vurgu yapar. Bu sey, iletisimin siradan siireci
icinde sakli gizli giicii ortaya ¢ikarabilmis, yeni kiiresel ekonominin sembolii
olarak ayni1 zamanda yeni bir devrimin de amblemi konumundadir (Myerson

2001: 6).
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Manovich’e gore eger geleneksel kitle iletisim araglari kitlesel iiretim
endiistrisi manti§inin bir sonucu ise, yeni iletisim araglar1 da bireysel degerler

tizerine kurulu endiistri sonrasi toplum ile ortiismektedir (Manovich t.y: 41).

OECD’nin 2008 yilinda hazirladigi  bir raporda yeni iletisim
teknolojilerinin pazar hareketleri baglaminda gelisecek konjonktiir tahmin
edilmeye calisilmistir. Bu rapora gore yeni nesil aglardaki video, ses ve veri
yakinsamasi, biitiin bu servisler i¢in ayr1 ayr1 pazarlarda dahafazla rekabete
neden olabilir. Bunu yaninda, mobil hizmet sunucular i¢in IP diinyasinda artan
bir rekabet baskisi1 gelismektedir. Ancak, altyapinin, pazar ve servislerin yatay
entegrasyona dogru egilimi ses, video ve veri hizmetlerini tek bir baglamda son
kullanic1 talebi i¢in paketleyebilecek gorece az sirket olmasi sorununu
dogurabilir. Fakat bdylesi gelismeler pazar giiciinii artiracak etki de yapacaktir.
Diger yandan HDTV, mobil TV ya da 3G servisleri gibi farkli yelpazedeki
servislere olan talep de hizli bir sekilde artmaktadir(OECD, 2008: 3).

Sonugta inovasyon politikalar1 cercevesinde iletisim araglari, endojen
bliyiime teorileri ile iliskilendirilir. Bu baglamda ekonomik biiylime oraninin
teknolojik ilerleme ve yayilmaya dayandigina ve bunlarinda kurumlara,
tesviklere ve hiikiimetin roliine baglh olduguna vurgu yapan endojen teori, etkin
ve efektif inovasyon iletisimi ¢ercevesinde dogrulanir. Teknolojik
tamamlayicilik ve verimliligin yeni teknolojiler ile giic kazanmasinin,
insanlarin glinliik yasami, sirketler ve kamu kurumlar1 nezdinde idrak
edilmesine bagli olarakinovasyon iletisiminin toplum i¢inde oldukga iyi bir hal
almasi, bu teorinin gergekten miimkiin ve makul oldugu anlamina gelir. Ama
bu acikca kendini gosterse de nadiren gergeklesen bir durumdur. Diger taraftan
inovatif yaklagimlarin ve yeni bilgi teknolojilerine dayali hareketlerin
ekonomik biiyiimenin %60 hatta %80’lik bir kismin1 gergeklestirdigi
diistiniiliir. Ancak goriinen ve oOlgiilebilen bu degerlerin disinda inovasyonun
toplumsal etkileri duruma daha farkli boyutlar kazandirir. Sosyal yeniliklerin
bugiin i¢in ekonomik biiyiimede daha biiyiikk bir rol oynadigi teknolojik
inovasyon siirecinin toplum i¢indeki sosyal ve kiiltiirel isleyis ile ¢ok siki

baglar kurdugu ileri siiriiliir (Kauhanen ve Noppari, 2007: 19-21). Bu
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tasarimlama karmasik iligkiler agim1 getirmekle kalmayip bu giin i¢in yeni

medya olarak adlandirilan iletisim sistemlerinin de 6nemini artirmaktadir.

Giliniimiizde ise mobil telefonlarin suan i¢in en geligsmis hali olan “Smart
Phone” denilen akilli telefonlar hayatimizi g¢evrelemektedir. Akilli telefon
mobile telefonun sagladigi klasik ozelliklere, bilgisayar diinyasinin bir iirtinii
olan PDA’lerin 0&zelliklerinin de eklenmesiyle tasarlanan gelismis mobil
iletisim cihazidir. Akilli telefonlarda mobil isletim sistemleri bulunur. Bu
sayede bir¢ok farkli amag¢ icin daha aktif bir sekilde kullanilabilir ve de

neredeyse her is i¢in bir uygulama bulunabilir.

Islemcileri bataryalarin uzun siire dayanabilmesini saglayan ARM tabanli
olur ve de karmasik islemleri sorunsuzca yapabilirler. Ayn1 zamanda ¢ogu
akilli telefonda Grafik Islemci de mevcuttur. Bu sayede fazla poligon
gerektiren kaliteli oyunlart ve programlar1 kolayca ve akic1 sekilde

calistirabilirler (Wikipedia, t.y.).

Akilli Telefonlar sayesinde insanlarin bilgisayarlara olan ihtiyact
azalmistir. Zaruri durumalar disinda tiim ihtiyaglar bu telefonlar sayesinde
gorililebilmektedir. Bir CEO maillerini, bir tasarimci ¢izimlerini, bir
muhasebeci hesaplarini hatta bir miizisyen deneme g¢ekimlerini elindeki bu

akilli cihazlar ile gergeklestirebilmektedir.

Teknolojinin bu imkanlar1 hayatimiz1 biiyiik 6l¢iide kolaylastirmaktadir.
Fakat her giizelin bir kusuru oldugu gibi bu imkanlarinda goéreceli olarak
olumsuz denebilecek durumlar mevcuttur. Sokakta halka yahut ¢evremizdeki
insanlara “Akilli telefonlar bizi sosyallestiriyor mu yoksa asosyallestiriyor

mu?” sorusunu sorarak ¢ikan sonuglardan ¢oziimlemeyi kolayca yapabiliriz.

3.3.4. Tablet Bilgisayar

Tablet bilgisayar veya sadece tablet, tek bir {initede ekran devresi ve

batarya bulunan bir mobil bilgisayardir. Tabletler parmak-kalem hareketlerini
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algilayabilen, fare ve klavye ile kombine edilebilen, kamera ve ivmedlcer gibi
sensorlerle donatilan cihazlardir. Temel 6zellikleri kontrol edebilmek amaciyla
ekstra fiziksel tuslar icerebilir. Igerdigi sanal klavye eklentisi ile kullanilir. 7
in¢ veya daha biiyiik ekrana sahip cihazlar tablet olarak nitelendirilebilir. Akilli
telefonlardan daha biiyiiktiirler. 20. yiizy1l igerisinde gelistirilmeye baslanan
tabletler 2010 yilindan itibaren popiiler olmus ve minibook adi verilen kiigiik

boyutlu diziistii bilgisayarlarin yerini almigtir.(Wikipedia, t.y.)

Tabletler klavye tiiriine ve fiziksel goriinlimiine gdre siniflandirilabilir.
Booklet tiirii tabletler fiziksel klavye kullanmazlar (opsiyonlar haricinde).
Kitap seklindedirler ve sanal klavye kullanirlar. Apple Ipad en bilindik booklet
tiirii tabletlerden biridir. Hibrid ve konvetribl olan tabletler ise hem sanal
klavyeye, hem de fiziksel klavyeye sahiptir. ASUS Transformer Book buna
ornek olarak gosterilebilir. Ayrica Ipad Mini gibi mini tabletler ve Galaxy Note
3 gibi phabletler de tablet tiirleri arasindadir. Bazi tabletler mobil isletim
sistemleri kullanirken bazi tabletler ise bilgisayarlarda kullanilan isletim
sistemlerini kullanir. Ornegin Ipad 10S isletim sistemine sahiptir ve akilli
telefonlarinda kullanilan isletim sistemini kullanir. Microsoft Surface Pro 3

tablet ise bilgisayarlarda kullanilan Windows 8 isletim sistemini kullanir.

Tabletlerin kullanic1 kitlesi agirlikli olarak is insanlart ve multimedya
igeriklerle yakindan ilgili kisilerdir. Diziistii bilgisayarlarin taginmasi ve
kullanilabilirligi tabletlere goére c¢ok daha zordur. Ayrica multimedya
iceriklerinin takip edilmesi tabletlerden ¢ok daha hizli ve kolay yapilmaktadir.
Tabletler diziistii bilgisayarlara gore ¢ok daha hafif ve tasimasi ¢ok daha
kolaydir (Wikipedia, t.y.).

3.3.5. Tablet Cihazlarin Tarihi

Insanoglunun tabletlere olan ilgisi ilk olarak iPad ile baslamadi. Cok
eskilere dayanmaktadir. Daha kagit icat olmamisken bilgi tas ve kilden
yapilmis tabletlerde saklaniyordu. Daha sonra parsomendi, kagitti derken

tabletler tarihe karisti. Ta ki 19. ylizyilin sonlarina kadar. Aslinda bu tarihte
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fikir tomurcugu haline gelen elektronik tabletlerin yayginlasmasi i¢in 21.

ylizyila kadar beklemek gerekecekti.

Tablet bilgisayarin tarihine baktigimizda iPad’den ¢ok Oncesine gitmek
gerekiyor. 2010 Nisan’ina gelene kadar tablet bilgisayar hayali ile onlarca
calisma ve prototip yapilmis. Adim adim bugiin yanimizdan ayirmadigimiz her

seyi yapabilen elektronik oyuncaklara gelinmistir.

Front Tablet 1 Back

Sekil 3.1.Tas Tablet

Tablet cihazlarin atas1 sayabilecegimiz ilk cihaz Tele-otograf’in patenti
Elisha Gray tarafindan 1888 yilinda Amerikan Patent Ofisinden alindi. Kendisi
baz1 kaynaklara gore ilk telefon prototipini de yapan kisi olarak kabul
edilmektedir. 1942 yilinda yine dokunmatik ekran iizerine el yazisi girisinin

patenti H.C.Moody tarafindan alinmstir.
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Sekil 3.2.Tele-Otograf, 1888.

Kagida yazmanin kolayligini elektronik cihazlarda da arayan insanoglu
ardi arkasina yaptig1 buluslarla daha masaiistii cihazlar ortaya ¢ikmadan tablet
bilgisayarlarin temelini atmaya baglamisti. 1950°‘lerde Tom
Dimond, Stylator dedigi cihazini tanitti. Bu cihaz kalemle elektronik bir tablet

tizerine yazilan el yazisin1 aninda taniyan yazilimi da igeriyordu.

1960’11 yillarin baslarina gelindiginde Rand Tablet tanitildi. Aslinda Rand
Tablet dahil bu tarihe kadar olan tiim gelismeler elektronik bir alana &zel
kalemle veri girisini sagliyordu. Ger¢ek anlamda tablet bilgisayarla tanismak

icin Alan Kay ve Kubrick’i beklemek gerekecekti.
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Sekil 3.3.Rand Tablet.

1960’11 yillarin sonuna gelindiginde giinlimiizdeki tablet bilgisayarlara ilk
kez ¢ok yaklasild. iki kahraman farkl: alanlarda tablet bilgisayari tasarlayarak
oda biiyiikliigiinde bilgisayarlarin kullanildigi o giinlerde dehalarin1 bize
gostermis oldular. Bunlardan ilki Xerox’un {iinlii PARC labratuvarinda

bilgisayar miihendisi olan Alan Kay, digeri dahi sanat¢1 Stanley Kubrick idi.

Alan Kay gelistirdigi ama asla hayata geciremedigi Dynabook konsepti ile
bugiin iilkemiz basta olmak iizere birka¢ {lilke tarafindan giindeme alinan
ogrencilere tablet cihazlarin dagitilmasi ve basili kitap yerine bu cihazlardan

kitap okumalarin1 saglamak amaciyla gelistirildi.
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Sekil 3.5. Dynabook.

Dynabook genis bir ekran ve klavyesiyle tek par¢a olan tasarimiyla
glinlimiliz tablet bilgisayarlarina benzer bir sekle sahipti. Alan Kay hicbir
zaman Dynabook’u {iretip ticari hale getiremedi ama daha sonra yillarca

calistig1 Apple, bugiin iPad ile diinyamiz1 degistirdi.

Kay, 80°lerin sonuna dogru Apple’dan ayrildi ama

Apple Newton PDAdedigimiz cihazlarin atasi kabul edilir (ilk degildir). Alan
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Kay daha sonra “Her Cocuga Bir Bilgisayar (One Laptop Per Child- OLPC)”

programinda danigman olarak goriildii.

1968 yil1 tablet tarihi acisindan ¢ok Onemli baska bir gelisme yasadi. Bu
sefer gelisme laboratuvardan degil stiidyodan geldi. Tarifsiz sanat¢1 Stanley
Kubrick, bilgisayarlarin oda biiyiikliigiinde oldugu ve varliginin bile tartisildig:
senelerde 2001: A space to Odyssey (2011: Bir Uzay Destani) filmi ile hayal
giicliniin genisligi gozler Oniine serdi. Bastan sona sira disilik abidesi olan

filmde insanlik masaiistii bilgisayardan once tablet bilgisayarla tanismig oldu.

Sekil 3.6.“2011: Bir Uzay Destan1” Filminde Tablet Cihazin Kullanildig1 Bir
Sahne.

1970‘lerde bu alanda kayda deger bir gelisme yasanmazken 1980°lin
sonuna dogru Steve Jobs’uz Apple kayda deger ilk iiriinii Knowledge
Navigator’ii piyasa sundu. PDA (Personel Digital Asisstant) cihaz

kategorisinin ilk 6rnekleri arasinda gosterilir.
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Sekil 3.7.Knowledge Navigator, 1987.

1990°’lh  yillara  gelene kadar Go  Corporations ve GRID
systems’in GRIDPad’ini  saymazsak IBM’in  meshurSIMON dokunmatik
ekranli cep telefonu ve kigisel asistani Alan Kay’in Dynabook’undan ve
Kubrick’in miithis tasarimindan ¢ok uzakta olsa da elle tutulur gozle goriiliir

bir cihaz olarak karsimizdaydi.

Sekil 3.8.IBM Simon, 1994.
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2001 yilma geldigimizde teknoloji diinyasinin dahi ¢ocugu Bill Gates,
Comdex’te Windows’un elektronik bir ekran iizerinde 6zel bir kalemle ¢alisan
stiriimiinii tanitti. “Bu smirlar1 olmayan cihaz Amerika’da ontimiizdeki 5 yil
icerisinde PC’den daha popiiler olacak.” ongoriisiinde bulunmay: da ihmal
etmedi. Hakliydi da. Ama biraz daha siire gerekliydi. Bunu atesleyen en biiyiik
rakibi Steve Jobsolacakti, hem de neredeyse 10 yil sonra. Ama PC’den daha
popliler olmasim1 O da gdéremedi. Aslinda Microsoft’un stratejik hatasi
bilgisayar1 tamamen tablete tasimaya calismasiydi. Onun yerine ayni islevi
yapan yeni bir araylizle tableti farkli bir cihaz olarak sunmayi1 o zaman akil

etseydi, yaklasik 10 yillik bir kayip yasanmazdi.

2005 yilina geldigimizde ise bu sefer Nokia tablet cihaz konusunda
karsimiza Nokia 770 modeli ve Maemo adli ona 06zel bir isletim sistemine
sahip olarak karsimiza ¢ikti. Internete kablosuz baglanilabilen cihazla
maillerinizi kontrol edip her tiirlii multimedya igerigi tiiketebiliyordunuz.
Burada Nokia’nin sanssizlig1 kendine bir ekosistem olusturamamasiydi. Bugiin
Apple, Amazon, Google (Android) gibi tablet denilince akla gelen devlerin en
bliyiikk o6zellikleri kendilerine bir ekosistem olusturup bunu tiiketiciye

sunabilmeleridir.

Sekil 3.9.Nokia Maemo, 2005.
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Daha sonraki yillarda PC iireticileri Windows, Axiotron ise Mac OS
calistiracak cihazlar tanittilar. Bilgisayardaki isletim sistemi tabletlere
aktarilinca hem kullanim deneyimi ¢ok iyi olmuyor hem de donanimsal
sorunlar cihazlarin verimli kullanilmasini engelliyordu. Cihazlarin yiiksek
enerji tiiketimleri, kisa pil Omrii yayginlasmasini engelleyen Onemli

sebeplerdendi. Kisaca tablet yine ¢ok popiiler bir cihaz olamadi.

2010 yilinda Apple iPad’in lansmanin1 yapmadan Once iPod
Touch ve iPhone ile aslinda tablet cihaz kategorisinde yer almisti. Ama ekran

boyutu tam bir tablet deneyimi yasamay1 engelliyordu.

2010 yilinin Nisan ayma geldigimizde Steve Jobs iPad’i tanitti. Mobil
akilli telefonlarla bilgisayarlar arasinda yeni bir kategoriye ihtiya¢ vardi ve
bunu birka¢ yil O6nce popiiler olan notebooklar karsilamiyordu. Diislik
performanslar1 en biiyiik engeldi. Internet, e-posta ve multimedya deneyimini
en iyi derecede yasatacak bir cihaz yillardir hayal ediliyordu ve bunu en iyi

uygulayan iPad oldu.

Sekil 3.10.Steve Jobs ipad I Tanitirken.
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Ozellikle 10 saatlik pil émrii mobil internet cihazi igin en &nemli arti
olarak yer aldi. Toplantidan ¢ikan herkes su konuda hemfikirdi; “Cok havali

cihaz ama ne ise yarayacak?” Bu sorunun cevap bulmasi biraz zaman aldi.

Bir sonraki yil neredeyse cihaz iireten her firma iPad benzeri 6zelliklere
sahip ve ¢ogunlukla Google’in agik kaynak kodlu Android isletim sistemini
tastyan cihazlarimi tamttilar. ilk baslarda tablet ile ne yapacagimi bilmeyen
icerik fiireticileri bu mobil, “Ustiin teknik donammlara sahip cihazin

ozelliklerini nasil daha verimli kullanabiliriz?” sorusunu kendilerine sordular.

Aslinda tablet cihazin giiniimiizde hizli yasayan insanhigin en biiytlik
ihtiyaci oldugu anlasildi. 2011 yilinin ocak ayinda 64 cihaz iireticisi 102 tablet

modelini tanitmislar ve tiretmeye baglamiglardi.

== | (9 9:02 AM

Sekil 3.11.Samsung Tablet, 2010.

Forrester’in raporuna goére 2015 yilinda tablet cihaz satislarinin diziisti
satiglarin1 gegmesi bekleniyor. Steve Jobs ilk iPad’i satisa sundugu giin
300.000 adet satti. Bugiin sektdr devleri basta olmak iizere neredeyse tiim
teknoloji  firmalar1 her giin yeni modellerini tanitir hale geldi
(webrazzi.com/2011/12/29/tablet-cihazlarin-tarihine-yolculuk/).
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Bugiine geldigimizde teknolojinin son iiriinii Ipad Pro ile 2015 yilmin son
aylarinda tanistik. Yeni 6zellikleri ile bir¢ok kisinin elinde yerini aldi. Kiminin

ise hayallerini siisliiyor.

nini2  iPad mini4

Sekil 3.12. ipad Pro Lansmani, 2015,

Ipad Pro Teknik dzellikleri ise su sekilde;Bu giine kadar 10 Ingin iizerinde
Ipad iiretmeye karsi olan Apple tam 12.9 inglik yeni Ipad Pro ile tablet
pazarina yeni bir boyut kazandirtyor. iPad ailesi iPad Pro ile bir boy daha
bliyiiyor. Yiizde 80 daha yiiksek bir performansa sahip oldugu iddia edilen iPad
Pro giiclinii Apple’in yeni nesil islemcisi Apple A9X’ten alacak. iPad Pro
modelinde 4 GB RAM kullaniliyor.

12.9 in¢ boyutunda 2732 x 2048 ¢oziinlirliiglinde Retina ekrana sahip olan
iPad Pro, 2 kat daha hizli grafik performansina sahip. Yogun kullanimda 10
saatlik pil omrii sunan IPad Pro’da tam 4 tane hoparldr bulunuyor. Apple

bdylece mobil iiriinlerinde ilk defa 4 hoparlore birden yer vermis oldu.
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Touch ID 6zelligiyle birlikte gelen iPad Pro, Wi-Fi 802.11 ac baglantisina
ve 150 Mbps LTE teknolojisine de sahip. Diger bir degisle iPad Pro da, diger
yeni nesil Apple irilinleri gibi 4G destegine sahip (shiftdelete.net/ipad-pro-
ozellikleri-63854).

Sekil 3.13.Ipad Pro.

Ipad Pro kullanicilara yiiksek kalitede birgok imkan sunmakta. Cesitli
meslek alanlarindan kullanicilarin  isini  kolaylastirmayr hedeflemektedir.
Yiiksek hiz performansi ve 4 hoparlore sahip ilk tablet olmasi sebebiyle miizik

meraklilarinin kesintisiz ve kaliteli bir deneyim sunacagi bekleniyor.
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Sekil 3.14.ipad Pro.

Gecmisteki tiim iPad modellerinden ¢ok daha giiglii ve yetenekli olan iPad
Pro icin Apple’in bugiine kadar higbir iOS cihazi i¢in hazirlamadig 6zel bir
aksesuar da hazirlandi: Bir kalem. Apple Pencil adini tagiyan bu 6zel kalem,
basing hassasiyet teknolojisi barindirtyor ve parmakla es zamanli olarak

kullanilabiliyor.

Tutus sekliniz ve uyguladiginiz baski seviyesine gore yazim ozellikleri
bulunan bu kalem, 6zellikle grafik tasarimeilarin dikkatini cekebilir. Ustelik bu
kalem, sarjli g¢alistyor. Uzerinde bir batarya olan kalemi direkt olarak

tabletinize baglayarak da sarj edebiliyorsunuz.

Kullanicilar Apple Pencil’le ekrana yavasca dokunduklarinda daha ince,
kuvvetlice dokunduklarinda ise daha kalin cizgiler gelecek. S6z konusu
calisma sistematiginin Samsung’un pek ¢cok Note serisi tablet ve akilli telefonla

birlikte sundugu S Pen’in sistematigine benzer oldugu rahatlikla sdylenebilir.
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Sekil 1.15. ipad Pro Pencil.

Sekil 3.16.ipad Pro.

Aktif bir kalem olan Apple Pencil, govdesine gizlenmis Lightning girisi

aracilifiyla yeniden sarj edilebiliyor. Buna ek olarak, iPad Pro portundan da
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Apple Pencil’in pili doldurulabiliyor. Apple Pencil, bugiine kadar hazirlanan
tablet kalemlerinden daha uzun olmasi ve yuvarlak kasasiyla da dikkat ¢ekiyor.

Apple Pencil temas hassasieti ile tasarimcilarin gézdesi olacaga benziyor.

Sekil 3.17.1pad Pro.

Ortama bir bilgisayardan daha yiiksek bir performans sunan tabletin dort
bir kdsesinde hoparloér var. Bu sayede iPad Pro, tam bir eglence tabletine
doniiyor. Yiiksek ses ve grafik kalitesi ile iPad Pro’da oyun oynamak veya film

izlemek daha keyifli bir hale geliyor.

Sekil 3.18.Ipad Pro Klavye.
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iPad Pro icin gelistirilen bir aksesuar da klavye. Kablosuz ve sarj etme
zorunlugu olmadan tasarlanan klavye, yeni tabletin 6zellikle fiziksel bir
klavyeye ihtiya¢ duyanlarin yardimina kosacak. Ancak bu klayve daha 6nce
tabletler i¢in gelistirilen modellere gore olduk¢a ince. Bu yilizden Apple’in

klavyesini ayn1 zamanda akill1 bir kilif olarak da kullanilabiliyor.

3.4. Gelenekselve Yeni Medyamin Karsilastirilmasi

Yeni medyanin geleneksel medyadan ayrildigi en 6nemli nokta; kisilere
sadece farkli kanallardan bilgiye ulagma imkanini sunmayip, aynt zamanda
kisileri bilgiye ulastiklar1 ortamda sosyal baglar ile birbirine baglamasidir. Yani
geleneksel medya araclari, sadece birer dergi, televizyon, gazete iken; yeni
medya araclar1 hem dergi, televizyon ve gazete islevi géren hem de kisilere bu
araclarin izlendigi ortamlar1 sunan yerlerdir. Yeni medya araglarinin bu 6zelligi
onlara sosyal bir anlam yiiklemistir. Internetin kullamicilara sagladig
yararlardan biri olarak, kullanicilar artik sadece bir icerik iireticisi veya
takipgisi degildirler, ayn1 zamanda bu ortamlarda bulunan diger kullanicilar ile
tanigip, bilgi paylasiminda bulunabilecekleri ortamlara sahip birer iiyedirler.

(http://sosyalsen.blogspot.com.tr)

Yeni medya araglari, ¢ok fazla miktarda enformasyonu ayni anda
aktarabilmeyi ve kullanicinin da aninda geri bildirimde bulunabilmesini, dijital
ozelligi sayesinde saglar (yenimedya.wordpress.com). Dijitallik, c¢ok fazla
sayida icerik olusturma, igeriklerdeki verilere ¢cok hizli bir sekilde ulagsma ve bu
verilerin kolayca degistirilebilmesi gibi faydalar sunar (Lister ve digerleri,
2009:19). Analog olan icerikten dijital olana geg¢is, iletim ve c¢ogaltimin
niteligini degistirmis ve bdylece bilginin aligverisinde ve bilgiye ulagsmada

devrimsel bir gelisim yasanmistir (Akar, 2010a:4).
21. yy. diinyasinin en belirgin 6zelligi durdurulamayan bir hiz igerisinde

olmasidir. Yasadigimiz giinlerden etrafimizda gerceklesen olaylar yahut

teknoloji durdurulamayan bir hiz ile ¢i1g gibi biiyiiyerek ilerlemekte. Bu
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ilerleyisin olumlu yanlar1 ile olumsuz yanlar birbirini nétriiler sekilde. Bu

konuda bir¢ok farkli goriis ile karsilasabiliriz.

Bu hiz ¢emberinin i¢inde medya da yerini almis durumda. Geleneksel
olarak adlandirdigimiz radyo, televizyon, gazete ve dergiler “Yeni ve Sosyal
Medya” olusumunu tanimaya ve anlamaya caligsmaktalar. Kimileri bu olusuma
kars1 direnmeyi tercih ederken kimileri de ayak uydurmaya calisiyor. Herkesin
yerini belirledigi bir ge¢is donemini yastyoruz. Geleneksel ve Yeni Medya’'nin
farkliliklarint su sekilde siraladiktan sonra hangisinin bagarili olacagina karar

verebiliriz.

Maliyet Yeni Medya da geleneksel medyaya gore ¢ok daha diistiktiir. Bir
gazeteyi ele alirsak; gazetenin haberler toplandiktan sonra basim asamasi kagit
ve boya maliyeti, donanim giderleri, atdlyenin giderleri ve gazetenin
biiylikliigiine gore en az 10 is¢inin giderleri ve bu gazetelerin okuyucuya
ulagtirilmast dagitim giderleri.. Buna karsilik bu gazetenin internet sitesinde
toplanan haberler tek bir kisi tarafindan diizenlenip yayinlanabilir. Tabi ki bu
say1 kalite talebine gore artabilir. Bununla beraber gazete gibi biiyiikk biz
olusumdan ziyade bir blog agan veya bir Twitter hesab1 olan herkes sosyal
medya iizerinden yaym yapabilir. Urettigi veya paylastig1 icerigin kalitesine ve

ilgi ¢ekiciligine gére milyonlara ulasabilir.

Reklamlarin yeni medya da hedeflemesi ¢ok daha keskindir. Ornegin;
Bir sirketin hedef kitlesinde 18-25 yas grubu, bekar, erkek, iiniversite mezunu,
pop miizige ilgi duyan kisiler oldugunu varsayarsak bu hedeflemelerin
tamamii1 Facebook reklam hedeflemeleriyle yaparak direkt bu kisilere
ulagilabilir. Geleneksel medyanin aksine sadece bu hedeflemedeki kisilere
ulagildigi i¢in bu hem maliyet hem zaman tasarrufu demektir fakat geleneksel
medyada reklam veren bir sirket hedefleme olarak en fazla TV kanali, reklam
saati, TV programi hedeflemesini reyting sonuglar1 1s18inda yapabilir.
Gilinlimiizde reyting sonuglar1 Tirkiye’de de saglikli olarak dl¢ililemedigi igin
geleneksel medyaya reklam veren sirketlerin aklinda her zaman “’acaba dogru

hedeflemede miyim?’’ seklinde bir soru yer almalidir.
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Hedef Kkitleyi belirlemek yeni medya araglarinda ¢ok daha kolay hale
gelmistir.Internette arama motorunda bir konuyu veya bir {iriinii arastiran
kullanic1 kayit altina alindiktan sonra arastirdigi iiriiniin yada benzerlerinin
reklam1 diger dolastigr web sitelerde de ¢ikmaya baslar. Boylelikle kullanict
hedef kitlenin icine kendiliginden girmis olur. Ve istese de istemese de bu

reklamlara maruz kalir.

Geleneksel medyada bir haber olusturulduktan sonra degistirilemez ancak
ertesi gilin diizeltmesi yayinlanabilir. Fakat durum Yeni medyada boyle
degildir. Yanlis bir blog yazis1 yazilirsa neredeyse hemen giincellenebilir. Tabii
bu durumda, aleyhinizde igerik arayan rakipleriniz, diizeltilmemis blog
yazisinin ekran goriintiislinii alarak sosyal medyada paylasarak bu konuya daha

cok ilgi ¢cekmek isteyebilecegi de unutulmamalidir.

Geleneksel medyada iletisimde yayinlanan bir habere etki giinler haftalar
sonrasinda gelebilmektedir. Bu da bu medyanin ne kadar statik bir yapida
oldugunu gostermektedir. Ancak haber geleneksel ya da yeni medyada
yayinlansa bile bu habere yeni medyada aninda tepki verilebilir. Tepki
amaciyla yazilan yazilar Twitter’da ve Facebook’ta yiizlerce hatta binlerce defa
paylasilabilir. Twitter’da konuya ilgi ¢ekmek isteyen etki alan1 genis insanlar
tarafindan hashtag (etiket) olusturulup giindeme (trend topic) tasinabilir.
Boylelikle konuyla hig ilgisi ve bilgisi olmayan kisiler tarafindan da maalesef

bu 6grenilebilir.

Geri bildirim geleneksel medyagerceklesmemektedir.Bu medyadaki
herhangi bir haberle, haber yazariyla anlik olarak iletisime ge¢emez. Ancak
yeni medya araglarinda istenilen konuyla ilgili yazar hatta medya patronuyla

dahi geri bildirimli iletisime gegmek miimkiin olabilir.

Giivenilirlik yeni medyada geleneksel medya ya gore daha azdir.. Yeni
medya da bilgi dolasimi ¢ok hizli bir sekilde gergeklestigi icin bu bilgilerin
yanlis olma ylizdeligi de atmaktadir. Konu hakkinda herhangi bir bilgiye sahip
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olmayan kisinin gazete veya dergide bir yaz1 yayinlayabilecegini yahut TV
programina konusmaci olarak alinacagini diisiinebilir miyiz? Ancak bu durum
yeni medya araglarinda ¢okca gerceklesmektedir ve bir¢ok insani arkasindan

stirtiklemektedir. Bu durumu yeni medyanin olumsuz yani olarak sayabiliriz.

Ancak buna karsilik geleneksel medyanin tarafsizlik ilkesine bagl
kalamayip dogruyu yorumlayarak sundugu bilgilerin farkli bakis agilarina
ulasmamamizi yine yeni medya araclar1 olanak saglar. Bu asamada bizlere
diisen farkli bakis agisina sahip kaynaklar takip ederek beyin siizgecimizden

gecirip yorumlamaktir.

Yeni medya araglari isminde ki sifat iizerine yenilige her zaman acgik
kalacaktir. Ancak Internet (diger pek ¢ok seyde oldugu gibi) kendisinin
doniistiirme giiclinii fark edip rlizgarini arkasina almayan biitiin gazete, dergi,
televizyon ve radyo markasini bitirecek, tarihe gomecektir. (M. Serdar

Kuzuloglu)
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Geleneksel Mecralarda Erisim
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Sekil 3.19.Geleneksel Medyanin Cokiisii.

Tabloda da goriildiigii iizere geleneksel medya giinden giine hayatimizda
vazgegctiklerimiz arasina girmekte. Genelinde %S5 lik oranda diisiis goriiliirken
dergi okuyucusunda %1 oraninda diislis olusmus. Zaten az bir kitleye sahip
olan dergi okuyucusu varligini siirdiirmeye devam ediyor diyebiliriz. Gazete ve
radyoyu yerini almis olan televizyon dahi bu ¢okiisii fazla direnememekte.
Artik insanlar televizyondan alacaklar1 bilgiyi ya da eglenceyi ellerinde

gezdirdikleri akilli telefonlarla yada tablet cihazlarla edinmekte.
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Geleneksel medyanin yok olma nedenlerini yerel ve kiiresel Olgekte su

sekilde siralayabiliriz;

Yerel gerekceler;

e Teknolojinin gelisimi: sabit ve mobil internet erisim maliyetlerinin
diisiisii, cihazlarin artisi.

o Ekonomik gelisim: Gelirin artmasi, sehir niifusunun ¢cogalmasi.

o Endiistri altyapisi: Reklam gelir / gider dengesinin bozulmasi, dagitim
sorunlari.

e Demografi: Yas dagilimi, dogum ve goO¢ oranlari, sehirlesme ve
okuma-yazma oraninin yiikselmesi.

e Yonetim: Diizenleme ve yaptirimlar, devlet desteginin azalmasi, sansiir
ve kisitlamalar.

e Tiiketici davramslari:Medya tercihlerinin degismesi, habere para

vermede isteksizlik, yerel ve kiiresel habere olan ilgi.

Kiiresel gerekceler;
e Cep telefonlarinin daha yetenekli hale gelmesi.
e Tablet ve e-okuyucularin performansinin artisi.
o Yiiksek performansl dijital kagidin gelisimi.
 Dijital gelir modellerinin hakimiyeti.
e Acik platformlarin gelisimi.
e Reklam kullanim ve harcama egilimlerinin degisimi.

o Basili yaym maliyetlerinin artmasi.(https://www.mserdark.com)

3.5. Yeni Medya Terimleri

Internet: Diinya iizerindeki bilgisayar aglariin birbirleri ile baglanmasi
sonucu ortaya c¢ikmis olan, herhangi bir smirlamasi ve yoneticisi

olmayan internasyonel bir bilgisayar ve bilgi iletisimagidir.

Multimedia (coklu ortam):Metin, goriintii, grafik , ¢izim, ses, video,ve

animasyonlarin bilgisayarda gdsterilmesi, dosyalarda saklanmasi, bilgisayar
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agindan iletilmesi ve sayisal olarak islenmesi ile ilgili bir kavramdir. Coklu
ortam dedigimiz zaman, cesitli tiirdeki bilgi kaynaklarinin bir arada olmasi
anlasilmaktadir. Bir ornekle agiklarsak; sadece ses veya goriintii, bilginin
gosterildigi birer ortamdir; bunlar bir araya getirildiginde ise ¢oklu ortam
olarak adlandirilmaktadir. Bu durumda; metin, goriintli, grafik, ¢izim, ses,
video ve animasyonlarin birden fazlasinin bir arada bulunmasina ¢oklu ortam

denir.

Yazilim: Degisik ve cesitli gorevler yapma amagli
tasarlanmig elektronik aygitlarin birbirleriyle haberlesebilmesini ve uyumunu
saglayarak  gorevlerini ya da  kullanilabilirliklerini  gelistirmeye

yarayan makina komutlaridir.

Web Sitesi: 21. Yiizyilin en biiyiik iki yeniliginden birisi olan internetin
gorsel yiiziidiir. Internet web sayfasi ile birlikte giiniimiizde bilgi paylagimmin
ve arastirmanimn en etkili mecralarindan biri haline gelmistir. Internetin en
biliylik avantaji hem servis saglamasi hem servis alabilmesidir. Bu sebeple

diger iletisim mecralarina oranla ¢ok daha hesapli ve etkilidir.

E-posta:internet iizerinden ~ gonderilen  dijital — mektup. Elektronik
posta kavraminin akronimidir. Gorsel olarak kagit bir mektup ile aralarinda
bliyiik bir fark yoktur. E-postalara resim, miizik, video gibi her tiirlii dosya tiirii

eklenebilir ve alicinin bilgisayarina transfer edilebilir.

Sosyal Medya: En genel anlatimla yeni nesil web teknolojilerinin
getirdigi kullanici kolaylig1 ve iletisim hiziyla yakalanan es zamanl bilgi
paylasiminin takip edildigi dijital platformdur. Bir ¢ok insanin mobil ve online
oldugu dijital ¢cag da paylagim ve iletisim sinir1 olmadan 6zgilir ve 6zgiin
tartigma zemini yaratan Sosyal Medya, kisi ve birey iletisiminin yaninda marka
ve kurum konumlandirmasi acisinda da son derece Onemlidir. Sagladigi
etkilesim agisindan, egitim, arastirma ve bilgi saglama anlaminda da kapilarini
ardina kadar agmaktadir. En bilindik sosyal medya ornekleri Facebook, twitter,

instagram, youtube, tumbler, flicker, linkedin’ dir.
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Blog: BBS (Bulletin Board System)’lerin torunu olan Bleg 6ziinde kavram
olarak web-log kelimelerinin birlesmesinden olusmustur. internette yaptiginiz
gezilerde hangi sayfaya girip neler gordiigliniizii ve ilginizi ¢eken boliimleri bir
seyir defterine not eder gibi not edip yazdiginiz hatta bu gordiigiiniiz yerdeki

resimleri de eklediginiz sayfalar toplulugudur.

Blogger: Blog sayfasinda paylasim yapan kisilere verilen isim.

YouTuber: Youtubeadli video sitesinde kanal agarak belirli konularda

bireysel yayin yapan kisiye verilen isim.

Vlog: Video-Blog terimlerinin birlesmesi ile ortaya ¢ikarilan bir yeni
medya sozctigli. Bir kurum kurulusa ihtiya¢ duymaksizin birseysel olarak belli
konularda sesli ve goriintiilii video ¢ekerek youtube kanalinda paylasilarak

gerceklestirilir. Bu yolla her birey 6zgiir muhabir konumundadir.

Podcast: Podcasting; cogunlukla dizi halindeki dijital medya iirtinlerinin
(radyo programlari, videolar vs.) internet iizerinden -genellikle feed (bildirim)
yoluyla- bilgisayar ve tasmabilir cihazlara (cep telefonu, tablet vs.)
indirilebilecek sekilde yayinlanmasi. Bu sekilde indirilmis dosyalara

ise podcast denir.

Hypertext (HiperMetin): Hypertext ya da hiper metin, bilgisayar ekranm
ya da diger elektronik cihazlarda gosterilen ve sadece yazidan ibaret olmayan
gelismis  Ozelliklere sahip belgelerdir. Hipermetinler diger metin ve
kaynaklara hiper baglantilar ile referans gosterebillir, standart metinlerdenfarkli
olarak imaj, fotograf, video, tablo, matematik formiilleri vb. i¢erik sunabilirler.
Hipermetin World Wide Web'in temel konseptlerinden olup giiniimiiz web
sitelerinin ¢ok biiyiik bir ¢ogunlugu Hipermetin Isaretleme Dili (HTML)

kullanmaktadir.
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Interaktif (etkilesimli) Medya: Interaktif medya firmanm kurumsal
yapisin1 veya bir iiriin tanitimini sinirsiz goriintii, yazi ve ses imkanlari ile

hedef kitleye sunan aragtir.
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DORDUNCU BOLUM

INTERAKTIF MEDYAVE TABLET DERGI

4.1.Interaktif (Etkilesimli)Medya

Interaktif olma 6zelligi yeni medyanin deger katma 6zelligini 6ne ¢ikarir.
Bunagore geleneksel medya pasif bir tiiketim sunarken, yeni medya etkilesim
sunar (Lister ve digerleri, 2009:21). Yani, kisi yeni medyada igerigin
olusturulmasinda, hazirlanmasinda ve yayinlanmasinda katilim gostererek aktif
bir rol iistlenmis olur. Etkilesim 6zelligi ayn1 zamanda firmalar ve markalarin
hedef kitleyi daha iyi taniyarak onlari daha kolay ve kapsamli sekilde
etkilemesine yardimci olur (Tosun, 2009:37). Boylece firmalar ve tiiketiciler

arasinda etkilesimli bir iletisim kurulmus olur.

Interaktif medya, mesajlarin birbiriyle iliskili ve kullanicinin katilimina
imkan tanir. Interaktif medya hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve ihtiyag
duydugu bilgiyi etkili bir formda sunmay1 amaglar. Bu iletisimin en biiyiik
avantaji geri bildirimin ¢ok kisa silirede gerceklesmesi ve hedef kitlenin
reaksiyonuna gore sekillendirilebilmesidir. Bu yéniiyle Interaktif medyay1

Tiyatro Sanatina benzetebiliriz.

Sinema sanatinda da benzer kavramin c¢ok sik islendigini biliyoruz.
Bunlarin i¢inde en dikkat ¢ekeni 1998 Tayvan yapimi bir filmdir. Yo6netmen
Ko-i-Chen'in 1988 yilinda yaptigi “Blue Moon" adli filmin makaralarini
makinist istedigi diizende oynatabilmektedir. Bdylece seyirci filmi her

seferinde farkli bir diizende izleyebilmektedir (Persson.1999:189).

4.2. interaktif Medya Araclar1 (IMA)

Interaktif yanietkilesimli medya aracglari adindan da anlasilacag: gibi
kullanici hedef kitle ile devamli etkilesim halinde olan araglardir. Bu etkilesim
kullanictya gonderilen mesajin geribildirimi en kisa siirede alinmasiyla test

edilir. IMA aslinda geleneksel medya araglarinin yeni teknolojiye uyarlanmis
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stirtimleridir. Yillardir evlerimizin baskdsesinde yerini sabitleyen televizyon
son yillarda tahtin1 Internet ortamima kaptirmak iizeredir. Soyle ki insanlar
diinya ve ilke haberlerini, yeni gelismeleri facebook, twitter gibi sosyal
medyalardan, dizileri ve filmleri youtube’ dan takip etmeye baslamistir.
Televizyon ise genel olarak 1970 ve oOncesi kusagin takip ettigi bir mecra
haline gelmis durumdadir. Tamamen kaybolmamakla beraber etkisini epey

kaybetmistir.

21. yy da Televizyonun 6zelliklerini i¢inde barindiran internet ag1 tizerinde
islem goren mecraya heniiz bir isim koyulmus olmamakla beraber Youtube
isimli web sitesi bu alana Ornek gosterilebilir. Kullanicinin  gonliinii
fethedebilecek yeni bir mecra ¢ikmadigi silirece Youtube bu gorevini

stirdiirecege benziyor.

4.2.1. Televizyon Yerine Youtube

Youtube, 15 Subat 2005'te {i¢ eski PayPal calisan1 (Chad Hurley Steve
Chen ve Jawed Karim) tarafindan eglence i¢in agtiklar1 daha sonra Kasim
2006'da Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin alinan bir video
barindirma web  sitesidir. Merkezi Amerika Birlesik Devletleri'deki San
Bruno, Kaliforniya sehrindedir. Giiniimiizde Google'in yan kuruluslarindan biri
olarak faaliyetine devam etmektedir. Site, kullanicilarina video ylikleme,
izleme ve paylasma imkani sunmaktadir. Medya sirketleri ve kullanici
iretimi videolarin gosterimi icin WebM, H.264 ve Adobe Flash
Videoteknolojilerini kullanir. Genel olarak; Video klipler, televizyon klipleri,
miizik videolari, video bloglar, kisa 6zgilin videolar ve egitim videolar1 gibi

igerikler yaymlanmaktadir. (Wikipedia)

Youtube bireylere kendi bakis acilar1 ve fikirleriyle hazirladiklar,
olusturduklar sesli, goriintiilii, hareketli iirtinleri kendi iradeleri ile milyonlara
ulagtirma imkéan1 sunmakta. Bu sayede insanlar haber niteligi tasiyan bir olay1
haber ajanslarina, televizyon kanallarina ihtiyag duymadan bireysel olarak

diger insanlara duyurabilir. Yada yetkin oldugu bir konu hakkinda igerigini
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tamamen kendisinin hazir egitici bir videoyu yine televizyondan daha kolay
ulagabilecegi, aracilarla ugragsmadan kendi agmis oldugu Youtube kanalinda

yaymlayabilir.

Bu yayim gergeklestiren kisilere “Yeni Medya Sozligii” konusunda da yer
verdigimiz gibi Youtuber (Youtube Yayincisi) denmektedir. Youtuberlar,
Youtube'da belli bir kitleye hitap eden ve kullanicilar tarafindan sevilen,
Youtube ile is ortakligina giden kisiler yada olusumlardir. Aslinda bizi her ne
kadar eglendirip bilgilendirseler de, onlar i¢in maddi bakimdan ge¢im kaynagi

olabiliyor.

Sekil 4.1.Y outuber’lik meslegi.

Ogzellikle iilkemizde yaygm olan Minecraft oyununa yonelik kanallar,
bugiin biiyiik ilgi goriiyor. Ayrica iilkemizde en ¢ok ilgi gbéren Youtube
kanallar1 genellikle teknoloji ve mobil cihazlar ile ilgili kanallar, oyun
kanallar1, kizlar i¢in makyaj kanallari, Moda ve diger stil kanallar1 ve ¢esitli
deney kanallar1 olarak goriiliiyor.Youtube yayinciligi ile para kazanma konusu
baslh basina bir konu oldugu i¢in bura da yer

verilmeyecektir(www.webtekno.com).

Ozetleyecek olursak bir tarafta Geleneksel Medya Araglarinin en popiileri
olan ve yiiksek miktarda para, ¢ok sayida calisan ve ¢esitli ekipman ile kurulan
Televizyon yer almakta. Diger tarafta ise herhangi bir kullanicinin Internet

tizerinden yalnizca bir Youtube Kanali agarak iyi ses ve goriintii kaydeden bir
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kamera yardimiyla, etkili ve siirekliligi olan bir konu belirleyerek milyonlarca

kisiye ulasmasina imkan sunan Interaktif Medya Araci bulunuyor.

4.2.2. Gazete Yerine Haber Siteleri (Online Habercilik)

Tiirkiye’de internet yayinciligmnin ilk 6rnegi Temmuz 1995°te yayimna
baslayan Aktiiel dergisi olmustur. Tiirk basin tarihinde bir ilki gerceklestiren
dergi, o tarihte Bogazici Universitesi Bilgi Islem Merkezi iizerinden internete
girip ilk 4 giinde 11 bin 500 baglanti gerceklestirmistir. Ayni1 yil Leman
Dergisi basili igeriklerini internet ortamina aktararak internette yayina

baslamistir (Atakan, 2012).

1996 yilindan itibaren gazetelerin yayinlarini sirasiyla internet ortamina
tasidiklar1 goriilmektedir. 1lk olarak Zaman gazetesi, kose yazilari, giincel,
politika, diinya, ekonomi, spor ve medya boliim bagliklart altinda yayinlarina
baglamistir. Zaman gazetesi web sitesini diinyanin takip ettigi bir gazete olan
New York Times’dan bile Once internet ortamina tasiyarak Tiirk basin

tarihindeki yerini de almistir.

Milliyet gazetesi, basili yayminin tamamini internet ortamina aktararak bu
anlamda oncii olmustur. Yillar i¢inde ise gelisen teknik ve iletisim olanaklarini
uygulamada sagladig1 basari ile milliyet.com.tr Haziran 2012 itibariyle aylik
22.443.619 tekil ziyaretcisiyle giiniimiiziin en ¢ok okunan online gazetesi
olmaktadir. 1996 yili ile 2008 yil1 arasinda gazetenin gelisim siirecini ortaya
koymak flizere yapilan arastirma, milliyet.com.tr 6zelinde Tiirkiye’deki online
gazeteciligin gelisimini tespit etmek bakimindan olduk¢a 6nemli olmaktadir

(Yolcu, 2009).

Haberturk.com’un 1999 yilinda yayma girmesi, Tiirk basininin online
gazetecilik deneyimi i¢in adeta bir milat olmustur. Tiirkiye’de internet haber
sitesinde ilk kez ‘kiinye’ kullanan, kriz haberciligindeki hizi, ani
gelismelerdeki ‘Son Dakika’ refleksiyle duyuran siteyi, ilk donem medya

sektorli ‘saskinlikla’ takip etmistir. ‘Riizgarda ugmaz, teknede okunur’ esprili

91



slogam1 ile yola ¢ikan ve kisa slirede online gazetecilikte markalasan
haberturk.com, arkasinda basili medya destegi olmadan, internet haber portali
olarak o kadar basarili olmustur ki, genel sistemin tersine biiyiliyerek, haber
sitesinden aldig1 giigle, dnce radyo sonra televizyon son olarak da basil
gazetesi piyasaya ¢ikmistir. Basili medyanin, online medya versiyonlarini da
¢ikarmis oldugu bir donemde, haberturk.com’un kendi olanaklariyla radyo ve
televizyonunu kurmasi, biiylik bir medya grubu tarafindan satin alindiktan
sonra, edinilen tecriibe ile bir de giinliikk gazetesinin yayinlanmaya baslanmasi,
Tiirk Basin Tarihi a¢isindan da gergek bir bagar1 hikayesi olarak yerini almistir.
Haberturk.com’un kurucusu Ufuk Giildemir, bu seriivenin bir evin bodrum
katinda baslayip ve 7 yilda 35 milyon dolarlik degere sahip bir haber sitesine
sahip olduklarini belirtmektedir.

2000’11 y1llarda online haberlesmede yasanan degisim siirecini Tiirkiye’nin
en ¢ok okunan online gazetesi milliyet.com.tr 6zelinde vermek yerinde
olacaktir. Milliyet.com.tr’nin yeni medyanin tiim bilesenlerini kullanmak {izere
olusturdugu sistemin adimlari, diger pek ¢ok sitenin gelisimini ortaya koymak
acisindan da O6nemli olmaktadir. Gazete sitesinde {iilkede ilk olarak yeni
medyanin ‘etkilesimlilik’ ve ‘es zamanlilik® 6zelliklerini kullanmistir (Yolcu,

2009, 143-145).

Hurriyet.com.tr okuyucu webbloglarina tiim etkilesimli hizmetlerini igeren
interaktif bdliimiinde, milliyet.com.tr ise webblog baslig1 altinda yer
ayrrmaktadir. Web bloglar ‘bilinen anlamda gazetecilik rutinini ve kodlarini
takip etmemekle birlikte gilincel gelismeler hakkinda olabildigince ¢ok insana
bilgi aktarmak ve bu konular hakkindaki tartisma ve yorumlart miimkiin olan
en fazla insana ulastirmak amac1’ tagimaktadir. Online gazeteler i¢inde yer alan
webbloglar, profesyonel anlamda gazeteci olmayan yurttaglarin irettikleri
haberleri paylagmasiyla olusmaktadir. Medya kuruluglar igerisinde gazeteciler
tarafindan hazirlanan webbloglar oldugu gibi, profesyonel gazeteciler
tarafindan {retilen haberlerin yer aldigi ve kurumsallasmis medyanin

‘disindan’ gergeklesen uygulamalar da olmaktadir (Geray ve Aydogan, 2010).
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Bunlarin yami sira blogger muhabirler araciligi ile online haberciligin
bambagka bir yone dogru gittigi yadsinmamaktadir. ‘Bireysel haberciligi secen
gazeteciler’ olarak da nitelendirilen bloggerlar, metin temelli iceriklerin
yayindan ¢ektikleri fotograf ve videolar ile yeni medyanin dinamik igeriklerine
halim olabilmekte ve yazdiklar1 haberlerle diinya capinda ¢ok 6nemli olaylari
giin 15181ma cikarabilmektedir. Pek ¢ok goriise gore, su anda bagimsiz olarak
icerik iireten blogger muhabirler gelecegin gazetecileri ve habercileri olmaya

aday goriinmektedirler (Dilmen, 2007).

Goriildiigii iizere gazetelerin yerini almaya aday olan birgok Interaktif
medya Araci bulunmakta. internet aglara diinya capinda bir zarar veya ¢okiis
gelmedigi silirece gazeteler yok olmaya mahkiim goriiniiyor. Kimi gazeteciler
bu degisim-doniisiimii fark edip internet lizerindeki bu yeni alanlarda

kendilerine bir kose bulmaya ¢oktan basladilar.

Kimi profesyoneller ise yeni medyanin gelecek yillardaki hakimiyetini ¢ok
onceden fark ederek, kariyer planlamasini ve meslek rotasini ileride sadece
online medyada var olacak sekilde konumlamaya c¢alismakta ve gelecegin
medyasindaki yerini saglamlagtirmak istemektedir. Yillarca CNNTiirk’te
program yapan ve son olarak Radikal’de okurlariyla bulusan Ciineyt Ozdemir,
"Yeni teknoloji aygitlar: ne kadar ¢ok kullaniyor olsa bile, kurumsal yapilarda
cok ¢cabuk adapte olunamiyor. Bu sebeple, biz kendi medyamizi olusturmak igin
vola ¢iktik ve kismen dijital yayin grubunu kurduk" sozleriyle, DipNot Medya
Grubu’na dikkat ¢ekmektedir. Televizyonlara program iireten bir prodiiksiyon
sirketi olarak kurulmus olan DipNot, bugiin sosyal medya, TV, Youtube,
Tivibu, web english ve son olarak tablet dergi ve mobil uygulamalari ile yeni
medyanin bir medya grubu olarak konumlanmaktadir. Ozdemir, bes yil sonra
gazetelerin hareketli kagitlar olarak goriilmesinin artitk miimkiin olacagini, yeni
medya diizeninde aracilarin kalktigini belirtmekte ‘Dipnot TVde paylastigim
fotograf ve videolar1 ben reklamla asla 174 bin kisiye izletemezdim." sozleriyle
de, hicbir reklamla Twitter ve Facebook ile ulastigt kadar takipgiye
ulagsamayacagini, sosyal medyanin haber dagiticisi olarak online gazetecilikteki

onemini vurgulamaktadir. Giiniimiiz yeni medyasinda, yazarin yazisini
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yazmasi ve online mecrada paylasmasinin yaninda artitk sosyal medya
kanallarindan da duyurusunun yapilmasi, haberin iletim siirecinin dogal bir

parcast olarak yerlesmektedir (Cansbuncu,2013).

4.2.3. Basili Dergi Yerine Tablet Dergiler

2010 yilinda Tiirk medyast Tablet dergicilik adimimi atmistir. Gelisen
teknoloji sayesinde web iizerinden ulasilan bilgiler tablet yayincilig: ile daha
gelismis bir versiyonda sergilenmeye baglamistir.  Bu cihazlarla birlikte bir
bakima da haber iletisiminde sadece haber iletilen ‘infotament’ doneminin
bittigi, habere eglence ve teknolojinin de eklenmesi ile ‘enfotament’ doneminin
basladig: ilan edilmektedir. Tablet dergicilik habere, bilgiye uygulamada pek
cok farkli segenek sunmus ve igerige yeni bir deger ve anlam katmakla beraber
metni az multimedya icerikleri fazla, etkilesim odakli, haberin yazimindan
sunumuna kadar pek ¢ok Ogenin adeta platforma ve Ozelliklerine gore
sekillendigi yeni bir yayincilik tiirii baslamaktadir. Cihazlar gelistikce haber
sunum yontemleri de gelismektedir. Acilip kapanan sayfalar, genisleyip
bliyiiyen resimler, hareketli reklamlar, metinlerin arasina gizlenmis video
roportajlar ile tablet yayincilig: Tiirkiye’de de siiratle gelismekte olan bir sektor

olmaktadir.(Cansbuncu,2013).

Ana akim medya kuruluslar1 aym1 online gazete versiyonlar siirecinde
oldugu gibi, 2010°’dan itibaren teker teker tablet uygulamalarimi da yayina
vermigtir. Hiirriyet, Radikal, Sabah gibi gazeteler disinda, CNNTiirk ve NTV
gibi haber kanallar1 hem tablet bilgisayarlarda hem de akilli telefonlarda takip
edilebilecek yayinlar hazirlamaya baslamistir. Ancak tablet gazeteciliginin
gelisimini hizlandiran en 6nemli adimlar, s6z konusu medya sahiplerinin
disinda bagimsiz tablet gazetelerinin piyasaya siiriilmesi ile baglamaktadir.
Ciineyt Ozdemir ve DipNot.tv ekibinin tablet gazetesi DipNot tablet
Tirkiye’de sektoriin dnciilerinden olmaktadir. DipNot tablet, 18 Mart 2011°de
diinyaca iinlii Wired dergi grubunun tablet yayin firmas1 Adobe’nin diinyadaki
200. Dergisi olarak yaym hayatina baglamistir. Biinyesinde pek cok farkl

kalemi bulusturan gazetenin yazarlari arasinda isadami Osman Carmikli,
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2010’lu yillarin Tirk medyasinin 6zgiin kalemlerinden Esra Elonii, hayatini
¢Op toplayarak kazanan Ali Bedirlioglu, New York Times’taki sinema
yazilariyla taninan Ahmet Arikan ve giincel yazilariyla Yigit Karamehmet yer
almaktadir. 3D diizenlemesi ile okurlara farkli bir haber deneyimi yasatan
Silivri Cezaevi haberi, dokundugunda oynayan video klip tadindaki kiiltiir
sanat igerikleri ile Dipnot tablet, daha ilk sayisinda Tiirk medya sektoriiniin de
gelecekte nasil sekillenecegine dair ipuglart sunmustur. Ancak Ciineyt Ozdemir
ve ekibinin asil hedefi, 21 yy medyasinda uluslararasi olgekte bir yer
edinmektedir. Bugiinlerde Arapca yaymlaria da baslayan Ozdemir, Tiirkge
disindaki ilk yabanci dildeki tablet yayinini, DipNot.tv’nin Youtube kanalinda
su sekilde anlatmaktadir (Ozdemir,2012):

"Dipnot English’e Monocle ile Vanity Fair arasi bir konumlandirma
yaptik. New York’ta Londra’da veya diinyanin herhangi bir yerinde
Ingilizce okuyan bir insamin takip edecegi bir yaym organina
doniistiirdiik. Bunu da hemen Twitter’da paylastim. Bir siire sonra bir
okur DipNot English’i ¢ok begendigini, New York’taki Soho’da Apple
Store’a girdiginde tiim iPad’lere DipNot English’i yiikledigini paylasti.
Ben de bunu retweet ettim. Bir siire sonra diinyayin her yerinden
DipNot English’in yiiklediklerine dair haber ve fotograf geldi. Boylece
tablet gazete reklamin1 Twitter iizerinden bir gerilla pazarlama 6rnegi

ile diinya ¢apinda yapmis oldu."
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DIPNOT
KILAVUZU

Sekil 4.2.DipNot Tablet Okuma Kilavuzu Ekrani.

DipNot ile ayn1 donemde yillarca geleneksel medyada haber yoneticiligi
yapmis bir baska deneyimli isim Nurcan Akad ve ekibi de, ‘Zete’ adl1 tablet
gazeteleri i¢in hazirliklarina baglamistir. Akad, Aksam Gazetesi Genel Yayin
Yonetmenliginden ayrilarak rotasini gelecegin medyasina ¢eviren ikinci dnemli
isim olmaktadir. 29 Kasim 2011°de yayin hayatina baslayan Zete sadece
yayinlandig1 platformdan kaynaklanan degisiklikler ile degil, haber iceriginde
de klasik bir gazeteden ayrigmaktadir. Akad, Zete’de kdse yazarlarinin
olmasini istememis, Tiirkiye’de her konunun 100-150 kisi iizerinden
tartisilmasindan biktiklarini, gazetelerinde konunun uzmanlarinda haberlerin
yayinlanacagini yeni isimlerin goriislerine yer vereceklerini belirtmistir. Akad,
Zete’nin yayina basladig1 giin katildig1 bir TV programinda sunlar1 sdylemistir
(www.medyatava.com).

"Gazete her giin iki milyon kisiye, hiirriyet.com.tr ise iki milyon 200 bin

kisiye erisiyor. Mobilden 400 bine yakin takip¢imiz var, iPad i¢in 130 bin

kisi program indirdi. Yani Hiirriyet, marka olarak giinde bes milyon kisiye
erisiyor. Giinde 30-40 video {iretiliyor, bir milyon 500 bin kisi Hiirriyet'in

videolarini izliyor. Okur bunlar1 fark etmiyordu. Doniisiimle birlikte
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hepsinin ayni diinyaya ait oldugunu fark edecek. Amacimiz bes milyon
kisiye bunu hissettirmek, bu diinyanin i¢ine alarak sarmak. Bunun i¢in
kokli bir degisiklik gerekiyor... Amacimiz ii¢ yil sonra gelirlerimizin

yilizde 30’unu dijitalden gelecek bir forma doniistiirmek".

4.3. Tablet Dergi

Giliniimiizde geleneksel basili medyalarin yerini elektronik ortamlar ve
interaktif arabirimler almaktadir. Yapilan arastirmalar, internet kullaniminin
dahi giderek mobil ortama kaydigmi gostermektedir. Uzmanlar, bes yil
icerisinde basili veya elektronik ortamdan yapilacak okumalarin %80’inin
tabletler iizerinde gergeklestirilecegini belirtmektedir. Dolayisiyla da bir¢ok
kurum ve marka, tabletler i¢in 6zel dergi igerikleri hazirlayarak hizla artan bu

miisteri tabani ile bulusmaktadirlar.

Tablet lizerinden dergi okuma tecriibesi i¢in geleneksel dergilere yakin
uygulamalar hazirlanabildigi gibi, bazen tiimiiyle tablete yonelik arabirimler de
tercih edilebilir. Bu noktada markanin hitap ettigi hedef kitle ve mevcut basil
dergisindeki tecriibenin siirdiiriilebilirligi  degerlendirilerek bir sec¢im

yapilmalidir.

Tablet dergilerin temel amaci daha az metin daha fazla gorsel ile
okuyucunun taleplerine karsilik vermek. Istatistiklere gore, online izleyicinin
dikkat siiresi 4 dakika ile sinirli. Yani tablet dergi okuyucusunu etkileyebilmek
icin yalnizca 4 dakika siire var. Bu anlamda Tablet dergi az okuyan bir kitle ile
kars1 karsiya kaliyor. Ve bu insanlar daha fazla gezen, yeni seyleri takip
etmeyi seven, daha cok sehirli, iyi egitimli profillere sahipler. Bu kitlenin

nabzini tutmak igerik saglayicilara diisiiyor.

Tablet dergide tasarimin énemi kadar editoryel yapminda etkisi biiyiiktiir.
Iceriklerin gorsellere uygun sekilde iiretilmesi gerekmektedir. Asinda tasarim
ekibi editoryel ekibin birbirlerini anladiklart muhtesem bir uyum igerisinde

olmalar1 gerekmektedir.
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Tablet dergide maksimum derecede interaktivite kullanilmasi
gerekmektedir. Ciinkii tabletteki olanaklar basili dergiden kiyaslanamayacak
sekilde fazla. Yazi igeriginin ses, video, haraketli goriintli ile desteklenmesi
okuyucuya keyifli anlar yasatabiliyor. Aslinda tablet dergi televizyon, dergi ve
web ortaminin birlesmesini bizlere sunuyor. Arada ki fark su iki okuyucu artik
kullanic1 konumuna ge¢mistir. Tablet cihazlar gosterge diline hakim bir kitleyi
stirekli bir interaktiviteye yoOnlendiren direktifler veren bir medya araci

konumundadir.

Tasarimin etkisinin bilylik oldugu tablet dergide animasyon tasarim da
bliylik bir pay almaktadir. Animasyonla kullanicinin sayfalar arasinda
ylirimesini saglayan ilgin¢ bir deneyim hazirlanabiliyor. Tablet yayincilik
animasyon, tasarim ve iyi bir hikaye anlaticiligiyla sekillenmis bir biitiin olarak

goriilmelidir.

Notebook PC ve tablet sevkiyatlan

100%
75%
50%
25%
0%
QOO0

. Notebook PC . Tablet

Sekil 4.3. Tablet Cihazlara talep grafigi.
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Sekil 4.4.Tablet Cihazdan Siireli Yayin Takip Edenler.

Grafiklerden de goriildiigii lizere tablet cihaz satiglari hizla artmaktadir.
Devamli yanlarinda tasidiklar1 tablet cihazlarindan tiim islemlerini
gerceklestirebilmeyi talep eden bir kitle var olmaktadir. Oniimiizdeki yillarda

televizyon, gazete ve dergilerin yerini tablet cihazlarin alacagi tahmin ediliyor.

Tirkiye’de tablet bilgisayar kullanicilarin sayisindaki artis, uygulama
indiren ve tablette yayin takip eden kullanici sayisini da etkilemistir. Online
aragtirma sirketi DORinsight’in yaptig1 son arastirma, Tirkiye’deki tablet
kullanimina iligkin egilimleri ortaya koymaktadir. Arastirmaya gore internet
kullanicilarinin % 20’sinin tablet bilgisayari bulunmakta, niifusun % 41’inde

ise akilli mobil telefon kullanilmaktadir. (Cansbuncu,2013).

Tablet kullanicilar1 arasinda erkek ve kadinlar, akilli mobil cihazlarim
farkli amagclar i¢in kullanmaktadir. Erkekler tabletlerinde en ¢ok gazete veya
dergi okumay1 tercih ederken, kadinlar sosyal aglarda vakit gecirmek ve
arastirma yapmak icin tablet bilgisayar kullanmaktadir (Tiirkiye’nin ilk Tablet
Aragtirmas1,2012).
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Tabletinizi daha ¢ok hangi amac icin kullaniyorsunuz? (%)

DOR
Erkek Kadin
Dergi / gazete ckumak vb. 48 15
E-posta (E-mail) yellamak/ almak 35 43
35 35
Arastirma yapmak 24 44
is ile ilgili siteleri ziyaret etmek 17 41
Sosyal aglarda vakit gegirmek 17 a7

E
13
20

Film, dizi indirmek / izlemek
Sorf yapmak, Sitelerde gezmek
Cryun oynamak

Mizik indirmek) dinlemek

E

E
Aligveriz yapmak [

B

E

E

E

E

E

]

Sekil 4.5. Tablet Cihazin Cinsiyete Gore Kullanim Amaglari.

4.4. Tablet Dergi Nasil Hazirlanir?

Oncelikle Tablet derginin amacini, yapisim dogru bir sekilde anladiktan
sonra ona uygun icerik Uretmek gerekmektedir. Bunlar gorsel sanatlarla
desteklenmeye uygun icerikler olmalidir. Konuyla ilgili var ise infografikler,
animasyonlar hazirlanmalidir. Daha sonrasinda igerigin tablete uygulanmasi
agsamasinda sayfa tasarimcisina is diisecektir. Giinlimiizde Grafik sanatlara en
hakim olan programlar Adobe serisi programlaridir. Adobe inDesign Programi
basili gazete ve dergi tasariminda kullanildigi gibi tablet derginin
olusturulmasinda da kullanilabiliyor. Programa DPS (Digital Publishing
Suit) eklentisi yiiklendikten sonra yapilan tasarimin tablet dergiye gecirilme

islemi kolaylastyor. (http://www.sanalduvar.com)

Adobe DPS ile tablet cihazlar igin digital dergi tasariminda gdze batan
onemli Ozelliklerinden bazilar1 sunlardir;

e Html5 ile olusturulmus igeriklerin dergiye entegresi

e Sayfalara video ve ses dosyalarinin (miizik, vb.) eklenmesi

o Saydirilabilir yazi-makale kullanimlari

o Kaydirlabilir foto galeriler gibi ¢esitli 6zellikleri vardir.
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ndesign Dokimani

lcerik Olusturma Streci Kontrol Slreci Uretim Sureci

Sekil 4.6. Tablet Dergi Olusturma Siireci.

4.5. Tablet Derginin En Onemli Unsuru Interaktif Tasarim

Interaktif tasarim, kullanicilarina cevap veren iiriin ve sistemlerin
hareketlerinin tasarlanmasi olarak tanimlanir. Etkilesim tasarimi genel
tanimiyla insan ile bilgisayar arasindaki ¢ift yonlii iletisimin tasarlanmasidir.
Bu tanimda gegen °‘bilgisayar’ terimine mikro islemci barindiran her cihaz
dahildir. Kisisel bilgisayarlar, akilli olarak tabir edilen {iirlinler, ortamlar gibi.
Etkilesim tasarimindaki bilgisayar ile insanin iletisiminde taraflar 6grenme ve
yeni davraniglar gelistirme siireci igerisindedir. Etkilesim tasariminin tarihi
1945te Vannevar Bush tarafindan kaleme alinan ‘As We May Think’
makalesine kadar dayanmaktadir. Bush’un bu makalesinde Memex olarak tarif
ettigi, savas sanayisi ile bilim {iretiminde artan verimliligi, veri ¢oklugunu bir
bilim adaminin nasil yonetebilecegine, kendi aragtirmalarini diger bilim
adamlar1 ile nasil paylasabilecegine yonelik sistem giliniimiiz kisisel

bilgisayariin temelidir (Ciftci, 2013).

Vannevar Bush yukarida adi gegen makalesinde Memex’i tarif ederken
kullanicisinin biitiin kitaplarini, miiziklerini ve biitiin iletisimini saklayabilecegi

artirtlmis hiz ve esneklikle makinelestirilmis bir yapiy1 anlatir(Vannevar,1945).

Buna gore etkilesim tasarimimi “’Insanlarin giinlik ve is yasamlarini
destekleyen etkilesimli iirlinler tasarlamaktir.”” seklinde tanimlayabiliriz.

(Kriwaczek,2009).
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Etkilesim tasarimi {iriinlerinin ¢ogalmasi ve bu alanin gecerli bir disiplin
olarak goriilmesi 1970'lerdedir. Giiniimiizde gelisen bilgi teknolojilerinde,
giindelik ya da kullan-at cihazlarda da etkilesim tasarimi ile karsilasmaktayiz.
Etkilesim tasarimi, kullandigimiz web tabanli hizmetlerden, gilivenlik
sistemlerine kadar hayatimizin ic¢inde yer almaktadir. Giinliik hayatin
doniisiimiinde iki temel deger ortaya ¢ikmaktadir(Wikipedia, t.y.):

* Kullanici deneyiminin her gecen giin artmasi

» Kullandigimiz etkilesimli sistemlerin birbirleri ile haberleserek bizlere

biitiinlesmis deneyim sunmasi

Interaktif media tasarimimin digerlerinden ayrilan en belirgin ozelligi,
dogrusal olmayan bir yapisi olmasma karsin, temelde, tim diger sanat ve
tasarim Uriinlerinde oldugu gibi, belirli bir diizeyde estetik boyutta gorsel ve
isitsel bir kompozisyona sahip olmasidir. Dolayisiyla bir interaktif media

tasariminda hemen tiim sanat tiirlerinden bir seyler bulmak miimkiindiir.

Goriintii unsuru oldugu icin ‘fotografik’, gorsel bir anlatim dili tasidig1 i¢in
‘illiistratif, isitsel boyutu oldugu icin “miiziksel', iletisim unsuru oldugu igin
‘tipografik’temellerin bir interaktif iiriinde bulunmasi ¢ok dogaldir. Hareket
unsuru oldugu i¢in, interaktif tasariminin, bir filmin olusumunda 6nemli roller
oynayan, 151k tasarimi, sahne tasarimi, kareografi, kamera yonetimi bilgisini de

icerdigini rahatlikla sdyleyebiliriz.

Ancak tiim bunlarin yaninda diger sanat dallarindan farkli olarak, interaktif
media tasariminin yapildigi bilgisayar ortami acik bir sistem oldugu igin,
bilgisayarin nasil isledigi bilgisayar grafigini ve sesi olusturan programlarin,
programlama mantiinin nasil oldugu bilinmelidir. Sanatcilarin ve egitimcilerin
kabul ettigi gibi, sanat¢inin her ne olursa olsun, ressamin, boyanin kimyasini
bilmesi gerektigi gibi, bu tiir tasarimi yapanlarin da bilgisayarin dogasini

bilmesi ¢ok dnemlidir.
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Tim bunlarin yaninda interaktif media tasariminin endiistri {riinleri
tasarimina ¢ok yakin oldugu da kabul edilmektedir Endiistri iirlinlerinde, tirtinii
calistirmak amaciyla gereken insan eylemleri igin yapilan ‘solid user interface
tasarimi ile interaktif media nin graphic user interface’ tasarimini birbirinden
ayiran ¢ok onemli farklar yoktur. Sadece biri {i¢ boyutlu formda iken 6biirii iki
boyutlu formda yer almaktadir. Ancak endiistri iirlinlerinden farkli olarak
interaktif media da, yukarida saydigimiz, fotografik, sinemasal, illiistratif,

tipografik ve miiziksel unsurlar devreye girmektedir (Yildirim, 2015).

“Interaktif dergi tasarimcisi giiniimiize kadar gelen tasarimcilardan farkli
olmali m1?” sorusu akillara gelebilir. Bu soruya evet farkli olmali cevabinm
verebiliriz. Bunun nedeni ise giderek gelisen masaiistii teknolojileri dikkate
alindiginda, artik media tasarimcisi olacak kiginin dnce tiim sanatlarin temel
bilgileriyle donatilmasindan sonra yukarida sayilan geleneksel alanlarda
uzmanlagmasi gerekecektir. Geleneksel medya yapisindan siyrilabilen
Interaktif medyaya hakim, yenilik¢i ve farkli diisiinebilen tasarimci bu yeni

yap1 da daha basarili olacaktir.

Bu agidan bakildiginda interaktif media tasarimi, edebiyattan
miihendislige, gosteri isinden (show business), reklamcilifa, pazarlamadan
hakla iligkilere kadar toplam 14 degisik uzmanlik alaninin kesistigi noktadir.
Ozetle denebilir ki, interaktif media tasarimi, ne tek basina sinema, fotograf,
grafik tasarimi ne de endiistri tasarimi, bilgisayar miihendisligi ya da
mimarligin bir iist uzmanlik koludur. Ancak tiim bu alanlardaki deneyim ve
birikimin, iki ya da ii¢ boyutlu ortamda biitiinlesik olarak kullanildigi bir
tasarim tiirtidiir (Yildirim, 2015).

4.6.interaktif Dergi Tasariminda Bilinmesi Gereken Terimler
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Hiper Yazi:Yazinin igine yerlestirilmis veya gédmiilmiis olan bir aragtir.
Fakat bu yaz1 normal yazidan; kullaniciya konunun alakali béliimleri arasinda

gitmek, atlamak ve baglanti gibi 6zellikleriyle ayrilir.

Hiper Ortam:Hiper ortam, hiper yazidan farkli olarak, ¢oklu ortam
kullaniciy ses, resim, video, grafik gibi baska bir ortama gdtiiriir.Kullanicilar
hiper metne tikladiklarinda sadece okurken, hiper ortamda icerigi duyacak,

gorecek, izleyeceklerdir.

Baglanti:Kullanicinin bagka bir bilgiye veya aym bilginin bagka bir
boliimiine ulagmaya yardimci olan 6gedir.Baglant1 iki 6geden olusur.Birincisi,
cengel diigim digeri ise hedef diigiimdiir. Cengen diigiim, baglantinin
kendisini ve onun nereye gidecegini belirten etiket bilgiyi icerir.Hedef diigiim
ise eger kullanict onu aktif hale gecirmek icin komut verirse baglanti

hareketinin sonucudur.

Diigiimler:Diigiimler icerik veya yazilim dgelerini olarak aciklanabilirler.
Sadece yazidan fazlasini bulunduran igerigi degil, ayn1 zamanda baglantidan
fazlasim1 iceren etkilesimi bulundururlar. Dogrusal Diiglimler: Kullaniciy1
sadece baska bir diiglime yonlendirirler. Etkilesimli Diiglimler: Kullanicinin
aktifligini gerektirirler. Kullanict islemi baglatmak veya uygulamadan gelen

baz1 hareketlere cevap vermek zorundadir.

Dallanma:Kullaniciya bir diiglimden digerine ge¢cmede yardimer olur.
Dallanma ile sunulandan daha derin bilgilere ulasabilir veya sunulan igerik ile
ilgili baska bilgilere atlayabiliriz.illk bakista dallanma ve baglant1 ayn gibi
gorilinilir fakat dallanma c¢evrimdisi ¢oklu ortam uygulamalarinda kullanilirken

baglanti ¢cevrimici iceriklerde kullanilir.

Diigiim Haritas1:Baz1 ¢oklu ortam uygulamalar1 ¢ok fazla diigim igerir

ve bu durum kullanicinin istedigi hedefe ulagsmasini uzatir. Bu ulagsma siiresini
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en aza indirmek ve en az ¢aba ile nasil ulasabilinecegini gostermek icin gorsel

bir rehberdir.

Navigasyon:Her kullanicinin ihtiya¢ duydugu diigiime etkili bir sekilde
ulasabilmesi icin olusturulmus bir sistemdir. Coklu ortam {iriinlerinde
navigasyon li¢ farkli bicime ayrilmistir: 1.Tarayic1 Bi¢imi: Kullanict istedigi
yere hicbir kisitlama ve yon olmadan hareket edebilir. 2.Uyarlama Bigimi:
Isteklere, ihtiyaglara, ilgi alanlarina gére bilgiyi daraltir ve sunar. 3.Rehberli

Tur: Kullanicilarin programi kullanirken yonlendirilmesidir.

Sistem Olarak Coklu Ortam: Coklu ortam; yazi, resim, grafik, ses, veri
tabani, bilgisayar yazilimi ve hiper baglantilar1 kullanan deneyimli

gelistiricilerdir.

Sistem Bilesenleri: Coklu ortam sistemi bir makine gibi diisiiniilebilir. Bu
makine birbirine bagli bir¢ok alt bilesenden olusur. Bilesenlerbir ¢coklu ortam
sistemi gelistirmeye basladiklarinda bu bilesenler iizerinde dig etkenler de
bulunmaktadir. Bu etkenler sistemin bir parcasi olmadiklar1 halde sistem

bilesenleri tasarimini sekillendirirler.

Hedef Kitle:Kullanicilarin bireysel 6zellikleri iirliniin amact ve uygulama
alaninda ¢ok 6nemlidir. Coklu ortam tasarimcisi toplayabilecegi en list diizeyde
bilgiyi toplamalidir. Kullanilmayan ¢oklu ortam {iriinlerinin en biiyiik problemi

hedef kitlenin yeterince incelenip, isteklerinin degerlendirilmemis olmasidir.

Platform:Uriiniin nerede ve nasil ¢alisacagmin sonucudur. Web sitesi,

herhangi bir java ortamu, tablet dergi veya katalog vs.

Hedef: Net bir sekilde bildirilmeyen amaglar olmadan ¢oklu ortam
iirlinline ulasamayiz. Her ¢oklu ortam {iriinliniin bir hedefi vardir. Hedefin
stiriciileri genel ve 6zel olarak gruplandirilirlar. Genel hedefler ¢oklu ortam
programinin genel ozelliklerinden ¢ikarken, 6zel hedefler iiriiniin igerigi ile

ilgilidir.
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Konular:Biitiin ¢oklu ortam iirlinlerinin bir konu ile baglantis1 vardir.
Tasarimc1 bu konuya hakim olmali ve kullanicinin istegine, ihtiyacina ve

mantigia uygun olarak konuyu islemelidir.

Kategori: Verinin ulasimin1  kolaylastirmak icin veri hakkindaki
veridir(metadata).Coklu ortam piyasasinda oyun, bilgi ve ofis hizmetleri en
yaygin kategorilerdir. Yukarida vurgulanan siiriiciiler ¢oklu ortam bilesenleri
tizerinde en fazla etkiye sahip olanlardir.Bunlar haricinde miisteri istekleri,
blitce, zamanlama ve pazarlama siiregleri de mevcuttur. Ek olarak, bir ¢oklu

ortam tasarimeisi biitiin {irlin gelistirme siirecinden haberdar olmalidir.

Coklu Ortam Bilesenleri:Verinin ulasimini kolaylagtirmak igin veri
hakkindaki bilgidir(metadata).Coklu ortam piyasasinda oyun, bilgi ve ofis

hizmetleri en yaygin kategorilerdir.

Kullanier Arayiizii:Kullanic1 arayiizii islevsel kontrollerin, gérme ve

hissetme bilesenlerinin birlesiminin bir tirtintidiir.

Metafor:lyi bir arayiiz kullanicinin normal hayattan alisik oldugu seyleri
icinde barindirir. Bununsayesinde, uyum siireci hizlanir. Resimler, sesler ve
diger tasarim elemanlar1 ve kullanicinin daha 6nceden bildigi davranislara
metafor denir.Arayiliz sadece grafiksel sunum degil ayn1 zamanda ¢oklu ortam

uygulamasinin nasil ¢alistigin1 gésteren sistematik bir sunumdur (wikipedia).

4.7. Interaktif Dergi Tasariminda Dikkat Edilecek Hususlar
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4.7.1.Insan - Cihaz (PC, Tablet, Akill Telefon) Etkilesimi

Kullanici arayiizlerine sahip tasarim {riinlerinin kullanilabilirligi ile ilgili
calismalar disiplinlerarasi bir alan olan Insan-Bilgisayar Etkilesiminin ¢alisma

alanina girmektedir.

Insan-Bilgisayar Etkilesimi ile ilgili calisma alanlarindan biri Bilissel
Modellemedir. Bu modellemede bireyin teknolojik araytizler ile etkilesimleri
sirasinda yasanan biligsel, algisal ve motor siiregler detayli olarak analiz

edilmektedir (Olson ve Olson,2003).

Insan-Bilgisayar Etkilesimi ile arastirmalarin kisisel bilgisayarlarmn ortaya
cikisi ile baslayip yayginlagmistir ve o zamandan bu yana arastirmalar biiytlik
oranda hizla artmis ve konuyla ilgili ¢cok sayida uluslararasi bilimsel kitap
yayimlanmistir.Bu zamanlarda ¢ok sayida profesyonel dernek ve arastirma
merkezleri kurulmus, konferanslar diizenlenmis ve Insan-Bilgisayar Etkilesimi
caligmalar1 birgok disiplinin egitim programlari arasinda yer almaya
baslamistir.Insan ve bilgisayar etkilesiminde birbirinden farkl1 iki islemci olan
kullanict ve sistem iletisimine gegmektedir.Bu iletisimde kullanici, amaglarina
ve gereksinimlerine uygun olarak gorevlerini gerceklestirmek, sistem ise

kullanicilarin bu goérevlerine aracilik etmek tizere etkilesimde bulunmaktadir.

Arayiiz kalitesinin ve kullanilabilirli§in saglanmasinda, sistemin hedef
kullanict kitlesinin iyi analiz edilmesi ve kullanici beklentileriyle uyumlu

olmasi gerekmektedir (Norman,1998).

4.7.2. Kullanic1 Merkezli Tasarim

Kullanici merkezli tasarim yaklasimi, kullanicilarin ihtiyaglart ve
beklentileri dogrultusunda sistem ara yiizlerinin kullanilabilirligini artirmaya
yonelik etkilesimli bir sistem gelistirme yontemidir. Bu tasarimda kullanicilar
sistem odakli1 tasarimlardan farkli olarak, tasarim siirecinin dogrudan i¢inde yer

almaktadir. Kullanicilardan elde edilen bilgiler ile sistemin kullanilabilirligi,
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kullaniglilig1 ve erisilebilirligin gelistirilmesi hedef alinmistir (Carry, Frick ve

Hansen,1997).

Kullanict merkezli tasarim, kullanilabilir sistem tasarimlarina kullanici
perspektiflerini en uygun bir bi¢imde yansitmay1 amaglamaktadir. Yani yazilim
icin fonksiyonel ve teknik gerekliliklerin yani sira kullanici gereklilikleri de

ayni derece 6nemlidir.

Kullanic1 merkezli tasarim siirecinin bes temel ilke ile tanimlanmistir
(Gould ve Lewis,1985);

1. Kullamcilar ve gorevlere dnceden odaklanma: Sistemi kullanacak
kullanicr kitlesinin 6zellikleri, amaglari, becerileri, ihtiyaclar1 ve beklentilerinin
belirlenmesi  i¢in  kullanicilarin ~ gézlenebilmesi  6nemlidir.  Bdylece
kullanicilarin bilissel, tutumsal ve davranigsal 6zellikleri hakkinda detayl1 bilgi
edinmek miimkiin olacaktir.

2. Uriin  kullammnin  degerlendirilmesi:  Arayiiz  tasarimlari
kullanicilar ile kullanim ve Ogrenim kolayligi ve erisebilirligi agilarindan
degerlendirilmelidir.

3. Dongiisel tasarim: Uriin gelistirme siirecinde tasarimlar, kullanicilarmn
beklentilerine yonelik olarak yeniden tasarlanmalidir.

4. Kullanic1 Senaryolari: Kullanicilarin siteyi kullanirken sergiledigi
davraniglarin neler olduguna bakilir. Kullanicinin iiriine karsi gdosterdigi
davraniglar iizerinden ipuglar1 yakalanabilir. Bu da alfa ve beta test
stireclerinde gercek kullanicilarda yapilan testlerle miimkiindiir.

5. Deneyim Haritalari: Kullanic1 senaryolarindan bir sonraki agsamadir.
Bu asamada kullanicin hangi durumlar altinda aligveris yaptigini goriiliir ve
onun i¢in en uygun olan hizmeti sunmak kolaylasir. Testler sirasinda bu

deneyim haritalarini ¢ikarmak gerekir.

4.7.3. Kullanilabilirlilik
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Kullanilabilirlik olmazsa olmazdir tasarim sartidir. Eger kitleniz {iriini
kullanamayacaksa veya kullamighh degil 1ise, onu kesinlikle arzu
etmeyeceklerdir. Kullanicilar veya tiiketiciler ilk bakista bir fikre sahip
olamiyorsa ona yonelmeleri zorlasir. Az efor sarf edecekleri iirlinler daha ¢ok
ilgilerini ¢eker. Bu durum iiriinde oldugu gibi bir medya aracinda da gegerlidir.
Vakit ayirdigi konuda kendisine faydali oldugunu hisseden kullanicilar daha
kalic1 ve siirekli olacaktir. Imkanlarin ve hizin arttigi giiniimiiz diinyasinda
insanlar bilgiye kolay ulasmay1 amaglamaktadir. Bu nedenle kullanilabilirligi
en anlasilir ve net olan tasarim daha ¢ok talep gorecektir.

(http://sosyalmedya.co)

4.7.4. Kolaylk ve Gostergeler

Kolayligin konsepti iiriiniin kendini goOstermesi ile alakalidir. Nasil
kullanildigin1 kendi gostermelidir. (Mesela bisiklet yolu ne i¢indir? Bisiklet
siirmek i¢in. Bunu gosteren gostergeler olmalidir. Bisiklet yolunu gosteren ve
bu yolda bisiklet siirmemiz gerektigini gosteren kolayliklar ve gosterenler).

Gosterenler olmadan kullanicilar kolaylig1 elde edemez.

Phone ' Safari

Sekil 4.7. Iphone Arayiizii.

Yukaridaki resimde de gordiigiiniiz gibi gdstergeler bizim anlayabilmemizi
ve harekete gecmemizi saglamak icin kolaylik saglamaktadir. Hatta bu 6rnek
biraz daha ileri giderek hem gostergeleri yazmigs hem de resim olarak
gostermistir. Mail yazan gosterge mektup seklinde gosterilmistir. Yazilara dahi

gerek kalmadan anlasilabilen tasarim hedefine ulasmis tasarimdir.
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4.7.5. Ogrenilebilirlik

Ineraktif Medya Tasarimu i¢inen ideal kelimedir, kullanici tek kullanimdan
veya giristen sonra her seyi ¢ozer ve bir daha girisinde hi¢ zorlanmaz. Bu
nedenle stabil, tutarli bir sisteme sahip olmalisiniz. Web tasarimlarinda her
sayfanin benzer sekillerde olmasi tamamen bu nedenledir, kullaniciya her
defasinda farkli bir hissiyat yasatmamak icin.Tutarli bir arayiize sahip olmak

en Onemlilerinden biridir. (http://sosyalmedya.co)

NOT CONSISTENT

Home Abuvik W@Eg%

CONSISTENT
Home About Works

Sekil 4.8.Tek Bir Stil.

Biri parlakken digerlerinin soniik olmasi tutarli durmaz. Bu nedenle
genelde bir projede maksimum 2 font kullanilir ¢iinkii en basit font degisimi
bile kullanicilarda farkli hisler uyandirir. Kullanicinin 6grenebilirligini g6z
Oniine alirken ayn1 zamanda tasarimin karakteri de olusturulmus olur. Karakteri
belli olan tasarim tipki insan gibi daha fazla akilda kalir ve tercih edilir. Tutarl
tasarimlardan sonra en mantikli yontem ise adim adim gotiren

yonlendirmelerdir.
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Sekil 4.9.Y 6nlendirme.

Kullanicinin hangi siteyi yahut uygulamayi1 kullaniyor oldugu onemli
degil. Eger sizi adim adim ilerletiyorsa ve kullanmaya cesaretlendiriyorsa bu
triinler kullanima uygundur demektir. Ciinkii kullanici nerede oldugunu ve
nereden geldigini unutmuyor. Bu sayede kullanimda kolaylik ve giliven

hissedilmis oluyor.

4.7.6. Geribildirimler, Etkilesim Siiresi

Geribildirimler etkilesimin kalbidir. Her etkilesimin, kullanici ile iiriin
arasinda bir diyalog oldugu disiinlilirse {iriiniin  arkadasca, ilgili ve
yardimsever durmast gerekir. Etkilesimli tasarim, arayiizlerin nasil
davrandiklar1 degil, insanlarin davranislarini teknolojiye adapte etmekle
ilgilidir. Hedef kullanici kitlenin neyden hoslandig1 ve beklentileri bilinmek
zorundadir. Hem fonksiyonel olarak hem de duygusal olarak onlar1 yakalamak
gerekir. Uriinii arzu edilebilir bir sekilde tasarlanmalidir. En iyi etkilesimli
tasarim: Uirliniin hemen cevap verdigi, ¢cok fazla kafa yormay1 gerektirmeyen ve
adeta  bir sihirbazin  yaptigi  sihir gibi  calisandir  diyebiliriz.
(http://sosyalmedya.co)

4.8. Tablet Derginin Avantajlar1 ve Dezavantajlan
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Avantajlar;

e Gorsel agidan ¢ok zengin igerikler olusturulabilir.

o Sayfa sinirlamasi yoktur.

e Maliyeti azdir.

e Web sitelerinizi dergi icine baglayabilir anket veya iletisim formuna
baglanabilir.

e Ses, fotogaleri, video eklenebilir.

e 3 boyutlu reklamlar veya objeler yerlestirilebilir.

e Kayan resim ve yazi alanlar1 olusturup dar alanda ¢ok fazla igerik
girilebilir.

o Derginin baskisi, dagitimi gibi islemleri yoktur

e Hayal giiciiniin yiiksek seviyede yansitilabildigi bir platformdur.

Dezavantajlari;

o Bu tarz dergilerin en biiyiik dezavantaj1 ¢cok fazla yaygin olmayisidir
fakat birka¢ yil i¢inde insanlar bu teknolojik devrime karsi koyamayip ayak
uyduracaklardir.

o  Ogzellikle Tiirkiye’de heniiz internet ortalar1 igin para harcamak kabul
gormediginden dolay1 bu dergileri ticret karsiliginda satmak oldukga zordur.
Okuyucular baski parasi, dagitim parast olmamasini bedava iiretildigine
baglamakta. Bu yiizden daha ¢ok ficretsiz yaymlar1 tercih ediyor. Bu siire¢

gecene kadar geliri reklamlardan elde etmeye yonlenmek mantikli olacaktir.

Tablet Bilgisayarimiza paral uygulama aliyor
DOR musunuz?

W Evet
B Hayir

Sekil 4.10.TR-Tabletteki Uygulama Oranlart.
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Tablet Dergilerde reklam veren markalarda kendileri daha agik ve
etkileyici bir sekilde anlatabilme imkani bulmaktadir. Basili dergilerde
kullanilan reklam, reklamin metinsel igerigi, gorseli, slogan1 ve reklamverenin
logolarindan olugsmaktadir. Reklam icerigi genelde sayfay1 kaplayan biiyiik bir
ana gorsel lzerine yerlestirilmis detay gorseller ve reklamin metninden
olusmaktadir. Dijital platformlardaki interaktif yaymciik s6z konusu
oldugunda ise yaymnlardaki reklam yapis1i farkliliklar gdstermeye
baglamaktadir. Bu hem reklamin yayinlandig1 platformdan hem de sayisal
teknolojilerin sagladigi yayin avantajlarindan kaynaklanmaktadir. Tablet
bilgisayarlar i¢in {iretilmis dergiler, reklam yapilarindaki farkliliklarin
goriilebilecegi en somut oOrneklerdir. Ancak Burada iizerinde durulmasi
gereken esas nokta, reklam verenlerin heniliz dijital alanlara ve interaktif
platformlara gore de reklam igerigi iiretmede yolun basinda olmasidir.
Reklamverenlerin amaci olabildigince fazla kisiye iiriin ve hizmetlerini
tanitmaktir. Tablet bilgisayar, akilli telefon kullanici sayilar1 ve dijital
marketlerden indirilen yayin ve uygulamalar arttikca, reklamverenler bu
mecralarda olmanin yeni iletisim doneminde bir zorunluluk oldugunu da
anlamaya baglamiglardir. Bu reklamlara Ornek olarak su ¢aligmalari

gosterebiliriz.(Cansbuncu,2013).

COCUKLARIMIZA BOYLE BiR DOMYA
BIRAKABILIRIZ

. .
& o @ M0

WWF

Sekil 4.11.0MO, Hareketli Resimli Reklam Ornegi.

113



OMO reklaminda, kullanicilardan kutu alani i¢indeki gorsele parmakla
dokunmalar1 istenmistir. Kiiresel 1sinma ile birlikte diinyadaki kurakliga dikkat
¢ekmek i¢in yayinlanan reklamda, kullanici resme dokundukg¢a, adim adim

kurakligin boyutunu gorebilmektedir.

Parmagimiz
yeni isPad icin hazir!

v

Sekil 4.12.isbankasi, Interaktif Reklam Ornegi.

Kullanic1 etkilesimi géz oOniinde bulundurularak hazirlanan reklamda,
kullanic1 reklami sadece tiiketen degil ayn1 zamanda reklam igerigini olusturan
bir konumdadir. Reklamda, kullanicidan, belirtilen adimlart takip ederek
reklami tiiketmesi istenmistir. Reklam kullanicinin yonlendirmesi olmadan
baslamamaktadir. Kullanicinin reklamin ilk sayfasinda isaret edilen noktaya
parmagiyla  dokunmasiyla reklam  baslamakta, reklam videosunun

tamamlandiktan sonra reklamin mesaji kapanig ekranindan verilmektedir.
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PERDEY! ACMAK

ICIN EERANA DOEKUNUN

Sekil 4.13.Denizbank, Interaktif Reklam Ornegi.

Denizbank reklami, yeni iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklar ile bir
yeni medya triiniinde yer alabilecek reklamlarin farkli yapilara iligkin en giizel
orneklerden birini olusturmaktadir. Kullanicilarin karsisina reklam sayfasinda
cikan ilk ekran bir sinema perdesi olmaktadr. Ik ekranm birlikte ayn1 zamanda
bir miizik yaymi da baslamakta, kullanicidan perdeyi agmak icin ekrana
dokunmasi istenmektedir. Kullanicinin ekrana dokunmasi ile perde agilmakta,
ekranda beliren sinema salonunda Denizbank’in reklam videosu oynamaya
baslamaktadir. Reklam bittikten sonra perde otomatik olarak kapanmakta,

kullaniciya bir sinema salonuna gelmis izlenimi yaratilmaktadir.

Tablet dergileri i¢in hazirlanan reklamlar, iceriginde video, hareketli
gorsel, dokunmatik uygulamalar ve ses dosyalarini barindirmaktadir. Uriiniin
veya hizmetin niteligine gore sekillenen igerik, bir tablet dergisini adeta bir
televizyon ekran1 olarak konumlayarak, c¢ok c¢esitli reklam formati
sunulabilmektedir. Yeni medya yaymciligimin en karakteristik 6zelligi
etkilesim, tablet dergileri icin hazirlanmis reklamlarin bi¢imini de etkileyen en
onemli Ozellik olmakta, kullanicin reklama dahil edildigi ve bizzat hizmeti
deneyimleyebildigi formatlarda reklamlar hazirlanmaktadir

(Cansabuncu,2013).
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4.9. Tablet Dergi icerik Incelemesi

2013 2014
Sonbahar / Kig
moda trendlerindeki
B tezatliklar, sag
SS-%y trendlerinde de
a) | etkisini gosteriyor.
Yeni sezona farkli
bir giris yapmak
/,  istiyorsaniz

sezonun sag

ﬁ;me mutlaka
i L

Sekil 4.14.Acilan Bilgi Kutusu.

Yazimin bulunmadig biiylik gorselin net bir sekilde algilandig1 sayfaya
yerlestirilen kiicilik bir gosterge ile okuyucunun bu noktaya dokunmasi saglanir.
Ve konu ile ilgili yaz1 bu asamadan sonra ¢ikar tekrar dokunuldugunda ise
kapanir. Boylelikle gorsel yazi alanindan dolay: kiigiiltiilmemis olur. Istenilen

boyutta kullanilabilir.
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Camileriyle
ISTANBUL

Istanbul’da fethedildigi
dénemden bu yana pek
ok yenlllkleryplim\q

Bizahs zamani
Hri?ﬁhga mensup
bir t6plumun yasadig
sahir, Mlslumanlarnn
gelmesiyle Kultor
degigikhgiyle tanigmig
Mimarisiyle gariimeye
deger garkemii
camilerinin, insani
rﬁ_ﬂnd&n etkileyen
ayelerina birlikte

* tanik olalim

I M Travel
Devs Volmas

Yaz
Snorlari

Sekil 4.16.Arka Planda Video.

Bir yaziy1 okurken arka fonda konuya uygun bir sesin eslik etmesi, yahut
konuyla ilgili yaziy1 okurken ayni zamanda videoya gbz atabilmenin etkileyici
bir deneyim oldugu soylenebilir. Tablet derginin bu 6&zelligi okuyucuyu

konunun i¢ine gekmede dnemli bir esastir.
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I'M Beauty
el Kiibralas

Ld Bl
) T « »
Kisin Taze Kokular
Sonbahar sezonu ile beraber Gnli markalar da yeni parfumlerini
gikarmaya baslad). Sezona damgasini vuracak parfomieri
merak ediyorsaniz, yeni sezonun en taze kokularina géz atin.

I'M Gusto

Melis Akgis

- -
zamanlara dayanan
ve Tannilann icecegi

olarak bilinen garap

yapimini ve kirmizi
ara garabin detaylarnni
renmeye hazir olun!

Tarihi, mitolojik

Sekil 4.18.Konu I¢i Video.

Derginin kapak tasariminin hareketli olmasi okuyucuyu konunun igine
cekecektir. Konuyu tamamlayan videolar ise okuyucu ile etkilesimi arttirip

devamlilig1 saglayacaktir.
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“= _Daniel - Viyana
Dorset Syuare - Londra
Mama Shelter - Marsilya
Hotel Verneuil - Paris

Bas Stwe - Berlin

Buddha Bar Hotel - Eudapests

Townhouse - Tel Aviv
~ Town House Street Duoma - Milano
Palais Namaskar - Marakes
Andaz - Amsterdam

e = e
Hotel Do Placa Reil - Barsclona

Bt Hem - Stockholm

atinize anlam hatmwor mu? Bemm |c|
Tek ugusla gidebileceginiz rotalardaki en hip € J:eH\::rh-
sonbahar daha da keyifli hale getirebilirsiniz.

Sekil 4.19. Konu Ici Linkler.

Sekil 4.20.Konu Dis1 Linkler.

Okuyucuyu hizli bir sekilde gitmek istedigi sayfaya ulastirmak amaciyla

konu icine veya konu digina linkler atayarak okuyucuya kolaylik saglanmig

olur.
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Sekil 4.21.interaktif Karsilastirma.

Kombinind
Kendin
Yarat

-
Aa
ne

ACARNan

Sekil 4.22.0zel Uygulama.

Konu i¢inde yer alan her gorsel iizerine tiklanip biiyiitiildiigiinde diger
gorselin kiigiik hali yerlestirilerek okuyucunun basit bir sekilde karsilagtirma
yapmast saglanir. Kiyafet Kombinin de goérmek istenilen gorsele
dokunuldugunda kombinde yerini alir ve boylelikle okuyucuya farlilik sunar.
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Sekil 4.23.Kayan Katmanlar.

‘GORAK TOPRAKLARI
Sinama
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he-

| enkiisanaton

J
Majdat Gezen
Tiyatrosu / 15.30

Sekil 4.24.Kayan Katmanlar 2.

Kayan katmanlar sayesinde alan olarak tek sayfayir kaplayan yazi yahut
gorsel asagiya dogru kaydirilarak teksayfadan maksimum diizeyle

faydalanilmis olur. Ayni islem tek sayfadaki uzun yazilar i¢inde yapilabilir.
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Sekil 4.25.Panoramik Fotograf.

Todd Lynn

Kiirkiin Yumugaklig

Sekil 4.26.Yatay Galeri.
Panoramik yani gec¢is acili bir fotografin tek ekrana yerlestirilmesi ile

okuyucuya gezinti yapiyormus hissi uyandirilir. Yatak kaydirilan gorseller

sayesinde tek ekranda birden fazla gorsel gosterilebilir.
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Sekil 4.27.Video Ilan.

Sekil 4.28. Tam Ekran Video.

Sayfa igerisine konu ile ilgili tam ekran video yada ilan igerisine video

girilebilir.
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4.10. Tablet Derginin Basili Dergiye Etkisi

Tiirkiye’de tablet yaymciliginin gelisimine bakildiginda, gelisimin 2 farkl
yonde seyrettigi goriilmektedir. Birincisi, hali hazirda hizmet veren gazete ve
dergilerin tablet bilgisayarlarda yaymlanmasi i¢in gerekli teknik diizenlemeler
ile tablet uygulamalar1 haline gelmesi (Hiirriyet gazete uygulamasi, Sabah
gazete uygulamasi, Tempo, Elle, Atlas, Cosmopolitan vs. dergi uygulamalart),
ikincisi 6zgiin igerik ve tasarimlarla tablet bilgisayarlara 6zel dijital dergi ve
gazetelerin iiretilmesidir. Ilkinde hali hazirda basili yayinlarina devam eden
gazete ve dergiler, medya tiiketimlerini arttk mobil cihazlar1 aracilifiyla
karsilayan kullanicilar i¢in, bu cihazlarin teknik ve igerik kullanimlariyla
yenilenmis olarak mobil uygulamalar olarak yayin yapmaktadir. Tiirkiye’deki
basili yaymlarin mobil cihazlara uygun uygulamalar olarak gelistirilmesi 2010
yilindan itibaren hiz kazanmistir. Tablet yayinciligindaki asil gelismenin

mimart ise, tablete 6zel olarak tiretilmig dijital dergi ve gazeteler olmaktadir.

i bbb, 1aoered
I B
|

Sekil 4.29.Basil1 Dergi ve Tablet Dergi.

Basil1 derginin iilkemizde hi¢bir zaman ¢ok tutunabilen mecra olmamustir.
Kitap okuma aligkanligi on binde bir olan bir iilkede dergi yayincilig1 da higbir

zaman hak ettigi degeri gorememistir. Bu kriter g6z oniinde tutuldugunda zaten
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zor ayakta duran bir yapmin i¢inde teknoloji barindiran bir mecraya
direnebilmesi pek olast goziikmemektedir. Bu durumda basili dergilerin
yapmas1 gereken en kisa siire zarfinda Tablet dergi icin gerekli alt yapiy1
olusturup bu mecraya entegre olmaktir. Dergicilik alt yapisin1 ¢6zmiis kokli
dergilerin kendilerini yenilige agarak bu degisimi gergeklestirmeleri halinde

¢ok basarili olmalar1 miimkiindiir.

Bu konu hakkinda iilkemizin en az talebi edebiyat dergilerinin yayin

yonetmenleri sunlar1 diisiiniiyor;

Ali Haydar Haksal (Yedi iklim Genel Yaym Yonetmeni): Kitap ve
kagidin bizde bir kutsalligi var. Ben bir kitabi okurken satirlarinin altini
¢iziyorum. Kiitliphanemin raflarinda durunca gezinebiliyorum, yeniden ele
alabiliyorum. Dijital yani tablet ortamin bdyle bir imkanm1 var mudir
bilmiyorum. Biz heniiz intibak edemedik diyelim. Edebiyat dergileri artan
niifus ve okuma oranina gore geriliyor. Bu, dogru. Dijital ortam olsa artacak
mi1? Sanal diinya bir gayya kuyusu. Kimse bir yerde mola vermiyor Kki.
Dergiler, firindan ¢ikan taze ekmek gibidir. Her ay bugusu tiiten bu taze
nesneler bizi ¢ekiyor. Elimize alip kagit kokusunu duyumsuyoruz. Tablet
olanin boyle bir imk&n1 var mudir dersiniz? Dergileri binbir giicliikle
cikartyoruz. Teknik durumlar da maddi destek gerektiriyor. Insanlar ellerinde
tabletlerle dolasiyorlar. Gegenlerde tablette kitap okuyan bir arkadas, “Kitap
okumak i¢in aciyorum, biraz okuyunca birden internete giriyorum kitap
okumay1 unutuyorum.” dedi. Kitap bir tutkudur, elimize aldigimizda sever
koklariz. Bir tablet insana ayni duyguyu verir mi dersiniz? Ben bilgisayar1 bir
daktilo gibi kullaniyorum. Gayyasinda yitmek istemiyorum. Ben kagittan olan

dergi ve kitabi tercih ediyorum.

Besir Ayvazoglu (Tiirk Edebiyati Genel Yaymn Yonetmeni): Zor
zamanlar yasayan edebiyat dergileri de herhalde eninde sonunda dijital ortama
tasinmak zorunda kalacak ve tabii bunun i¢in gerekli altyapiy1 kurabilenler
yasayacak. Cok kisith imkanlarla hazirlanan edebiyat dergilerinin bunu nasil

basarabilecekleri konusunda sarih bir fikrim yok. Maliyeti nedir, bu maliyeti
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karsilamak miimkiin miidiir, hakikaten bilmiyorum. Bildigim su: Dergilerini
gazete bayiinden almak, aboneyse postayr dort gozle beklemek, sayfalarinm
cevire ¢evire okumak, sayfalari ¢evirirken kagidin dokusunu parmak uglarinda
hissetmek isteyenler daha bir siire var olacak. Ama ne zamana kadar? Benim
nazarimda, ne kadar cazip olursa olsun, dijital ortamdaki her sey ‘sanal’dir,
yani aslinda yoktur. Biz kalemle kagitla biiyiidiik; bilgisayarla biiyliyen
nesilleri anlamakta ve onlara hitap etmekte artik zorlaniyoruz. Belki de

yerlerimizi dijital ¢agin ¢ocuklarina birakma zamani gelmistir.

Semih Giimiis (Notos Genel Yaymn Yénetmeni): Internet yiizyiln en
o6nemli bulusu mu, bilmiyorum ama en 6nemli birka¢ bulusundan biri. Notos’u
alt1 buguk y1l 6nce tasarladigimizda internetin de bizim i¢in 6nemli bir mecra
oldugunu biliyorduk. Once tamitim igin kullandik. Sonra da Notosoloji.com’u
yayina soktuk. Edebiyat, sanat, yayincilik, kendi ilgi alanimiza doéniik teknoloji
haberleri Notosoloji’nin igerigini olusturuyor. Ama dijital bir dergi de degil
Notosoloji. Ben dijital diinyanin getirdigi olanaklara inantyorum. inanmasak ne
olur? Yeni diinya kendi gergekligini aym1 zamanda dijital diinya icinde
olusturuyor. Ama bizde edebiyat dergilerinin dijital olarak yayimlanmasi kolay
degil. Her seyden 6nce, bir ekip isi bu. Onemli olan, yapamayacaklarimizi
bilmek, sonra onlar1 bir yana koymak ama yapilmasi1 gerekenin ne oldugunu
diistinmek. Bence basili dergiler dergiciligin miicevherleri olarak her zaman
olacak. Ben hig¢bir zaman vazgegmem ondan. Bu arada dijital olarak da var
olmak zorunda kalacak dergiler. Her iki alanda birden yayimlanmak, bir
zorunluluk haline gelecek. Bunu yapamayanlarin etkinli§i azalacak

(www.zaman.com.tr).

Bu yorumlardan da yola ¢ikarak kagit tutkunu, dokunmay1, gérmeyi seven
bir kitlenin basili derginin varligimi talep edecegi de sdylenebilir. Ancak bu
kitle oldukea kiiciik bir yapiya sahip olacaktir. Biiyiik sayilara ulagmig tablet
dergilerin bu nostalji sever okuyucular i¢in ¢ikaracagi bir basili dergi belki
varligin1 siirdiirebilir. Yoksa tek basima basili dergi iiretmeye calisan bir
yapmin bu kiicik hedef kitlesiyle varligmi = siirdiirebilmesi  olast

goziikmemektedir.
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4.11. Diinyadan ve Tiirkiye’den Basarili Tablet Dergi Ornekleri

4.11.1. WIRED Magazine

N IEER]

Qg
Planet A
hunter |

What I'm about
to show you,”
Jeff Bezos
says, “is the
culmination

of the many
things we've
been doing

for 15 years.

TURNING
DATR

Berlin-based
rs is taking

Sekil 4.30.WIRED Magazine.

Basili dergiler arasinda da basarisin1 kanitlayan dergi teknolojinin kiiltiire,

ekonomiye ve siyasete etkilerini konu alir.
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4.11.2. National Geographic Magazine

._____.. v..__."_.,
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Tv kanali, basili dergisi ile tiim diinyada taninan bilim dergisinin tablet

Sekil 4.31.National Geographic Magazine.

uygulamasinda da oldukga basarili.
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4.11.3. Esquire Magazine

THIS WAY IN

mav 16 - 22, 2013

Sekil 4.32.Esquire Magazine.

hwasthe moment that
the new World Trade Cen-

Historical Reasses:!

nt

video and move the scrub-
ber to 8:10, you'll hear the

ter its rise to
1776 feet. It was a triumph
over terrorism, and ev-

ery other structure in the
Western Hemisphere. It
‘Was an amazing techno-
logical achievement with
complications unfathom-
able to you or me or most
of the construction work-
ers who made it happen.
But after all of that, it came
down to this: a few guys
with crowbars. They were
trying to get the top part
of the spire to line up, and
it was not as smooth as the
movies. If you play this

Brais WAT (N ANSTRUCTION

The supervisor points at
aspot, and two men start
in with the crowbars. By
the time the video ends,
there’s still a whole lot of
crowbar-on-spire action,
but we know how this sto-
ry ends: History is made
by men with crowbars.
—Mike Nizza

The Cell Phone:
AMisguided Appeal

This week saw the release of &
YouTube video by Newt Gin-
grichin which the former
House Speaker (etc) confessed

he was “puzzled” by what
call s call phone. The eask or
renaming the item was taken up
withall due seriousness by the
Incernet. Among the responses

v
“Horseless Telephone™

“Packet Buggy™

“120 Bucks a Month™
“Mobile 'orn
Device™
“Grandpa’s Senility
Detector™
“Tricorder™
(frowm St Tredk, we helieve)
“Palm Berry™

“Telephoton
l,ullﬂpl"l rix™

"\llak Wand™
“Witcheraft”

FEATURE ThIs way ouT

Erkek Yasam dergisi tablet uygulamasi ile giiciine gii¢ katiyor.
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4.11.4. Dipnot Tablet Dergisi

TR T
’ i,

o ]

Sekil 4.33.Dipnot Tablet Dergisi.

Ciineyt Ozdemir’in sahibi oldugu dipnot dergi tablet uygulamas: ile yayin
hayatina bagladi. Tiirkiye goriilen ilk 6rneklerden olup basarili bir sekilde

ilerlemektedir.
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4.11.5. Level Tablet Dergisi

“New is always better]™
A iy perderan b Scter okl ba0iaema vl S Eatkserinin
rol i OB LI QOMRDELING

i~
"8
=
- g
™ i -
I
]

-

Sekil 4.34.Level Tablet Dergisi.

Level dergisi oyun meraklilarinin basili mecrada datakip ettigi bir dergi.

Tablet uygulamasiyla da oldukgabasarili bir sekilde yoluna devam ediyor.

131



4.11.6. Atlas Tablet Dergisi

SU DURDUG UNDA

Bolgesi suyun
lin durulan sularimn

AR VE FOSORARFLAR TURGUT Inisal

Sekil 4.35.Atlas Tablet Dergisi.

Ayni zamanda basili dergicilikte de devam eden Atlas dergisi Tablet
Yayincilik hayatinda da basarili bir sekilde ilerlemekte.
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SONUC VE DEGERLENDIiRME

Insanin bilgiyi kaydetme ve aktarama istegi yaratilisindan itibaren
stiregelen bir durumdur. Birbirlerinden 6nce dahi ilk olarak doga ile iletisime
gecme ihtiyact hissetmislerdir. Ciinkii hayatta kalmalar1 i¢in doganin onlara
sundugu imkanlardan faydalanmalar1 gerekiyordu. Karinlarin1 doyurmak igin
cevrelerinde gordiikleri hayvan, bitki gibi besinlerle, uyuyacak korunakli bir
yer bulmalar1 i¢cin magaralarla, agaglarla, taglarla, iistlerini 6rtmek i¢in dogada
gordiikleri g¢esitli materyallerle sézlii veya sozsiiz iletisime ge¢mislerdir. Bu
baglamda iletisim insan yasaminin olmazsa olmaz bir parcasidir. Cevresiyle
iletisime gecmekten ¢ekinen yahut kendini dis diinyadan soyutlamis bir insanin

dahi kendi i¢ diinyasi ile iletisime gegcmeden yasayacag diisiiniilemez.

[letisim insan hayatinda bu kadar énemli iken bu asra ulasan insanoglu
iletisimin baslangicini, olusumunu, yapisi, incelemekte geri kalmamis ve
ulagabildigi tim kaynaklara ulasarak gecmisten giliniimiize 151k tutmustur.
Arastirmalardan edindigimiz bilgiye gore insanoglunun ilk olarak cesitli sesler
cikartarak ¢evresi ile iletisimine gectigini biliyoruz. Ancak bu yontem sadece
anlik iletisimlere olanak kiliyordu. Insanin ava gittiginde yaninda olmayan
kabilesine neler yapacagini anlatabilmek amaciyla duvara yapacagi isin
gorsellerini ¢izerek mesaj birakmak istemesi ile gorsel iletisimin ilk adimlar
atilmigtir. Bu yontem ile iginde bulunmadiklar1 anda da kendileri ifade
edebilme basarmiglardir. Avladiklar1 hayvanlarin resmini duvarlara c¢izerek
belki ¢ocuklarina babalarinin ne kadar kahraman bir insan oldugunun kanit
birakmak istemisler ve bunu basarmislar. Yahut gorselin giiclinii kesfedip sozli
iletisimden ¢ok gorsel iletisime yonelip daha yogun kullanmaya baslamislardir.
Gorsel anlatim sayesinde kendi zihinlerindekini karsidakinin zihninde daha

kolay canlandirabildiklerini fark etmislerdir.
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Caglar biraz daha ilerlediginde ise gorselleri belli sekil ve sembollere
dontistiirerek iletisimi daha da kolaylastirmay1 diisiinen insanoglu yazinin
kesfinin ilk adimlarimi atmigtir. Belirlenen sekillere herkesin ayni anlami
yiiklemesi ile yazili iletisimin topluluk olarak kabul edilmesi ve uygulanmasi

gerceklesmistir.

Bilimin, teknolojinin insan hayatinda yerinin artmasi ile insanoglu bu
kesifleri daha ileriye tasima yoluna gitmistir. Gorselleri, sesleri, yazilar
teknolojik imkanlar ile kaydetmeyi amaglamislardir. Matbaanin kesfi, fotograf
makinasinin icadi, telsiz bulusu hep insanlarin bilgiyi kaydetme ve paylasma
ithtiyacinin sonucudur. Matbaanin insan hayatina girmesi ile yazi vazgecilemez

bir unsur haline gelmistir.

Insanoglunun fikirlerini daha biiyiik topluluklara ulastirabilmek igin kitle
iletisim araclarin1 kesfetmeye baslamasi ile gazeteler, dergiler, radyolar ve
televizyonlar tiim diinyada yerlerini almigtir. Cikan her bir yenilik digerini
biraz daha golgede birakmistir. Gorseli taglara kaziyan insanlar artik evlerinin
baskosesine koyduklar1 “televizyon” denilen aletin karsisinda hareketsiz bir
bicimde iletisime gecer oldular. Teknoloji ve bilim insanoglunu bir yandan

ileriye tagirken bir yandan da insanin benligini geride birakmaya baglamistir.

Internetinde kesfedilmesi ile insanlarin gézdesi olan kitle iletisim araglar
geleneksel kitle iletisim araglari olarak anilmaya basladi. Yeninin cekiciligi
gelenekseli arka plana att1 ve insanoglu karsisinda durup izledikleri dinledikleri
teknolojik iletigimi ceplerinde tasir oldular. Giin gectikce hizlana teknoloji
insanoglunu avucunun igene aldi insan mi teknolojiyi kullamiyor yoksa

teknoloji mi insan1? Sorusu akillar1 kurcalamaktadir.

Geleneksel kitle iletisim araglar1 kan kaybetmeye basladigi 21.yy da bu
araclarin alternatifi yeni medya araglar1 olmustur. Televizyon yerine internette
video paylasim sitesi olan youtube 6n plana ¢ikarken gazetelerin yerini internet

haberciligi ve kisisel bloglar, dergilerin yerini de tablet dergiler almaya basladi.
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Tablet cihazlar bilgisayar ile telefonun arasinda insanlarin bir¢ok ihtiyacini
kolay yoldan karsilayabilecek bir teknoloji ile iiretilmis cihazlardir. Bu cihaz
yeni medya araglarindan ilk olarak dergiye adapte olmustur. Oyle ki bu sebeple
ilk olarak basili derginin yok olmasi beklenmektedir. Tablet dergilerde
insanlar1 okumaya, okumaktan ziyade gorseller ile bilgi edinmeye sevk edecek
pek ¢ok farklilik uygulanmistir. Gorsel iletisimin 6nemine burada bir kez daha
deginmekte fayda olacaktir. Gorseller insanlar tarafindan daha fazla tercih
edilen bir iletisim sekli olmaya baglamistir. Hizli biz yasam siiren insanoglu
bilgiye az bir slirede ulasmayi amacladigindan dolay:1 yazilar1 okumak vakit
kayb1 seklinde diisiiniilmektedir. Bu nedenle gorseller ile anlatilan durum daha

cazip gelmektedir.

Tablet dergilerde ise yazi ile gorselin uyumu iist seviyede c¢ekici bir
sekilde aktarilabilmektedir. Gorsel veya video ile desteklenen az bir yazi olay1
anlatabilir. Bu durumu fark eden tasarimcilarda calismalarim1i bu ydnde
gelistirmektedir. Ulkemizde para ddeyerek tablet dergileri edinmek insanlar
tarafindan heniiz benimsenmemis olsa da geligmis iilkelerde bu dergilere ragbet
oldukga yiiksektir. Ancak bu hizli gelisim ve doniisiime iilke toplumumuzun da
ayak uyduracagi beklenmektedir. Bu durumda ise degisim, doniistimii fark
eden medya organlar1 kendileri gelistirerek bu doniisiime ortak olarak ancak
ayakta kalabileceklerdir. Gelenekselligi korumaya calisanlar ise gelecek nesilin

ilgisizligi karsisinda yok olup gitmeye mahkum olacakalar gibi géziikmektedir.
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