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OZET
“MUZELERDE KURUMSAL KiMLiK OGELERI”

Abdiilmecit ARIGUZEL
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimi1 Ana Sanat Dah
Tez Damsmani: Prof. Giiler ERTAN
Eyliil, 2014 — 83 Sayfa

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Miize, Kurumsal Kimlik, Yonlendirme Levhalari

Grafik tasarim gibi diger gorsel anlatim kullanan disiplinler de, gorsel 6gelerle
olusturulmus kompozisyonlarinda, tipki yazili bir metin gibi, tasidigi anlamlar vardir.
Gorsel kullanilarak yapilan anlatimlarla, bir yargida veya bir 6nermede bulunulabilir.
Bir ciimle yapisinda bulunan 6zne, yiiklem, sifat gibi 6gelerin fonksiyonu nasilsa, bir
gorsel anlatimda benzer sekilde ayni fonksiyonlari tasir. Bu 6geler hem bireysel olarak,

hem de birbirleri ile bulunduklart konum ve anlamsal iliski sonucu bir yargi da
bildirebilirler.

Mesajin algilanmas1 ve iletilmesi siirecini 6nemli oOlgiide etkileyen tasarim
unsurlar1 ve gorsellerin kullanim seklidir. Siirecin ilk asamasi olan dikkat ¢ekme ve
farklilik ile tanimlanan algilama, bu unsurlarin kullanimiyla ilintilidir. Anlamlandirma
ise gorsel Ogelerin konumlandirilislarina gore konunun kazandigi anlam ve tasarim
unsurlarinin kullanimiyla alakalidir. Elde edilmek istenen etkiye yonelik algilama ve

anlamlandirma olusum siireci gozlemlenerek sonuglandirilir.

Bu tez, miizelerde grafik tasarim araciligiyla iletilen mesajlarin izleyici algisiyla
etkilesebilecegi konularindan kurum kimliginin gérsel 6geleri ve bunlarin diizenlenmis

orneklerini inceleyecektir.



ABSTRACT

“CORPORATE IDENTITY OF THE MUSEUMS”

Abdiilmecit ARIGUZEL
Master Thesis, Graphic Design Main Art Discipline
Thesis Supervisor: Professor Giiler ERTAN
September, 2014 — 83 Pages
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In graphic design and other disciplines, the compositions formed by visual
elements, may claim a certain argument or put forward a proposition just like the
written texts would do. The function of the visual elements within a certain composition
is alike to the elements, function in the sentence syntax. These elements may indicate a
certain claim individually or as a result of their position and relation within the

structure.

The usage of the design elements and design principles affect the message's
transmittance process. Perception which is referred to be the first stage of the process
and defined as entering to attention space and making alert is significantly related to the
design of these elements. Making sense is associated with the observation process
which is ended by the established definitions derived from the individual positions of
the design elements or their positioning regarding the whole structure.

In this thesis through of the graphic design at the museum, with the transmitted
massages and their arrangement and how they interact the audience that will examine

perceptions.



ONSOZ

fletisimin ve gorsel dilin 6nemi olarak tasarim sdzsel iletisimin bigimi olan

yaziya ayri bir islevsellik katmistir.

fletilmek istenen mesajin dili, tasarimin bigimsel yapisiyla nesnellesmektedir.
Bicimsel denge, diizen, uyum, anlasilirlik, ritim, hareket, biitiinliik, dokunabilme
iliskisiyle olusturulan tasarim, aktarilmak istenen bilgi ya da mesaj1 diisiinsel ve
duygusal anlamda var olan kavramlar1 bi¢imsel yap1 ile bir anlatim diline
doniistiirmektedir. Anlatilmak istenene bagli kalarak olusturulan tasarim dili kendine ait
bir ifadeye doniistiigii noktada tasarima kimlik kazandirir. Boylelikle tasarimin gorsel
kimligini olusturur. Tasarim ge¢cmis ve gilinlimiiziin grafik tasarim siirecinde sozel ve
gorsel iletisimin Oonemli bir parcasit olarak devamliligini korumaktadir. Bu nedenle
mesaj iletmenin sayisiz yollarindan biri olan tasarim grafik tasarimin en dnemli iletigim

disiplinlerinden biri haline gelmesi kagiilmaz olmustur.

Tiiketimin hizla yayginlastigi bir doneme taniklik eden nesiller olarak kiiltiir ve
sanat miraslarimizin korunmasina, manevi duyarliligin artirilmasina, bedii zevklerin
yiiceltilmesine katki saglayan miizelerimize kars1t biiyilk sorumluluklarimiz
bulunmaktadir. Miizelerde korunan tarihi eserlere verilen Onemin yani sira bu
kurumlarm tanitim1 ve algilanmasi yoniinde her zaman 6n planda duran ve goriinen
kurum kimligine de énem verilmelidir. Her ticari kurumun kendisine kurumsal kimlik
olusturmay1 ihtiya¢ hissederek kurumuna uygun kimlik olusturma caligmalarinda
bulundugu gibi iilkemiz miizeleri de bahsedilen bu kurum kimligi konusunda yeterince

ilgi gosterilmelidir.

Ulkemizde kiiltiir turizminin zengin igeriginin énemi anlasilmis saglam temeller
tizerine oturtulmus kiiltir politikalarinin olusturulmast gerekliligi hususunda son
donemlerde onemli bir duyarhilik olusmus ve 6nemli adimlar atilmaya baslanmistir. Bu
calismamizda modern miizecilik anlayisina gére imalata yonelik miize grafiklerinin ne

oldugu, diinyada miizeler i¢in uygulanan tekniklerde goz 6niinde bulundurularak ¢agdas



anlayigsa gore kurumsal kimligin nasil diizenlendigi, lilkemiz miizeciliginde yapilan
uygulamalarda yasanan sorunlar goz oniinde bulundurularak sonu¢ kisminda modern
anlayisa uygun miizelerde kurumsal kimlik olusturulmasinda ve toplumun bu kurumlari
daha iyi algilayabilmesi ve toplumun miizelerle olan diyalogunun artirilmasi igin

degerlendirmeler yapilarak onerilerde bulunulmustur.

Bu tezin tamamlanmasi igin ilgi, anlayis ve yardimlarini esirgemeyen danigsman
hocam Sayin Prof. Giiler ERTAN’a, Danigman hocamla iletisimimizi saglayan sinif
arkadagim Ali SENOCAK ’a, tezimi tamamlayabilmem i¢in fazla mesai yapmama izin
veren Kiiltiir ve Turizm Bakanligr Kiiltiir Varliklar1 ve Miizeler Genel Miidiirliigii
Uygulamalar Dairesi Bagkani Saym Yakup HARMANDA ve Miize Uygulamalar
Subesi Miidiirii Sayin Caglayan YAMAN’a, bu konuda beni gayretlendirdikleri i¢in
mesai arkadaglarim Y. Mimar Nazli KAMAR ve Y. Mimar Seckin TAN’a ve sevgili

aileme tesekkiir ederim.
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. BOLUM
GIRIS

Bu bdliimde problemin durumu, arastirmanin amaci, 6nemi ve tanimlar yer almaktadir.

Problemin Durumu:

Insan, i¢inde yasadig1 toplumsal diizen iginde sosyal bir varliktir. Insanin
yasamint devam ettirebilmesi ve toplumsal etkilesimini saglayabilmesi igin iletigim
eyleminde bulunmasi zorunludur. Insanimn cevresindeki insanlarla uyum icinde
olabilmesi icin belli etkinlikleri yerine getirmesi gerekmektedir. Bu etkinliklerin de

gerceklesebilmesi i¢in iletisime ihtiyaci vardir.

fletisim, kisiler arasinda gerceklesen bilginin alinmas1 veya verilmesi siirecidir.
Bu siiregte, iletilmek istenilen bilginin ilgili herkes tarafindan dogru anlagilabilmesi
amaciyla bilgilerin ve disiincelerin yazili ve sozlii olarak gorsel iletisim araglari
vasitasiyla aktarilmasi gerekmektedir. Iletisim araclari ise basili yayinlara 6rnek olarak
dergi, gazete, afis, el ilan1 v.b. veya elektronik yayinlara ornek olarak televizyon,
internet, radyo gibi araglardir. Bu iletisim araglarinin etkili kullaniminin temelinde
basarili tasarimlar vardir. Tasarim; bir konunun anlatiminda kullanilan malzemelerin
diizenlenmesinde estetik kaygi giidiilerek yapilan yenilik¢i ve planli ¢aligmalarin geneli

icin kullanilan bir kelimedir.

Bir grafik tasarim calismasinda kullanilan gorsel elemanlar ile tipografik
unsurlarin uyumu, dogrulugu ve uygunlugu iiriiniin onu izleyenle basarili bir iletisim
kurmasini saglamaktadir. Grafik tasarim egitimi stirecinde gorsel elemanlar ve tipografi
alaninda ayr1 ayr1 detayli bilgiler verilmektedir ve bu yonde uygulamalar yapilmaktadir
(Yiicebas, 2006: 178).



Gelistirilen bu grafiksel ¢ozlimleme yontemi ile bu yonde yapilacak olan
caligmalara ornek teskil edecegi ve bu arastirma ile miizelerin algilanmasinda etkili olan
kurumsal kimlik 6gelerinin kullanimi1 ve tipografik unsurlarin 6nemini vurgulayacak
calismalarin miizeler i¢in yapilan grafik galismalarinda nasil daha etkili olarak ele

aliabilecegine dair Onerileri sunmast amaglanmistir.

Bu aragtirma Onerisinin problem ciimlesini; “Miizelerde Kurumsal Kimlik

Ogeleri” olusturmaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin genel amaci, “Miizelerde Kurumsal Kimlik Ogeleri” nin

kullanimin1 vurgulamaktir.

Arastirmanin Onemi

1. Arastirma sonucunda elde edilen bulgularin miizelerin kurumsal kimlik
diizenlemeleri ile ilgili eksiklerin giderilmesine ve bundan sonra yapilmasi diisiiniilen

arastirmalara kaynak olarak katki saglamasi beklenmektedir.

2. Ayrica, grafik tasarimda Miize konusuyla ilgili ¢ok fazla arastirma yapilmamistir.
Ancak, grafik egitiminde 6zellikle hedef kitlesi genis olan miizecilige yonelik grafiksel
¢oziimleme Onerilerinin yeterince gelistirilmemis olmasi bu ¢alismayr Onemli

kilmaktadir.



Tanimlar
Grafik Tasarim: Grafik tasarim, gorsel bir iletisim aracidir.

Reklam: Reklam, bir igin, bir malin veya bir hizmetin para karsiliginda genel yayin

araclarinda tarif edilerek genis halk kitlelerine duyurulmasidir.

Miize: Kiiltiir diizeyini yiikseltmeyi amaglayan egitim, bilim ve sanat kurumlaridir.
Tipografi: Yaziy1 bir forma sokma sanat1 ve teknigine tipografi denir.

Font: Yazinin anatomisi ve karakter tipine denir.

Espas: Bosluk

Ritm: Renk, agik - koyu 6gelerin birbiriyle iligkileri, dolu - bos kisimlar ve bunlarin
cevre iligkileri, hakim ve kontrast elemanlar, golge - yar1 gélge - agik gorsellerin

devinimlerinin yiikselme - algalma hizlariin tizerimizdeki etkileridir.

Kompozisyon: Farkli parcalari, nesneleri, 6geleri en iyi sekilde bir araya getirme ve bu

sekilde olusturulmus biitiin.
Sembol: Bir kavramin uzlasimsal olarak betimlenmesidir.
Hedef Kitle: Verilmek istenen mesajin ulagsmasi hedeflenen ilgili grup veya topluluk.

Format: Belirli bir dogrultuda oOl¢lilmiis bir biiyilikliigii ifade etmek i¢in kullanilan

geometrik bir terim.

Slogan: Kisa ve garpict propaganda sozii.

Bicim: Bir nesnenin dis ¢izgileri bakimindan niteligi, distan goriiniisii ve sekil.
Renk: Cisimler tarafindan yansilanan 1s18in gézde olusturdugu duyum.

Alan: Calisma cevresi.

Logo: Bir kurulusun adinin simge 6zelligi bulunan 6zel olarak hazirlanmis bigimi.

Kiiltiir: Topluma ait kazanilmis davranislar biitiindiir.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Kavram
http://propaganda.nedir.com/

1. MUZE NEDiR?

"Tarihi eserleri tespit eden bilimsel yontemlerle agiga ¢ikaran, inceleyen,
degerlendiren, koruyan, tanitan ve sergileyen egitim programlart araciligiyla tarihi
eserler konusunda halki bilinglendirerek toplumun kiiltiir diizeyini yiikseltmeyi
amaclayan egitim, bilim ve sanat kurumlaridir. Miizeler, bulundugu kentin prestij

yapitlarindandir. (http://www.kultur.gov.tr/TR,31145/muze-nedir.html)"

TDK Tiirk¢e Sozliikk’te miize “sanat ve bilim eserlerinin veya sanat ve bilime
yarayan nesnelerin saklandigi, halka gosterilmek icin sergilendigi yer veya yap1” olarak

tanimlanmaktadir.

"ICOM (International Council of Museum) tarafindan yapilan bir tanima goére
miize, “Sadece kar amaci giitmeyen, toplumun ve gelisiminin hizmetinde olan, halka
acik, insana ve yasadigi cevreye dair taniklik eden malzemeler iizerinde arastirma
yapan, onlar1 toplayan, koruyan, bilgiyi paylasan ve sonunda inceleme, egitim ve
eglence gibi amaclar dogrultusunda sergileyen ve siirekliligi olan bir kurumdur.”

(Mclean, 1996: 10)"

1.1. Miizecilik Nedir?

Gegmisi bugiinle tanistiran ve gecmisin yarinlara taginmasinda 6nemli rol
oynayan, Kkiiltiirel mirasin toplandigi, saklanip korundugu, bilimsel arastirmalarin

yapildig1 ve sergilendigi yerler olan miizelere iligkin farkli tanimlar bulunmaktadir.

Milletleraras1 Miizeler Konseyi (ICOM) Tiirkiye Milli Komitesi Y6netmeligi'nin
4 iincli maddesinde miize, "Kiiltiir eserlerini koruyan ve bu eserleri etiid, egitim ve bedii
zevki yiikseltme amaciyla toplu halde teshir eden, kamu yararina ¢alisan, sanata, ilme

saghga, teknolojiye ait koleksiyonlart bulunan miiesseseler" olarak ifade edilmistir.



Bahsi gecen Yonetmeligin 5 inci maddesinde "Daimi teshir boliimleri bulunan
kiitiiphaneler ve arsiv merkezleri, resmi sekilde halkin ziyaretine agik bulunan tarihi
anitlar, tarihi amitlara ait binalarin kistm veya miistemilati, tarihi, arkeolojik tabii
onemi haiz mevkiler ve parklar, nebatat ve hayvanat bahgeleri, akvaryumlar ve benzeri
tesekkiiller bu tarife girer.” denilerek miize taniminin sinirlart genigletilmistir.
Tanimdan da anlagilacagi gibi miize, yalnizca tarihi ve kiiltiirel objelerin bir arada
bulundugu mekanlar degildir. Sosyal ve kiiltiirel yasama konu olan, kamuya yonelik

estetik duygusunu gelistiren koruma ve arastirma merkezleridir.

Erbay, miizelerin "giiniimiizde, toplumun bilimsel ve kiiltiirel ge¢misini yansitan
ve gelecegi bicimlendiren o6geleri sanat ve kiiltiirle birlestiren egitim kurumlart”
oldugunu ifade etmektedir. Modern miizeler topluma, deger vererek saklama, merak
ederek arastirma, diisiinerek daha iyiyi isteme ve gelecege emin adimlarla bakma

umudunu asilayan mekanlardir.



1.1.1. Diinya Miizecilik Tarihi

"Kiiltiirel mirasin korunmasi amaciyla kurulan miizelere ait ilk fikir giizel
esyalarin korunmasi diisiincesinden kaynaklanmistir. “Miize” kelimesi Yunanca kokenli
olup, bilimler tapinag1 anlamin1 tasimaktadir. Diinya iizerinde ilk miize Iskenderiye’de
M.O. 300 yilinda, ilk medeni aym zamanda halka agik miize de Ingiltere’nin Oxford
sehrinde 1683 yilinda kurulmustur.

Miizeler gliniimiizde, her yastan insanlarin bilgi aldiklart kiiltiir kurumu olarak
goriilmektedir. Toplumlarin kiiltiirel, sosyal, bilimsel gecmisini ve gelecegini inga etme
adina ¢esitli eserleri koruyan ve yasatan alanlardir miizeler. Geleneksel miizecilik daha
cok arama, toplama, koruma, bakim ve sergilemeye dayanirken, cagdas anlamda
miizecilik depo olmaktan 6te bir anlam kazanmistir. Geleneksel miizecilik anlayisinin
yaninda toplumla iletigim haline giren tarih, sanat ve kiiltiir unsurunu en etkin bigimde
toplumlara yansitan mekanlar olmuslardir. Kar amaci giitmeyen ve devamlilik gésteren
hizmet sektorii olan miizelerin halka agilmasiyla somut kiiltiirel (elle dokunulabilen,
goriilebilen eserler) mirasin  korunmasi, aragtirilmasi, insanlara tanitilmast ve
sergilenmesinin yani sira miizeler, egitim amaci da Ustlenmisler ve toplumla bilgi
akigint saglayarak insanlara eglence de sunan mekanlar haline gelmislerdir. (CAN
Miiserref, “Kiiltiirel Miras ve Miizecilik” Calisma Raporu, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
Eyliil, 2009 S:9)"

1.1.2. Tiirk Miizecilik Tarihi

"Selguklular doneminde 1221°de Konya Aldeddin Tepe’sinin etrafi surlarla
cevrilirken daha Onceki donemlere ait tas eserler duvarda siisleme amaciyla

kullanilmistir.

Fatih Sultan Mehmet’in Istanbul’u fethinden sonra mimari eserlerin 6zenle
korundugu birgok mimari parcanin saraym avlusunda ve kosklerin bodrum katlarinda

toplanarak saklandigi bilinmektedir.



Ulkemizde ilk miize 1846 yilinda Tophane-i Amire Miisiri Ahmet Fethi Pasa,
tarafindan Istanbul Aya Irini Kilisesi’nde kurulmustur. ilk Miize, Mecmua-i Asar-1 Atika
(Eski Eserler Koleksiyonu) ve Mecmua-i Esliha-i Atika (Eski Silahlar Koleksiyonu) adi
verilen iki bdlimden olusuyordu. Kurulan bu ilk miize, daha c¢ok bir depo
goriiniimiindeydi. 1869’da miizehane adi “Miize-i Hiimayun” (imparatorluk Miizesi)
olarak degistirilir. Miizenin Miidiirligine 1869 yilinda Galatasaray Lisesi tarih
ogretmenlerinden Edward Goold getirilir. 1871 yilinda Ali Pasa’nin yerine Mahmut
Nedim Pasa gecince miize miidiirliiglinii kaldirir. Ressam Teranzio bir yil eserlere

mubhafizlik yapar.

Osmanli'da tarihi eser toplama merakinin izleri Fatih Sultan Mehmet

doneminden itibaren takip edilebilir.

Fakat sistemli bir sekilde miizeciligin kurumsal olarak ortaya cikisi Istanbul
Arkeoloji Miizeleri'min 1869 yilinda 'Miize-i Hiimayun' yani Imparatorluk Miizesi
olarak kurulusuna denk gelir. Aya Irini kilisesinde o giine degin toplanmis arkeolojik
eserlerden olusan Miize-i Hiimayun Istanbul Arkeoloji Miizeleri'nin temelini olusturur.
Donemin Maarif Nazir1 Saffet Pasa, miize ile yakindan ilgilenmis, miizeye eser
kazandirmak igin Kkisisel ¢abalar sarf etmistir. Ayrica Galatasaray Lisesi
ogretmenlerinden Ingiliz asilli Edward Goold'un miize miidiirii olarak atanmasini

saglamustir.

1872 yilinda Maarif Nazir1 Ahmed Vefik Pasa bir donem kaldirilmis olan Miize-
1 Hiimayun'u Alman Dr. Phillip Anton Dethier'i miidiir olarak atayarak tekrar kurar. Dr.
Dethier'in yaptig1 galigmalar sonucunda Aya Irini kilisesindeki mekan yetersiz kalir ve
yeni bir ingaatin yapilmasi giindeme gelir. Maddi imkansizliklardan 6tiirii yeni bir bina

yapilamaz fakat Fatih Sultan Mehmet doneminde yaptirilmis olan 'Cinili Kosk' miizeye



doniistiiriiliir. Halen Istanbul Arkeoloji Miizelerine bagl olan Cinili Késk restore

edilerek 1880 yilinda agilir.

1881 yilinda Sadrazam Edhem Pasamin oglu Osman Hamdi Bey'in miize
miidiirliigiine atanmasi ile birlikte Tiirk miizeciliginde yeni bir ¢igir agilir. Osman
Hamdi Bey Nemrud Dagi, Myrina, Kyme ve diger Aiolia Nekropolleri'nde ve Lagina
Hekate Tapinagi'nda kazilar yapmis ve buradan gelen eserleri miizede toplamistir. 1887-
1888 yillar1 arasinda giiniimiizde Liibnan'da bulunan Sayda'da yaptig1 kazilar sonucunda
Krallar Nekropolii'ne ulasmis ve diinyaca iinlii Iskender Lahdi basta olmak iizere pek

cok lahit ile Istanbul'a donmiistiir.

Yapilis tarihi acisindan bakildiginda Istanbul Arkeoloji Miizeleri kompleksi
icerisinde en eski yapt Cinili Kosk'tiir. Su anda Tiirk ¢ini ve seramik Orneklerinin
sergilendigi Cinili Kosk Miizesi, Fatih Sultan Mehmet'in Istanbul'da yaptirdig1 sivil
mimari Orneklerinin en eskisidir. Yapidaki Selguklu etkisi gdze carpmaktadir. Kapisi
tizerindeki ¢ini kitabede insa tarihinin Miladi 1472 oldugu yazilidir ancak mimari

bilinmemektedir.

Sonradan yapilan diger iki bina ise Cinili Kosk'iin cevresinde yer alir. Bu
binalardan biri Osmanli Imparatorlugu'nun ilk Giizel Sanatlar Akademisi olarak inga

edilmis olan ve sonradan Eski Sark Eserleri Miizesi olarak diizenlenmis binadir.

Eski Sark Eserlerimin bugiin i¢inde bulundugu bina, Osman Hamdi Bey
tarafindan 1883 yilinda Sanayi-1 Nefise Mektebi yani Giizel Sanatlar Akademisi olarak
insa ettirilmistir. Ileride Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi'nin temellerini
olusturacak olan bu akademi Osmanli Imparatorlugu'nda agilmis olan ilk giizel sanatlar
okuludur. Binanin mimar1 daha sonra Istanbul Arkeoloji Miizeleri Klasik binasini inga
edecek olan Alexander Vallaury'dir. 1917 yilinda i¢indeki akademinin Cagaloglu'nda

baska bir binaya taginmasi {izerine bu bina miizeler miidiirliigiine tahsis edilmistir.



Doénemin miize midiri Halil Edhem Bey Yakindogu iilkelerinin eski
kiiltiirlerine ait eserleri Yunan, Roma ve Bizans eserlerinden ayr1 sergilenmesinin daha
uygun olacagini diisiinmiis ve binanin Eski Sark Eserleri Miizesi olarak diizenlenmesini
saglamistir. Bu is i¢in davet edilen Alman uzman Eckhard Unger, 1917-1919 ve
1932-1935 yillarinda Istanbul'da calismis, miizenin teshirini tamamlamis ve eserler

tizerine bir dizi yayin yapmustir.

II. Diinya Savas1 sirasinda savunma amactyla bosaltilan miize, daha sonra
Osman Siimer tarafindan Unger'in ilkelerine gore tekrar diizenlenmistir. 1963 yilinda
miize yapisinda biiylik bir diizenleme yapilarak 1974 yilinda tekrar ziyarete agilmistir.
En son 1999-2000 yillarinda bakim ve onarimlar1 yapilan Eski Sark Eserleri Miizesi 8
Eyliil 2000'de bugiinkii haline kavusmustur. (http://www.mardinmuzesi.gov.tr/

mardinmuzesi/detay.asp?id=90&kategori=ARKEOLOJ)"

"Arkeoloji Miizesi ise diinyada miize binasi olarak insa edilmis ender yapilardan

biri olma 6zelligi ile goze carpar.

Istanbul'daki Neo-Klasik mimarinin en giizel ve gdrkemli 6rneklerinden biri olan
Arkeoloji Miizesi, cephesinin ihtisami ile son derece dikkat ¢ekici bir mimariye sahiptir.
Uzun cephede genis merdivenlerle ulagilan iki girisi, dorder siitun ve alinliklarla bir
tapinak goriinlimiindedir. Alinlik iizerinde bulunan kufi tsluptaki Osmanlica yazida
‘Asar-1 Atika Miizesi' (Eski Eserler Miizesi) yazmaktadir. Bu yazinin iizerinde bulunan

Tugra, Klasik Bina'y1 insa ettiren Osmanli Padigahi II. Abdiilhamid' e aittir.

1887 ve 1888 yillar1 arasinda Osman Hamdi Bey tarafindan yapilan Sidon
(Sayda Liibnan) Kral Nekropolii Kazisi'ndan Istanbul'a getirilen, aralarinda Iskender
Lahdi, Aglayan Kadimnlar Lahdi, Likya Lahdi, Tabnit Lahdi gibi ihtisamli eserlerin

sergilenebilmesi i¢in yeni bir miize binasina ihtiya¢ duyulmustur. Osman Hamdi Bey'in



istegi iizerine Cinili Kogk'lin karsisina donemin iinli mimar1 Alexandre Vallaury
tarafindan insa edilen ve Miize-i Hiimayun (Imparatorluk Miizesi) olarak kurulan
Istanbul Arkeoloji Miizeleri 13 Haziran 1891'de ziyarete agilmistir. Miizenin ziyarete

acildig1 13 Haziran giinii halen iilkemizde miizeciler giinii olarak kutlanmaktadir.

13 Subat 1869 tarihli Asar-1 Atika Nizamnamesi Maarif Nezaretinden izin
alinmadan kazi yapilamayacagi, kazi sonucu bulunan eserlerin baskalarina satilabilecegi,
ancak yurt disina g¢ikarilamayacagi, sahislarin kendi miilkleri i¢inden ¢ikan eserlerin
kendi mal1 olacagi, sikkelerin yurt disina ¢ikarilabilecegi, bir devlet tarafindan resmen
eski eser talebi halinde olabilecek iltimas kabuliiniin yalmizca padisaha ait oldugu

belirtilmistir.

1872 yilinda Ahmet Vefik Pasa miize miidiirligiinii yeniden kurarak miidiirliigline
Avusturya Lisesinin Miidiirii Alman Dr. Philipp Anton Déthier’i getirir. Déthier, miizeye

yeni eserler kazandirmaya ve mevcut eserlerin tasnifini yapmaya calisir.
Miize 1875 yilinda Cinilikdsk’e taginir.

1881 yilinda ziyaretgilerden para alinmaya baglanir.

Déthier, 1874 yilinda o zamana kadar hi¢bir yasaga bagli olmayan eski eser
kagakgiligmi onleyebilmek amaciyla bir Asar-1 Atika Nizamnamesi (Eski Eserler

Tiiziigii) hazirlayarak yiiriirliige koydurur.

7 Nisan 1874 tarihli Asar-1 Atika Nizamnamesi Tiiziigiine gore kazilardan ¢ikan
eserlerin {icte birinin kazi yapana, iigte birinin devlete, iigte birinin de arazi sahibine
verilmesi Ongoriilityordu. Tiziikte, yurtdisina eser kagirilamayacagina dair herhangi bir
madde bulunmadig: i¢in yabancilar kaz1 yaptiklari arazileri satin alarak arazi sahiplerinin

hisselerini de yurtdisina kagirmiglardir.
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Déthier’in 1881°de Oliimiinden sonra Miize-i Hiimayun’un basina bir Tiirk,

Osman Hamdi Bey getirilir.

Ilk Tiirk Miizecisi Osman Hamdi Bey, 1881°den 1910 yilina kadar miidiirliik
yapar. Osman Hamdi Bey’in babasi Ibrahim Ethem Bey, Osmanlinin egitim igin
Avrupa’ya gonderdigi ilk dort gencinden birisidir. Osman Hamdi Bey, Osmanli ve Bati
kiltliriiyle yetigsmistir. Dahiliye Nazirh@i ve Sadrazamlik gorevlerinde bulunmustur.
Osman Hamdi Bey, Fransa’da hukuk, arkeoloji ve resim egitimi almistir. Osman Hamdi
Bey, Miizeye yeni eserler kazandirabilmek ve iilkemizden eser kagirmasinin Oniine
gecebilmek i¢in Miize-1 Hiimayun adina 1883-1895 yillar1 arasinda kazilar yapmustir.
Osman Hamdi Bey, ilk kazisin1 1883 yilinda Nemrud Dagi’nda yapmustir.

1887 yilinda Liibnan’da yer alan Sayda’da kazilar yaparak iinlii Iskender
Lahdi’nin de i¢inde bulundugu ¢ok oOnemli eserleri miizeye kazandirir. Genis yanki
uyandiran bu kesif onu tiim diinyada tine kavusturur. 1891-1892 yillarinda Mugla-Lagina
Hekate Tapinagi’nda kazi yapar.

Planlar1 mimar A. Vallaury tarafindan cizilen Tirkiye’nin ilk miize binasi olan

Miize-i Himayun (Devlet Miizesi) 13 Haziran 1891 yilinda hizmete agilir.

Osman Hamdi Bey, yaptigi kazilar ve diizenlemelerle Miize-i Hiimayln’u
diinyanin en énemli birkag miizesinden biri haline getirmistir. Ulkemizde miizeciligin
temeli onun zamaninda atilmistir. 1884 yilinda eski eserlerimizin yurt disina kagirilmasini

onlemek amaciyla bir Asar-1 Atika Nizamnamesi hazirlayarak yiiriirliige girmesini saglar.

Bu, 21 Subat 1884 tarihli Asar-1 Atika Nizamnamesi’dir.
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Nizamnamede kazi yapmak i¢in ruhsat alinmasi zorunlulugu getirilmis, kazilarda

¢ikan tiim eserlerin devlete verilecegi ve iilke disina ¢ikartilamayacagi belirtilmistir.

“Memalik-i Osmaniye’de zuhur eden her tiirlii 4sar1 atikanin diyar1 ecnebiye nakil ve

ihraci kattiyen memnudur.”

23 Nisan 1906 tarihli Asar-1 Atika Nizamnamesi: Tiirk-Islam eserlerinin de Devlet
Mali oldugu belirtilmis ve eski eser ticareti ruhsata baglanmistir. Cumhuriyet doneminde
de kullanilan nizamname 1973 yilina kadar, tek koruma mevzuati olma &zelligini
korumustur. Osman Hamdi Bey 1910 yilinda arkasinda Avrupa diizeyinde bir miize
birakarak vefat etmistir. Osman Hamdi Beyin 6liimii {izerine yerine kardesi Halil Ethem

Bey getirilmistir. 1910-1931 yillar1 arasinda 21 y1l miize miidiirliigii yapmustir.

O da agabeyinin izinde ve temposunda calismis, 6zellikle anitlarin korunmasi i¢in

amansiz bir miicadele vVermistir.

31 Temmuz 1912 tarihinde Halil Ethem Bey zamaninda ‘“Muhafaza-i Abidat
Hakkinda Nizamname” yiirtirliige sokulur. Nizamname ile tasinmaz kiiltiir varliklarinin

korunmasi amaglanmustir.

1917 yilinda miize disindaki eski eserleri ve anitlart korumaya yonelik caligmalar
yapmak iizere “Muhafaza-i Asar-1 Atika Enciimen-i Daimisi” (Eski Eserler Koruma
Kurulu) kurulmustur. Miize-i Hliimayun adina Priene, Milet, Efes ve Sard’da kazilar

yapmistir.

Gustav Mendel’e 1912-1914 yillan arasinda iig ciltlik “Cataloque de Sculptures
Grecques, Romaines et Byzantines” isimli Istanbul Arkeoloji Miizesini diinyaya tanitan

tas eserler katalogunu hazirlatmistir.
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Thedor Makridi 1892-1930 yillar1 arasinda arkeolog-miizeci olarak Miize-i
Hiimayun’da g¢alismistir. Miizenin kazi, teshir-tanzim islerinde gorev almis ve birgok

kaziya komiser olarak gorevlendirilmistir.

1906-1907 ve 1911-1912 yillarinda Almanlarin Bogazkdy’de yaptigi kazilara
katilmistir. Ancak kisa bir siire sonra patlak veren 1. Diinya Savasi nedeniyle kazilara ara

verilmistir.

1925 yilinda Ankara tren garinin arkasindaki Tiimiiltislerde yaptig1 kazi, Tiirkiye
Cumbhuriyeti Milli Egitim Bakanlig1 adina gergeklestirilen ilk bilimsel ¢aligmadir.

Biiyiik Millet Meclisi’nin agilisindan hemen sonra kurulan ilk hiikiimet tarafindan
10 Mayis 1920 giinii Maarif Vekaletine bagh olarak, "Tiirk Asar-1 Atikas1 Miidiirliigii"

kurulur.

Miudiirliik, her tiirlii arkeolojik, etnografik buluntunun toplanmasi ve korunmasina

yonelik caligmalari iistlenmistir.

Atatiirk’iin emriyle 5 Kasim 1922 yilinda Milli Egitim Bakam Ismail Safa
tarafindan “Miizeler ve Asar-1 Atika Hakkinda Talimat” basghigi adi altinda bir genelge

yayinlanir.

Tiirk Miizeciliginin gelecegi i¢cin 6nemli bir adim olan bu genelgede miizelerin

gorev ve sorumluluklari agiklanarak ¢alismalarin ne sekilde yapilacagi ifade edilmistir.

13



Atatiirk’{in direktifleri ile 1923 yilinda Heyet-i ilmiye kurulmustur. Heyet-i
[lmiye’nin gorev alanlar1 arasinda; Ankara’da bir Milli Miize kurulmasi, Tiirk Etnografya
Miizesi’nin hemen agilmasi ve Asar-1 Atika Nizamnamesi’nin gozden gegirilmesi

konular1 da yer almistir.

3 Nisan 1924 tarihli Bakanlar Kurulu karari ile Topkap1 Sarayr Miize olarak
ziyarete acilmistir. Konya Mevlana Tiirbesi ve Dergahi 1926 yilinda Miize olarak

ziyarete acilmugtir.

Ankara Etnografya Miizesi Cumhuriyet’in miize olarak insa edilen ilk binasidir.
Bizzat Atatiirk’in emirleri ve denetimi altinda insa edilerek 1930 yilinda ziyarete

acilmustir.

Ulkemizde Osman Hamdi Bey’in kisisel ¢abalariyla baslayan miizecilik,
Cumbhuriyet doneminde Atatiirk’iin akilci politikalariyla ¢agdas bir seviyeye erismistir.

(http://www.istanbularkeoloji.gov.tr/tarihce)"

2. TASARIM NEDIR?

"Tasarim; giiniimiizde oldukca sik kullanilan, etkileyici bir sdzciiktiir. Ama ne
anlama geldigi tam olarak anlasilmaz. Tasarim; bir model, kalip ya da siisleme yapmak
degildir. Bir tasarim kendi i¢inde bir yapiya ve bu yap1 arkasinda bir planlamaya sahip
olmalidir. Biitlin sanatlarin temelinde bir tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama
eylemi, olusturulacak yapinin organizasyonu ile ilgili her tirlii faaliyeti igine

almaktadir.

Elizabeth Adams Hurvvitz, kitabinin basliginda bu sézciigiin kisa bir tanimini

da yapar: "Tasarim: Gerekli Olanin Arastirilmasi".
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Yale Universitesi Tasarim Bolimii"nden Profesor Robert Gillam Scott; "Ne
zaman tanimlanmis bir amag i¢in birsey yapiyorsak, o zaman tasarliyoruz." demektedir.

Bagka bir deyimle, tasarim belirli bir amag gozeten yenilikgi bir eylemdir.

Unlii reklamci Ivan Chermayeff, tasarimin zeka ve sanatsal yetenegin ortak bir

irtinli oldugunu belirtmektedir.

Degisik disiplinlerde ¢alisan bir¢ok tasarimcinin mutlaka yenilik¢i sanatgilar
olmalar1 beklenmemelidir. Tasarim, ¢cok kesin ama ayni zamanda da karmasik bir
yaptya sahiptir. Ancak bir planlamanin oldugu yerde bir tasarim olgusundan soz
edilebilir. Ornegin, aksam yemegi icin sofra hazirladigimiz sirada bile tasarimla ilgili

bazi sorulara yanit bulmak zorunda kaliriz.

Uygulamali tasarim dallarin1 {i¢ ana baslikla toplamak miimkiindiir: Endiistri

Tasarimi, Cevre Tasarimi ve Grafik Tasarim.

Endiistri tasarimi; ti¢ boyutlu nesnelerin tasarlanmasi ve gelistirilmesiyle
ilgilidir. Makineler, arag-gerecler, mutfak malzemeleri ve diger bir¢ok iirlin endiistri
tasarimcist tarafindan bigimlendirilir. Bu iriinlerin ambalaji ise ¢ogunlukla grafik
tasarimin ¢aligma alani igine girer. Ciinkii her ambalaj, ti¢ boyutlu hale getirilmeden

once iki boyutlu bir yiizey halinde tasarlanmak ve baskiya verilmek zorundadir.

Endiistri tasarimcisi; kullanimi ve iiretimi daha kolaylastiracak yontemleri

arastirir, bunun yanisira dayaniklilik ve islevselligi gozoniinde bulundurur.
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Cevre tasarimi ise bina, peyzaj ve i¢ mekan tasarimini kapsayan oldukga genis
caligma alanidir. Bu alanda da tasarimcinin gorevi pek degismez. Tasarimer dayanikli,

islevsel ve estetik olan1 bulmak durumundadir.

Grafik tasarimci, okunan ve izlenen goriintiilerin tasarimindan sorumludur.
Afigler, kitaplar, bilgi ve uyan isaretleri, brosiirler vb. grafik tasarimin etkinlik alani
icine girer. Grafik tasarimin amaci da gerek iletisim, gerekse estetik kaliteyi en Tist

diizeye ¢ikartmaktir.

Binalar, i¢ mekanlar, endiistri iirinleri ve gorsel iletisim araglart Onceden
tasarlanmis olsunlar ya da olmasinlar, bizi herhangi bir bi¢gim de etkilerler. Bu etki,
olumlu ya da olumsuz olabilir. Tasarim mesajinin dogru ve etkili olabilmesi i¢in tasarim
ilkelerinin bilinmesi ve bu bilgilerin nasil isleneceginin 6grenilmesi gereklidir. (Becer,

1999, s.32-33)"

2.1. Grafik Tasarim Nedir?

"Teknik alt yapinin iizerine estetik ve sanatsal kaygilarla insa edilen grafik {iriinii
sayesinde 1izleyicisine etkili stratejiler yardimi ile gerekli mesaji vermeyi
amaglamaktadir. Grafik tasarim iriinlerini hareketli tasarimlar disinda yogun sekilde
basili materyaller seklinde gormekteyiz. Bu baglamda grafik tasarimin temel yapi taslar
arasinda yer alan estetik ve sanatsal kaygilarin yanindan teknik bilgiyi ayrit etmek
imkansizdir. Grafik Tasarim, her tir iletisim araci ilizerinde okunan ve izlenen
gorlntiilerin tasarimiyla ilgilidir. Kagit benzeri materyaller iizerine c¢esitli baski
teknikleri kullanilarak aktarilan basili malzemeleri, afisleri, kitaplari, dergileri,
brostirleri, bilgi ve uyar1 isaretlerinin tasarimini, grafik tasarim alani kapsar. Grafik
tasarimin amaci estetik kaliteyi en anlamh sekilde kullanarak iletisim etkinligini st

diizeye ulastirmaktir (Ketenci ve Bilgili, 2006: 278)."

"Glintimiizde oldukc¢a sik kullanilan, etkileyici bir soézciik olan ve biitiin

sanatlarin temelinde bulunan tasarim olgusu ise olusturulacak yapinin organizasyonuyla

16



ilgili her tiirlii faaliyeti kapsamaktadir. Tasarim; bu model, kalip ya da siisleme yapmak

degildir (Becer, 2000:32)."

"Tasarim; bir tasarlama eylemi sonucunda beliren ve asil yapitin
gerceklestirilmesi sirasinda yonlendirici olan proje, ¢izim, maket ve buna benzer

trtinlerin tamamudir (Sézen ve Tanyeli, 1983:46)."

"Grafik tasarimi ise, sanat¢inin elinde 6zgiin bigimlendirmeyle ¢ikan ya da
0zgiin ¢ogaltmayla elde edilen eserin; bilgi aktarmak, basilmak, kitle iletisim
araglarinda kullanilmak amaciyla olusturulan ¢izgi, yazi, resim ve bunlarin

diizenlemeleridir. (LYNN, 1988:9)."

"Grafik tasarim bagka bir ifadeyle, cagimizin yorgun ve dalgin izleyicisinin
mesaja ilgisini ¢ekebilecek, yeni ve denenmemis yollar1 arastirma ve bulma stirecidir

(Becer, 2005:49)."

"Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de, bir mesaj iletmek
ya da bir iirlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk kez 20. Yiizyilin ilk
yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve ¢izilen ve daha sonra da ¢ogaltilmak {izere
basilan gorsel malzemeler ic¢in kullanilmistir. Teknoloji gelistikge, sadece basili
malzemeler degil; film araciligiyla perdeye yansitilan video ile ekrana gonderilen ve
bilgisayarlar yardimiyla iiretilen gorsel malzemeler de grafik tasarim kapsami igine
girmis ve bu terimin anlam1 olduk¢a genislemistir. Bugiiniin grafik tasarimcis1 kaligrafi
sanatcilarinin, baski ustalarinin ve zanaatgilarinin gelenegini siirdiiren bir meslek

elemanidir.

Tasarim, bir problemin ¢o6ziimii demektir. Grafik tasarim problemleri
genellikle iki boyutlu yiizeyler iizerinde ¢oziiliir. Genel olarak biitiin gorsel sanatlar,
0zel olarak ise iki boyut i¢inde var olan goriintii sanatlar1 hemen hemen ayni dili
kullanirlar. Ressamlar, fotografcilar, heykeltiraslar, seramik¢i ve diger bircok meslek
grubunun olusturdugu sanat profesyonellerinin yeni bir {iyesi olan grafik tasarimci da

bir¢ok tasarim problemini ¢ézerken bu ortak dilden yararlanir.
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Bir grafik tasarim problemi daima iletisim ile ilgilidir. Tasarimci, uygulama
yontemlerinin yanisira gorsel algilamanin dogasini, gorsel yanilsamanin roliinii ve sozel

ile gorsel iletisim arasindaki iligkileri de bilmek ve gézoniine almak zorundadir.

Tasarimer igin tek bir ¢ozliim yoktur, bir¢cok ¢oziim vardir. Baska bir deyimle, bir
grafik tasarim problemi i¢inde tek bir dogru ¢6ziim yoktur. Tasarimci belirli bir mesaji
belirli bir kitleye aktarirken yine belirli parasal, fiziksel ve psikolojik sinirlamalarla
karst karsiya kalir. Ornegin; bir afis parasal nedenlerden dolayr iki renkle
siirlandirilmis olabilir. Postayla gonderilecegi icin ya da basilacagi makineden dolay1
boyutlarinda fiziksel bir sinirlama s6zkonusu olabilir. Afisin herhangi bir ortam icinde
algilanabilmesi i¢in ongoriilen uzaklik, ya da mesajin iletilecegi kitlenin yas, 6grenim
durumu, cinsiyet vb. Ozellikleri ise afigin tasarimina psikolojik bir sinirlama getirir.
Biitiin bu sinirlamalara ragmen tasarimci, hedef kitleye sozkonusu mesaji dogru ve

etkili bir bi¢imde aktarmak zorundadir.

letisim, grafik tasarimin hayati unsurudur. Zaten grafik tasarimi bu denli ilging,
dinamik ve ¢agdas kilan sey de iletisime yonelik olmasidir. Tasarimei, giincel bir bilgiyi
cagdas bir begeni anlayisi icin de ve yine g¢agdas ara¢c ve malzemelerle sunmak
durumundadir. Bu nedenle de yeni egilimleri, teknolojik buluslar1 ve yasadigi donem

icin de tartisilan sanatsal, felsefi, politik, sosyolojik vb. sorunlar1 yakindan izlemelidir.

Tasarim egitimi bir hayat boyu siirdiiglinden dolay: stirekli degisim, siirekli bir
yenilenmeyi de beraberinde getirecektir. Bu nedenle grafik tasarim mesleginin sakin
yapili ve nostaljik bir kisilige uygun bir ugras1 alani olacagimi sdylemek zordur. Bu
meslekte basarili olabilmek i¢in tasarim ilkelerini ve uygulamalarini bilmek, esnek ve

islek bir zekaya sahip olmak gerekmektedir.
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Grafik tasarimct dncelikle giivenilir, yenilik¢i ve kisisel bir yaklagim bigimi
bulmaya calisir. Bununla birlikte, tasarim temelde bir hizmettir ve ayni zamanda
miisterinin, Uriinlin ve pazarin 6zelliklerine ve kosullarina uygun mesajlarin etkili bir
bi¢imde iletilme sorumlulugudur. Cok daha basite indirgeyecek olursak hesabi
Odeyecek olan miisteridir. Ama bu dogal olarak miisterinin her zaman hakli olacag:
anlammna gelmez. lyi bir tasarim, cogunlukla duygularin ve diisiincelerin paylasildig
ortak bir ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikar. Miisteri iiriiniiniin kime seslendigini, ge¢miste
nasil sunuldugunu ve olasi pazarlar1 daha iyi bilmek durumundadir. Tasarimci, biitiin
verileri biraraya getirerek iirlin ya da hizmeti sunuldugu ortam i¢inde ¢ekici, ulasilabilir

ve islevsel kilan 6zellikleri bulmak ve yenilikgi bir yaklagim getirmekle yiikiimliidiir.

Bir tasarim ne kadar ¢ekici olursa olsun verilmesi istenen mesaji iletemiyorsa
hicbir deger tasimaz. Bazen birgok tasarimci yarismalarda 6diil kazanmak ugruna bu
gergegi unutur. Amerika’daki Benton & Bovvles reklam ajansindan Robert Pliskin bu
konuda ilging fikirler ortaya atmaktadir: “Giizellik kavrami, izleyene gore degisir.
Ornegin; bir is adamu icin satis grafiginde yiikselen egriden daha giizel birsey olamaz.

Sanat yonetmeni, adeta giizellik kavrami satan bir tezgahtar olmalidir.

2.2. Tasarim Siireci

Tasarim siireci ve temel yaklasim big¢imleri iizerine bir¢ok sey sdylenebilir.
Tasarimciin bir isi lizerine almasiyla, tasarim siireci baslar. Bu siire¢, problemin
¢ozlimiine ve bu ¢6ziimiin miisteri tarafindan kabul edilip uygulanmasina kadar siirer.

. Problemin Tanimi

. Bilgi Toplama

. Fikir Uretme ve Bulus Siireci
. Coziim Bulma
. Uygulama

19



Bircok bagimsiz tasarimci ya da tasarim grubu, tasarim problemlerinin

¢cozlimiine oldukga farkli yaklasimlar getirmiglerdir.

Genellikle bir tasarim probleminin ¢oziimiinde yukarida listeledigimiz bes
asama vardir. Bu asamalar, calisgmanin tamamlanma siiresine bagli olarak ¢ok kisa bir

zaman dilimine sikistirilabilir ya da uzun bir siire¢ i¢ine yayilabilir.

Tasarim siireci; planli ve yontemsel olabilecegi gibi, rastlantisal ve sezgisel

ozelliklerde gosterebiliriz. (Becer, 1999, s.39-40)

2.3. Tasarim Ilkeleri

Bir grafik tasarim {irliniiniin hammaddeleri sunlardir:
* Cizgi

* Ton

* Renk

* Doku

* Bicim

* Olcii

*Yon
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2.3.1. Cizgi

Cizgi diiz ya da kivrimli, kalin ya da ince, siirekli ya da kesik, grenli ya da
keskin 6zelliklere sahip olabilir, iki gorsel unsur arasina konulacak bir ¢izgi, izleyiciye
bunlar1 optik olarak ayirmasi gerektigini bildirir. Cizgiler, karakterlerine ve

konumlarina bagli olarak bazi mesajlar da iletirler.
Yatay Cizgi: Durgunluk,

Diisey Cizgi: Sayginlik,

Diyagonal Cizgi: Canlilik,

Kivrimlh Cizgi: Zarafet.

2.3.2.Ton

Tasarim ylizeyleri iizerinde en fazla izlenen tonlar; grinin ¢esitlemeleri ve
siyahtir. Gri tonlar genellikle gorsel imgenin yarimton reprodiiksiyon teknigiyle

tramlanmas1 yontemiyle elde edilmektedir.

Ton ve ¢izgi; tasarimda kontrast olusturan elemanlardir.

2.3.3. Renk

Renkler, 1sikla birlikte varolurlar ve izleyen iizerinde bir¢ok degisik duygular
uyandirabilirler. Bunlarin bir boliimii kisisel, bir bolimii ise genellenebilir duygulardir.
Sicak renklerin uyarici, soguk renklerin gevselici ve dinlendirici olmasi, genellenebilen
daygulara iyi bir 6rnek olusturur. Renklere duydugumuz tepkileri yonlendiren baska bir

unsur da renklerin dalga boylaridir.

Bugiine kadar bir¢ok bilim adami renklerin insan iizerindeki etkileri konusunda

degisik calisma ve deneyler yapmislardir. Diger taraftan bir sanat¢i olarak Josef
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Albers”in bu konudaki katkilarim da unutmamak gerekir. Albers, 30”lu yillarin basinda
Bauhaus okullarinda lisenin {iyesi olarak calistigi siralarda kare bigimlerden yola
cikarak pek ¢ok renk denemesi yapmis ve bu denemelerde optik yanilsamalara dayali

renk iliskilerini ortaya ¢ikarmistir.

Uc ana renk pigmenti vardir: Kirmizi, sar1 ve mavi. Ana renkleri kendi
aralarinda ikili gruplar halinde ve esit oranlarda karistirdigimizda ise ara renkleri elde
ederiz. Ara renkler ise mor (kirmizitmavi), yesil (mavitsarl) ve turuncudur
(kirmizi+sari). Ana ve ara renkler bir arada standart renk dizilerini olustururlar. Standart
renkler birbirleriyle tekrar karistirildiginda ise; kahverenginin de i¢inde bulundugu bir

cok degisik renk tiirii ortaya ¢ikar.

Renk diski; alt1 standart renkle (san, yesil, mavi, mor, kirmizi, turuncu), bu alt1
rengin arasinda yer alan diger alt1 renkten meydana gelir. Disk {lizerinde yan yana gelen
renkler birbirleriyle armoni olusturan renklerdir. Kirmizi ile yesil, sar1 ile mor ve
turuncu ile mavi gibi Karsilikli duran renkler ise birbirlerini tamamlayan renklerdir
(complementary colors). Tamamlayici renkler ayn1i zamanda birbirlerine kontrast

olusturur ve karistirildiklarinda nétr gri elde edilir.

Tasarimcilar gerek armonik, gerekse tamamlayici renkler ayni ¢aligmada sik sik
bir arada kullanirlar. Ama biitiin bu ¢alismalarda mutlaka ya armonik ya da tamamlayici
renkler birinci rolii Ustlenirler. Ya da ayni iliski sicak ve soguk renkler arasinda

kurulabilir.
Rengi olusturan iki 6nemli unsur vardir:
1) Isik,

2) Pigment (Boya maddesi).
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1667 yilinda Sir Isaac Newton 1sin 1sinlarint bir prizmadan gegirerek rengin
1518in  biinyesi i¢inde yer aldigin1 kanitlamistir. Ama bir rengi somut olarak
gosterebilmek icin pigmentlere gereksinim vardir. Biitiin boya ve miirekkepler
bitkilerden, hayvanlardan ve madenlerden elde edilen yogunlastirilmis pigmentlerden

tiretilirler.

Rengin ii¢ boyutu bulunmaktadir:
1- Uzunluk (Rengin tiirii)

2- Genigslik (Rengin tonu)

3- Derinlik (Rengin yogunlugu)

Rengin tiiri renkleri betimlemede kullandigimiz terimlerdir. Kirmizi, mavi vb.
Renk tonu, bir rengin agiklik ya da koyulugudur. Bir renge beyaz boya kattik¢a tonu
acilir, siyah ekledikge koyulagir.

Renk yogunlugu ise rengin parlaklig: ile ilgilidir. Yogunlugu fazla olan renkler,
parlak renklerdir. Esit boyutlardaki iki nesneden birini parlak bir renkle, digerini ise
koyu bir renkle boyadigimizda parlak renkle boyanmis olani digerinden daha biiylikmiis
gibi algilanir.

Rengi olusturan bu ili¢ boyut i¢cinde en 6nemlisi rengin ton degeridir. Bir gorsel
imgeyi en iyi tanimlayan unsur igerdigi tonlardir. Renk tiirii ya da yogunlugu bu

anlamda daha kiigiik rollere sahiptir.

Renk, bir tasarimi meydana getiren yapi taslarindan biridir. Bu nedenle bir

tasarmci, insanlarin renk tercihlerini gézoniine almasi gerekir. Ornegin, Amerika’da
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yapilan bir arastirmada erkeklerin maviye, kadinlarin ise kirmiziya egilimli olduklar

belirlenmistir.

Yesil ve mavi renkler soguk, kirmizi ve sarilar ise sicak renkler olarak bilinirler.
Soguk bir renk olan maviyi sicak bir renk olan kirmiziyla karistirdigimizda, mora
yaklasan bir mavi elde ederiz. Bu renk, maviye oranla daha az soguktur. N6tr renkler
olan griler ise, pigmentlerindeki karisima bagl olarak sicak ya da soguk tonlara sahip

olabilirler.

Sicak renkler izleyeni uyarir ve neselendirir. Soguk renkler ise yatistirici ve
dinlendiricidir. Soguk renkler asin dozda kullanildiklarinda kasvetli hatta moral bozucu
bir etki yaratabilirler. Ayni sekilde sicak renkler de insanlar1 siddete yoneltebilir. Sicak
renkler sayfadan ¢ikiyormus izlenimi verirler ve daha 6nde goriiniirler. En 6nde goriinen

renk ise saridir. Soguk renkler ise uzaktaymis izlenimi yaratirlar.

Her rengin hem soguk hem de sicak bir cesitlemesi yapilabilir. Ornegin kirmiz1
sicak bir renktir ama ic¢ine biraz mavi katildiginda ilk haline goére daha soguk bir renge

doniistir.

Her renk psikolojik bir mesaj ve duygu iletir:
Yesil; kiskanglik,

Mavi; sadakat ve i¢tenlik,

Kirmzi; etkinlik ve cesaret,

Kahverengi ve mor; tekdiizelik ve sikicilik,
Beyaz; teslimiyet,

Siyah; karamsarlik kavramlarini ¢agristirir.
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Dogallikla, bu kavramlarin bir tasarim iginde nasil isler hale getirilecegi

konusunda higbir belirli formiil yoktur.

I¢c mimarlar sicak renklerin bir mekan1 oklugundan daha kiiciik soguk renklerin
ise oldugundan daha biiyiik gosterdigi gercegini goz Oniine alirlar. Renkler kiiltiirel
acidan ele alindiklarinda da degisik kavramlari ¢agristirirlar. Sar1 ve 6zellikle altin sarisi
Dogu’da kutsal renk sayilirken, Bati’da ise korkakligin ve ihanetin simgesi olarak kabul

edilir.

Sar1, ayn1 zamanda igtenlik saglik ve iyimserligin de semboliidiir. Bu nedenle
gida ambalajlarinda sik¢a kullanilir. Diger taraftan Van Gogh’un resimlerindeki sariy1
ise cilgmlik ve delilikle bagdastirmak mimkiindiir. Bunun yanisira kullanacagimiz
rengin parlak ve aydinlik olmasini istedigimizde saridan daha iyi bir segenek bulmak

zordur.

Kirmiz1 ise tutkuyu simgeler. Bazilarina gore ise kan basincinmi arttirir ve nabiz
atisin1 hizlandirir. Amerikan Otomobil Kurulusu kirmizi renkli otomobil kullananlarin
diger renklerde ara¢ kullananlara gore daha fazla kaza yaptiklarini belirlemistir.
Kirmizi, diger taraftan gayretin, inancin ve mutlulugun da simgesidir, ama aym

zamanda cinsellik, saldirganlik ve siddeti de ¢agristirir.

Turuncu, bilim ve uygarligr simgeler. Ayrica sicakligin, enerjinin, giiciin ve

nesenin rengidir.

Maviye yakin mor maneviyati, kirmiziya yaklagan mor ise cesareti simgeler.

Mor, saltanat rengidir ama diger taraftan da yalmzligi ¢agristirir. Maviye
oldukg¢a yaklagsan mor ise depresyonun, ruhsal ¢okiintiiniin ve kederin rengidir.
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Edilgen ve soguk bir renk olan mavi, hem uzaklik ve resmiyeti hem de dogruluk
ve sadakati temsil eder. Otorite ve yetkinin yaninda, temizlik ve diiriistligii ¢agristirir.
Mavi ayn1 zamanda serinlik hissi de uyandirir, gokyliziinii, suyu ve buzu hatirlatir

ayrica korkuyu ve agir basliligi da simgeler.

Yesil, tazeligin ve verimliligin rengidir. Cevreyi ve dogay1 simgeler. Rahatlatici
ve dinlendiricidir ama diger taraftan hastaligi, su¢ duygusunu ve hatta terorii bile

cagristirabilir.

Beyaz, safligin ve diiriistliiglin rengidir. Bazi dogu {ilkelerinde matem rengi

beyazdir.

Siyah ise liziintiiyii, kasveti, kederi, sikintiy1 ve 6liimii simgeler ayrica sehveti ve

zerafeti de gagrigtirir.

Grafik tasarimci renk se¢iminde su dort unsuru dikkate almalidir:
1- Rengin kiiltiirel ¢agrisima,

2- Hedef kitlenin renk tercihi,

3- Firmaya da iriiniin karakteri ve kisiligi,

4- Tasarimdaki yaklagim bigimi.

Baski amaciyla secilen kagit ve bu kagidin iizerinde kullanilan miirekkep grafik
tasarimin renklerim belirler. Ama renk unsuru aslinda taslaktan baglayarak tasarim
stirecinin igindedir. Bazen renk, yenilik¢i diisiincenin temelini olusturabilir ve biitiin

tasarim renk tzerine kurulabilir.
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Renk, bir tasarimda etkileyiciligi ve vurgulamay1 arttirir. Besin ve moda sektorii

icin yapilan tasarimlarda da ¢ok renkli sunum bigimlerinden sikca yararlanilir.

Herhangi bir dergide yayimlanan dort renkli bir ilan siyah-beyaza gore ortalama
tic misli daha pahalidir. Buna ragmen rengin tiiketici lizerindeki olumlu etkisi, ¢ok
renkli ilanlarin reklam veren tarafindan giderek daha fazla tercih edilmesine yol
ucmaktadir. Ambalaj tasariminda renk, ¢ekiciligin yaninda iiriini tanimlayic1 bir islev
de tstlenir. Cogu zaman renk bicimlerden daha once algilanabilmektedir. Renk ayni

zamanda tanitimi yapilan {irline bir kisilik de kazandirir.

2.3.4. Doku

Bir ylizey iizerinde tekrarlara dayali bigimsel bir diizen bulunuyorsa orada bir
dokunun varligindan s6z edilebilir. Grafik tasarimcinin vazgegilmez malzemesi olan
kagitlar da farkli dokularda iretilirler. Sert ve diiz, sert ve grenli, yumusak ve diiz,
yumusak ve grenli vb. dokularda iiretilen bir¢cok kagit tiirii bulunmaktadir. Tasarim
yiizeyinde kullanilan dokular optik ya da fiziksel olarak duygular1 yonlendirici bir isleve

sahiptir.

2.3.5. Bicim

Bir¢ok c¢izginin birarada bulunusu, tek bir ¢izgi i¢indeki doniis ve kivrimlar ile

degisik tonlarin olusturdugu yiizeyler bir tasarimda bi¢imi olusturan unsurlardir.

2.3.6. Olii

Bir grafik tasarim tirlinii daima degisik ve belirli dlciilere sahip gorsel unsurlarin

biraraya gelmesiyle olusur. Olgiiler biiyiidiikce etkileyicilik ve algilanirlik da artar.
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2.3.7.Yon

Bir tasarim {izerindeki ¢izgiler ve noktalar degisik noktalara yonelerek bir
hareket olustururlar. Tasarimci verecegi mesaj dogrultusunda bu hareketi

yonlendirmekle yiikiimliidiir.

2.4. Denge

Bir tasarimda denge unsuru varsa o tasarim kendisiyle “barigik” demektir. Her
tasarimin biinyesinde bir hareket unsuru vardir, hatta bu hareket gereklidir de. Ama
hareketi olusturan unsur ya da unsurlar tasarimin temel ¢atis1 iginde yer almaz. Hareket
unsurlari, tasarimin iginde kullanilan tipografi, fotograf ya da illiistrasyonlardaki

canliligin i¢indedir.

2.4.1. Simetrik Denge

Simetri sozciigiiniin iki anlami vardir. Simetri denildiginde ilk olarak iyi
orantilanmis ve dengelenmis parcalarin olusturdugu genel bir yapr akla gelir. Diger
taraftan hayali bir ¢izgi ya da diizlemle ayrilmis iki yonlii bi¢im benzerligi de simetri
olarak tanimlanir. Dogada birgok simetrik bigimle karsilasiriz, insan govdesi ve insan
ylizii simetrinin en yakinimizdaki 6rnekleridir, insan anatomisinin simetrik yapisi, sanat
ve tasarim dallarinda simetrik bigimlere dogru gii¢lii bir egilimin olugmasina yol

agcmuistir.

Iki yonlii simetri esit bigimsel 6zelliklere sahip elemanlarin bir eksen ile ortadan
ayrilmis yiizeyler lizerine yerlestirilmesiyle saglanir. Simetrik diizenlemeler gliniimiiziin

grafik tasariminda yaygin olarak kullanilmaktadir.
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Gelenegin, resmiyetin ve otoritenin vurgulanacagi tasarimlarda simetrik denge
tercih edilir. Diger yandan simetri, diiriistlik ve sayginligin psikolojik simgesidir.
Simetrik dengeye dayali kompozisyonlar daha giivenilir olmalar1 nedeniyle amator

tasarimcilar tarafindan daha ¢ok kullanilirlar.

2.4.2. Asimetrik Denge

20. yiizyil baslarinda ortaya ¢ikan modern sanat ve tasarim akimlari, simetrik
dengeyi reddederek geleneksel olarak simetrik diizeni % 65 gibi bir oran ile bozarak

asimetriyi benimsemislerdir.

Modernist akimlar asimetriyi birbirine benzemeyen ya da esdeger olmayan
gorsel unsurlar arasinda dinamik bir denge ya da diizen saglayan bir kavram olarak ele

alip kullanmislardir.

Simetride duraganlik ve asimetride ise hareket ve gevseme duygusu vardir.
Birinde diizen ve kural, digerinde rastlanti ve keyfilik egemendir. Daha genel bir
anlatimla simetri katilik ve sinirliligi, asimetri ise hayati, eglenceyi ve Ozgiirligi

simgeler.

Bir kompozisyonun simetrik ya da asimetrik dengeye dayali olmasinin en
onemli kriteri tasarimin konusu ve icerigidir. Gerek simetrik, gerekse asimetrik

diizenlemelerle oldukca etkileyici sonuglar elde etmek miimkiindiir.

Tasarimcr olusturdugu kompozisyonda optik agirliklara sahip unsurlar belirli
dengeler i¢inde biraraya getirmeye calisir. Asimetrik bir kompozisyon i¢inde kurulan
dengeyi nesnel olarak degerlendirebilmek i¢in kompozisyonu aynadan ters olarak
izlemek ya da ters ¢evirmek gibi yontemlere basvurulabilir.
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Kompozisyonun {ist ve alt boliimiinde yeralan unsurlar arasindaki iligki higbir
zaman yok edilmemeli, biitiin gérsel unsurlar optik bir merkez ¢evresinde toplanmalidir.
Tasarim kendi iginde bir dengeye sahip olmalidir. Tasarim yiizeyi dikey bir eksenle
ortadan ikiye boliindiigiinde optik agirligin, cizginin her iki tarafinda esit olarak

dengelenip dengelenmedigi gozle izlenebilir.

Tasarim yiizeyinin belirli bir bolgesinde kiimelenen “beyaz bosluk™ denge
saglamada ¢ok Oonemli bir role sahiptir. Beyaz bosluk optik agirlik olusturmada bazen

gorsel unsurlara gore daha belirleyici bir islev iistlenebilir.

Biiyiik boyutlu ve koyu renkli gorsel unsurlar kiiciik ve agik tonlu unsurlara
oranla daha fazla optik agirliga sahiptir. Siyah-Beyaz bir ¢aligmada kullanilan canli bir
renk, optik dengeyi bulundugu yone dogru kaydirir. Bu nedenle optik olarak

dengelenmis bir¢ok tasarim ilk bakista dengesiz gibi algilanabilir.
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3. KURUMSAL KiMLIGIN TANIMI

Gorsel kimlik kavramin1 Grage, “Bir kurulusun gériinlimiiniin kurum kimligi
hedeflerine uygun olarak birbirleriyle uyumlu olan tiim goriinebilen unsurlarina

hedeflenmis bir bicimde olusturulmasini kapsar” seklinde tanimlamastir.

Gorsel kimlikte temel amag, “Kurumsal kimligin, isletme kimligi, iirlin-
hizmet, grafik ve ¢evre gibi degisik parcalarmin firma-markay1, en giizel, en carpict ve

dogru bir sekilde anlatmasidir.”

“Gorsel Kimlik” gilinlimiizde logotype, amblem, marka ve renkten olusan
semboller grubunun Otesinde bir kavram olarak algilanmaktadir. Basarili kurumlar
itinayla olusturduklar1 kurum felsefelerini kamuoyuna aktarabilmek icin tasarimin her
tirlii alanindan ustaca yararlanmaktadir. Grafik tasarim, endiistriyel tasarim ve mimari

tasarim bir biitiin olarak gorsel kimligi meydana getirmektedir.

“Grafik tasarimda firmaya ait ana kavraminin, yani ‘“concept”nin
olusturulmasiyla baslayan gorsel kimlik olugturma seriivenini saglam temeller iizerine

oturtuldugu takdirde basarili bir gorsel kimlik hazirlama siireci baglatilmis olur.”

Kurumsal kimlik c¢alismasit bir markanin veya firmanin biiyiikligiine,
ozelliklerine, ¢aligma grubuna goére 6zel bir kurumsal kimlik firmasiyla ya da birkag
kisiden olusan bir damismanlik grubu ile firmanin kimlikten beklentilerine ve

olusturmak istedigi imaja gore de degisebilir.

3.1. Kurumsal Kimligin Onemi

Bir gorsel kimliginin 6ziinii, “Amblem / logo (logotayp), kimlikte
kullanilacak renkler ve yazi karakteri belirler.”
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Amblem ve logo bir firmay1 kamuoyuna en acgik sekilde yansitan dizayni ile
firmaya 6zel bir anlam yiikleyen sembollerdir. Firmalar aralarindaki farkliliklari kurum

kimliginin bir pargasi olarak gorsel kimligin destegi ile tiiketiciye aktarmaktadir.

“Gorsel Kimlik ise pazarlama stratejisinin tiiketici ile bulustugu ilk nokta
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketicinin belleginde yer eden pazarlama araci zamanla
marka ile biitiinleserek kurumun, {iriinlin ya da hizmetin bir anlamda “tanimimni ve

tanittmin1” yapan gorsel kimliktir.

Firmalar hedef kitle tarafindan daha iyi 6ziimsenmek ve tanimdaki stirekli
cogalan rakiplerinden ayirt edilmek kaygisiyla kurum kimliklerini yansitan gorsel
kimlikler edinmektedir. Gorsel kimlikte temel amag¢ firma veya kurum i¢in dnceden
tasarlanan kurum kimligini en etkileyici, dogru, akilda kolay yer edecek, zamana karsi
dayanikli olacak sekilde, amblem ve logotayp gibi gorsel 6geler araciligiyla hedef
kitleye aktarmaktir.

Bu kimligin etkisi ne kadar yiiksek ve saglam olursa hatirlanma ve akilda

kalma oran1 da o derece yiiksek ve saglam olacaktir.

3.2. Kurumsal kimlik ve Grafik Tasarim iliskisi

Kurum kimligi gorsellestirmesi, markanin konumlandirilmas1 amaciyla

cizilen yolun ardindan grafik tasarimla baglamaktadir.

“Dogru ¢ozlimlenmis” bir logonun nasil olmas1 gerektigi ve grafik tasarim
siireci konusunda hi¢ fikirleri olmasa da pek cok kisi amatdrce olusturabilecegi bir

logoyu ya da zihninde canlanan bir bigimi “en iyi” olarak gérme egilimindedir.”
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Bir grafik tasarimci ig¢in en biiyilk sorun yeni logo olusturmaktan ok,
olusturdugu ve dogruluguna inandigr logonun “dogru ¢6ziim” olduguna kurumu

inandirabilme noktasidir.

Baz1 kurumlar yalniz logotype ya da amblemle anilirken bazilar1 her ikisini

de kullanmaktadir.

“Kurum i¢in secilecek yazi karakterlerinin kimligi ve olusturdugu psikolojik

etki kurumun yansitilmasi diisiiniilen kimligine uygun olmalidir.”

Bir gorsel kimlikte kurumun ihtiyaglaria gore yer almasi gereken ve grafik

tasarimla ilgili olan iletisim araclar1 asagidaki gibi siralanabilir:

A.1. Genel Kimlik: Amblem, Logo, Logotype, Renk, Tipografi,

A.2. Firma Basili Malzemeleri, Kartvizit, Antetli Kagit, Zarf, Faks Kagidi,
Dosya, Kutlama Kartlar1 (Yilbasi, Bayram, Dogum Giinii vs.), Davetiye, Klasor Sirti,
Blokno, Personel Kimlik Kart1, Ziyaretci Kart1, Uyelik Kart1, Adres Etiketi,

A.3. Basili Tamitim Malzemeleri, Afisler, Brosiir, Cd ve Kaset Kapaklari,
Dénkart, Indirim Etiketleri, Kitap ve Dergiler, Telefon Rehberi, Uriin Listesi,
Prospektiisler, Kalite Belgeleri,

A 4. Tlanlar, Gazete, Dergi ilanlar1, Eleman Arama Ilanlari, Duyuru, Vefat,

Bassaglig Ilanlari, Tesekkiir Ilanlari,

A.5. Resmi Evrak ve Mali Belgeler, Fatura, Irsaliye, Sozlesmeler, Fiyat
Listeleri, Tahsilat Makbuzu, Fazla Mesai Listesi, Makbuzlar, Seyahat Masraf Listesi,
Sevk Kagitlari, Is Basvuru Formu, Vizite Kagidi, Giinliik ve Yillik Personel Izin

Formlari, Garanti Belgeleri, Cekler, Senetler,

A.6. Ambalajlar, Kutu, Torba, Sise, Tiip ... vs., Etiket, Poset, Koli, Paket

Kagidi, Damga, Kurdela, Ozel Ip,
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A.7. Hediyeler, Promosyonlar, Kitap Ayiraglari, Takvimler, Ajandalar,
Kalemler, Biiro Malzemesi, Cep Defterleri, Rozetler, Plaket, Saatler,

A.8. Dis Reklam Araglari, Billboard, Duvar Afisleri, Yol Tabelalar,
Pankartlar, Bez Afisler, Isikli Reklamlar,

A.9. Arag Ustii Diizenlemeler, Servis Araglari, Otomobil, Minibiis, Kamyon,

Otobiis, Helikopter, Gemi, Konopi (Taksi Uzeri Isikl1 Reklam Panosu),

A.10. Giysiler, Resepsiyonist, Temizlik Gorevlisi, Garson, Asci, Teknisyen,
A.11. Bina Ofis I¢i ve Dis Mekan Malzemeleri, Isikli Panolar, Cephe

Tabelasi, Yonlendirme Levhalari, Bilgi Levhalari,

A.12. Satis Noktasi, Stand Panosu Diizenlemesi, Personel Elbisesi, Acilis ve
Kapanis Levhasi,

A.13. Elektronik Yayin, Web Sitesi, E-Posta Formati, Etkilesimli CD.

Grafik tasarime1 kurumun yukarida belirtilen iletisim araglarindan ihtiyag duydugu arag
ve geregleri gerektiginde iiretilmek tizere gorsel olarak ¢oziimlerini ve standartlarini

belirler.

3.3. Kurumsal Kimligin Olusum ve Tasarim Siirecleri

3.3.1. Olusum Siireci

Bir kurumun var olan kimligini degistirmek yeni kurulan bir kuruma kurum
kimligi tasarimi yapmaktan daha zordur. Ciinkii kurumlar yillarca benimsedikleri

amblem ve logo’ya alismiglardir.

“Yenilenmenin sorunlar dogurup dogurmayacagi ve satislart olumsuz
etkileyebilecegi toplumda farkli bir kurum etkisi birakabilecegi diisiinceleri kurumun bu
kararda iirkek davranmasina neden olur. Ancak yenilenmenin gerekliligine ictenlikle
inanmig bir kurum, bedeli yiiksek uygulama biit¢elerine, dekorasyondan basili

malzemelere ve daha bir¢ok seyin degisimine kararlidir. Ciinkii sonugta getirinin daha
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fazla olacagim bilir. Ayrica daha farkli bigimlerde de olabilir ve revize edilebilir. Yeni
tasarimlar giliniin estetigine, teknolojisine gore uyarlanir. Bigim ve renk yeni standartlara

baglanir ve tiimiiyle degistirilebilir.”

3.3.2. Tasarim Siireci

Bir kurumsal kimlik yaratma veya degisim projesi genel olarak ii¢ ana

asamadan olusur:
= Arastirma, analiz, strateji gelistirme,
= Yatirimlar ve dizayn calismalari,

=  Uygulama.
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4. KIMLIK TASARIMININ ELEMANLARI

Gorsel kimligi olusturan en yaygin iki eleman sembol ve isimdir. Bir
kurumun ismi kurumsal kimlik olusturmada 6nemli bir faktordiir. Isimden sonra
kurumun gorsel kimlik belirleyicilerini (sembol, 6zgiin yazi ya da her ikisi birden)
caligmalarinda nasil kullandig1 o kurumun kimlik programini belirler. Sembol ve 6zgiin

yazinin basit goriiniislii olanlar1 ayn1 zamanda etkisi en fazla olanlaridir.

4.1. isimler:

Bir kurumun isminin pozitif degerler tasimasi gerekmektedir. Boyle bir
ismin altinda {iretilmis hizmet ve iirlinler daha ¢ok para harcanarak alinir, marketlerde
stok edilir, boylece onemi ve degeri artmis olur. Kurumlar degisik isimleri alabilirler.

Gruplamak gerekirse;

a. Kurucu Isimleri: Birgok kurum kurucularinin isimleriyle anilmaktadir. Bu
kurumlar direkt kurucularinin karakterine sahipmis hissi uyandirirlar (Heinz, Gillette).
Bazi kurumlar 6zgiin yazilarmi bile kurucularinin gergek imzasi olusturmaktadir

(Kellog's, Ford).

b. Tamim Isimleri: Bu tip kurumlar direkt yaptig1 isle isimlendirilir. Boyle

isimleri hatirlamak kolay ama tescil ettirmek zordur (USAir, General Milis).

c. Anlamsiz Isimler: Her ne kadar anlamsiz sézciiklerden olugsalar da bu tip
isimler akilda kalici, 6zel ve ilgingtir (Kodak, Exxon,Textron). Bu isimlerin yaptigi isle

direkt ilgisi olmadig1 icin kendini kabul ettirmesi bilinen isimlerden daha zordur.

d. Birlesim Isimleri: Bunlar benzer ya da tamamen farkli iki ayr
kelimelerden olusabilirler (Mobil Oil, Vagner Automobiles). Bilesim isimleri kisilik
doludur ve gorsellestirilmesi kolay olur.
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e. Kisaltma Isimler: Bunlar sdylemesi uygun olmayan uzun isimlerden
cikartilmis kisaltmalardir. (Pan American Airlines yerine PanAm gibi). Her ne kadar

bilinen isimler olmasa da bu kisaltmalar kimligin birincil 6gesidirler.

f. Bas Harfler: Kurumun isminin uzun oldugu durumlarda uygulanan bas
harfler zamanla kurumun bilinen ismi sekline doner (GE, IBM, ECA). Bugiin bir¢ok

isim koyma expertleri yeni bas harfli isimlerin kullanilmasini 6nerir

(Ceviren: Cemalettin YILDIZ-Eskisehir-1999-De NEVE, 1992, s.7).

4.2. Sembol ve isaretler (Amblem, Logo, Logotayp)

Kurum, kiigiikk ya da biiylik olsun etkin bir kimlik programi ig¢in iyi
tasarlanmis sembol asil anahtardir. Uriinii ve hizmeti tanimlarken sirketi ve isini ayni
sahadaki digerlerininkinden ayirt ederek kurumun sahip oldugu karakter ve kiltiirii
etkin olarak bagdastirir. Sembol imza gibi kullanilarak iiriin ve hizmetlere deger katan

ve zamanla kontrol edilip gelistirebilinen herkesg¢e bilinen elemandir.

Grafik kimlik, harflerden olusmus imza ya da sadece 6zgilinyazi, 6zglinyazi
ile geometrik sekil kombinasyonu olabilecegi gibi tek bagina sembol de olabilir. Sembol
direk olarak sirketin ismini ve isini tanimlayabilecegi gibi herhangi bir anlam

tagimayabilir de.

Sembollerin, kullanimlar1 ve tasarimlar ile psikolojik ayrintilart hakkinda
cok sey yazilmistir. Surasi anlasilmalidir ki bu konuda basar1 "en alisila gelmis seyleri,
en alisilmadik bi¢cimlerde sunmakla olur". Sembol gelistirirken en emin yol mantik ve
uygulama ile duygusal seviyede genis bir izleyici kitlesine farkli deger yargilarina

ragmen 1israrla bir anlam iletebilmede diretmektir.

37



Semboller giicliidiir, ¢ilinkii; hangi duyguyu uyandirirsa uyandirsin izleyici
bu duygu ile sembolize edilmis kavram arasinda baglanti kurar. Onemle belirtmek

gerekir ki formu ne olursa olsun kurumsal sembol dikkatlice gelistirilmelidir.

Kimlik tasarimcilar1 birden fazla grafik elemani kullanarak her birinden
farkli yarar saglamalidir. Ornegin dzgiin yaziy1 soyut isaretlerle olusturmak markanin
hatirlanabilirligini arttiracak ve isim olmadan da kullanilabilirligine izin verecektir. Bas
harflerle olusmus bir soyut form gorselin ¢agrisim etkisini artirir. Bunun yanisira birgok

kurum da kurumsallarinda logotype kullanmamaktadir.

4.3. Sembol Stratejileri

Bir grafik tasarimcinin sembol tasariminda basarili olmasi igin, sembol

tasarlarken bazi1 noktalar1 g6z 6niinde bulundurmasi gereklidir
(Ceviren: Cemalettin YILDIZ-Eskisehir-1999-De NEVE,1992, 5.10):

e Negatif etkiden sakinmalidir.

e Pozitif etki uyandirmalidir.

e s stratejisi planlamayla ilgili sorulari cevaplamalidir.
e Sirketin stili ve teknik ihtiya¢larim birarada tutmalidir.
e Kuruma ait olmali, benzeri olmamalidir.

e Siiresiz olmalidir (en azindan 10-25 yil siirebilmeli).

e Uygulamada esneklige izin vermelidir.

e Kolay olmali, kullanmas1 ucuz olmalidir.

Biitlin bunlar1 saglamak kolay degildir.
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Bir sirket basarili ve genis capli tasarlanmis kimlik programina giristikten
hemen sonra rakipleri ayni ¢alismay1 izleyebilir ve belirgin sekilde taklit ederler. Bunun

sonucunda sembollerde karisiklik ortaya ¢ikar ve higbiri tasarlandigi kriterlere erisemez.

Bu egilimden dolay:1 bir¢ok sirket tasarimcilarindan daha figiiratif ve daha
tanimlayici olmalarmi ister. Bunlar ¢izgi film karakterleri ya da hayvanlar olabilir ve
anlamli isimlerle adlandirilir. Bu imajlar ge¢misin soyut sembollerinden daha fazla

Ozglnliige sahiptirler. Uygulama esneklikleri de artmistir.

4.4. Kimlik Tasarim Sistemi

Grafik kimlik ya da sembol 6zgiin yazi gelisiminin altinda kurumsal
kimligin test sahasi yatar. Materyallerin ayarlanmasi sirketin herglin isini belli
dogrultuda yonlendirmesine baglidir. Sistematik kimligin yerine getirilmesi kimlik
gorevinin en onemli basamagidir. Eger kurum kimligi kurum stratejisini bir arada
tutan yapistirict ise kimligin yerine getirilmesi yapistiricinin uygulanis yerine ve

tarzina baglidir.

Birgok biiyilk kurum, dogal olarak yiiksek reklam ve iletisim biitgesi
kullanirlar, bu da standart ytikselterek uygulamayi kiiciik is yerlerine kiyasla daha fazla

biit¢e harcamasi ihtiyacini dogurur.

Hatirlanmas1 gereken onemli bir nokta da, sirketin boyutu ne olursa
olsun kimlik tasariminda tutarlilik esas alinmalidir. Tutarli bir uygulama, kurumun
hedef kitlesini kimligi ile tanidik kilmasini saglar. Bunun tersi durumunda karigiklik

kagimilmazdir.
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Formu ne olursa olsun kurumun tim gorsel iletisimlerinde uygulanan
tutarli yaklasim kurumsal kimlige gii¢ katar. Giiglii ve akillica uygulanan grafik

kimlik her zaman rakiplerinden daha iistiin olacaktir.

4.5. Kimin Kurumsal Kimlige Ihtiyac: Vardir?

Dogal olarak diistiniilen her is kolunun iyi bir tanimlanmaya ihtiyact vardir.
Yine dogal olarak, 6zellikle kurum yeni kurulmus ve rakiplerine karsi pazarda kendine
yer arama agamasinda ise ihtiya¢ daha da artar. Kurumlarin isimlerini ve sembollerini
degistirip gelistirmelerindeki temel amag, endiistriyel ambalaj ve tasarimlarla iletmek

istedikleri mesaj1 alictya en etkili sekilde ulastirip kendilerini ve alicty1 aydinlatmaktir.

Diinyadaki ekonomik, sosyal ve politik baskilar arttikga kurumlarin ve diger
organizasyonlarin nerede ve nasil is yaptiklar sik sik degismektedir. Bu kurumlar ve
organizasyonlar iglerinin iyi gitmesi ve biiyiimesi igin yeni pazarlar ararken kimlik
gelistirme sorunuyla yiiz ylize kalir. Amaglarina ulagsmada giicliik ¢eken kurumlarin
kimlik sorunuyla karsilagsmalart normaldir. Taninmig bir kimligi ve bu kimlikle
kazanilmig bir pazari olan kurumlarin yeni kimlik arayigina girmeleri beklenmedik bir
durumdur. Fakat bazen is hayati kurumu 6yle bir noktaya getirir ki basarili da olsa yeni

bir grafik kimlik ihtiyac1 dogabilir.

Bazen kurnazca bir idare, sirket hedeflerine ulasmak i¢in kendine yeni bir
fikir tiretmek gerektiginin farkina varir. Bunu yeni bir grafik kimlik ile saglamak
miimkiindiir. Moda takipgisi kurumlar bir ka¢ yilda bir grafik kimliklerini yenileme
ithtiyac1 duyarlar. Zaten bazi tasarimcilar da hi¢ bir grafik kimligin 10 yildan uzun
siiremeyecegimi diisiiniirler. Is diinyasindaki degisiklikler herhangi bir programin
yenilenmeden yiiriimesine engel olur. Boyle durumlarda mevcut programin tiimden

yenilenmesi ya da ince ayarlarla gézden gegirilmesi gerekebilir.
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Bir¢ok kimlik problemi kurumun ne oldugu ya da ne olmak istendigi,
grafik kimlik tarafindan tam olarak belirlenemedigi durumlarda ortaya ¢ikar. Kimlik

ve imaj kurum ¢ikarlar1 ve uygulama giicti oraninda dengeli yiiriitiilmelidir.

Bu durumda kimlik problemi, yonetim, gorsellestirme, grafik tgliisiiden
dogar. Is hayatindan uzaklasmis bir kurum icin kapi iizerindeki ismin estetigi bir
anlam ifade etmez. Basarili bir kimlik kurumun ihtiyaglar1 stratejisi dogrultusunda

geligir.

Yeni kurumsal kimlik igin ilk neden degisimdir. Bu kullanilmakta olanin
degisimi ya da idarenin planladigi bir diger degisim olabilir. Degisim gerceklestigi

zaman iki temel sorunla karsilagilir.
-Degisimin dogasi nedir?
-Bu degisim neler dogurur, bundan neler etkilenir?
Ortaya ¢ikan maddeler grafik kimliginin gelisim dogrultusunu belirler.

Yeni bir kurumsal kimlik ihtiyacint doguran bazi degisimler asagida
siralanmugtir (Ceviren: Cemalettin YILDIZ-Eskisehir-1999-De NEVE, 1992, s.13).

e Kurumun kendine uygun olmayan kimlikle ifade edilmesi,
e Kurum i¢inde farkli uygulama alanlarina dogru genisleme,

e Isin dogasinda degisiklige yol agacak derecede farkli iinitelerine

ayrilma,
e Bagka bir baglik ile stratejik olarak birlesme,
e Yonetim politikasinda degisiklikler,
e Kurumun is ve iletisim stratejini bozacak kurumsal yapilanma,

e Pazarlardan bazilarinda problem ya da degisiklik olugmasi, rekabet
artisi, endiistrinin kontrol edilememesi,
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e Karigmis ya da eskimis kimlik,
e Kurum sembol 6zgiin yazisindan daha iyi bilinen oranlarin olmasi,

e Yan kuruluslardan birinin daha basarili rekabete girmek igin

goriliniirliige ihtiyaci olmasi,
e Iscilerin moral problemleri,
e Kar ve kazangta diisls,
e  Personel problemleri,

e Alt boliimler arasinda ya da kurumla alt boliimler arasinda

problemler.

Cogunlukla biiyiik kurumlarin kimlik tasarimlar1 bu maddelerden iki ya da
daha fazlasini igerebilir. Kiiclik kurumlarda bunlarin degisik bi¢cimleri ya da yansimalari

sOz konusu olabilir.

Surasin1 hatirlamakta fayda vardir ki, yeni bir kurum kimliginin
cozemeyecegi problemler de vardir ve tasarimei bu ayrimin bilincinde olmalidir. Eger
kurum temel olarak sorunlu ise en giliclii kurum kimlik programi bile onu birarada
tutmaya yetmez. Dahas1 yeni bir kimlik gelistirmek baslibagina bir sarsinti siirecidir.
Zay1f bir sirket bu siirecin {istesinden gelemez. Bu noktada idarenin giicli kimligi bir

arag olarak kullanarak basariya ulasabilir.

Kurum kimligindeki degisiklik tek basina ¢alisma stratejisini degistirmez.
Ama stratejideki degismenin habercisidir. Kurum kimligi kotii bir {iriinii 1yi yapamaz,
ya da kotii yonetilen firmay1 diizeltemez. Kurumsal kimlik i¢in tasarimciya basgvuran bir
miisterinin bundan haberdar olmas1 gerekir; bunu anlatma gorevi de tasarimciya diiger.
Bazen bdyle problemler su iistiine ¢ikmadan tasarimci kendini bir kimlik tasarim

projesinde bulabilir. Burada miisteri-tasarimci arasindaki saglikli iliski dnem kazanir.
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“Anspach Grossman Portugal, Inc. (AGP)'in yaptig1 arastirmaya gore, 1986
yilt iginde sadece A.B.D.'de 1382 kurum, kimlik gelistirmek ve degistirmek i¢in tasarim
merkezlerine bagvurmustur. Yine AGP'nin yaptig1 arastirmada kimlikleri diizenlenen bu
kurumlarin taninirliklarinin %245 arttig1 rapor edilmistir. Bu raporda, kimlik gelistiren
her 100 kurumdan 29'unun heniiz bir yil 6nce kimlik gelistirdigi kaydedilmistir”
(Bereswill, 1987, s. 14).

4.6. Yeni Kurumsal Kimligin Faydalar

Tasarimci, kurumun giiglii ya da zayif oldugu noktalar1 bulup var olan
kimligin aksakliklarin1 miisteriye agiklayinca ve ardindan yeni kimlik programinin

saglayacagi faydalar1 g6z Oniine serince giiven kazanir.

Halen baz1 sirketler reklam, promosyon, ambalaj ve iletisim gibi konulara
biiyilik paralar harcar. Etkin grafik kimlik programui ile tiim bunlar daha etkili hale gelir.
Yeni bir kimlik programina girmek yeni bir harcama demektir. Ancak uzun vadede

satislar ve kazang artacak ve savurganlik ortadan kalkacaktir.

Yeni bir kimlik gelistirmek kurumu planlama, personel, uzun vadeli amaglari
nasil bir imaja sahip oldugu, nasil bir imaj elde etmek istedigi gibi stratejik konular
caligmaya iter. Bu konularin aktif olarak calisilmasi ile idareci ve gorevliler sirketin
dogrultusu ile ilgili bilgi edinirler. Birim ve kademeleri ne olursa olsun tiim ¢alisanlar

kendilerini ortak bir amagta bulurlar.

Kimlik siireci devam ettik¢e calisanlarla idareciler arasindaki iliskilerde

giiclenir, gorevliler kademelerini yiikseltme olanagi bulurlar.
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Disanidakiler icin yeni kurum kimligi, igerideki degisimin habercisidir;
dikkatler firmada toplanir, etki yaratilir. Bu da yeni kimligin firmaya nasil yeni isler

kazandirdigini, yeni kazang ve yeni miisteriler elde edildigini agiklar.

Kurum halk tarafindan kabul edildikge, iligkiler artar. Karmasik bildirimlerin
ortadan kalkmasi, anlasilmazliklarin diizeltilmesi ile yeni kimlik, halkin {izerinde giiven

yaratir. Bunu pazarin genisletilmesi, yeni iiretim zincirleri ilavesi izler.

Tasarimcei, miisteriye yeni bir kimlik gerekliligi konusunda yeterli giiveni

verdikten sonra sira kendini pazarlamasina gelir.

Bunun yolu tasarimci olarak otoritesini kabul ettirmek ve miisterisine yeni
kimlik gereksinimi i¢inde olduguna ikna ettirmektir. Fakat miisteri giivenden de
fazlasin1 gérmek isteyecektir. Yeni bir kimlik uzmani arayan miisteri, buldugunun "en
tyisi" oldugunu gormek ister. Kimlik tasarimecilari, kurum kimligi konusunda yeterli

olmayabilir.

Tasarime1, kurum kiiltiirii ile bilgilenmelidir. Bu tasarimcilarin disardan
kisiler olmalar1 konuya objektif yaklagmalarini saglar. Tasarimcilarin sirkete karsi

savunma, korunma, ego tatmini ve duygusal tavirlar i¢cinde olmalar1 beklenmez.

Bagimsiz tasarimcilarin bu konuda sansi daha fazladir. Konuya dis diinya ile
ilgili degerleri ve 6zgiin Onerilerini aktarabilirler. Kimlik yaratilmasi isine politikayzi,

korku ve kaygilarini karistirmazlar.
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Miisteriler kurumun stratejik imajin1 gelecegini herkesin {iistiinde tutarlar.
Gorevlendirdikleri tasarimcinin etkin bir kimlik yaratacak tecriibe ve yetenege sahip

oldugunu bilmek ve uygulama sirasinda bunu gérmek isterler.

Onlarin ihtiyact olan tasarimcit kurumun kimlik isi ile ugrasan grup ve

kisileriyle iyi gecinmeli ve tabii Ki tasarimcinin isi begenilmelidir.

5. AHLAT MUZESIi KURUMSAL KiMLiK OGELERINE TASARIM
ORNEKLERI

Ulkemizde faaliyet gosteren birkag 6zel miize disinda, dzel miizeler, vakif
miizeleri ve kamu miizelerinin kurumsal kimlik konusuna pek oOnem vermedigi
goriilmektedir. Ancak tanmirligr yiikksek olan marka ve kurumlara bakildiginda,

kurumsal kimlige 6nem verildigi anlagilmaktadir.

Hedef Kitlesi genis olan miizelerin de daha iyi algilanabilmesi igin toplum
algisina etki edecek kurumsal kimlik 6gelerinin tasarimcilar tarafindan planli ve dogru

sekilde kullanilmas1 gerekmektedir.

Bu bilgiler dogrultusunda Ahlat Miizesi {izerinden kurumsal kimlik

calismalarina érnekler verilmistir.
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Sekil 1: Ahlat Miizesi Cephe tabelasi Sekil 2: Ahlat Miize Miidiirliigii tabelas

Fotograflar: Abdiilmecit Arigiizel

5.1. Ahlat Miizesi Logo Tasarimi

5.1.1. Logo tasarmminin ¢ikis noktasi ve hikayesi

“Ahlat, doneminin en biiyiik Selguklu sehri, bir kiiltiir merkezi konumunda
olmast, ayrica Kubbetiil Islam unvanina sahip 3 sehirden biri olmas1 dolayisiyla ¢cok
biiyiik bir 6nem arz ediyor.

Bu anlamda sadece Tiirkiye i¢in degil aslinda Avrupa ve diinya standardinda
bakildiginda da ¢ok tipik 6zellikler arz eden bir Orta Cag sehridir. Tiirkiye’nin tek agik
hava miizesi konumunda olan Selguklu Mezarlig1 bu 6zelligiyle ayn1 zamanda diinyanin
say1l1 tarihi mekéanlarindan biridir. Bu anlamda hem diinya arkeolojisi, diinya sanat1 ve
kiiltiirti bakimindan hem Tiirkiye bakimindan ¢ok biiyiik 6nem arz ediyor.

“(Dog¢. Dr. Nakis Karamagarali)”

Bu 3 sehrin “islam’in kubbesi” manasindaki bu lakab1 almalarinin sebebi de

anadolu’da biraktig1 mimari eserlerin biiyiik cogunlugunun - mimari olarak da basarili-
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kiimbetler olusu. Ahlat’taki en tinlii kiimbet ise Ulu Kiimbet olarak bilinmektedir.

Logomuzdaki desen Ulu Kiimbet iizerindeki figiirden esinlenerek tasarlanmistir.

AHLAT MUZESI

Sekil 3: LogonunEsin Kaynagi Olan Motif Sekil 4: Ahlat Miizesi Logo Tasarimi

5.3. Logonun Kullanim Sekli

Kurumun logosu, pozitif veya negatif renkte uygulama gerektiginde zeminde

rahatca algilanabilir olmalidir.

AHLAT MUZESI i AHLAT MUZES

Sekil 5: Kurumsal Renk ve Acik Renkler Uzerinde Logonun Kullanim Sekli
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5.4. Kurumsal Renkler

Van Go6li’niin batt kiyisina yerlesik bulunan Bitlis iline bagli Ahlat ilgesinde,
volkanik olusumlarin sonucu bolge cografyasinda bulunan ve mimarisinde de sikga
kullanilan kahve rengi veya kirmiziya yakin renkli taglar, bu bolgeye has bir kimlik
kazandirmigtir. Ahlat Miizesi, bolgenin tarihi eserlerini sergileyen bir kurum
oldugundan bolgenin en ¢ok bilinen mezar taglar ve rengiyle biitiinlesik alg1 olusturmak

icin taslarin rengi olan kahverengi kullanilmistir.

—

Sekil 6: Kurumsal Renkler i¢in esin kaynagi olan Ahlat Sel¢uklu Mezarlig

Fotograf: Abdiilmecit Arigiizel

Pantone 877 C
CMYK 46/35/35/15

Pantone 873 C
CMVYK 36/45/67/32
RGB 134/109/75
HEX 866D4B

RGB 138/141/143
HEX 8A8D8F

| Yardimei Renkler

Pantone 7521 C
CMVYK 20/40/47/9
RGB 192/156/131
HEX C09C83

Pantone 557 C
CMYK 52/16/44/2
RGB 169/196/127
HEX A9C47F

Pantone 103 C
CMYK 23/25/100/7
RGB 197/169/0
HEX C5A900

Sekil 7: Kurumsal Renkler
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5.5. Kurumsal Fontlar

Miize kurumsalinda goriiniir yerlerde kullanilan 6zellikle bilgilendirme
panolarinda kullanilan fontlarin se¢imi, her yasta miize ziyaretcileri i¢in rahatca
okunabilir fontlardan se¢ilmelidir. Ahlat Miizesi 6rnegi i¢in, okunmayi kolaylastiran
Capitolium?2 font ailesi ve yonlendirmelerde algilama kolaylig1 saglayan Helvetica font

ailesi tercih edilmistir.

Capitoliumz Light
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abcgdefghiijklmnodprsstutivyz 1234567890

Capitoliumz Regular
ABCCDEFGGHITJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abcgdefghiijklmno&prsstuiivyz 1234567890

Capitofium2 [talic
ABCCDEFGGHIKLMNOOPRSSTUUVYZ
abegdefghiijklmnodprsstutivyz 1234567890

Capitolium2 Bold
ABCCDEFGGHITJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abccdefghiijklmnodprsstuiivyz 1234567890

Capitoliumz Bold Italic
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abcgdefghiijklmnodprsstuiivyz 1234567890

Helvalica Light
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abcgdefghiijkimnodprsstutivyz 1234567890

Helvatica ltalic ) )
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abcedefghiijkimnodprsstutivyz 1234567890

Helvatica Regular i .
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abccdefghiijkimnodprsstulivyz 1234567890

Helvatica Bold ) .
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZ
abccdefghiijkimnodprsstuiivyz 1234567890

Sekil 8: Ahlat Miizesi Kurumsal Fontlaina Ornek
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5.6. Antetli Kagit

Sekil 9: Antetli Kagit

5.7. Antetli Zarf

Sekil 10: Antetli Zarf
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5.8. Kartvizit

Sekil 11: Kartvizit

5.9. Torba Zarf

Sekil 12: Torba Zarf
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5.10. Foy Dosya

Sekil 13: Foy Dosya
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5.11. Canta

V3
3
1
&

Sekil 14: Canta

5.12. Spiralli Defter

Sekil 15: Spiralli Defter

53



5.13. Miize I¢i Yonlendirmeler ve Bilgilendirme Panolar

Miize Muduirti
Curator

Ofis Kapi Yonlendirmeleri

Muhasebe Departmani Toplanti Salonu
Accounting Department Assembly Hall

AHLAT MUZESI

Roma Donemi Eserleri
Roman Artifacts

Sikkeler

Coins

Urartu Kazilar
Excavations Urartu

Ayakli Miize ici Yénlendirme ahiatmuzest.gov.t

Sekil 16: Miize I¢i Yonlendirmeler
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Roma Donemi Eserleri
Roman Artifacts

Tavana Asill Miize ici Yénlendirme

emi Eserleri

Duvara Montajli Miize i¢i Yénlendirme

Sekil 17: Miize I¢i Yonlendirmeler ve piktogramlar
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uzesi'ne Hos Geldiniz

Sekil 18: Miize I¢i Yonlendirmeler

) MUZESl

Sekil 19: Miize I¢i Yonlendirmeler
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Sekil 20: Miize I¢i Karsilama Stand:

v

Roma Dénemi Eserleri

Roman Artifacts

Ahlat Muzesi sg70 yihinda teshire agimisne Mizede

daha gok 1g65-tgg1 yillan arsinda Cifte Hamam, Zavive

ve Ulu Cami'de yapilnus kanlarda gikantan eserler, Sequklu
Dédnemine ait figlirlerle bezeli seramik buluntulan
seigilenmekeedir.

Sergilenen eserler arasinda ilgeye 15 km. waklikia bulunan
Yuvadann nekropol alanindan ¢rkanlan M.(").‘_hin_\-\l e
Lrken Demir Cagina ait mezar buluntulan (seramilder) ve
bunlar icerisinde dnemli bir yer tuan M.O. 2. binyil Dogu
Anadolu kokenli seramikler de yer almakeadsr,

Sekil 21: Miize I¢i Bilgilendirme Panosu
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Urartu Kazilari
Excavations Urartu

Ahlat Miizesi 1970 yilinda teshire a¢ilmisur. Miizede

daha ¢ok 19651991 yillari arasinda Cifte Hamam, Zaviye
ve Ulu Cami'de yapilmig kazilarda gikarilan eserler, Sequkl
Donemine ait figiirlerle bezeli seramik buluntulary
sergilenmektedir.

Miize ici Duvara Asmali Bilgilendirme Panosu

u

Sergilenen eserler arasinda ilgeye 15 km. uzakhkta bulunan

Yuvadami nekropol alanindan gikarilan M.0O. 2. binyil ve
Erken Demir Cagina ait mezar buluntulari (seramikler) ve
bunlar ierisinde 6nemli bir yer tutan M.O. 2. binyil Dogu
Anadolu kékenli seramikler de yer almaktadir.

Urtinleri Tanitan Agiklama Karti

Cift Ejderha Bash Bilezik

Double Dragon Head Bracelet

Ahlat Miizesi 1970 yihnda teshire acimistie. Miizede
daha gok 19651991 yillar arasinda Gilte Hams
ve Ulu Cami'de yapilmss kazilarda gikarilan eser
Dnemineait figiirlerle bezeli seramik bulunculars
sergilenmektedir,

Sequklu

Aniat A

Cift Ejderha Bash Bilezik
D

Double Dragon Head Bracelet

Uriinleri Tanitan isim Kart

Sekil 22: Miize I¢i Yonlendirmeler

58



Sekil 23: Miize I¢i Yonlendirmeler

Sekil 24: Miize I¢i Yonlendirmeler
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5.14. Kiosk

| Sikkeler

Urartu Kazilan

Cilt Ejderha Bagh Bilezik

Sekil 25: Kiosk
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5.15. Kurumsal Web Sitesi

Tarihinengozalicr
donemleri’ne ait eserler
burada.

ks teyhine agtnugt
da

DETAYLARI GO

ESERLER

Diinya'ya damga vurmus Miize'de sergilenen eserler UNESCO Diinya
medeniyet |"""‘_,"l"["" tagtyan Kiiltiir Mirass koruma programna alinds.
eserler Ahlat Miizesi'nde

sergilenmeye basland. Ahiat Mazos! 1

Inde

DEVAMINI OKU

Urarti Dédnemine Ait SRS DR
ift Ejderha Bash Bilezik biiyiik

¢
ilgi goriiyor.
BABCSEY oy DONEMLERE AIT ESERLER

Urartular Arkeolojik Eserleri

sinde Onems b y

Tark-Islam Donemi Eserleri

UNESCO Diinya iir Mirasi Selgiklu Dénemli Eserleri

B
DEVARNOKY Antik Roma Dénemi Eserleri

kapsaminda biiyiik bir
konferans gerceklestirildi.

i Atlar Miizesi hakkinda
bilgi almak igin biilten'e tiye ol.

AHLAT MUZESI AHIAT MOZESINI
TAKIP ET

Kutanim Kogutian Gizliik B letigim

Sekil 26: Kurumsal Web Sitesi
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5.16. Kurumsal Biilten/Dergi

7311‘1'[_? in
SN2 86z a;

751

Sekil 27: Kurumsal Biilten/Dergi

5.17. Miize Giris Bileti

AHLAT MUZESI

7 || CARSAMBA
20/04/13

Saulan biletlér geri ahnmaz. Bu bilet yalnizca bir kigi ve bir sefer icin YETI S KIN

gegerlidir. Biletinizi geri siresince saklayiniz. Ayakl kamera ve fotograf

AHLAT MUZESI

133123123456 20 NISAN 2014 10:40

10 TL

(I

133123123456

Sekil 28: Miize Giris Bileti
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5.18. Miize Personel Yaka Karti

- —

[sim Soyisim £
. Unvam % ot
AHLAT MUZESI]

n Diger Bilgiler

@ voarwozest NN MNOMMANONR O

Isim Soyisim
. Unvam
AHLAT MUZESI

n Diger Bilgiler

avaarvozest [N ONORNRNOR OO e o

Sekil 29: Miize Personel Yaka Karti
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5.19. Kitap Ayraci

7
(1]
N
=
-
5
e
<

AR

2
AHLAT MUZESI

Ahlar Miizesi 1g70 yilinda teshire
aciimisoir. Miizede daha cok
19651991 yillan arasinda Cifte
Hamam, Zaviye ve Ulu Cami'de
yapilmis kazilarda ¢ikanlan eserler,
Secuklu Donemine ait higiirlerle
bezeli seramik buluntulan

sergilenmektedir.

Sergilenen eserler arasinda ilceye

15 km. uzaklikta bulunan

Yuvadami nekropol alanindan
cikarilan M.O. 2. binyil ve Erken
Demir Cagina ait mezar buluntulart
(seramikler) ve bunlar icerisi
onemli bir yer tutan M.O. 2. binyil
Dogu Anadolu kékenli seramikler
deyeralmaktachr.

E |

E] EI fahlaimuzesi

ahlalmuzes

Sekil 30: Kitap Ayract
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I1l. BOLUM

3. YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde arastirma yontemi, alan, 6rneklem, arastirmada
kullanilan uygulama araci, veri toplama araclariin gelistirilmesi, verilerin toplanmasi

ile toplanan verilerin ¢ézlimlenmesinde yararlanilan yontem ve teknikler agiklanmustir.

3.1. ARASTIRMA YONTEMI

Arastirmada betimsel yontem kullanilmistir. Arastirma modeli olarak tarama
modeli uygulanmigtir. Arastirmada Miize, Miizecilik Tarihi, Grafik Tasarim, Kurumsal
Kimlik, Tasarim Siiregleri, Bilgilendirmeler ve yonlendirmeler ile ilgili literatiir
taramasi yolu ile bu alanda yazilmis kitap ve makaleler, elektronik ortamdaki kaynaklar
incelenmistir. Elde edilen bilgiler 1s1¢inda grafiksel ¢oziimleme formu gelistirilmistir.
Bu dogrultuda miizelerde kurumsal kimligi olusturulan unsurlarla yapilan grafiksel

coziimlemeler degerlendirilmistir.

3.2. ALAN

Arastirmanin ¢alisma alani higbir kosul diisiiniilmeden tesadiifi se¢ilmis, 1 adet

miizeden olusmaktadir.

3.3. ORNEKLEM

1 adet miizenin i¢in kurumsal kimlik tasarimi bulunan ve sinirliliklar igersinde

belirtilen miizelerin tasarim agisindan arastirilmasi ve yorumlanmasi.
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3.4. VERIi TOPLAMA ARACININ GELISTIiRILMESI

Bu arasgtirmada miizelerin kurumsal kimlik tasarimu ile ilgili kaynaklar, literatiir

tarama yolu ile incelenmis, elde edilen bulgular dogrultusunda yapilmistir.

3.5. VERILERIN TOPLANMASI VE COZUMLENMESI

Arastirmanin genel amacina ulagmak i¢in hazirlanmis olan grafiksel ¢oziimleme
formu kullanilmistir. Calisma evrenine giren 1 adet miizenin kurumsal kimlik tasarimi
grafiksel ¢oziimlemesi yapilarak elde edilen veriler nitel aragtirma yontemine uygun

olarak, igerik analizi yapilip yorumlanmaistir.

Kiitiiphanelerden, ¢esitli kurumlar ve kuruluslardan, kitaplardan alinan bilgiler
dijital ortama aktarilmistir. Toplanan bilgiler degerlendirilip ¢oziimlenmistir. Veriler

bilgisayar ortamina girilmeden 6nce incelenmis ve eksikler giderilmistir.
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IV. BOLUM

TARTISMA BULGULAR ve DEGERLENDIRME

Insanoglu fiziksel ihtiyaglarini karsilamak, diger insanlarla isbirliginde bulunarak
ve onlarla bilgi ve diislincelerini paylagsmak i¢in iletisime ihtiya¢ duyar. Bu bilgileri ve
diistinceleri kaydetmek, onlar1 saklamak veya daha kalabalik kitlelere, gelecek nesillere

ulastirabilmek i¢in yaziy1 ve gorseli kullanir.

[k boliimde ele alman baslhiklarda “bir miizede kurumsal kimlik tasarimi nasil
yapilir?” sorusuna cevap aranmistir. Bu yiizden ilk once tasarim kavrami ve siiregleri
tanimlanmaya calisilmistir. Bunu yaparken tasarimcilik semalarindan bahsedilmis

miizecilikten baglanip diger alt basliklar tanimlanmaya ¢aligilmistir.

Sonraki asamalarda Kurumsal Kimlik, Dis Mekan Bilgi ve Yoénlendirmeleri, I¢
Mekéan Bilgi ve Yonlendirmeleri tanimlart dogrultusunda degerlendirilerek ve grafiksel

¢oziimlemeleri yapilarak elde edilen veriler yorumlanmustir.

Miizelerin tarihsel bir 6neme sahip oldugu bilinmektedir. Bir¢ok kitleye hizmet

vermektedir. Daha 1yi tasarimlarla daha genis kitlelere ulasacaktir.

Miizede Kurumsal Kimlik Tasarimi daha etkili bi¢cimde tasarlamak igin
“Miizelerde Kurumsal Kimlik Ogeleri” hazirlanmaktadir. Hazirlanan miizede kurumsal
Kimlik tasarimi ile tasarim yoniinden daha nitelikli miizelerin kurumsal kimlik

tasariminin sayisinin artmasi diistiniilmektedir.
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Sonug¢

Grafik tasarim ve gorsel 6gelerle olusturulmus diger kompozisyonlar tipki yazili
bir metin gibi anlatimlar1 sonucu bir yargida ve 6nermede bulunurlar. Gorsel 6gelerin
fonksiyonlar1 bir climledeki 6gelerin fonksiyonlarina benzetilebilir. Gerektiginde bir
zarf veya sifat benzeri islevler kazanabilirler. Bu 6geler hem bireysel olarak hem de
birbirleri ile bulunduklar1 konum ve anlamsal iliski sonucu bir yargi da bildirebilir. Bir
cimle dizinine kiyasla gorsellerle iletilen mesajlarda gorsellerden anlam ¢ikarimi
izleyiciyi daha aktif kilan bir siirectir. Gorsel mesajlarla algiladigimiz konunun igerigini

anlamlandirmak i¢in deneyimlerimize ihtiya¢ duyariz.

Iyi bir tasarim yapmanin tek bir yolu yoktur. Iyi bir grafik tasarim, tasarimci
tarafindan ortaya konan amaca hizmet etmeli, izleyicinin dikkatini c¢ekmeli ve

tasarimdaki 6geleri diizenleyerek izleyicinin takip edebilecegi bir yol sunmalidir.

Mesajin netlestirilmesi icin icerigin diizenlenmesi, iletilmek istenen bilginin 6n
plana ¢ikarilmasi gerekmektedir. Bunun i¢in 6ncelikle izleyicinin ya da okuyucunun
gormesi ya da okumasi Oncelikli olan, 0ge se¢ilmeli ve diizenleme ona gore
yapilmalidir. Ancak okuyucu ya da izleyicinin dikkatinin nasil ¢ekilecegi diisiiniilmeden

once, mesajin kime ve hangi yolla iletilecegine karar verilmelidir.

Reklam gibi, gorsel iletisimden yogun olarak ve birbirinden ¢ok farkli amaglar
dogrultusunda faydalanilan alanlarda mesajin etkinligi, tasarim ogelerinin ve

prensiplerinin etkin bigimde kullanilmasina baglidir.

Tasarimin o6gelerinin ve prensiplerinin etkin bi¢imde kullanilmasi, mesajin
iletilmesi siirecini 6nemli bir sekilde etkiler. Siirecin ilk asamas1 olan, dikkat alanina
girme ve segilme ile tanimlanan algilama, bu 6gelerin diizenlenis sekline baghidir. Bu,
iletilmek istenen mesajin izleyicinin degisik kaynaklar araciligiyla her an maruz kaldig

onlarca mesaj i¢inde kendine bulacag: yeri belirler. Anlamlandirma ise, konu edilen
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tasarim 6gelerinin hem bireysel olarak hem de birbirleri arasinda konumlandiriliglarina

gore lretilen tanimlarla son bulacak bir gozlem siireciyle ilgilidir.

Ulkemizde faaliyet gdsteren birkac dzel miize disinda, 6zel miizeler, vakif
miizeleri ve kamu miizeleri, kurumsal kimlik konusuna pek Onem vermedigi
goriilmektedir. Ancak tanmirligr yiiksek, olan marka ve kurumlara bakildiginda

kurumsal kimlige 6nem verdigi anlagilmaktadir.

Ulkemizde gbriilen bu ihtiyag iizerine kiiltiirel yapilarin énemli bir parcasi
olan ve toplumun ilgisini ¢eken miizelerin kurumsal kimlik tasarimlari konusunda da
yeterince kaynaklar olmadigi gibi arastirmalar ve yaymlarda yapilmadigindan bu konu

izerine dikkat ¢cekmek amaciyla bu tez hazirlanmastir.
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